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RESUMO

A triade ensino-pesquisa-extensdo, pratica da
Universidade Federal do Ceara (UFC), permite o
desenvolvimento de  atividades que envolvem
diretamente a comunidade externa & Universidade.
Dentre os projetos de extensdo do Curso de Design de
Moda, esta ac¢do objetiva a qualificagéo de artesdos desde
os fundamentos e teorias basicas do design aos processos
e técnicas de confeccdo do vestuario. Realizado na
comunidade de Vazante, em Aracoiaba/CE, o0
Projeto Insercion Laboral de jovenes y adultos en
poblaciones de alta vunerabilidad, financiado pelas
instituicdes Entreculturas e Inditex, com o apoio da

Fundagdo Fé e Alegria do Brasil, formalizou parceria
com a UFC para a realizacdo do Curso “Fundamentos do

Design para Vestudrio em Tecido Plano com
Artesanato”. Entre dinamicas, técnicas de grupo,
explanagdo tedrica e atividades manuais, 20

profissionais, de faixa-etaria diversa, foram atendidos e
vivenciaram parte das experiéncias e desenvolvimento do
produto de design com inser¢do do artesanato e foco
profissional. Ao final, foram desenvolvidos e
apresentados trabalhos com design e combinagdes
criativas na construcdo do vestuario.

PALAVRAS-CHAVE: Design. Artesanato. Vestuario.

DESIGN AND HANDCRAFTS: CREATIVE COMBINATION FOR BETTER CRAFT PRODUCTS

ABSTRACT

The triad teaching-research-extension, practice at the
Universidade Federal do Ceard (UFC), allows the
development of activities that directly involve the
community external to the University. Among the
extension projects of the Fashion Design Course's, this
action aims to develop the qualification of artisans from
the fundamentals and basic theories of design processes
and garment manufacturing techniques. Performed in the
community of Vazante, in Aracoiaba/CE, the Project
Insercién Laboral de jévenes y adultos en poblaciones de
alta vunerabilidad, financed by the institutions

Entreculturas and Inditex, with the support of the
Fundacdo Fé and Alegria do Brasil, formalized a
partnership with the UFC for the realization of the
Course "Fundamentals of Design for apparel textile plan
with craft". Twenty professionals of all ages experienced
a bit of product design with a professional focus while
participating in a hands-on, theoretical and dynamic
group focused experience. Upon successful completion,
the organization found excellent results with the work
conducted. The participants presented with final design
and creative combinations in the construction of clothing.
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INTRODUCAO

A Pro-Reitoria de Extensdo da Universidade Federal do Ceara realiza projetos que
possibilitam a interacdo entre 0 meio académico e a comunidade local. Através de um desses
projetos de extensdo, o curso de Design de Moda desenvolveu uma acdo no interior de
Aracoiaba, tendo como objetivo difundir e empregar os conhecimentos do design para agregar
valor ao produto artesanal dessa comunidade.

O distrito de Vazantes® é a localidade onde a acéo foi desenvolvida por intermédio da
Fundagdo Fé e Alegria?, que articulou a realizagdo do curso de qualificacdo para artesios,
buscando inserir conhecimentos de design e confecgdo do vestuario em um processo de
producdo artesanal. Ha dez anos, a Fundacdo Fé e Alegria trabalha na comunidade
estabelecendo participacdo no ambito social, econémico e cultural do territério. As atividades
desenvolvidas abrangem desde formacdo de grupos culturais, como balé, banda de mdsica,
grupo de flauta e maracatu, além do compromisso educacional, visto que a Fundacgdo oferece
cursos de qualificacdo profissional para os seus habitantes, sobretudo, o projeto Inditex. Este,
coordenado pela Galeria Vazantes®, é o protagonista dessas iniciativas na comunidade, cujo
objetivo é desenvolver competéncias das pessoas para viverem com dignidade.

A proposta do curso de capacitagdo dos artesdos € inserir na realidade das
comunidades que desenvolvem o artesanato uma base do conhecimento técnico de design,
fundamentado em referéncias bibliograficas e préaticas, subsidios para ampliacdo das
possibilidades de criacdo e desenvolvimento das técnicas que os artesdos utilizam na producao
artesanal.

Dividido em trés modulos, o curso foi realizado em quatro semanas, contabilizando
120h/a. Subdivido em nove oficinas, o primeiro médulo aborda os conhecimentos tedricos que
vao do estudo da cor a comunicagdo visual do produto de moda. O segundo modulo
corresponde desde a obtencdo das medidas antropométricas até o diagrama dos moldes basicos

da modelagem plana feminina. O ultimo mddulo aborda as técnicas de costura industrial,

1 VVazantes & um distrito do municipio de Aracoiaba/Ce, cidade de pequeno porte, localizada na microrregido de Baturité, mesorregido do Norte
cearense e faz parte do Polo Serra de Guaramiranga. A denominagdo do municipio, Aracoiaba, vem do nome de um rio que atravessa a
cidade e tem duas origens: Aracoiaba ou Aracoaguaba. Vazantes é, portanto, um territério situado as margens do rio. (Disponivel em:
https://www.achetudoeregiao.com.br/ce/aracoiaba/geografia.htm)

2 0 foco de atendimento esté nas linhas de atuacéo de educacéo ndo formal e desenvolvimento comunitario. Um dos projetos de destaque em
Vazantes é o Centro de Desenvolvimento Comunitario (CEDEC) Pe. José Anchieta. O projeto atende a criangas, jovens, idosos e chefes de
familias, beneficiando a populagdo das regides de Vazantes, Lagoa de Sdo Jodo, Varjota, Ideal e Vila Sdo Francisco. (Disponivel em:
http://www.fealegria.org.br/sys/conteudo/visualiza_l015.php?pag=;feabra;paginas;visualiza lo15&cod=9209&secao=512)

% A Galeria Vazantes é fruto do trabalho da Fundacio Fé e Alegria do Brasil — Filial Cear4, que articulou parcerias junto ao Plano de
Financiamento da ONG Alemd, Lateinamerika-Zentrum, e de Recursos do Ministério Federal da Cooperacdo Econdmica e Desenvolvimento
Brasil-Alemanha, com o objetivo de reunir as iniciativas das diversas atividades associativas, promovendo a consolida¢éo dessas instituigdes,
fortalecendo o comércio local, capacitando grupos na formacgdo continuada e na gestdo para o mundo do trabalho solidario. A Galeria
Vazantes foi inaugurada em 29 de marco de 2014, com instalagfes que disponibilizam & comunidade 10 boxes para empreendimentos
solidarios, uma praca de alimentagéo e praca para eventos. (Disponivel em:
http://www.fealegria.org.br/sys/conteudo/visualiza_l015.php?pag=;feabra;paginas;visualiza_lo15&cod=9943&secao=468)
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incluindo os termos técnicos da peca a ser confeccionada, 0s mecanismos que constituem a
maquina de costura e os processos de montagem a nivel industrial. A partir dessa acdo,
pretende-se discutir sobre temas relacionados a capacitacdo e demonstrar sua relevancia para a

pratica do artesdo.

2 DESIGN E ARTESANATO

O contetdo abordado no curso compreende estudos de cor, textura, linguagem visual
aplicada a teoria da Gestalt, principios do Design, iconografia e perspectiva da imagem,
fundamentados em autores como Jones (2011), Treptow (2013), Baxter (2011) e Dondis
(1997).

Design € uma forma de diferenciar o produto no mercado, produzir algo mais
complexo com o conceito de funcionalidade e praticidade sem perder a ideia estética de um
produto aceito por seu visual, embora, as vezes, excéntrico é, no entanto, atraente (BURDEK,
2006). Sob a oOptica de processo, 0 design — seja como projeto ou estética — esta
intrinsecamente ligado ao artesanato, conceituado pelo Ministério do Desenvolvimento,

Industria e Comércio Exterior — MIDIC (2012), como:

O artesanato compreende a toda produgdo resultante da transformagdo de matéria-
prima com predominancia manual, por individuo que detenha o dominio integral de
uma ou mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor
simbélico e identidade cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o

auxilio limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios (MIDIC, 2012, p.
12).

Em sentido oposto, o MIDIC (2012) aponta quatro pontos que ndo séo considerados

trabalhos artesanais:

Trabalho realizado a partir de simples montagem, com pecas industrializadas e/ou
produzidas por outras pessoas; Lapidacdo de pedras preciosas; Fabricacdo de
sabonetes, perfumarias e sais de banho, com excecdo daqueles produzidos com
esséncias extraidas de folhas, flores, raizes, frutos e flora nacional; Habilidades
aprendidas através de revistas, livros, programas de TV, dentre outros, sem identidade
cultural (MIDIC, 2012, p. 12).

De acordo com o MIDIC (2012) e Barroso (2011), para o estabelecimento das
caracteristicas de um trabalho classificado como pratica artesanal se faz necessario possuir o
valor iconogréfico e de identidade cultural construido a partir das relacées dos artesdos com o
seu territorio e a natureza dos materiais que utilizam para o seu produto.

A cor é um relevante aspecto de estudo no produto de design, visto que a determinacao
do tipo de cor, tonalidade e combinacdes possibilitam uma relacdo harménica e aceitavel do

produto, sobretudo na composicdo das pecas artesanais que, em sua maioria, predominam o0s
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tons terrosos ou naturais da matéria-prima escolhida pelo artesdo (BARROSO, 1999). O
principal fator que chama a atencéo de um consumidor € a cor, pois a coloracdo do objeto atrai
sua atencdo, seguida por outros fatores como: modelagem, sensacdes tateis e, por ultimo, a
avaliacdo do preco (JONES, 2011). A autora afirma que uma pesquisa realizada pela industria
téxtil no setor de fios, confecgdo e varejistas, indica que a atragéo direta do consumidor € a cor,
e que “as pessoas reagem intuitiva, emocional e até fisicamente as cores.” (2011, p. 128).

Nesse contexto, Pedrosa (2014) afirma que o fenbmeno da percep¢do da cor é mais

complexo que o da sensacdo:
[...] Se neste entram apenas os elementos fisico (luz) e fisiolégico (o olho), naquele
entram, além dos elementos citados, o0s dados psicolégicos que alteram
substancialmente a qualidade do que se vé. [...] Na percepcdo, distinguem-se trés
caracteristicas principais que correspondem aos parametros basicos da cor: matiz
(comprimento da onda), valor (luminosidade ou brilho) e croma (saturagéo ou pureza
da cor) (PEDROSA, 2014, p. 21).

Com base nessa relacdo de percepcao da cor € possivel analisar as possiblidades de sua
utilizacdo, conforme as sensacdes que se busca obter. Nesta ideia de complexidade do
entendimento da cor e seus parametros de classificacdo, obtém-se uma ferramenta que facilita o
seu estudo, a composi¢do do circulo cromatico, suas misturas e os tipos de producdo da cor.
Para Pedrosa (2014) sdo utilizadas cores-luz primérias, cores-pigmento opacas e cores-
pigmento transparentes para formar o circulo cromatico e compreender como ocorre a mistura e
0 surgimento de uma nova cor, desde as formas naturais de composicdo ou artificiais,

produzidas a partir de meios tecnoldgicos, como impressoras digitais.

[...] Cada cartaz, cada andincio luminoso, cada vitrine, cada imagem colorida de TV e
até a simples indumentaria de uma corista, de um jogador de futebol, ou de um jéquei
sdo longamente estudados em seus contrastes e suas harmonias de cores, 0 que ndo
impede que o conjunto visual da maioria das cidades, por falta de planejamento
cromatico, possa dar ideia de um imenso caos crepitante (PEDROSA, 2014, p. 118).

Este assunto é abordado para que o0s artesdos percebam a importancia de compreender
as sensagdes e percepcdes da cor, fazendo parte do seu cotidiano além de ser um fator
importante na composicdo do seu trabalho, pois possui valor significativo quando se entende as
formas de harmonizacdo, combinagdes e suas variagdes. Munari (1997) ressalta que falar sobre
cor é consequentemente estabelecer uma superficie que configura a textura e composi¢do da
forma, uma vez que a cor é a possibilidade de pigmentacao e a textura € a forma adquirida pela
cor.

Os principios do design e leitura visual da forma sédo ligados a esta abordagem, tendo
em vista que ambos fazem parte do objeto de estudo da imagem: a composi¢do (JONES, 2011).

O pressuposto dessa tematica € a anlise e a reflexdo sobre a observacdo do espaco em volta do
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artesdo, como enxerga as formas, as texturas, as cores e a juncdo desses aspectos que
constituem a base da imagem do produto artesanal. As leis da Gestalt* foram a base de estudo

dessas formas de configuracdo da imagem, como explica Gomes Filho (2006):

Identificar, analisar e interpretar cada uma das leis da Gestalt em cada unidade,
originadas por segregacfes de natureza variada no objeto, e descrevé-las
caracterizando-as, por exemplo, como segregacdes fisicas por meio de suas massas ou
volumes e também por outros tipos de segregacbes como um ou mais dos seguintes
elementos: pontos, linhas, planos, cores, etc. e, ainda, por caracteristicas de
acabamento, como, brilho, texturas, relevos positivos ou negativos e assim por diante
(GOMES FILHO, 2006, p. 104)

Para o autor essa perspectiva consiste em formular a construcéo da imagem a partir de
partes, formas, linhas, silhuetas, cor, texturas e todos os elementos que compdem o espaco. Os
principios do design seguem a mesma linha de estudo da teoria da Gestalt se tratando de anélise
da imagem. No entanto, quando se direciona o conhecimento para a construcao de pecas do
vestuario, desde a utilizagdo de estampas a recortes elaborados, a estilista Sue Jones (2011),
explica a relevancia desses principios e comenta sobre as chances de um modelo funcionar ou
né&o.

Os principios da criacdo de moda nem sempre sdo ensinados, discutidos em uma
avaliacdo ou empregados de forma consciente. Mesmo assim, sd0 uma parte
importante do conjunto de ferramentas estéticas e 0 meio pelo qual os estilistas podem
sutilmente ajustar o foco e os efeitos de um modelo. Saber onde encontra-los e como
modificd-los ajuda a observar as criagbes com objetividade. Geralmente, esses
principios sdo a chave para entender porque um modelo deu certo ou ndo (JONES,
2011, p. 177).

A interagd@o entre esses conhecimentos expde possibilidades de construir uma peca de
roupa, considerando principios basicos como: repeti¢do, ritmo, gradacao, radiacdo, contraste,
harmonia, equilibrio/desequilibrio, proporcdo, fragmentacdo e profusdo. Explorar esses
principios, entretanto, possui interpretacdes divergentes, uma vez que despreza-los totalmente
ou segui-los com rigor pelo estilista ou designer ndo determinam o sucesso ou fracasso diante
da concepcao da ideia e da peca (JONES, 2011).

O estudo da forma e da proporgdo traz conceitos sobre a composicdo real das
representacdes plasticas dos objetos produzidos pelos artesdos. Dondis (1997) define forma

como

A linha descreve uma forma. Na linguagem das artes visuais, a linha articula a
complexidade da forma. Existem trés formas bésicas: o quadrado, o circulo e o
triangulo equilatero. Cada uma das formas [...] tem suas caracteristicas especificas,
[...] uma grande quantidade de significados, alguns por associa-los, outros por
vinculagdo arbitraria, e outros, ainda, através de nossas proprias percepcbes
psicolégicas e fisiologicas. Ao quadrado se associam enfado, honestidade, retiddo e
esmero; ao triangulo, acdo, conflito, tensdo; ao circulo, infinitude, calidez, protegdo.

* A Gestalt, ou psicologia da forma, tem definic&o aproximada de figura, forma e aparéncia. Com o objetivo de compreender o todo através do
conhecimento das partes, buscou-se entender uma imagem através dos seus elementos e a ligacdo que estes apresentavam. A época, inicio do
século XX, as abordagens da area de estudo estavam ligadas ao comportamento, as emocoes e a percepcdo (BURDEK, 2006).
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Todas as formas basicas sdo figuras planas e simples, fundamentais, que podem ser
facilmente descritas e construidas, tanto visual quanto verbalmente (DONDIS, 1997,
p. 33).

Existem duas abordagens de classificacdo: a configuracdo real da forma por meio da
representacdo de fotografias, ilustragdes e pinturas figurativas, nas quais pontos, linhas,
volumes ou massa dos objetos sdo detalhados para possibilitar o claro entendimento do
espectador da imagem, e a configuracdo esquematica, que é caracterizada por delinear apenas o
contorno das formas e objetos, podendo ser através de manchas, sombras, chapados ou linhas
de contorno simples da silhueta (GOMES FILHO, 2006). Contiguo ao estudo da forma esta a
perspectiva da imagem. Tudo o que se percebe através dos olhos estd em contato direto com a
‘deformacao’ da forma, na qual os planos convergem para o ponto de fuga através das linhas de
orientacdo criadas para entender como o processo ocorre (DONDIS, 1997). Segundo Dondis
(1997) e Gomes Filho (2006) a partir desta definicdo de forma e perspectiva da imagem é
possivel identificar as diferentes maneiras de integra-las ao produto artesanal técnica e
criativamente.

Por fim, o estudo da iconografia decorre da discussdo construida com base na
identidade cultural do territdrio quanto as peculiaridades do lugar, dos objetos produzidos pelos
individuos e a sua relevancia contribuindo com a relacdo cultural e social da regido. Barroso

(1999) comenta sobre a valorizagdo da cultura material

Desenvolver novos produtos artesanais de referéncia cultural significa valer-se de
elementos que reportem o produto a seu lugar de origem, seja através do uso de certas
matérias-primas ou técnicas de producao tipicas da regido, seja pelo uso de elementos
simbélicos que facam explicita mencdo as origens de seus produtores ou de seus
antepassados (BARROSO, 1999 apud MASCENE; TEDESCHI, 2012, p. 30).

Portanto, para estabelecimento e valorizacdo dos trabalhos artesanais € preciso
conhecer e reconhecer os valores dos icones, pois possuem relevancia para uma comunidade,

tratando-se de identidade e singularidade local.

3 METODOLOGIA DO PRODUTO DE MODA

Para a realizacdo da analise ou planejamento de um novo produto & necessario,
inicialmente, conhecer a funcéo basica deste, o publico para o qual se destina e as formas de
relacdo intrinsecas e subjetivas do produto com o consumidor (BAXTER, 2011).

Baxter (2011, p. 181) afirma que “as fungdes de um determinado produto séo
apresentadas como sdo percebidas e avaliadas pelo consumidor”, isto é, a criagdo de novos

produtos deve ser destinada ao consumidor de forma que garanta as fungdes especificas para
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cada necessidade. Para Lobach (2001, p. 58), “o objetivo principal do desenvolvimento de
produtos é criar as funcdes préaticas adequadas para que, mediante 0 seu uso, possam satisfazer
as necessidades fisicas”. Deste modo, a primeira etapa do planejamento de um novo produto
deve considerar a ideia de funcdo, que pode ser pratica, a medida que as indicagdes das suas
caracteristicas técnicas oferecem o esclarecimento do seu manejo ou manipulagdo (BURDEK,
2006).

Enquanto as caracteristicas fisicas determinam a ideia de funcéo do produto, a fungédo
estética desperta o usuario através dos processos sensoriais, criando as peculiaridades a partir
do gosto e do estilo (LOBACH, 2001). Esta funcio se constréi dos aspectos fisicos como cor,
linhas, formas e materiais que possuem propriedades que despertam a percepcdo humana e
corroboram para uma terceira funcdo do produto, a simbdlica.

O simbolo estabelece um significado a partir de um sinal, que por meio de uma
convencéo possui definicdo intelectual (BURDEK, 2006). Os simbolos estdo por toda parte e,
através da cultura, podem ser encontrados na arte, na religido, na literatura, na moda, no
artesanato, assim como na vida, na ciéncia e no cotidiano das pessoas, uma vez que 0s simbolos
contribuem para a comunicacdo e a linguagem de uma sociedade. O autor afirma que “para o
design os cddigos sdo importantes, quando incentivados pelas superposi¢cdes culturais,
convengdes e socializagdes especificas” (BURDEK, 2006, p. 323).

O processo metodoldgico de planejamento do produto realiza uma reflexdo acerca da
analise de insercdo do produto no mercado. Desta forma, o mercado concorrente deve passar
por uma pesquisa formulada da maneira mais clara (em virtude do objetivo), com exatamente o
que se deseja saber dos consumidores potenciais e, com isso, produzir o mapa de analises deste
mercado (BAXTER, 2006). O autor afirma que essa analise deve partir dos seguintes pontos:
“descrever como os produtos existentes concorrem com o novo produto, identificar e avaliar as
oportunidades de inovacao e fixar as metas do novo produto para poder concorrer com 0S
demais produtos” (BAXTER, 2006, p. 179).

Além da analise das funcdes que se propde o poder de competitividade e atracdo do
produto para o consumidor, a sua relagdo subjetiva deve ser considerada para o sucesso de um
novo produto, pois inconscientemente essas relacdes sao despertadas, embora nem sempre seja
a primeira impresséo estabelecida no desejo pelo produto (FRIEDMAN, 1995).

Os principais fatores de influéncia da compra séo culturais, determinantes dos desejos
e do comportamento da pessoa e incluem valores basicos, percepcdes, preferéncias e
comportamentos que as pessoas aprendem na convivéncia com outras ou em instituicbes da

sociedade. Os fatores sociais influenciam nas escolhas dos produtos e julgamento das marcas,
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que sdo afetadas pelos grupos de referéncia dessas pessoas, inclusive, amigos, familia ou
organizacOes sociais e profissionais. Os fatores pessoais compreendem idade, estagio de vida,
profissdo, situacdo econémica, estilo de vida e personalidade, que sdo decisivos na compra de
um produto. Além disso, os fatores psicoldgicos estdo ligados a motivacdo, percepcdo e
aprendizado, crengas e atitudes (KOTLER; ARMSTRONG, 1998).

Para despertar todas essas percep¢des humanas, o designer procura, por meio da
criatividade, mecanismos que facilitem essas reacdes a partir do seu projeto de criacdo. Para
tanto, os processos criativos possibilitam alternativas de descobrir novas maneiras de pre-
concepgdo, concepcdo e pos-concepgdo do produto, nos quais esses trés aspectos contribuem
para um produto de melhor qualidade e garantem o seu sucesso no mercado (LOBACH, 2001).

A criatividade é uma das mais misteriosas habilidades humanas. Ela tem merecido
atencdo especial de varios tipos de pessoas, desde um simples artesdo até grandes
artistas e cientistas. [...] O projeto mais excitante e desafiador é aquele que exige
inovacBes de fato — a criacdo é algo radicalmente novo, nada parecido com tudo que
se encontra no mercado (BAXTER, 2011, p. 85).

Baxter (2011) explora os mecanismos que possibilitam o despertar da criatividade,
através de técnicas e métodos como a incubacdo da ideia, que é o processo de “adormecer” a
ideia, de forma que a principal atitude diante do problema seria se desligar total ou
parcialmente dela, se distraindo e realizando atividades do cotidiano, como dormir e tomar
banho, de modo que relaxando e se desligando conscientemente do problema, a mente possa
ficar vaga para que possa explorar novos caminhos e produzir associagdes novas.

A técnica de MESCRAI (Modificar, Eliminar, Substituir, Combinar, Rearranjar,
Adaptar, Inverter) é uma das principais ferramentas para instigar a imaginacdo e criacao das
pessoas, uma vez que colabora para mudangas basicas, por exemplo, numa peca do vestuario,
modificando um bolso, eliminando uma manga, combinando cores, rearranjando formas,
adaptando a silhueta e invertendo as proporc¢des de recortes. Além disso, o brainwriting é uma
ferramenta de criatividade de relevancia, pois colabora para a organizacéo das ideias a partir de

palavras relacionadas ao tema

Brainwriting é uma evolucdo do brainstorming, procurando conservar suas vantagens
e reduzir as desvantagens. Adota um procedimento semelhante ao brainstorming com
um pequeno grupo de participantes. Mas em vez de falar sobre suas ideias, as pessoas
devem escrever sobre elas. Todos escrevem suas ideias, sem mostrar para 0S outros,
para nao influencia-los (BAXTER, 2011, p. 108).

Portanto, a criatividade tem importante participagdo no planejamento de produto,
colaborando para um critério de importante avaliacdo: inovacdo (BAXTER, 2011). Deste

modo, as relacbes funcionais e de concepcdo do produto parecem mais claras para o
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consumidor, contribuindo para o sucesso do produto e para despertar sensa¢des peculiares no
mesmo.

Por fim, a comunicacdo visual é um fator determinante quando se trata da exposicéo
de produto, a forma como 0 conceito e a pesquisa até a concepcdo da ideia chegam ao
entendimento de quem vé uma vitrine, por exemplo. De forma clara, a comunicagéo visual de
um produto deve ser exposta através de elementos fisicos como linha, cor, textura, forma,

volume, silhueta e qualquer outro elemento perceptivel ou ndo ao olho humano.

Praticamente tudo o que nossos olhos veem é comunicacdo visual; uma nuvem, uma
flor, um desenho técnico, um sapato, um cartaz, uma libélula, um telegrama
(excluindo o contetdo), uma bandeira. Imagens que, como todas as outras, tém um
valor diferente segundo em que estdo inseridas, dando informag8es diferentes
(MUNARI, 1997, p. 65).

Dessa forma, verifica-se que o produto de moda apresenta forte poder de comunicagéo
através do que é visto, seja na passarela, no lancamento de um produto ou na vitrine de uma
loja. O produto tem como principal ferramenta de atracdo do consumidor o seu poder de

comunicar algo que tenha uma relacdo de atracdo semantica ou simbdlica (BAXTER, 2011).

4 DESENVOLVIMENTO DE PECAS DO VESTUARIO

4.1 MODELAGEM PLANA

Na modelagem plana, os moldes sdo o resultado do processo realizado a partir do
tracado geométrico, com base numa tabela de medidas do corpo, relativas a circunferéncias,
alturas e distancias. Medidas como largura das costas, distancia entre os seios e diversas alturas
sdo consideradas importantes na elaboragédo da tabela de medidas, obtida de uma amostragem
especifica de uma dada populacdo (TREPTOW, 2013).

Para Jones (2011), a modelagem plana é conceituada com base na formulacdo dos

resultados obtidos:

A modelagem plana é um trabalho de precisdo que exige medidas e calculos acurados,
uso de propor¢do, mao firme e habilidade para imaginar o efeito em trés dimensdes.
[...] Moldes planos normalmente sdo criados a partir de um conjunto de medidas
padronizadas [...]. Também podem ser projetados no computador, com 0 uso de
softwares programados para imprimir na plotter conforme as medidas especificadas

(JONES, 2011, p.180).
Portanto, o0 estudo da modelagem plana exige conhecimentos de geometria e

proporcao para que o profissional possa realizar um molde do vestuério eficiente e que possua
aspectos ergonémicos e de conforto do corpo que uséa-lo (JONES, 2011). Grave (2004, p. 45)

enfatiza as peculiaridades do tecido, caracteristicas e propriedades, “as caracteristicas dos
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tecidos planos sdo a ordenacdo de dois sistemas de fios, apresentando composigdes
perpendiculares, formando angulos retos” e, ao seguir as regras da modelagem plana, a aten¢do
ao fio do tecido é fundamental.

O cuidado especial do modelista esta ligado ao trabalho com a silhueta, as saliéncias
do corpo, a linha de busto e a colocacdo de pences para acomodagdo do seio, recortes
estratégicos nos quais cruzam linhas de pontos proeminentes do corpo. Linha do costado, ponto
alto do busto — PAB, linha de quadril, além das linhas de direcionamento vertical também
guiam o profissional na modelagem do vestuario, processo com nivel de complexidade
consideravel na elaboracao de pecas que possibilitem conforto e bem-estar (FULCO, 2008).

Para o aprendizado sobre o uso e criagdo de moldes da modelagem plana é necessario
conhecimento sobre as ferramentas de construcdo, equipamentos de desenho geométrico,
manuseio da fita métrica, preenchimento de moldes e entendimento de antropometria,
biomecéanica, ergonomia e conforto do vestuario, para que o resultado do trabalho com

modelagem plana seja satisfatdrio para o usuario (JONES, 2011).

4.2 PRINCIPIOS E TECNICAS DE COSTURA INDUSTRIAL

Os primeiros resquicios de surgimento da costura datam ainda da Pré-Historia,
guando, de forma rudimentar, o0 homem criou um método de juncdo das peles que Ihe aqueciam
durante as grandes friagens. Esse processo evoluiu a maneira como conhecemos hoje o
processo de juncdo de tecidos por linhas pelo mecanismo de uma maquina de costura
(BOUCHER, 2010).

A primeira noticia que se tem de uma maquina de costura data de 1755, quando o
alemdo Weisenthal criou um tipo de maquina que utilizava agulha de duas pontas e
desenvolvia uma costura muito parecida com a costura a mdo. Mas, foi s6 em 1830, na
Franca, que se produziram em série essas maquinas, as quais se denominaram
maquinas de costura. E, em 1900, j& existiam praticamente todas as maquinas
conhecidas hoje (ESCOLA DE QUALIFICACAO..., p. 20).

Para o trabalho com costura, o operador da maquina deve entender como funciona o
equipamento de trabalho. Algumas vezes pessoas querem trabalhar com moda sem nunca ter a
experiéncia de construir uma roupa e costura-la numa maquina, o que pode dificultar o seu
trabalho, sendo necessario compreender aspectos como o enrugamento ou elasticidade de um
tecido pelo uso incorreto de uma agulha (JONES, 2011).

Alguns métodos de costura sdo mais especializados e exigem maior conhecimento por
parte do operador, como a alta-costura, que em sua maioria trabalha com a ideia de costuras

invisiveis, debruns e forragcbes com tecidos delicados e caros, 0 que exige maior dedicacao e
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atencdo do operador que executa estas pecas que, por muitas vezes, utiliza os trabalhos
manuais. Jones (2011) ressalta que estes tipos de técnicas de costura estdo associados a

diferentes niveis de mercados de confeccdo e consumidores.

As maquinas de costura industriais sdo muito rapidas, regulares e mais especializadas
que as domeésticas, e exigem treino para serem usadas adequadamente. Costurar requer
paciéncia e destreza. Nem todos gostam disso, mas a grande motivacao é ver a roupa
que vocé desenhou ser bem realizada. Aprender a costurar em um padrao profissional
também lhe dara credibilidade diante dos futuros colegas e ajudard na hora de
transmitir as especificagdes para um fabricante [...] (JONES, 2011, p. 194).

Conhecer os termos técnicos, saber executar as operagdes e 0 mecanismo das maquinas
sdo possiveis com aulas e treino. A ficha técnica é o recurso que contém todas as informacdes
técnicas da peca, incluindo desenho técnico frontal e posterior, especificacdo dos aviamentos,
sequéncia operacional e custos. Fischer (2010) considera a ficha técnica a bula de uma peca do

vestuario.

5 MATERIAIS E METODOS

O procedimento metodoldgico utilizado para a realizagcdo deste artigo, bem como do
curso de capacitacdo, consistiu na revisdo de literatura relativa as tematicas abordadas e as
praticas de técnicas e dinamicas. Essa metodologia permite identificar conteldos,
procedimentos e ferramentas que servem de base para o desenvolvimento do trabalho.
Sampieri, Colado e Ldcio (2013, p.76) ratificam ao afirmar que “a revisdo de literatura consiste
em detectar, consultar e obter a bibliografia e outros materiais Uteis para os propdsitos do
estudo, dos quais extraimos e sintetizamos informagao relevante e necessaria.”.

Para além do levantamento bibliografico dos contetdos, foi realizada uma
investigacdo na literatura relativa a pratica docente para a acdo extensionista, tendo em vista a

didatica necessaria a capacitacdo que envolveu técnica e dindmicas em sala de aula.

6 RESULTADOS E DISCUSSOES

O curso “Fundamentos do design para confeccdo e gestdo do vestuario em tecido
plano com artesanato” foi realizado com um grupo de vinte alunos, com idade entre 16 e 60
anos. Os participantes selecionados atendiam as especificagdes de cunho socioecondmico da
Fundagcdo Fé e Alegria. O primeiro modulo abordou o estudo do design, artesanato e

metodologia projetual.
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As atividades realizadas neste médulo envolveram oficinas de criatividade para que 0s
participantes compreendessem a utilizagdo dos elementos da Gestalt, dos fundamentos e
principios do design, como também da metodologia projetual na producdo de produtos do
vestuario. Considerados uma sequéncia de conhecimentos aplicados a producdo das pecas
artesanais, todos os conteudos foram abordados de maneira prética, ou seja, de modo que 0s
participantes sentissem real aplicacdo destes conhecimentos no seu processo de produgéo.

As oficinas de criatividade e criacdo (Figura 1) possibilitaram aos participantes
explorarem seu potencial criativo, bem como relacionar-se, constantemente, com 0S processos
de criacdo. Uma das experiéncias mais ricas foi a realizacdo da Oficina de Criacdo e Venda do
Produto, que se destacou por proporcionar aos participantes a interagdo com a comunidade.

Fig. 1 — Oficina de criatividade
Fonte: Arquivo da Fundagdo Fé e Alegria (2015).

Dividida a turma, cada grupo ficou com uma peca de roupa simples (saia godé ou
short cintura alta), que deveria receber algum beneficiamento e agregacéo de valor a partir do
uso de uma tipologia artesanal (Figura 2). Posteriormente, a peca seria vendida pelos mesmos.
Duas equipes obtiveram éxito, duas nem tanto, pois ndo conseguiram atingir a meta de lucrar
com a venda do produto, uma vez que discriminados os custos, 0s alunos acabaram tendo
prejuizos na venda. Essa oficina propiciou o entendimento sobre a possibilidade de o produto
ter valor diferenciado por utilizar recursos artesanais. A Figura 2 mostra o resultado dos

trabalhos com a insercéo de tipologias artesanais desenvolvidos em sala.

Y

Fig. 2 - Pecas valorizadas com elementos artesanais
Fonte: Arquivo da Fundacdo Fé e Alegria (2015).
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Nas oficinas de modelagem, os alunos realizaram a construgdo de moldes basicos da
modelagem plana feminina. A turma foi dividida para duas oficinas por nivel de conhecimento
(Figura 3). A imagem da esquerda tem os participantes iniciantes; a foto da direita, os mais

avancados na modelagem.

Fig. 3 — Oficinas de modelagem
Fonte: Arquivo da Fundagéo Fé e Alegria (2015)

As oficinas de costura industrial obtiveram forte aceitacdo e geraram expectativas nos
cursistas. A base para confeccdo das pecas foi o tecido tricoline 100% algoddo e, para
entretelar, o perlon 100% viscose. Feitas as modelagens, os participantes definiram qual o
elemento artesanal a ser inserido em cada peca. As tipologias variaram entre croché, bordado e

trancados de palha. A Figura 4 mostra uma saia nesgada com aplicacdo de bordado e croché.

Fig. 4 — Saia com aplicagéo de bordado e croché
Fonte: Arquivo da Fundagdo Fé e Alegria (2015).

Durante 0 més de atividades foi possivel perceber que a agdo contribuiu com a misséo
do projeto Entreculturas Inditex; proporcionou o contato dos artesdos com as fundamentacdes
do trabalho de um designer e esclareceu, de forma cientifica, a utilizacdo empirica das técnicas
desses artesdos para o desenvolvimento dos seus produtos. O trabalho resultou na producao e
desenvolvimento de pecas do vestuario nas oficinas praticas do curso, bem como a valorizagéo
e 0 reconhecimento dos moradores do distrito de Vazantes das possibilidades de criagdo

diferenciada dos produtos artesanais. O potencial criativo foi explorado cotidianamente e com
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maior afinco nas oficinas de criagéo e criatividade, estimulando o olhar e a percepcdo dos
participantes: o observar, 0 compreender e o fazer.

A qualificacdo da comunidade de Vazantes e o entendimento sobre o que é design,
processos criativos e processos produtivos representam significancia para a descoberta de
novos métodos, a combinacdo de materiais, producdo de novos produtos, o trabalho com
artesanato na regido e para a realizacdo de vendas mais conscientes com relagdo ao valor do
produto. Verifica-se, no desenvolvimento dos produtos, expressiva diferenca na aparéncia
estética — maior beleza e qualidade — e na aparéncia técnica, costuras e acabamentos.

Ap0s o processo de qualificagdo técnico-cientifica, os participantes passaram por uma
formag@o humana, que contribuiu para a criagdo de um grupo produtivo que funciona em um
box da Galeria. Utilizando os maquinarios, produzem pecas de cama, mesa e banho, além de
oferecer a comunidade consertos de roupas. A pratica mais intensiva na confeccdo de pecas do
vestuario favorece a confeccdo em nivel de comercializagdo. Concomitantemente, a insercéo de
tipologias artesanais da comunidade ao produto do vestuario permite que este tenha maior valor
agregado porque alia a confeccdo do vestuario as técnicas artesanais conhecidas, bem como
eleva a autoestima dos artesdos e o reconhecimento da comunidade.

De modo geral, a prética extensionista visa, dentre outros objetivos, a transformagéo
do homem como sujeito, de se perceber responsdvel por decisdes que modificam a sua
realidade e a do grupo social do qual faz parte. A acdo possibilitou a troca de conhecimentos
entre o estudante e o grupo participante, configurando-se em um fator de elevada importancia,
visto que a integracdo da realidade académica com as experiéncias cotidianas das pessoas
moradoras dessa cidade do interior produziu um conjunto de conhecimentos que colaboram
tanto para as novas vivéncias dessas pessoas, quanto para o trabalho do estudante de design na

academia.

7 CONCLUSAO

O curso ministrado para um publico de diferentes faixas etarias constituiu-se em um
desafio, tendo em vista que implicou em alteragdes na didatica preparada, na formulacéo de um
pensamento e objetivo comum & maioria da turma. No inicio, as pessoas buscavam aprender
corte e costura em virtude das possibilidades de emprego nas fac¢fes de costura em Aracoiaba.
Essa realidade se transformou a medida que as oficinas aconteceram. Os participantes tinham
como referéncia projetos anteriores que os ensinavam a fazer panos de prato, toalhas de mesa,

entre outros.
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O curso estabeleceu diferengas entre 0 que é (ou ndo) artesanato através das oficinas
tedrico-praticas; como utilizar o artesanato por meio de oficinas de criatividade; como
desenvolver e produzir pecas do vestuario atraves da aprendizagem entre as técnicas de
modelagem e montagem e a combinacdo do artesanato; e, por fim, analisar o produto e
comercializar ciente do valor do mesmo pela insercdo do artesanato.

Consciente dos artesanais locais e suas caracteristicas, a comunidade percebe e
estabelece uma ligacéo entre a producéo e importancia cultural que o artesanato representa para
essa localidade. Ressalta-se a importancia dessa qualificacdo para o artesdo, fator de
movimentacdo da econdmica rural, construcdo da identidade cultural de uma dada regido e
propulsor da dindmica social da comunidade. Todavia, em detrimento da condigéo e realidade
de vida dessas pessoas, a atividade vem se tornando cada vez mais escassa, em vista da
auséncia do incentivo e da obtencdo de qualificacdo técnico-cientifica dessas pessoas que
exercem atividades artesanais. O curso possibilita geracdo de renda, oportunidade de emprego
bem como reforca a valorizagdo do artesanato e iconografia local.
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