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Resumo

A diferenca de linguagem na comunicacdo nos varios tipos de texto é notdria a qualquer
leigo. Mas, analisar as caracteristicas que distinguem linguagem jornalistica e
publicitaria, usando conceitos bem definidos por autores renomados, € um desafio
proposto por esse artigo. A ideia surgiu a partir do exercicio de criacdo dos textos de
apresentacao dos roteiros radiofénicos do Todos os Sentidos e do Sem Fronteiras: Plural
pela Paz, analisando as diferentes escritas quando produzida por alunos do jornalismo e
quando produzida por alunos de publicidade.

Abstract

The difference of language in communication in different text types is evident to any
layman. But in analyzing the characteristics of journalistic language and advertising,
using well-defined concepts by renowned authors, is a challenge posed by this article.
The idea came from the exercise of radio scripts of Todos os Sentidos and Sem
Fronteiras: Plural pela Paz, written when analyzing the different produced by students
of journalism and when produced by students of advertising.

Palavras-Chave
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1. Explanacdo do objeto e problematica

Esse trabalho tem como objetivo analisar as produc¢des linguisticas nos textos de
apresentacdo dos roteiros dos programas radiofonicos Sem Fronteiras: Plural pela Paz e
Todos os Sentidos, veiculados pela Radio Universitaria FM 107,9%, observando
caracteristicas préprias da linguagem jornalistica e publicitaria. A ideia de abordar essa
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problematica é oriunda do fato de que este ano as bolsas de extensdo desses programas
foram concedidas pela primeira vez a estudantes de Comunicacdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda.

Devido a isso, 0s textos de apresentacdo dos roteiros que, antes eram produzidos
por estudantes de Jornalismo, ganharam uma nova forma de escrita. Esses textos nédo
sdo produgdes jornalisticas nem publicitarias, mas apresentam tracos estilisticos da
linguagem publicitéria e da linguagem jornalistica. Sendo assim, é interessante observar
a forma de escrita diferenciada entre os bolsistas de Comunicagdo Social, porém com
habilitagdes distintas. E importante ressaltar que o curso de Comunicagio Social,
atualmente, encontra-se extinto, tendo sido substituido por dois novos: Jornalismo e
Publicidade e Propaganda. Feita essa ressalva, o corpus deste artigo foi produzido por
estudantes do extinto curso, habilitados em Jornalismo e Publicidade e Propaganda.

O presente artigo ndo tem o objetivo de criticar ou apontar a forma correta de
producdo dos roteiros, mas analisar as diferencas entre a linguagem jornalistica e a
linguagem publicitaria, destacando a repercussdo dessas diferencas na producdo dos

mesmaos.

2. Metodologia

Para ser realizada essa comparacdo, foi escolhida uma amostra de seis textos de
apresentacdo dos roteiros, trés produzidos por bolsistas que cursavam a habilitacdo em
Jornalismo e trés, por bolsistas de Publicidade e Propaganda, dos quais serdo estudadas
suas caracteristicas linguisticas. Esses dados foram coletados dos arquivos da producéo
dos programas.

Para fundamentar o conceito de linguagem publicitaria e linguagem jornalistica,
foram feitas leituras de autores como Clotilde Perez e Ivan Santos Barbosa (2007), Zeca
Martin (2010), Nelson Lage (1998), Nelly de Carvalho (2002) e Luiz Artur Ferrarretto
(2001). Além disso, foi necessario explanar sobre a R&dio Universitaria e suas
caracteristicas, abordando um pouco da sua historia.

Com esse levantamento de dados e sua anélise, o trabalho busca contribuir para
0 engrandecimento da producdo cientifica na area de Comunicacdo e para eventuais
pesquisas que tenham como foco a discussdo teorica entre a linguagem jornalistica e

publicitaria.
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3. A Radio Universitaria FM: Sem Fronteiras em Todos os Sentidos

E com o coragio em serena festa, de corpalma cheio de gratid&o
que eu, Henrique Beltrdo, trago ao ar Sem Fronteiras... em Todos os Sentidos.
(Adaptacéo do bordao do locutor)

A Radio Universitaria FM, ha trinta e um anos, vem cumprindo seu papel
perante a sociedade, comprometendo-se com a educacdo da populacdo cearense. Esta
educacdo ndo diz respeito somente ao ensino formal prestado pela universidade, mas
com a educacdo levada pelas ondas sonoras através de programas informativos,
jornalisticos e musicais. A radio também procura valorizar a producéo cultural cearense,
fazendo um contraponto as grandes emissoras do Brasil que valorizam a transmissao
massiva de musicas internacionais, desvalorizando a producdo musical local.

Nesse contexto desvalorizacdo da producdo cultural brasileira e cearense, na
década de 1980, que surge a Radio Universitaria FM. Na emissora, artistas cearenses
tinham (e ainda tem) espaco para divulgar sua arte. Além desse fator inovador, outra
caracteristica foi fundamental para firmar a Universitaria FM como a emissora publica
de mais credibilidade do Brasil®: sua abertura para fazer jornalismo em FM.

Ora, “(...) podemos afirmar que o radio AM é basicamente palavra, ou seja,
linguagem apenas verbal, e FM, masica. E uma forma pobre de utilizar a potencialidade
de linguagem do veiculo” (BAUMWORCEL, 2005: p. 339). Segundo a autora, as
emissoras FM destinam uma grande parcela da programacéo a transmissao musical, mas
a Universitaria FM abre espaco para programas de jornalismo a fim de informar os
cidaddos fortalezenses e seus ouvintes on-line com 0s mais variados assuntos, atraves de
programas como o Réadio Livre, o Radio Debate (a meu ver, o programa mais respeitado
de debate do Ceard) o Jornal da Educacdo, o Jornal da Universitaria e através de
“programetes”, como o Universitaria Informa, o UFC Noticias e a Agenda 107 que
passam em varios horarios durante a programag&o.

A programacgdo da emissora é realizada por produtores da radio, jornalistas,
bolsistas do curso de Comunicacdo Social e colaboradores, os quais se encontram,
dentre outros, professores da Universidade Federal do Ceard (UFC), transmitindo

programas que ajudam a consolidar a radio como um espaco plural.

> Dados retirados do site da emissora. Disponivel em: www.radiouniversitariafm.com.br/radio/258-
historico. Acesso em 15 de agosto de 2012.
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E nesse espaco plural que atua a assisténcia de producio dos programas Todos
os Sentidos, o qual vai ao ar ao vivo as quartas-feiras as 14 horas, e Sem Fronteiras:
Plural pela Paz, transmitido também ao vivo nos dias de sadbado as 14 horas. Ambos
foram idealizados pelo colaborador da emissora, radialista e professor da UFC,
Henrique Beltrdo. Ele atua como coordenador do programa de extensdo Radio Plural
que engloba trés projetos de extensdo que sdo programas da radio — Sem Fronteiras,
Todos os Sentidos e Musicultura — este ultimo, com producdo e apresentacdo do
professor Pedro Rogério.

Cada programa possui sua peculiaridade, mas o fator agregador entre eles é a
pluralidade. Além disso, 0s projetos ddo aos bolsistas a oportunidade de vivenciarem
tanto a pratica da producdo radiofébnica quanto a experiéncia de producdo de
conhecimento cientifico com apresentagdo de artigos em congressos nacionais (como o
da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo - Intercom) e nos
Encontros Universitarios da UFC. Nesse contexto, 0os estudantes vivenciam ainda a
reflexdo diaria sobre pluralidade humana e cultural.

O Todos os Sentidos e 0 Sem Fronteiras, como expressa seu idealizador e
locutor, Henrique Beltrdo, sdo irméos, pois surgiram com a finalidade de divulgar a
partir das ondas sonoras um mundo diferente, um mundo mais plural, levando a
informacao, a arte e a cultura para vencer a ignorancia e o preconceito.

O irmdo mais velho, Sem Fronteiras, surgiu no ano de 1998, inicialmente
apresentado por Henrique Beltrdo e Pedro Rogério aos sabados, a fim de divulgar a
pluralidade de povos, linguas, religides, idades e culturas de forma suave, com musicas
e poesias. Os temas pautados sdo abordados com a ajuda dos convidados numa
sintonizada conversa com o locutor. Além disso, o programa destina espaco para
divulgacdo de shows, lancamento de livros, palestras, cursos e outras atividades
culturais que acontecem na cidade.

O Todos os Sentidos possui 0 mesmo formato de interagdo com os convidados,
mas sua finalidade é essencialmente dar voz as pessoas com deficiéncias, levando
informacdo sobre as varias doencas que podem lesar um sentidos humano, assim como
a forma de se prevenir e todas as questdes relacionadas a salde. Esta iniciativa do
programa surgiu devido a relagdo que Henrique Beltréo teve com a comunidade surda,

impulsionando a fazer um programa que divulgasse a realidade dessas pessoas que,
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muitas vezes, sdo esquecidas pela sociedade. Em 2003, esta voz foi escutada pelas

ondas sonoras da Radio Universitaria.

4. Conceitos importantes
4.1. Linguagem Publicitaria
As palavras sdo como dentes de dragao.

De cada dente plantado nasce um guerreiro pronto para combater.
Morris West, O Embaixador

A publicidade, assim como qualquer processo comunicativo, trabalha utilizando
um grupo de signos que constituem a linguagem. Além de publicizar a informacao ela
assume um papel claro no processo comunicativo: persuadir o receptor a acreditar na
ideia ou produto exposto. Para isso, ela agrega nas pecas recursos estilisticos, estéticos,
sociais, psicoldgicos e linguisticos. “Acima de tudo publicidade é discurso, linguagem e
portanto manipula simbolos para fazer a mediacdo entre objetos e pessoa, utilizando-se
mais da linguagem de mercado do que dos objetos” (CARVALHO, 2002, p.12).

Dentro do contexto capitalista, a publicidade assume o papel de reforcar a
identidade de consumo e o valor vigente. Os recursos linguisticos para reforcar o
objetivo publicitario sdo diversos, desde o uso de adjetivos, verbos no imperativo,
clichés e até esteredtipos convencionados na sociedade que permanecem no
inconsciente.

Assim, a mensagem publicitaria, diferente da jornalistica que aposta em divulgar
0 cenario social, apela para mundo da perfeicdo, idealizado e inexistente. A ideia da
publicidade é conciliar “(..) o principio do prazer com a realidade quando, normativa,
indica o que deve ser usado e comprado destacando a linguagem da marca, o icone do
objeto” (CARVALHO, 2002, p.12).

Nem sempre a publicidade seguiu esse padrdo, antigamente ela bastava ser
somente informativa, numa funcdo referencial, sem verbos no imperativo ou metéforas.
Hoje, esse tipo de texto é bem representado nas notas de jornais informando eventos que
irdo acontecer. A publicidade evoluiu junto com o mercado, exigindo uma elaboracao
cada vez mais minuciosa, e passou a buscar um texto mais expansivo e evasivo.

Essa elaboracdo impde certas caracteristicas no formato e na linguagem expressa

nas pegas, como o reforgo do individualismo focando na exclusividade, o uso da funcdo
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emotiva, a apropriacdo de estruturas iconico-linguisticas para alcancar o convencimento
do consumidor consciente ou inconscientemente.

No texto de apresentacdo do roteiro dos programas, pode-se perceber
caracteristicas dessa individualizacdo e a busca pela conquista do ouvinte, procurando
leva-lo a continuar sintonizado no programa. O texto de apresentacdo ndo é uma pega
publicitaria, mas assume uma “venda” do assunto que serd abordado, por isso ele
dialoga com seu “consumidor”, ou seja, o ouvinte, de forma sutil e leve, como pode-se
observar no roteiro do Sem Fronteiras produzido por um estudante de Publicidade e
Propaganda.

Vocé ja teve a oportunidade de escutar musica canadense? E quebequense?
Hoje, o programa Sem Fronteiras convida vocé, caro ouvinte, a se deliciar
com as musicas produzidas por canadenses, belgas e franceses. Cangdes que
carregam um aspecto social, histérico e cultural gigantesco. Se vocé admira a
musica francéfona, relaxe e se deixe levar. A quem ainda ndo adentrou neste
mundo, sinta-se bem-vindo a descobrir 0 que esta rica cultura de paises que
falam o francés tém a oferecer (Estudante de Publicidade e Propaganda,

roteiro do Sem Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 28 de abril de 2012
pela Réadio Universitaria FM).

Além dessas caracteristicas, a escrita da mensagem deve demonstrar bom
manejo com as palavras para evitar interpretacdes erradas ou palavras que discriminam
um grupo social, por exemplo: surdo-mudo, mudinho, retardado, de cor, entre outras.

Outros fatores da linguagem publicitaria é o apreco pelo coloquial, pois essa
forma de expressdo aproxima mais o receptor do emissor criando maior credibilidade no
discurso. A utilizacdo de esteredtipos e clichés é corriqueiramente presente nos textos,
para alcancar a identificacdo do receptor. Por exemplo, normalmente produtos de
limpeza usam estere6tipos de donas de casas preocupadas com o bem-estar da familia.
Para a empresa conseguir se comunicar melhor com seu publico, utiliza-se de padrdes
pré-estabelecidos na sociedade.

A mensagem publicitaria sempre é moldada conforme o meio no qual esta sendo
divulgada. Mas, de preferéncia, os textos devem ser curtos e simples para atingir um
nimero maior de pessoas e concluir sua principal meta, a persuasdo dos receptores.

Esse objetivo impulsiona, muitas vezes, a legitimagdo do discurso elitista e
reforco social do sistema. Pois, a publicidade trabalha assumindo um papel de
motivador do consumo e dos ideais sociais de uma sociedade consumista. “O discurso

publicitario € um dos instrumentos de controle social e, para bem realizar essa funcao,
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simula igualitarismo, remove das estruturas de superficie os indicadores de autoridade e
poder, substituindo pela linguagem da seducdo” (CARVALHO, 2002, p. 17).

Para finalizar, a linguagem publicitaria possui um poder de criar e destruir
conceitos dentro do panorama da sociedade, utilizando a verossimilidade, e ndo a
verdade, para prometer “milagres” dos produtos vendidos, deixando de ter uma fungéo
meramente informativa para persuadir os clientes em potencial.

Mas é importante ressaltar que a linguagem € apenas uma ferramenta que pode
ser usada para reforcar valores consumistas ou salvar o0 meio ambiente, por exemplo; as

finalidades desta sdo de responsabilidade daquele que elege seus objetivos.

4.2. Linguagem Jornalistica

As palavras me antecedem e ultrapassam, elas me tentam e me modificam,
e se ndo tomo cuidado serd tarde demais: as coisas serdo ditas sem eu as ter dito.
Clarice Lispector

Depois desse panorama sobre linguagem publicitaria, fica mais facil explicar o
que seria linguagem jornalistica. As duas formas de comunicacdo possuem muitas
semelhancas, mas existe um pilar que as difere totalmente.

Nelson Lage (1998, pag. 36) denomina linguagem jornalistica como um conceito
que relaciona trés defini¢Ges diferentes: registro de linguagem, processo comunicativo e
mensagens ideoldgicas.

Registro de linguagem, para o autor, seria 0 uso da lingua na forma culta,
coloquial ou popular na producdo de textos jornalisticos. Estes sdo produzidos com o
objetivo inicial de informar, para isso é necessario que 0s textos jornalisticos sejam
entendidos por grande parte dos ouvintes, como no caso do radio. Por isso, o redator
sempre escolhe uma escrita menos formal e mais coloquial. Na verdade, seria uma
mistura das duas formas de escrita, culta e coloquial, a fim de tornar claro a todos e ndo
perder a credibilidade com deslizes de informalidade, como girias ou erros de
concordancia. “A linguagem jornalistica é basicamente constituida de palavras,
expressdes e regras combinatdrias que sdo possiveis no registro coloquial e aceitas no
registro formal” (LAGE, Nelson, 1998, p. 38).

Sendo assim, a linguagem jornalistica incorporara, em seu texto, neologismos ,

denominacdo de objetos novos de origem cientifica ou popular (laser e orelhdo),
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metafora com intencdo critica (mordomia, senador bidnico), atualizagcBes necessarias
(malufista, petista, roqueiro) ou designagdo técnica para melhor entendimento do texto.

Todo esse cuidado com o uso da linguagem serve para que O Processo
comunicativo seja efetuado com sucesso, segundo aspecto destacado por Lage (1998).
Assim como expresso na publicidade, os textos jornalisticos participam de um processo
comunicativo no qual o emissor, muitas vezes, desconhece o receptor. Ele pode saber o
perfil das pessoas que normalmente ouvem o programa, através do contato com ele (por
telefone e pelas redes sociais) ou pelo mapeamento estatistico do puablico, mas,
diferentemente de uma conversa pessoal, hunca se sabe exatamente quem é esse publico
ao qual ele se dirige. Isso se torna um grande desafio para 0s comunicadores, que
trabalham com o inesperado.

Por isso, o texto jornalistico opta pela utilizacdo da funcdo referencial e usa os
verbos na terceira pessoa. “A comunicacdo jornalistica é por definicdo referencial, isto
é, fala de algo no mundo, exterior ao emissor, ao receptor e a0 processo comunicativo
em si. Isso impBe quase 0 uso obrigatério da terceira pessoa” (LAGE, Nelson,
1998,p.39).

Esse carater seria um dos pilares diferenciais da linguagem jornalistica para a
linguagem publicitaria. Essa busca por uma linguagem mais referencial é justificado
pelo carater mais noticioso de apuracgdo dos fatos tornando a noticia mais veridica.

O seguinte texto de apresentacdo do roteiro do programa Sem Fronteiras de 2010
sobre o “Pessoal do Ceard” exemplifica essa caracteristica informativa, utilizando da
funcéo referencial e focando na informacéo e na sua contextualizagao:

Na época em que grandes empresas dominam o mercado fonogréfico, um
grupo interessante chama a atencdo dos cearenses em S&o Paulo, eles que ndo
tinham marca, nem grande experiéncia de mercado, ficaram conhecidos
apenas como Pessoal do Ceard. Seus poetas e intelectuais advinham das mais
diversas formacdes, desde a Fisica até as artes cénicas e, na conturbada
década de 70, ousaram pensar a realidade da época. Nessa profusdo de
criacles e recriacBes, o disco “Meu corpo, minha embalagem todo gasto da
viagem” torna o grupo conhecido. E, assim como esta escrito no encarte de
seu LP, “Pessoal do Ceara ndo é apenas um conjunto vocal. E um grupo de
novos mensageiros que, cada um a sua maneira, da o recado mais importante
desta temporada. “Para compartilhar as varias historias dessa jornada, o Sem
Fronteiras recebe hoje o musico, ator e professor Rodger Rogério que foi um
dos integrantes do grupo Pessoal do Ceara. Também aqui no estidio o
professor do Curso de Musica da UFC, Pedro Rogério, autor do livro Pessoal
do Cearad: Habitus e Campo musical na década de 1970 (Estudante de

Jornalismo roteiro do Sem Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 12 de
marco de 2011 pela Radio Universitaria FM).
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E possivel s6 nesse singelo paragrafo percebermos o enfoque na localizagdo de
tempo e espaco, explicando o que foi o movimento, 0s personagens que a ele
pertenceram, assim como suas obras. Esse trecho obedece exatamente a regra de
producéo jornalistica das perguntas: O qué? Quem? Como? Onde? Por qué? Também é
perceptivel a fungdo referencial e a impessoalidade da escrita.

Lage (1998) também define que para uma producdo ser uma linguagem
jornalistica deve ter mensagens ideoldgicas. O jornalismo estd presente na vida das
pessoas. Ele informa e participa veementemente das mudancas que acontecem no
mundo. Além disso, ele assume funcdo de intensificar ideologias presentes na
sociedade. A escolha das palavras esté ligada a ideologia e estere6tipos existentes na
sociedade. “As grandes e pequenas questdes da ideologia estdo presentes na linguagem
jornalistica, porque ndo se faz jornalismo fora da sociedade e do tempo histérico”
(LAGE, Nelson, 1998, p.42).

Nos programas da Radio Universitaria, Sem Fronteiras e Todos 0s Sentidos,
existe um cuidado minucioso da producao em relagdo ao uso das palavras na elaboracao
dos cartazes e roteiros devido a importancia de respeitar a pluralidade. Um exemplo
disso é o respeito na apresentacdo dos convidados, tentando resaltar a trajetéria de seu

trabalho, como exemplifica a apresentacdo do Professor Doutor Sulivan Mota:

Formado desde 1976, fez residéncia e mestrado na Universidade Federal do
Rio de Janeiro. Sulivan Mota foi um dos fundadores do Nutep (NCcleo de
Tratamento e Estimulacdo Precoce). Ajudou na criacdo de diversos servicos
como o da assisténcia ao recém-nascido da unidade neonatal da Maternidade
Escola, a UTI, o primeiro banco de leite do Norte e Nordeste, na UFC.
Ajudou a repensar o papel do lider da saide ou comunitério, que depois virou
0 agente da salde, institucionalizado no primeiro governo Tasso Jereissati.
Hoje , atual presidente do IPREDE (Instituto de Prevencdo a Desnutricdo e a
Excepcionalidade) desde 2006 (Estudante de Publicidade e Propaganda
roteiro do Todos os Sentidos veiculado em 16 de maio de 2012 pela Rédio
Universitaria FM).

Assim, a definicdo de linguagem jornalistica para LAGE (1998) seria 0 uso do
registro de linguagem dentro de um processo comunicativo com utilizacGes de

mensagens ideoldgicas.
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5. Contraponto

Apos explanar sobre a fundamentacdo tedrica das duas linguagens, pode-se
iniciar a analise dos textos de apresentacdo dos roteiros produzidos por estudantes do
curso de Comunicacgéo Social - Publicidade e Propaganda - e do curso de Comunicacéo
Social - Jornalismo. E importante ressaltar que esses textos de apresentacdo nio sio
textos jornalisticos nem publicitarios, mas possuem uma estética linguistica tipica de
cada formacéo que sera destacada neste artigo.

O primeiro texto de apresentacdo a ser analisado refere-se ao programa Sem
Fronteiras: Plural pela Paz o qual teve como pauta o tema “futebol”, vinculado ainda
neste ano. Segue abaixo um trecho do referido texto, produzido por um estudante do
curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em publicidade e propaganda:

Est4 nos acréscimos do 2° tempo, numa final de campeonato, e aquela bola
quase entra, “tirando tinta da trave”. Toda a torcida em uma sé voz faz: —

precisa gostar de futebol, muito menos entender o jogo. Precisa ter coracéo,
porque o esporte em si lhe contagia. Mas vocé ja se perguntou o que existe
por tras desse esporte em termos sociais, culturais, econdmicos, até politicos?
Hoje o Sem Fronteiras convida vocé a conhecer “bem de perto” este esporte.
Entre, sente-se e escute este bate-bola com Mércio Renato, Manoel Neto e
Herbert de Sousa (Estudante de Publicidade e Propaganda roteiro do Sem
Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 05 de maio de 2012 pela Rédio
Universitaria FM).

Analisando o texto, podem-se perceber o uso constante de verbos no presente e a
predominancia da funcdo emotiva®, de forma a passar sentimentos aos ouvintes sobre a
sensacdo que um amante de “futebol” tem quando seu time ndo finaliza o gol. O trecho
também apresenta interjeicdo, com o fim de expressar o sentimento dos torcedores.
Além disso, ha a presenca de expressdes coloquiais como “tirando tinta da trave”, “o
coracdo vai a mil”, “bem de perto” e “bate-bola”. Desta forma, sdo notdrios a
pessoalidade com o uso constante do pronome “vocé”, aproximando o locutor de seu
ouvinte. Essas caracteristicas de exclusividade do receptor sdo frequentemente
utilizadas na linguagem publicitaria.

Continuando a analise, observam-se perguntas retdricas (como “Deu para
sentir?” e “Quem nunca sentiu isto?”) os quais sdo instrumentos linguisticos bastante
utilizados por publicitarios com o fim de individualizar o processo comunicativo e de

transmitir a sensacéo de exclusividade aos seus receptores.

® Fungdo emotiva tem o objetivo de transmitir suas emogdes e anseios do emissor.
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Por sua vez, analisando o segundo texto, vinculado ano passado, apresentado no
programa Sem Fronteiras sobre a mesma tematica: “futebol”, podem-se perceber
caracteristicas estéticas e linguisticas diferenciadas. Segue abaixo a transcricdo do

referido trecho:

Um de nossos famosos ditados é o de que o Brasil é o pais do futebol/
Centenas de criancas crescem com o sonho de viver de jogar bola/ Os seus
idolos sdo pouco atletas e nada her6is/ Mas estdo na camisa do time e no
penteado do garoto// O mercado é competitivo e, na peneira, muitos ficam de
fora/ Porém, o universo dos que estdo de fora dos grandes times e dos
contratos milionarios/ é a realidade de quem gosta de jogar e enfrenta as
dificuldades para tal// O futebol suburbano esta em todos os cantos/ desde um
racha em um terreno abandonado até os campeonatos onde competem o0s
times organizados// As jornalistas formadas pela UFC Lorena Alves e
Cleisyane Quintino registraram essas histdrias no livro-reportagem Orgulho
Suburbano: o futebol em outras linhas/ O Sem Fronteiras dialoga agora com
as estudantes sobre a experiéncia e sobre o livro (Estudante de Jornalismo
roteiro do Sem Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 02 de julho de 2011
pela Radio Universitaria FM).

Com efeito, pode-se observar que o grande contraponto dessa producdo para a
outra é o carater informativo. No decorrer desse texto sdo expostos dados, além disso,
percebe-se o0 uso predominante da funcdo referencial, tornando-se um processo
comunicativo de apenas um emissor para VArios receptores, sem o carater exclusivo da
publicidade. E not6rio o uso de uma linguagem mais formal e menos coloquial em
relacdo ao primeiro texto.

Essas diferencas, caracteristicas da linguagem publicitaria e jornalistica, também
podem ser encontradas nos roteiros do Todos os Sentidos.

O terceiro texto a ser analisado refere-se a série sobre os sentidos humanos,
realizada durante o més de junho do presente ano, em comemoracgdo ao aniversario do
programa. Segue abaixo o trecho do texto de apresentacdo do roteiro:

As cores, as formas, os gestos, os rostos. E facil percebermos esta diversidade
de imagens quando temos a visdo. Em contrapartida, ver o mundo com outros
“olhos” as vezes é mais sincero. Os cegos veem com o tato, com o olfato,
com a alma. Nao julgam por aparéncia, ndo temem o diferente ou o
marginalizado.Ver o mundo com novos olhos € fazer uma nova leitura. E
mudar paradigmas. E exercitar a criatividade. Nesta, nasce a arte, o belo , 0
diferente. Hoje o Todos os Sentidos tem o prazer de receber dois grandes
artistas cegos Celso Floréncio e Horténcio Pessoa, e o fotografo Pedro
Humberto para falar sobre a arte e a visdo. Sejam bem-vindos (Estudante de

Publicidade e Propaganda roteiro do Todos os Sentidos veiculado em 06 de
junho de 2012 pela Réadio Universitaria FM).
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O texto exposto apresenta o0 uso constante de figuras de linguagem.
Diferentemente do primeiro texto pesquisado, que tinha perguntas retoricas, utilizacéo
do pronome pessoal “vocé” e da funcdo emotiva; este ndo tem a caracteristica da
individualidade presente no texto publicitario, mas trabalha a partir de metéaforas, de
sinestesia’ e de repetices de palavras para transmitir a emocdo aos ouvintes.
Caracteristicas essas também tipicas da linguagem publicitaria.

Essa mesma série também havia sido realizada em outra oportunidade pelo
mesmo programa. Sendo assim, analisando o texto produzido na ocasido, formulado por
um estudante de Jornalismo, percebem-se diferencas de linguagem, conforme segue

abaixo:

Iniciamos na semana passada a Série Sentidos, que ird abordar os seis
sentidos. Comegamos falando do olfato, quando vieram ao Todos os Sentidos
Tatiana Leite, estudante andsmica (ndo tem o sentido do olfato) e Anne
Fatah, terapeuta holistica que usa também a aromaterapia. Ernani Franklin
contribuiu com o programa por telefone; ele é mestre das Artes Taoistas para
salde e longevidade, foi iniciado pelo mestre Liu Pai Lin, é professor de Tai
Chi e Chi Kung, e também pesquisador em Higiene Alimentar e fitoterapia.
(...) Na dltima quarta-feira abordamos o Tato. Vieram ao programa Béarbara
Valdes, que é cadeirante e psicéloga, Cassia Regina, facilitadora de biodanca
e diretora socioambiental do Instituto Nordeste Cidadania, autora dos livros
“Gestos, palavras e musicas”, “Educacdo biocéntrica, vivenciando o
desenvolvimento organizacional” e de “Mariana, um facho de luz” e Karla
Karenina, que € atriz, arteterapeuta, voluntdria do movimento pela
reintegracdo da pessoa com hanseniase e facilitadora do Curso de Artes
Sensuais para Mulheres (Estudante de Jornalismo roteiro do Todos os
Sentidos veiculado em 24 de setembro de 2008 pela R&dio Universitaria FM).

Esse texto exprime o seu carater informativo, relatando tudo que ja havia
acontecido para o ouvinte durante toda a série. Ele possui uma linguagem formal, sem
figuras de linguagem, e com uma funcéo predominantemente referencial.

Desta forma, diante de tudo que fora exposto, pode-se perceber a diferenca
linguistica de producdo entre um bolsista, formando, com habilitacdo de Publicidade e
outro com habilitacdo em Jornalismo. Dentre 0s quatro textos apresentados, observa-se
caracteristicas bastante peculiares deste ou daquele habilitado. Mas é importante
ressaltar a presenca de semelhangas, pois todos os textos sdo informativos, alguns com
mais intensidade do que outros, mas o principal objetivo deles é informar os ouvintes
sobre 0 assunto pautado no programa.

Por fim, resumindo essas diferencas, pode-se afirmar que, do ponto de vista

" Sinestesia é uma figura de linguagem que designa a uni&o ou juncéo de planos sensoriais diferentes
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publicitario, a apresentacdo do roteiro € 0 momento de conquista do ouvinte para que

este continue sintonizado. Para isso, sdo utilizados recursos linguisticos como figura de

linguagem, emocéo, perguntas retoricas, cliché, exclusividade da comunicacdo e tracos

de coloquialismo, conforme segue abaixo:

Hoje, caro ouvinte, estamos em familia. Nos estidios da Radio Universitéaria,
convidamos Pedro Rogério, professor do curso de Mdsica e apresentador do
Programa Musicultura, transmitido pela Radio Universitaria FM 107,9 todas
as quartas-feiras as 16 horas. Assim como o Sem Fronteiras, 0 Musicultura é
projeto de extensdo, que traz como proposta a difusdo da producdo do campo
de cultura e arte da UFC e do Ceard, dando énfase as producdes musicais. Por
isso, estamos em casa. Vamos nos deliciar com este “banho” de informacéao
cultural entre irmdos , hoje, no Sem Fronteiras (Estudante de Publicidade e
Propaganda roteiro do Sem Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 12 de
maio de 2012 pela Radio Universitaria FM).

Ja do ponto de vista jornalistico, a conquista acontece pela informacdo do

assunto tratado, dados concretos, uso da linguagem formal, funcdo referencial,

impessoalidade, escrita clara e objetiva, conforme se segue:

A histdria do Maracatu esta relacionada a chegada dos africanos a Portugal
no fim da Idade Média. Conhecido também pelo nome de nacdo, ele se
origina das antigas festas de coroagdo de reis negros, eleitos e nomeados “reis
do Congo”, a partir do fim do século XVII. Ao entrar em contato com a
religifo catolica, os africanos fizeram associagfes entre os santos catélicos e
as divindades africanas. Com a aboli¢do da escraviddo no Brasil no fim do
século XVIII, o Maracatu passou gradualmente a ser caracterizado como um
fendmeno tipico dos carnavais recifenses. Mas ndo é s6 em Pernambuco que
se danca Maracatu. Aqui, no Ceard, temos vdrias experiéncias de Maracatus
que cantam — e dancam! — a nossa cultura afro-brasileira. Hoje, 0 Sem
Fronteiras reverencia o Maracatu Brasileiro, ou melhor, os Maracatus, com
suas variagBes e particularidades (Estudante de Jornalista roteiro do Sem
Fronteiras: Plural pela Paz veiculado em 13 de fevereiro de 2010 pela Rédio
Universitaria FM).

Desta forma, o ideal é que existam as duas maneiras de comunicacdo com 0S

ouvintes da radio, pois ambas séo eficientes e conseguem transportar 0s ouvintes para o

tema do programa.

6. Conclusao

Antes de concluir, é importante destacar que essa analise so foi possivel devido

ao espaco aberto existente na producdo dos programas Todos 0s Sentidos e Sem

Fronteiras: Plural pela Paz que permitem o0s bolsistas se expressarem de diversas

maneiras. .
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Desta forma, pode-se concluir que, apesar da Publicidade e do Jornalismo
realizarem o papel de informar a audiéncia, os textos feitos por estudantes dessas
formacdes possuem formatos e funcdes estéticas e linguisticas diferenciadas, mesmo
quando escritos para serem veiculados em um mesmo meio de comunicagdo: rédio,
conforme aqui explanados.

Assim, conclui-se que 0s textos de apresentacdo sdo uma amostra das diferentes
maneiras de como as pessoas interpretam e podem fazer a comunicacéo, estabelecendo
sua forma de redigir dentro dos padrdes ensinados nos cursos de Comunicacdo Social -

Publicidade e Propaganda e Comunicacdo Social - Jornalismo.
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