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RESUMO

Com este trabalho pretendemos analisar a contemporaneidade e possiveis
impasses, colocados pelas culturas juvenis. A metodologia utilizada foi a
pesquisa de tipo etnogréafico que favorece a finalidade de mapear a instituicdo
escolar e as praticas juvenis inseridas no contexto dos desafios tecnoldgicos e
midiaticos. Como resultado da pesquisa observou-se que 0s jovens de uma
escola publica da regido de Matédo, Estado de Sao Paulo, Brasil, ndo se
conformam as pressdes materiais, ao contrario, querem influenciar o mundo
em que vivem a partir da criacdo de novas maneiras de vivéncia da cultura. Dai
a preferéncia pelas midias digitais, pois sdo desenvolvidos outros modos de
percepcao de tempo e espaco e novas técnicas cognitivas.

Palavras-chave: Tecnologias da Informacdo - Culturas Juvenis -

Contemporaneidade.

ABSTRACT

With this work, we intent to: analyse the contemporaneity and impasses
possibles, presented by juvenile cultures. The methodology used was research
of the ethnographic type which favors the objective of mapping the academic
institution and juvenile practices inserted in a context of technology and media
challenges. As a result, it was observed that youngsters of a public school in the
region of Matéo, Séo Paulo State, Brazil, don't comply with material pressure.
On the contrary, they want influence the world they live in starting from the
creation of new ways of living the culture, which results in a preference for
digital media, ways of space and time perception as well as new cognitive
techniques are developed.

Keywords: Information Technology — Juvenile Cultures — Contemporaneity.
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INTRODUCAO

As mudangas que vivenciamos sao constantes e foram aceleradas
na ultima década, principalmente pelos avancgos cientificos e tecnoldgicos que,
juntamente com as transformacdes econdmicas e sociais, revolucionaram as
formas como nos comunicamos, nos relacionamos com as pessoas e com 0
mundo ao redor. Encurtaram-se as distancias, expandiram-se as fronteiras, o
mundo ficou globalizado. As novas tecnologias estao relacionadas com todas
essas transformacdes e integram o mundo acentuando a diversidade cultural.

O abismo cultural entre as geracdes torna-se ainda mais evidente
guando as atenc¢des se voltam para as relacdes destas com a tecnologia.

O saber é fruto de uma busca incessante, curiosa e inquieta. O
saber sO pode existir na invencao e reinvencdo que acontece no contato com o
outro, com 0 mundo.

Paulo Freire (1996, p.46) afirma que:

Uma das tarefas mais importantes da pratica educativo-critica é
proporcionar as condicbes em que os educandos em suas relagtes
uns com o0s outros e todos com o professor ou professora ensaiam a
experiéncia profunda de assumir-se. Assumir-se como um ser social e
histérico, como ser pensante, comunicante, transformador, criador,
realizador de sonhos.

7

A juventude é a fase da vida por exceléncia do assumir-se, em
especial, nas duas ultimas décadas, quando foi vista como impulsionadora de
mudancas politico-sociais e das relagdes humanas. A juventude que durante
anos ficou centrada numa perspectiva geracional e unificadora e que
evidenciava a rebeldia passou a ceder lugar a analises e representacées que
levam em consideracao o que o jovem tem a dizer, o que ele tem a mudar, pois
passou a ser visto como ser participativo, capaz de solucionar os problemas
sociais que o atinge, das mais variadas formas.

Ha a emergéncia de uma nova geracdo, com uma constituicao
radicalmente diferente. Desta forma, surge uma evidente necessidade de se
teorizar a juventude contemporanea e pensa-la como um fendmeno de
complexidade e contradig&o.

Se a juventude vive na pos-modernidade, também vive em muitos
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outros contextos; dai a construcdo social e discursiva envolver um complexo
que inclui a escolarizagdo, mas que ndo esta limitada a ela. Existem fatores
como os meios de comunicagdo, o rock, a droga, e varias outras formacoes
subculturais.

Quanto a isso, ainda podemos observar o que Canevacci (2005,

p.18) afirma:

[...] ao longo dos fluxos méveis das culturas juvenis contemporaneas
- plurais, fragmentarias, disjuntivas - as identidades ndo s&do mais
unitarias, igualitarias, compactas, ligadas a um sistema produtivo de
tipo industrial, a um sistema reprodutivo de tipo familiar, a um
sistema sexual de tipo monossexista, a um sistema racial de tipo
purista, a um sistema geracional de tipo biologista.

Entdo, afinal, o que é ser jovem em nossa sociedade? Como as
tecnologias da informacdo e comunicacdo estdo presentes nas culturas
juvenis?

Para entendermos um pouco mais sobre a figura do "jovem" importa
saber como ela se apresenta no imaginario. Assim, ndo teremos uma Unica
resposta a essa indagacdao, até porque, ndo ha somente "um" imaginario.

Segundo a revista Veja intitulada: “Os Jovens” (2003), o termo
corresponde a faixa etaria entre 15 e 22 anos. Contudo, observam-se
inUmeros inconvenientes ao se delimitar a figura do "jovem" apenas a um
recorte numeérico, pois na cultura ocidental e contemporanea ha grande
complexidade envolvendo este termo.

O ECA (Estatuto da Crianca e do Adolescente) - Lei 8.069 de
13/07/1990 (Artigo 2°) considera crianca, a pessoa de até 12 anos incompletos
e adolescentes aquele de 12 a 18 anos.

Caracterizar a juventude dentro de uma faixa etaria € uma maneira
muito comum utilizada para compreendé-la. No entanto, se observa a
recorréncia do tema da juventude em varias pesquisas realizadas nas ultimas
décadas e a dificuldade para definir o termo € enorme.

Alguns autores brasileiros enfatizam essa afirmacéo, pois enquanto
construgdo cultural e social ndo é possivel chegar a uma definicdo fechada e

Unica sobre esta fase da vida do ser humano.
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As identificacbes sdo multiplas, diferentemente da identidade
almejada na modernidade. Desejava-se a homogeneidade nas préticas sociais,
assim o controle seria exercido mais facilmente.

Adorno (1995) evidencia que o problema propriamente dito da
emancipacao hoje é: quem é “a gente”? O fato é que novas ou velhas, as
identidades sempre existiram, a diferenca esta em termos ou ndo consciéncia
daquilo que somos e pretendemos fazer. Essa consciéncia esta se tornando
cada dia mais escassa, pois a identidade sofre influéncia de imagens, modelos,
que circulam na midia e que ndo nos permitem refletir e sim simplesmente
aceitar tudo de forma passiva.

Adorno (1978) afirma que a Industria Cultural oferece as pessoas
uma satisfacdo compensatoria ao despertar nas mesmas uma sensacado de
gue o mundo esta em ordem. O efeito de conjunto da Industria Cultural € o de
uma dominacdo técnica progressiva, impedindo a formacdo de individuos
autdbnomos, capazes de julgar e decidir conscientemente.

O discurso publicitario pontua a cotidianidade televisa; sendo assim,
esse discurso age como um dispositivo de controle social e esta principalmente
vinculado pela publicidade.

Quando a tecnologia é utilizada para acabar com as distancias
espaciais, temporais, em vez da homogeneidade o que se vé é a
heterogeneidade ser desvelada, pois 0s seres humanos ndo mais precisam
ficar isolados no “seu mundo”, mas sim sdo emancipados a conhecer novos
modos de vida.

Contudo, segundo Becker (1995), a questdo da emancipacao € a
rigor um problema mundial, no fundo ndo somos educados para a
emancipacdo. Em muitas escolas persiste o dominio de um estilo totalmente
autoritario de educar. Para conquistar a tdo almejada emancipagcdo seria
necessario superar por meio do esclarecimento, o falso conceito de talento,
pois 0 mesmo ndo se encontra previamente configurado nos homens, mas
depende do desafio a que cada um é submetido.

A fronteira entre a excluséo social e a sobrevivéncia cotidiana esta
cada vez mais indistinta para um grande numero de pessoas em todas as
sociedades.

Paulo Freire (1979) sempre fez questdo de frisar que a educacéo
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nao € maior do que o homem. Ele sempre quis livrar a educacdo de ser
pensada como sagrada e imutédvel. Dizia ser necessario dessacraliza-la, pois
somente aqueles que desejam exercer seu poder com autoritarismo tornam-na
sagrada.

Paulo Freire (1979, p.28) afirma que: “[...] a educagéao, portanto,
implica uma busca realizada por um sujeito que é o homem. O homem deve
ser o sujeito de sua prépria educagao. Nao pode ser objeto dela”.

E possivel identificar no cotidiano as muitas manifestacbes que
permitem o trabalho sobre a pluralidade: as noticias de jornal, radio, TV, o
conhecimento do contexto social real que o aluno esta inserido, intercambios
entre escolas de diferentes municipios de um mesmo Estado e de diferentes
regides do Brasil.

E importante abrir espaco para que o aluno possa manifestar-se. O
exercicio efetivo do dialogo como propde Paulo Freire (1994), é voltado para a
troca de informagdes sobre vivéncias culturais e esclarecimentos a cerca de
eventuais preconceitos e estereotipos. O dialogo é componente importante
para o convivio democratico. O autor evidencia que o papel do educador ndo &
propriamente falar ao educando sobre sua visdo de mundo ou lhe impor essa
visdo, mas dialogar com ele sobre sua visdo e a dele. Sua tarefa é
problematizar a realidade concreta do educando, problematizando-se ao
mesmo tempo.

Apresenta assim, uma “Concepcao problematizadora de educacao”.
Nesta concepc¢do, processo pressupde dinamismo, pois o mundo vivenciado
nao é estatico, ao contrario, € dinamico e estd em constante transformacao.
Neste processo, o saber construido admite a necessidade de transformar o
mundo, porque assim, os homens se percebem como seres histéricos. Para
gque esse saber possa ser real, o conhecimento ndo pode advir de um ato de
doacgéo que o educador faz ao educando, mas sim, acontece no contato do

homem com o mundo vivenciado.

O dialogo é o encontro dos homens mediatizados pelo mundo para
pronuncia-lo, ndo se esgotando, portanto, na relacao eu-tu. Essa é a
razdo por que ndo é possivel o dialogo entre os que querem a
prondncia do mundo e 0s que nao a querem; entre 0S que negam aos
demais o direito de dizer a palavra e os que se acham negados desse
direito. E preciso primeiro que, 0s que assim se encontram negados
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no direito primordial de dizer a palavra, reconquistem esse direito,
proibindo que esse assalto desumanizante continue. (FREIRE, P.,
1970, p.93).

Nessa perspectiva, supera-se a relacao vertical, estabelecendo-se a
relacdo dialdgica. O diadlogo supde troca, os homens se educam em comunhao,
mediatizados pelo mundo. Desse processo, advém um conhecimento que é
reflexivo, e implica o constante desvelamento da realidade, ao posicionar-se
nela.

Parafraseando Paulo Freire (1970), quando uma investigacdo e
realizada, o importante é analisar os homens a partir das suas linguagens e
pensamentos coerentes as suas realidades e a maneira que séo percebidas,
bem como suas formas de interpretar o mundo.

Pudemos perceber que a cultura ndo é um conjunto de sistemas
harmoniosos e devidamente fechados entre si mesmos; ha o “choque” entre as
culturas, o impacto, incoeréncia e falta de coordenac¢do. H& a disseminacao de
novidades a todo instante, espontaneidade e mudancas drasticas. Tudo isso
combina com a ambivaléncia cultural existente em nossa sociedade.

Através da globalizagcdo temos num planeta imenso, o cenario
propicio para que haja o desenvolvimento dos meios eletronicos, digitais de
comunicacdo que possuem uma natureza simbolica prépria para servirem de
vinculo basico a um grupo social.

Desta forma, hd novas maneiras de territorialidade em que as
pessoas buscam estar em comunh&o e assim vao se identificando. A grande
midia serve como suporte material (concreto ou virtual) para que aconteca a
identificacdo e comunhao.

Maffesoli (1996, p.263, grifo do autor) nos diz que:

[...] pode-se pensar que o espaco social da pés-modernidade
integra também um “territério” que seja de algum modo, uma
cosa mentale, uma especie de materialidade mistica [...] Sem
falar da “aldeia global’, é certo que o desenvolvimento
tecnolégico de ponta da uma outra perspectiva do espaco
social, uma perspectiva diferente das do isolamento ou da
gregariedade as quais estamos habituados.

Na atualidade, as tecnologias da informagdo e comunicacao

representam esse territorio que € cruzado, compartilhado entre os jovens e que
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sera um elemento essencial para a constituicdo da identidade de um grupo.

Contrera (2002) evidencia que a midia devido seu amplo poder de
alcance em praticamente todos os espacos € considerada uma das grandes
operadoras na construcdo do que Maffesoli denomina de uma ética da estética.
Sobre esse conceito ele diz: “Eis a ética da estética: o fato de experimentar
junto algo é fator de socializagdo.” (MAFFESOLI, 1996 p.38).

Quando o sentimento social de comunhéo vai se estabelecendo nas
relacbes que acontecem cotidianamente, uma nova identidade social passa a
ser constituida. O autor faz uma reflexdo sobre o reposicionamento que a
comunicacdo assume em nossa sociedade, pois observa a reconfiguracado dos
processos comunicacionais com a utilizacdo das midias. Detecta uma forma de
viver propria da contemporaneidade, ao evidenciar que embora existam 0s
tracos racionais da modernidade ha concomitantemente aspectos da
sensibilidade. Vislumbra assim, um cédigo partilhado por muitos jovens que ir4
definitivamente conduzir a troca, a interacdo, ao estar-junto.

Tornou-se necessario criar espacos para a identificacado e o dialogo
entre varias formas de linguagem, permitindo que as pessoas se expressem de
diferentes maneiras.

A linguagem, por si s, ja constitui um instrumento de interacdo entre
0 pensamento humano e o seu meio. Essa comunicacéo pode ocorrer de modo
direto ou pode ser mediada por outros instrumentos e artefatos tecnoldgicos
(PRETI, 2000).

Os meios de comunicacdo de massa tém um papel imprescindivel a
desempenhar, pois junto com eles, novas técnicas cognitivas, maneiras de
vivenciar a cultura, modos de percepcdo do tempo e espaco S&o
desenvolvidos.

Sodré (2001) diz que a televisdo simula a realidade factual
temporalizando o espaco, colocando fim & divisdo entre imagem e referente — a
biologia genética e as diversas tecnologias “cosmeéticas”, da a imagem uma
livre combinatéria de identidade pessoal e no ritmo da moda.

Outeiral (2003) diz que o ciberespaco também intervém no conceito
de identidade, o que nos é dado pelo conceito de “hipercorpo”. A virtualizagao

do corpo incita as viagens e a todas as trocas. O transplante cria uma grande
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circulacdo de o6rgdos entre os corpos humanos... Cada corpo torna-se parte
integrante de um imenso hipercorpo hibrido e mundializado.

Na sociedade dos “mass media”, o corpo humano torna-se
permeavel as transformacdes técnicas - proteses, cirurgias plasticas, novas
silhuetas.

Castells (2003) afirma que essa nova ordem tecnocultural pde em
crise 0 corpo humano real, pois 0 nega, incitando sua superagao por meio de
praticas, cujo objetivo € chegar até o limite do humano e se possivel vislumbrar
0 inumano - ocorre uma mutacdo identitaria. A identidade desenraizasse, se
libera de suas contencdes fisicas localizaveis num espaco determinado e
aceita possibilidades inéditas de heterogeneizagdo ou mesmo de
fragmentacdo. Por esse motivo, no contexto em que estamos inseridos a
palavra “identificacdo” € mais forte que a palavra “identidade”, pois enquanto a
primeira sugere processo e alteracdo, a segunda apresenta tracos de unidade
e estabilidade.

ALGUMAS CONSIDERACOES

O grande desafio de educadores, pesquisadores, é compreender de
que forma, as tecnologias da informacdo e comunicacdo podem funcionar
como meio de auxilio para o desenvolvimento do ensino.

Sabendo que os jovens sdo produtores de informacdo e nao
simplesmente passivos consumidores, € preciso criar estratégias de uso das
redes sociais que servem como interatividade e aprendizagem de grupos, pois
os relacionamentos e as trocas de experiéncia acontecem através destas

redes.

Na rede, aprender é descobrir significados, elaborar novas sinteses e
criar elos (nés e ligacBes) entre parte e todo, unidade e diversidade,
razdo e emocdo, individual e global, advindos da investigacdo sobre
dividas temporarias, cuja compreensdo leva ao levantamento de
certezas provisoérias ou a novos questionamentos relacionados com a
realidade. (ALMEIDA, 2003, p.71).

O processo de aprendizado com a utilizacdo das tecnologias da

informacgédo e comunicacgao é de colaboracéo, onde € possivel o que temos de
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conhecimento  contribuir com o aprendizado do outro. Aprender
colaborativamente significa desenvolver habilidades como: analisar, refletir,
selecionar, atribuir significado, devolver a informagédo de acordo com a sua
interpretacdo e contribuir numa discussao para o aprendizado do outro.

Essa caracteristica de sociabilidade deve ser aproveitada para a
estimulacdo dos novos conhecimentos. Diante das tecnologias da informacao e
comunicacgdo é possivel descortinar-se um mundo ainda mais avido em busca
da construcdo de conhecimentos que ndo somente serdo escolares, mas
também, outros tipos de conhecimento.

Os meios de comunicagdo e informacdo sdo imprescindiveis para
ocorrer a interacdo e se articulam para contribuir cada vez mais com as
possibilidades de acesso, convergéncia de meios tecnolégicos e de midias,
gue permitem 0 acesso ao conhecimento de qualquer lugar e parte do mundo
modificando substancialmente as varias formas de pensar, comunicar e educar.

Teixeira (1990) afirma que a educacao € o instrumento garantidor do
monopolio intelectual exercido pelo Estado em nome da classe dirigente. Em
nome de ideais politicos e pedagogicos diversos, organiza-se a escola de
forma semelhante, porque o que conta é a racionalizacdo da produtividade
organizacional. A organiza¢do burocratica € o modelo mais adequado as metas
do produtivismo. A escola passa a ser um mecanismo de controle social,
conduzindo a eliminacao da diferenca e homogeneizacao da sociedade. Tudo o
que nao pode ser explicado pelos critérios da eficacia, da utilidade e do
rendimento, precisa ser eliminado, pois causa “desordem”. Esse fundamento,
diz a autora, encontra-se no paradigma classico que se apoia numa “razao
técnica” e induz a racionalidade tecnoburocrética e ao reducionismo.

A formacdo nada mais é que a cultura tomada pelo lado de sua
apropriacao subjetiva, em oposicéo a praxis, seria a cultura do espirito.
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