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Resumo: Jairo Ferreira (1945-2003), critico de cinema e cineasta, promoveu o cinema experimental
brasileiro. Sua critica é um fator imprescindivel para a ressignificacdo dos autores dessa corrente
cinematografica. Perante estas afirmacdes, a questdo é: como? Seus escritos na Folha de S. Paulo g,
principalmente, sua critica de invengdo no Sdo Paulo Shimbun sdo analisadas neste artigo sob os
conceitos da publicidade. Através do processo de hibridizacdo e do conceito de branded content,
mede-se e propde-se uma nova visao acerca das contribui¢cbes da critica cinematografica para
obras e artistas resenhados por elas. Entrevistas com criticos aliadas a pesquisa bibliografica de
estudos recentes demonstram que o caso diz respeito a frequéncia de ideias como valor agregado,
entretenimento e compartilhamento em segmentos da critica.

Palavras-chave: branded content; cinema marginal; critica cinematografica; hibridismo.

Abstract: Jairo Ferreira (1945-2003), film critic and filmmaker, promoted Brazilian experimental
cinema. His criticism is an essential factor for the re-signification of the authors of this
cinematographic current. In view of these statements, the question is: how? His writings in Folha
de S. Paulo and, mainly, his critica de invengdo in Sdo Paulo Shimbun are analyzed in this article
under the concepts of advertising. Through the process of hybridization and the concept of
branded content, a new vision is measured and proposed regarding the contributions of film
criticism to works and artists reviewed by them. Interviews with critics, allied to the bibliographic
research of recent studies, demonstrate that the case concerns the frequency of ideas such as
added value, entertainment and sharing in segments of film critical essay.

Keywords: branded content; marginal cinema; film critic; hibridismo.
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1 INTRODUGAO

“Fui parar na Boca do Lixo, me armei de uma espada e me tornei um nao
designado, mas assumido ministro da defesa e propaganda do experimental em nosso
cinema” (FERREIRA, 2000, p. 18). E ndo que Jairo Ferreira tivesse qualquer vocagado
para marqueteiro ou publicitario. Ele tinha, sim, verve: a mesma que fez jornalistas
contraculturais como Jodo Carlos Avellar e Tarso de Castro ou, em partes, criticos
como Rubem Bidfora e Miguel Pereira, fez Jairo. A diferenca é que, se eles puseram de
pé o bonequinho d’O Globo para filmes como A Margem (1967) e Os Monstros do
Babaloo (1970), o ultimo o fez para a experimentacdo de linguagem cinematografica. E
ndo é dificil imagind-lo escrevendo ainda hoje ja que, primeiramente, escreveu em
uma época predominante das resenhas, e a principio com intencdo de sé-la.

E com o advento do sonoro e a massificagdo da audiéncia a partir de 1930 que
a critica passa a se colocar mais a servico do espectador comum de cinema, focando
especialmente a capacidade de entretenimento de cada filme (CUNHA, 2017). Nesse
sentido, a persuasdo da critica era tida como um “guia do consumidor”, tendo também
caracteristicas e propésitos semelhantes ao marketing de contetdo. E evidente que o
contexto e a anadlise mudam quando passam do ambiente fisico para o ambiente
digital, mas em ambos o branded content gira em torno cinco seguintes aspectos *: 1)
engajamento da audiéncia com conteudo; 2) escolha do publico em interagir com
conteldo; 3) modo ndo interruptivo em oposicdo a publicidade tradicional; 4) branded
content como produto final versus a disciplina marketing de conteudo; e 5) valor
agregado ao conteudo (ASMUSSEN et al., 2016, p. 13). Somente em relacdo ao
engajamento a critica de Jairo ndo encontra respaldo, visto que foi escrita antes do
surgimento da internet.

O mesmo acontece em Covaleski (2010): através do conceito de publicidade
hibrida, explica o surgimento e as caracteristicas de novos produtos midiaticos ou,
mais especificamente, do entretenimento publicitdrio, sendo o branded content um

destes produtos.

1 Os itens estdo nomeados de acordo com a tradugéo realizada por Abreu e Castro Alves (2019, p. 115).
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Para o autor, a publicidade hibrida “contempla quatro elementos constituintes
— capacidade de persuasdo, viés entretivel, nivel de interacdo e estimulo ao
compartilhamento” (COVALESKI, 2015, p. 108). Afirma também ser o “termo mais
apropriado para tratar das mesclas entre aspectos culturais, artisticos e
comunicativos” (COVALESKI, 2016, p. 184), ao mesmo tempo em que lembra que a
convergéncia propiciada pela digitalizagdo ndo impede a existéncia de hibridismos
antes da virada para as midias digitais. Logo, se branded content tem seu berco no
digital, o ventre é a hibridizacdo publicitdria. Ou seja, quando Pannaci (2013) afirma
que as criticas de Jairo Ferreira funcionavam muitas vezes como crbnicas de
bastidores, textos altamente poéticos, criativos e que se debrucavam sobre a
linguagem cinematografica — do jornal Sdo Paulo Shimbun a llustrada e ao Folhetim
da Folha de S. Paulo —, percebe-se mais evidentemente duas coisas: o hibridismo da
resenha critica com outras formas literarias e o seu valor agregado.

O presente artigo busca entdo aprofundar e revisar a publicizacdo do cinema
experimental feito por Jairo Ferreira, realizando um recorte de seus textos sobre a
Boca do Lixo durante seu vinculo com o jornal S3o Paulo Shimbun (1967-1972) e Folha
de S. Paulo (1976-1980). Com isso, analisar quais aspectos da escrita de Jairo Ferreira
se relacionam com a publicidade, valendo-se dos estudos acerca de hibridismo e
branded content de Covaleski (2010, 2015, 2016), Abreu e Castro Alves (2019) e
Asmussen et al. (2016) a fim de qualificar a critica como aparato de comunicagdo. A
partir de Cunha (2017) e entrevistas obtidas pela pesquisa, procura-se compreender a
relacdo da critica cinematografica com o branded content, com vistas a hibridizacao da
publicidade. Por fim, objetiva-se definir as conexdes da resenha critica e do jornalismo
cultural com a publicidade, relacionando assim o ethos e a linguagem critica de Jairo ao
branded content e a hibridizacdo da publicidade.

Para além da bibliografia, entrevistas qualitativas semiestruturadas com criticos

de cinema desenham o método e a teoria da critica cinematografica aqui utilizado.
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As entrevistas foram realizadas durante os meses de abril e maio de 2021 de
forma semiestruturada com os profissionais Igor Nolasco?, Marden Machado?, Paulo
Camargo” e Philippe Ledo®. Os &udios foram transcritos e constam na presente
pesquisa, citados direta ou indiretamente, com a referéncia do respectivo autor,
sempre indicando se tratar de uma informacao verbal.

As entrevistas auxiliaram na correlagdo de informagGes acerca do processo e
publicidade de Jairo ao cinema da Boca do Lixo, que neste artigo ndo é encarada como
marca ou redacdo, que dita as caracteristicas do conteudo a que ela se refere
(caracteristica do branded content gerencial). A Boca é, antes, um conglomerado de
diretores, produtores e profissionais técnicos que produzem um cinema especifico. A
chanchada, o género policial, o terror e a experimenta¢dao de linguagem aliadas ao
grande interesse comercial estdo para este conglomerado como a aventura, o drama e
o entretenimento esta para a maquina de Hollywood. Entdo, se Jairo faz um branded
content, ndo é sob contrato com uma produtora ou brand: trata-se de um autor
divulgando o trabalho de um grupo de cinema a caminho da institucionalizagao, como
era o cinema industrializado.

Ja de inicio, percebe-se que o branded content, o valor agregado e funcgdes
como compartilhamento, quando infiltrados em discussées de linguagem e género

mais sofisticadas, apresentam-nas ao grande publico.

2 Bacharel em Cinema e Audiovisual pela ESPM Rio. Critico de cinema, colunista e colaborador regular nos veiculos
digitais Plano Aberto, no qual escreve sobre cinema e televisdo, e revista Badard, na qual escreve sobre cinema
brasileiro. Colaborou na revista Contrabando, Cinemateca do MAM (Museu de Arte Moderna e Cinelimite.

3 Desde 2010 escreve diariamente resenhas criticas de filmes na coluna “Filme do Dia” para o site Cinemarden.
Colaborou em jornais como Diario do Povo, O Dia e Jornal da Manhd (Teresina), O Estado do Maranh3o (Sdo Luis);
Diario do Nordeste (Fortaleza); Correio do Povo, O Estado do Parand, Folha de Londrina e Gazeta do Povo (Curitiba);
nas radios Mirante FM (Sdo Luis), O Dia FM e Antena 10 FM (Teresina); e nas TVs Antares, Pioneira e Antena 10
(Teresina); revistas Guarnicé (Sdo Luis); Videomagia (Fortaleza); Wizard Brasil e Starlog Brasil (Sdo Paulo). Autor de
quatro guias de cinema, um dos curadores do Cine Passeio e comentarista de cinema do programa Light News, da
radio Transamérica Light FM e das radios CBN Curitiba e CBN Londrina

4 Prof. Dr. Paulo Camargo, repérter e editor de Cultura do jornal Gazeta do Povo (1986 -2014). Atualmente editor e
critico de cinema do portal Escotilha. Professor colaborador Il na Unibrasil Centro Universitario. Professor auxiliar da
Pontificia Universidade Catdlica do Parana.

5 Prof. Philippe Ledo, critico desde 2012 quando criou o site Cineplot. Fundador e editor-chefe da revista Cineplot.
Desde 2014 ministra mini-cursos e palestras na UERJ e CEFET-RJ, sendo convidado pelo COART-UERJ para conduzir
cursos semestrais presenciais a partir do ano de 2016 — interrompidos pela Pandemia de COVID-19. Fundador dos
cursos online Do Frame a Narrativa, O Primeiro Ato e O Papel da Critica. Atualmente é professor e ministrante do
Clube do Ledo.
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No entanto, o caso particular é apenas uma parcela do todo, uma grande

tendéncia. Hoje o conteudo é transmidia e hibrido. Por isso a popularizacdo do
branded content, seja como nicho de atuagdo de novas agéncias de publicidade ou
como dono de categorias em prémios renomados, obriga pesquisadores a refletir
sobre outras formas de conteudo e de colaboragdao — o que inclui a figura do autor,
mas principalmente sobre a hibridizacdo que se desenha na comunicacdo e na
publicidade de setores mais conservadores e nichados, como a critica de cinema

especializada.

2 HIBRIDISMOS E BRANDED CONTENT

Antes da aclamagdo, a construcdo do cenario que propiciou o crescimento do
branded content foi de convergéncia. De 2001 — lancamento da campanha The Hire,
da BMW — a segunda década do século XXI, muitas das praticas e conceitos que o
compuseram se solidificaram dentro do escopo comunicacional, entre elas a
interatividade®, a segmentacdo e a rizomatizacdo da publicidade. A primeira ndo seria
apenas um elemento contextual que desencadeou no branded content, mas também
um elemento que o compde.

Segundo Covaleski (2010, p. 21), da midia massificada a midia segmentada
cresce a interatividade, pois o digital video recorder e o adskipping, ferramentas de
interacdao de midia offline, ja propunham a segmentacdao de conteldo, evitando a
interrupgao. Além disso, sdao citados outros meios de interagdo, como aquelas em
campanhas de radio, cuponagens na midia impressa e outras agdes promocionais.

Este histérico promete ao receptor o caminho gradual ao seu préprio valor de
interventor e, portanto, de critico. Assim:

[...] a branded content estd presente na televisdo, no cinema, na internet.
Podemos supor que esteja, mesmo em mbenor escala, nos demais meios,
pois inserir a marca no conteudo editorial é pratica antiga, que ora se
fortalece diante de fatores que a favorecem, contribuindo para gerar
solugGes comunicativas de caracteristicas hibridas. Em geral, é uma forma
de comunicagdo bem aceita, pois, de maneira mais sutil e menos invasiva

que o bloco comercial, sugere ao consumidor que ele esta sendo valorizado
pelo anunciante [...] (COVALESKI, 2010, p. 53).

6 Ndo confundir com interagdo (um-um, todos-todos) (cf. COVALESKI, 2010, p. 68-69).
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E ndo é diferente com o prosumer, que é persuadido pela abordagem do
conteudo. Neste contexto o autor situa o branded content como entretenimento
publicitdrio interativo e divide suas caracteristicas principais em quatro capitulos:
entretenimento, persuasao, interatividade e compartilhamento.

O entretenimento seria um produto mididtico destinado a adicionar a camada
do lddico nos momentos vagos dos individuos, sendo uma distragdo intelectual ao
mesmo tempo em que colabora ao fomento da cultura do espectador. Deve-se
considerar que possui, ainda segundo Covaleski (2017) uma autoria partilhada, que por
si (assim como o tema da campanha) ja pode ser considerado um elemento
persuasivo. A persuasao estabeleceria relacdes de empatia e identificacdo entre o
emissor e o receptor, utilizando diferentes abordagens e efeitos, além de considerar
também interpretacGes dialéticas, que configuram a persuasdo: "a aplicacdo de
recursos suasorios que facilitem o convencimento do receptor quanto ao conteudo
proposto pelo emissor da mensagem" (COVALESKI, 2010, p. 61-68).

A interatividade, por sua vez, é definida como uma forma de comunicacao
mediada capaz de interferir em conteudos de plataformas comunicacionais suscetiveis
a mecanismos de acdao entre emissores e receptores. Afinal, esta também busca
solucionar os empecilhos criados pelo consumidor da cibercultura, que ndo mais aceita
conteudo descontextualizado e desprovido de informacdo e elementos outros.

Por fim, o compartilhamento. Para empregar o termo deve-se considerar, a
priori, os habitos proprios do ciberespaco’, isto é, compartilhamento espontaneo e,
portanto, disseminacdo de contedudos considerados interessantes, entre eles
campanhas publicitarias. Assim, vale-se de um recorte viral e destituido da
intencionalidade explicita do anunciante, destinado a publicos amplos e ndo sé com
intuito de venda (COVALESKI, 2010).

Nesse sentido, a colecdo persuasdo, entretenimento, interatividade e
compartilhamento engloba as amarras do entretenimento publicitario interativo e, por

conseguinte, é solo firme em um cendrio de transito constante, no qual elementos

7 Trata-se do “espago de comunicagdo aberto pela interconexdo mundial de computadores e das 'memarias dos
computadores' [...] na medida em que transmitem informagdes provenientes de fontes digitais ou destinadas a
digitalizac3o" (PIERRE LEVY, 1999, p. 92-93 apud COVALESKI, 2010, p. 78).
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semelhantes podem terminar em completa transformacao. Tal caracteristica acaba por

compor também estudos de Abreu e Castro Alves ao afirmarem que “as dificuldades
de classificacdo [do branded content] devem-se ao fato de as fronteiras estarem em
constante negociagdo, ao se analisar a praxis comunicacional em sua dinamicidade”
(ABREU; CASTRO ALVES, 2019, p. 112).

Sendo a velocidade do oficio um paralelo e um desafio, a definicdo adequada
passa por estudos de campo de Asmussen et al. (2016), andlises de conteudo
estrutural de Bardin (1977) e estudos anteriores de Castro Alves (2017), que analisam
um numero considerdvel de casos e extraem deles um esbogo conclusivo das principais
caracteristicas do branded content: 1) o formato predominantemente audiovisual; 2)
documentario; 3) lettering com texto e/ou “marca/logo apresenta”; 4) product
placement; 5) storytelling; 6) o tom emocional/inspirador; e 7) distribuicdo em sites de
redes sociais.

A definicdo de branded content adotada ao fim do estudo também fica por
conta de Castro Alves:

o conteudo produzido pela marca, ou por profissionais a servico da marca,
gue oferega gratuitamente algum produto midiatico de entretenimento ao
publico, de modo ndo interruptivo e sem apelo a venda, que pode ou ndo
inserir a marca na narrativa, trabalhando valores em sintonia com o seu
posicionamento ou objetivos mercadolégicos, visando conquistar a atengéo
e 0 engajamento com este conteudo, em uma atmosfera propicia para

oferecer experiéncias positivas e gerar vinculos emocionais com seus
consumidores (2017, p. 113-114).

Percebe-se que algumas conceituacdes visitadas no artigo ndo sdo levadas a
cabo, entre elas o branded content holistico — modalidade apresentada em pesquisa
de Asmussen et al.,, que teve como um dos objetivos desenvolver um conceito
contundente de branded content para a industria da comunica¢ao, uma vez que nao
era visitado o suficiente pela academia. Os proprios autores fazem ressalvas a sua
conceitualizacdo: vaga, tendo em vista que produtos e servicos e outras acdes de
marketing podem ser consideradas branded content. Enquanto isso, as pesquisadoras

aproximam as modalidades e ressaltam seus contrastes, comecando pelo holistico:
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[...] considera que qualquer individuo com acesso as redes digitais pode se
tornar um criador e distribuidor de conteldo; e a gerencial, na qual a marca
possui o controle sobre a produgdo de conteudo, j& que a maioria dos
envolvidos estdo sob uma relagdo contratual com a marca, como agéncias
de publicidade, meios de comunicagdo, entre outros (ABREU; CASTRO
ALVES, 2019, p. 115).

No entanto, sem excluir a modalidade gerencial para a compreensado de nosso
objeto, insistimos na inclusdo da modalidade holistica pois, mesmo ndo sendo tdo
teorizada e especifica como a primeira, abre alas — ao passo em que também se
fundamenta — a defesa de pratica ou valores ndo oriundos de uma marca, mas da
representacdo de um conjunto delas, como citado a respeito da Boca do Lixo.

De acordo com o estudo, o branded content parece ser primeiramente sobre
engajamento. Em um segundo momento, apresenta um publico que conscientemente
escolhe engajar; é ndo interruptivo, diferencia-se da publicidade tradicional. E uma
ferramenta que precisa estar alinhada com os objetivos estipulados, ser transparente,
interativa e possuir narrativas convincentes. Para os especialistas entrevistados por
Asmussen et al. (2016), é através de um valor agregado ao contelddo que se conquista
0 engajamento, entre eles, valores da marca ou a eles relacionados. O valor pode,
ainda, se estender a marca e plataforma de veiculacdo: quando se posiciona ou
reposiciona a marca, novos publicos sdo criados e nutridos, aumentando confianca e
credibilidade para com estes e mudando suas percepgoes. A plataforma, por sua vez,
traz novas audiéncias e trafego, e cria experiéncias altamente interativas.

Assim, identificam-se algumas semelhancas entre as defini¢cdes e caracteristicas
do branded content nos trés estudos: a ndo interrupcdo, o entretenimento, o
engajamento, tom emocional/inspirador e a interatividade, respectivamente. O que
ndo acontece com pontos do valor agregado, da facultatividade de um apelo de venda,
assim como da presenca da marca. Deve-se, apesar disso, considera-los relevantes
para a andlise de conteddos ndo contemplados nos estudos anteriores, como o
jornalismo cultural e a critica cinematografica, aos quais sdo intrinsecos. Mas ndo é
necessaria uma nova defini¢do, e sim, talvez, a readequacado das prioridades em outros

veiculos e linguagens, principalmente naqueles cuja hibridizacdo é mais visivel.
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A titulo de complementacdo: Todos os cases analisados por Covaleski (2010)
sdo audiovisuais. A maioria — mais de quatorze — dos cases analisados por Castro
Alves (2017) também. Em sua conclusdo, de sete caracteristicas predominantes no
branded content, duas delas (6 e 7) podem ser transpostas a linguagem escrita sem
mais problemas, enquanto 3 e 4 podem ser (como ja sdo) incorporadas a outras
formas de branded content e suas disciplinas, sendo elas consideradas, segundo
Asmussen et al. (2016), entrega, ferramenta ou resultado. Cabe a lembranca de que
artigos, matérias e noticias em portais de cultura podem ser considerados branded
content. Especificou Prof. Camargo (informacdo verbal): é quando estudios,
distribuidoras, produtoras e editores acordam a compra de espaco e “aluguel” da
reputacdo e expertise de criticos e criadores de conteldo para trazer a obra a tona. Em
outras palavras, trata-se da modalidade gerencial em conteldos escritos, com o seu

devido valor agregado — intrinseco ao jornalismo e a critica de arte.

3 AS CRITICAS

Tito Cardoso e Cunha (2017) chama essa reputacdo de autoridade. E relembra
que vem do seu ethos® publicamente reconhecido ao ter conseguido “uma posicdo de
autoridade, ditando os habitos de espectador de milhares de leitores fiéis” (BYWATER
& SOBCHACK, 1989, p. 4). Entdo, a autoridade caracteriza uma forma de persuasdo do
critico, e a resenha critica® uma discursividade de alto teor persuasivo, isto &, retdrico
ou argumentativo (CUNHA, 2017). Pois:

a relagdo entre o leitor e o jornalista estabelece-se sobretudo ao nivel da
coincidéncia dos gostos e, quando muito, o aspecto retdrico que ai assume
maior relevancia serd o do ethos do critico, reconhecivel pelo leitor, o que
ndo deixa de ser uma prova, no sentido aristotélico, mas também se

aproxima por vezes de uma forma de argumentagao que ndo deixa de ter os
seus riscos: o argumento de autoridade (CUNHA, 2017, p. 51).

8 Ethos, da disciplina retdrica, é o termo que designa o “carater” ou “estilo” do orador. E por meio dele, que o critico
de cinema se singulariza, e se faz identificar, o que por conseguinte, aplica-se também ao seu discurso (CUNHA,
2017).

9 No original “recenseador critico”. Por isso, “em inglés, a distingdo é possivel entre o ‘reviewer’ e o ‘critic’, palavras
que nem sempre encontram em portugués um equivalente. Sobretudo porque no campo jornalistico a palavra
‘recenseador’ ndo se usa, em proveito de ‘critico’ que é o termo quase sempre utilizado” (CUNHA, 2017, p. 46).
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Jornalista, porquanto se refere aquele critico que escreve em veiculos de
massa, fornece informagdes a respeito da obra e trabalha, discursivamente, levando
em conta as possiveis motivacdes do leitor — que ainda ndo assistiu ao filme,
conduzindo-o ou ndo a a¢do. Resenha critica, por sua vez, distinta do ensaio critico, é
escrita em outra circunstancia temporal, antes logo ou depois do lancamento do filme.
Espera-se dela “alguma indicacdo valorativa de modo a poder ajudar o possivel
espectador a tomar uma decisdo” (CUNHA, 2017, p. 36-37), podendo ser mais
panoramica, impressionista ou relatorial, misturando-se, mas cada qual com um foco:
relacionar contextos da obra, trazendo impressdes pessoais e dissertando sobre os
aspectos técnicos, respectivamente (informacao verbal de Paulo Camargo).

J& o ensaio critico vai além do review do entretenimento, e propde uma tese e
um esforco de pensamento, interpretacdo e avaliacdo acerca das significacdes e
significantes da obra a partir de um repertério cultural e metodologia de anadlise. Esta
bem cabe chamar de abordagem humanistica, ou humanistic approach, para Bywater
& Sobchack em Introduction to Film Criticism, Major Critical Approaches to Narrative
Film (CUNHA, 2017).

Ademais, a resenha critica pode ser a respeito de um filme que “ainda sé o
critico péde ver. Por definicdo, uma vez que a sua principal funcdo dentro da
organizacdo jornalistica consiste precisamente em anunciar as obras que estdo para
ser vistas” (CUNHA, 2017, p. 46). Sendo o objeto da resenha o filme em si, a
associacdo a publicizacdo deste conteudo é inevitdvel: raramente o nivel analitico —
por demandas e caracteristicas dos veiculos — é aprofundado ou leva o publico ao
cinema para ver determinado filme e agrega valor a experiéncia. Vale a lembranca de
gue o impressionismo deste tipo de critica fortalece a identificagdo do leitor com o
critico (informacdo verbal de Paulo Camargo).

Ainda assim, n3o se deve enxergar dicotomicamente o cendrio da critica de
arte. Ha leitores e leitores e, para eles, criticos e criticos. Cunha afirma: “James Agee,
nos anos 40, trard uma nova dimensdo a recensdo critica de cinema indo além da
consideracdo dos filmes no seu simples valor de entretenimento. E uma arte que se

reencontra” (CUNHA, 2017, p. 50). A partir disso, o autor — figura central — que
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escrevia em revistas e jornais para consagrar o cinema como arte, retorna como

interlocutor do publico ou, ainda, referencial para novos criticos e jornalistas culturais.
Um destes novos autores é justamente Jairo Ferreira, critico de invencao em jornal de
grande circulagao.

Quem poderia garantir que o poeta Ezra Pound esperava que seu ABC da
Literatura chegasse tdo longe tdo rdpido? Talvez ele mesmo, quando trocava
correspondéncias com jovens poetas daqui. A questdo é: Jairo transpGe ao cinema os
conceitos de critica literaria deste autor, apenas substituindo a obra literaria pela obra
cinematografica e o escritor pelo realizador; e menciona nos capitulos iniciais da
primeira edicdo do seu Cinema de Inven¢do (1986) que ndo ha Roland Barthes ou
Christian Metz o suficiente para medir o cinema. A traducdo de Augusto de Campos da
classificacdo dos escritores é levada a cabo por Jairo com a mesma ortodoxia dos
concretos. Ha os cineastas inventores, os mestres, os diluidores etc. Além disso, Jairo
também se deixa influenciar quando Pound escreve que os criticos sdo repetidores, e
ndo sao pareos as conclusdes da propria arte e, portanto, a critica deve ser também
uma forma de arte (POUND, 2013). Estimulo semelhante é o de Rogério Sganzerla apds
o langamento de seu Bandido da Luz Vermelha (1968):

Continuo esperando uma critica inventiva, ao nivel do provdvel e ndo da
certeza idealista, das especulages sentimentais e perspectivas do passado
(e do provincianismo, principalmente). Ndo dd pé escrever que Helena Ignez
estd genial, é uma personagem fatal. E preciso repensar — no cinema e na
critica — a nova dimensdo do ator, da camera, do didlogo; discutir as no¢oes
do belo, talentoso, sensivel etc. Pelo amor de Deus, senhores criticos, ndo
publiguem o débvio: que eu sou um talento influenciado por Welles e

Godard. Falem da minha divida a Mojica que vocés detestam, por exemplo
(SGANZERLA, 1969, apud FERREIRA, 2000, p. 60).

Este chamado e muitos outros Jairo atende: “fui o uUnico jornalista a fazer
cronica sistematica/semanal desses encontros [entre os realizadores da Boca], tendo
também exercido diversas fun¢Ges nos filmes que todos estavam fazendo” (FERREIRA,
2000, p. 36). A passagem refere-se ao periodo de colaboracdo ao jornal Sdo Paulo
Shimbun, inicialmente um espaco dedicado a criticas de filmes japoneses em cartaz no
bairro da Liberdade, mas que logo passou a ser totalmente dedicado ao cinema
brasileiro, mais especialmente ao cinema marginal paulistano, com consideracdes e

linguagem a altura daquele cinema. A sua critica era feita como era feito seu préprio
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objeto, importando “mais o significante e menos o significado. Mais como se diz e

menos o que se diz” (FERREIRA, 2000, p. 27); “uma critica intergalaxial. Uma critica que
ninguém vai entender, mas que é verdadeira” (FERREIRA, 2000, p. 128).

Suas criticas, por conseguinte, lembram o género da cronica — ele confessa as
suas pretensdes no cinema, menciona passagens e bastidores de outros diretores,
artistas e técnicos com que estava sempre junto!. Além disso, cria trés heterénimos,
Marshal MacGang, Jodo Miraluar e Ligéia de Andrade, para transformas criticas em
colunas e falar de teoria da comunicacdo, para falar por metdforas, mas,
principalmente, usar a linguagem da critica para responder, documentar e noticiar
poeticamente o potencial daqueles realizadores — inventores. Ndo a toa, segundo
Pannaci (2013), distribuia ele mesmo o jornal na regido.

Futuramente, ja na Folha de S. Paulo a convite de Tarso de Castro, mesmo com
mais atribuicdes e com a escrita de acordo com o manual de redagdo, Jairo ndo deixa
de fazer a sua defesa do experimental — o que veremos mais adiante. O que importa
ressaltar é que suas criticas ndo se tratavam, de modo algum, de sectarismo. Filmes de
Carlos Reichenbach, Sganzerla, Neville d’Almeida e de muitos outros colegas foram por
vezes ndao bem recebidos. Renato Pannaci, assim como Claudio Willer, fazem esta
ponderac¢do. O primeiro diz: “o critico sempre defendeu o cinema que considerava de

qgualidade e inventivo, tendo este apelo popular ou ndo” (PANNACI, 2013, p. 48).

4 SINTONIA PUBLICITARIA

Em outro momento, uma associacao direta da figura do critico e do seu oficio
com o cinema sdo os jovens turcos. Francois Truffaut, Jean-Luc Godard, Eric Rohmer,
Claude Chabrol e tantos outros colaboraram para a politica dos autores nos Cahiers du
Cinema. Um exemplo é a valorizacao de Hitchcock, semelhante a que Jairo empreende

de diversos realizadores. Nestes casos ndao havia um vinculo monetario ou acordo

10 Em Gamal, o delirio do sexo (1969), de Jodo Batista de Andrade, foi continuista; em Orgia ou o0 homem que deu
cria (1970), de Jodo Silvério Trevisan, foi assistente de dire¢do; em O Porndgrafo (1970), de Jodo Callegaro, foi co-
roteirista; em Corrida em busca do amor (1972), de Reichenbach, foi co-roteirista e assistente de dire¢do etc. Como
ator, sempre em papéis secundarios, pontas ou colaboragdes em filmes de amigos, participa de produg¢ées como
Ritual dos Sddicos (1969), de José Mojica Marins; A mulher que inventou o amor (1979), de Jean Garret; A opgdo ou
as rosas da estrada (1981), de Ozualdo Candeias; Filme Deméncia (1986), de Reichenbach; entre outros (PANNACI,
2013).
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tacito entre os do lado de |4 do texto e os do lado de ca. O fio que liga o critico aos

filmes é a caracteristica autoral que cada um tem??, independente da época ou veiculo
em que escreveram. Tratam-se, afinal, de cinéfilos. E para todos (principalmente, ao

nosso vampiro da cinemateca) calham as palavras de Covaleski (2015, p. 114):

[...] na atual geragdo de consumidores, ha aqueles que assumem a condi¢do
autoral, capazes de se apropriar dos universos narrativos propostos pelas
marcas e estendé-los a novos desdobramentos, gerando subprodutos
midiaticos como fake trailers, parddias, reconstituigoes.

Apesar de ndo mencionar o mesmo termo, Covaleski esta se referindo a
modalidade de branded content holistico. O Unico empecilho é assemelhar o autor a
marca e compreender que o carater opinativo, assim como o informativo, pode
sustentar o branded content. Paulo Camargo!? explica como esta encruzilhada, ao
enumerar possiveis conteudos de branded content que se valham da reputacdo e

imagem do critico, pode fazer com que a critica mesmo deixe de sé-la:

Ha um acordo tacito, pois se eu vou até o Rio de Janeiro, como ja aconteceu
inUmeras vezes, assistir ao filme, ficar em um hotel cinco estrelas,
entrevistar o astro internacional, é claro, que eu vou escrever a respeito.
Alguns colegas se sentem na obrigacdo de escrever e falar e bem, mas dai
ndo é branded content, é picaretagem que vocé faz para continuar sendo
convidado. No branded content mais inteligente, digamos, eu posso ser
contratado por um estudio cinematografico, para ir ao set de um novo longa
e escrever uma reportagem contando o que estd acontecendo ali da forma
mais jornalistica utilizando o melhor texto possivel, trazendo toda a minha
bagagem e o meu repertdrio. Isso vai ser utilizado como uma forma de
divulgacdo disfarcada de jornalismo. [...] Existe na tevé paga, na NET Claro,
um canal chamado, se ndo me engano, Clic, e vamos supor que me
convidem para falar dos filmes que eles exibem. Isso é branded content, sé
gue ndo estdo me dizendo: fale bem. O problema é quando empresto a
minha reputagdo, meu repertdrio para uma marca para vender uma falsa
verdade.

11 Em momentos distintos das entrevistas, Igor Nolasco e Philippe Ledo reforgam o papel autoral do critico. Isto &, a
manifestagdo auténtica daquilo que acreditam como cinema. O primeiro menciona as monografias de Paulo Emilio
Sales Gomes, e ambos atribuem essa caracteristica a critica independente, a se contrapde aquelas cujo objetivo é
orientar o consumo (informagdo verbal).

12 perguntado se a critica atual, em qualquer midia, tem incorporado branded content (tendo em vista que a critica
faz parte do jornalismo cultural e possui algumas semelhangas ao jornalismo literdrio) com caracteristicas
ensaisticas/autorais; e se isso configuraria um hibridismo, uma necessidade de fazer publicidade e entretenimento
e gerar engajamento.
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Nesse caso, fala-se de um branded content gerencial, bastante habitual na
internet e visto em grandes portais e veiculos de comunicagdo — aspecto ressaltado
por todos nossos entrevistados, principalmente quando se leva em conta a producao
de conteudo. Porém, mesmo com exemplos de branded content em que o critico
presta servico a uma marca, é importante ressaltar que, com a ultima substituida pela
figura do autor ou realizador, ndo ha alteragdo no padrao de valores que se acrescenta
ao detentor da marca, ao veiculo e ao consumidor (ASMUSSEN et al. 2016, p. 31).
Entdo a marca aproxima-se duplamente do branded content, pois a presenca de um
autor e um senso critico também torna facultativo o apelo a sua venda e a presenca.

Somado a isso, quando perguntado a Marden Machado e a Paulo Camargo a
respeito de como a critica cinematografica se relaciona atualmente com ensaios
autorais, comunicacdo de massa e formacdo de opinido de influencers, os
entrevistados afirmam que isso ocorre devido a aproximacao gradual entre o publico
— leitor, ouvinte, espectador — e o critico — ndo tanto a critica, mas sim ao préprio
critico, pois é a figura que representa as ideias do publico e estabelece um didlogo
semelhante ao que este teria com terceiros (informacdo verbal). Nesse sentido,
linguagem, estrutura e caracteristicas autorais, sao a porta de entrada e angariacao do
leitor, que se identifica com aquele que concentra as opinides. Para Nolasco, além da
identificacdo, trata-se de conhecimento'3: o que se pode aprender ao ler uma critica,
assim como para Ledo, é também uma possibilidade e uma tese a ser descoberta pelo
leitor (informacdo verbal).

Apontado por Nolasco, o valor do conhecimento da critica se encontra na
superacdo de suporte pelos quais esta tem passado. O autor se refere ao upload de
criticas de Rogério Sganzerla, Paulo Emilio Sales Gomes, Pauline Kael e outros em
contas ndo oficiais, em portais como o Letterboxd. Isso os torna escola para muitos
criticos e cinéfilos ao mesmo tempo em que significa que ha um interesse da geracao
atual em tornar esse material mais acessivel, pratico e intuitivo para todos (informacao
verbal). E claro, aqui estamos falando de um nicho da critica de cinema, mas é preciso

falar da critica especializada hoje e ontem, na qual os autores e realizadores sdo as

13 Philippe Ledo também considerou o oficio pedagdgico como parte do oficio critico.
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proprias marcas — com ethos e mise en scénes, para falar do caso particular das

resenhas de Jairo Ferreira. Nestas, a orientacdo de consumo coexiste com o autor de
texto radical (hibrido) servido por um aparato de comunicagdo de massa. Além disso,
segundo Igor Nolasco e Marden Machado ndo ha uma divisdo muito clara de quem
escreve para midia digital e quem escrevia para a midia impressa, pois, aponta Nolasco
(informacdo verbal), “existem criticos que escrevem para estes jornais que escrevem
para a internet, ha criticos destes jornais que comegaram escrevendo para a internet e
aqueles que escrevem para a internet e comecaram a escrever nestes jornais”. Sao
citados Jean Claude Bernardet e Luiz Carlos Merten.

Agora, quando voltamos a Jairo, podemos perceber ndo sé o que se intenciona,
mas como acontece sua critica. Na Folha de S. Paulo, debaixo dos olhos do editor Boris
Casoy, mas com incentivo de Indcio Araujo e Tarso de Castro, defende autores em
textos como O fantdstico Jean Garret (07/02/1980), dizendo:

Em "A Forga dos Sentidos", o cineasta reafirma seu talento, total dominio da
narrativa, sensibilidade inusitada para o inusitado, os temas fantasticos,
aqui aliado com felicidade ao erotismo que garantird a boa bilheteria do
filme. Conseguir isso ndao é facil: pode-se dizer que Garrett ndo faz
concessoOes. Esta se depurando cada vez mais e o préoximo filme é sempre
aguardado com maior expectativa. "A Forga dos Sentidos", como "Mulher,
Mulher", foi filmado em llhabela e tira total partido do clima fantastico da
ilha, cendrio que Hollywood inveja e ndo pode imitar. Quem imita — e bem —
é Garrett, que sempre foi ligado em cinema de horror, suspense e policial.

Seu fotografo predileto, desde "Excitacdo" (1976) é Carlos Reichenbach, que
vem da melhor fase da Boca do Lixo (1967/71) (FOLHA DE S. PAULO, 1980).

Dentro do género de uma categoria que Paulo Camargo chama de panordmica
(informagao verbal), Jairo contextualiza o talento e o repertério de Jean Garrett,
afirmando que suas ligacdes com o cinema de género o tornam consciente de suas
escolhas narrativas e do potencial retorno financeiro de producgdo. Articula-se uma
tese ao mesmo tempo que educa, ou informa, o publico, associando o novo realizador
aqueles da Boca do Lixo. A escrita de Jairo, um pouco mais contida, ainda relembra
textos do Shimbun, taxativos — tdo taxativos que aforisticos e tdao aforisticos que
poéticos. Pannaci relembra a cobertura de destaque que Jairo da ao filme de Carlos
Reichenbach, A ilha dos prazeres proibidos (1979), produzido por Antonio Polo Galante
— quando publica uma longa entrevista com o cineasta, intitulada Anarquia poética
contra o Cinemdo (12/01/1979) na primeira pagina da llustrada — e em matéria
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posterior critica a ma recepgao da critica ao filme, rodado dentro dos padrées da Boca,

mas com “inegaveis elementos poéticos e autorais. [...] um tipo cinema que agrega
fatores populares e autorais, sendo ao mesmo tempo pessoal/experimental e
comercial” (PANNACI, 2013, p. 45).

Trata-se do que convém chamar de resenha critica, mas é interessante
observar que serve de exemplo de comparacdo com as principais caracteristicas do
branded content levantadas anteriormente. A ndo interrupgdo é uma delas. A pergunta
que fica ndo é se existe alguma critica que ndo interrompa a atividade do publico, mas
se ha alguma que a interrompa, pois ela sempre se encontra em uma parte ja
conhecida do jornal, revista ou site. Quem a |é sabe do que se trata e a faz de livre e
espontanea vontade — o que contempla outro tépico: a escolha. Assim, a critica se
aproxima de outras formas de conteldo, como aquelas citadas por Paulo Camargo, e
combinam perfeitamente com a definicdo de entretenimento de Covaleski, cuja
fruicdo estética e valoracdo intelectual é o que permite, justamente, o seu
compartilhamento e interatividade. Na internet é de uma forma, na radio e jornal de
outras.

Quem disserta sobre isso é Marden Machado (informagdo verbal) quando
perguntado se a critica vem incorporando novas abordagens. Para ele o que muda é a
velocidade e a sincronicidade — sendo instantdaneo na radio, mas o produtor de
conteudo, ou critico, leva em consideracdo, sim, os feedbacks, além de que uma critica
é compartilhada também quando se fala a seu respeito a um terceiro — que nao
precisa de uma rede mundial de computadores. A geracdo de vinculos emocionais, por
fim, é algo que nao se pode afirmar com certeza, por fazer parte da subjetividade do
publico e do propdsito do critico. Como provocacdo, basta lembrar da importancia
chave do critico para o seu publico. Marden Machado e Paulo Camargo aludem em
suas respostas ao trabalho de Otdvio Uga'* como 6timo caminho relacional, bem-
humorado. E também mencionada, por Camargo, a comocdo que |he trazem os textos

do critico José Geraldo Couto.

14 Referem-se ao canal Super Oito, no YouTube, que realiza resenhas criticas de filmes e contetdo relacionado a
cinema.

Ministro da defesa e propaganda do experimental brasileiro | Moreira e Moura
Passagens: Revista do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal do Ceara, v. 13, 2022

16



. S09e o9 Ll LR 1 L]

: :o.o oo.': : ..2'.... .= [I1] |SSN 2179_9938
Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo — UFC
Tudo isso se aplica aos textos no Sao Paulo Shimbun. Apesar disso, mais do que

ter o branded content na ponta da lingua, é preciso a hibridizacdo na cabeca. Nao é
facil dizer ao certo o que sao alguns dos textos de Jairo Ferreira. Em parte, sim, sao
criticas de cinema, mas estilizadas, ora cientifica, ora literaria, ora barroca. O texto
Palavra morre em tiroteio, de 22 de junho de 1969, que foi uma critica de O Bravo
Guerreiro (1969), é dividido em sete partes, por sete tiros, no inicio escrito como
narrador espectador do publico que entra para assistir ao filme. Esse tom documental
— que documenta quem assiste — também é visivel, agora com tracos mais
jornalisticos, em O que se faz por aqui (29/05/1969) e Noticidrio da Boca do Lixo
(02/04/1970), nos quais relata o andamento dos projetos dos artistas paulistas. Outra
caracteristica que pode indicar um hibridismo com a literatura é a criacdo dos trés
heter6nimos que escrevem em seu nome por um periodo em 1972, Jodo Miraluar em
Dai-nos Novos Sdo Bernardos (11/05/1972) e Dez Fofocas Incendidrias (14/04/1972);
Marshal MacGang em Parolini Eminéncia Parda (11/05/1972); e Ligéia de Andrade em
Mojica em Cafajeste Mdgico (30/03/1972). Isto fica evidente no excerto:
Mojica é um sadico? Um hedonista? Um doido? Um primitivo? Um
comunista? Um intuitivo? Um barbaro? Um masoquista? Um desrecalcado?
Ou serd um lunatico disfarcado em terraqueo?
Va ter talento em outra parte, seo Zé. Vocé tem demais o que os outros tem
de menos, quando tem... Dai que realmente é o cineasta dos excessos, da
riqgueza cafajeste, da riqueza selvagem. O filme se ambienta na selva (e
quem é que diz que isso foi filmado nos estidios do Bras?), é um bando de
parias da sociedade na trilha de um tesouro. Sierra Madre esta longe: aqui
estamos diante de um filme novo, novissimo, pois é um filme extremamente
brasileiro. Nada mais linear, mas nada mais quente, nada mais provocante:
as pecas vao se comendo entre si, misturando ambicdo pelo ouro e desejos
carnais, é a antropofagia num nivel de escrotiddo jamais visto na tela. T4 na
cara que Mojica é o diretor mais corajoso do cinema brasileiro: é a coragem

de se olhar no espelho e reconhecer um grandissimo (&&&) (FERREIRA,
2006, p. 271-272).

A liberdade critica de Jairo permite que seus heterénimos falem por ele, mas
também falem com o cineasta Mojica. A critica torna-se uma obra viva, aquela
valorizada por Pound, mas também por Sganzerla. Seu conteddo é entretenimento,
ainda mais quando se leva em conta que Ligéia vira personagem de filme em Nem
verdade nem mentira (1979), assim como os outros dois em O vampiro da cinemateca
(1976). E ndo se pode dizer que o critico e cineasta estava alheio a isso. Em Um filme

provisdrio (04/09/1969), escreve:
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Carlos Diegues (um brado retumbante vem ai: Os Herdeiros), escrevendo
uma orelha sobre Jean-Luc Godard observou que este ja era diretor quando
fazia critica, e continuou critico quando passou a dirigir. Eruditos, ou
tecndlogos da cultura, como José Lino Grunewald (mais de poesia e
literatura) ou Sérgio Augusto (mais de cinema), ndo fazem cinema com uma
Arriflex: metralnam 24 imagens por segundo na redag¢do de jornal
(FERREIRA, 2006, p. 97-99).

Critica que também é cinema é critica de invencgdo. E critica de invengao é,
portanto, hibrida, interativa e compartilhavel. Entretém, agrega valor, e torna cineasta

marginal, antes de marginalizado, cineasta de invencgao.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

De acordo com Couto (2018 p. 199-200), jornais e revistas circunscreveram a
critica a légica do mercado, precarizando o discurso critico. Ndo ha o gatekeeper, ha o
gatewatcher. Nolasco (informacdo verbal) foge dessa ldgica: diz que muitas destas
resenhas ndo se propdem a serem criticas. Inclusive, atesta que produtores de
conteudo afirmam que “critica” no titulo da midia gera baixa no numero de
visualizagBes. Ja algumas outras também se valem de disciplinas do branded content,
como é o caso da criacdo de conteudo: aqui, 0 que se vé na maioria das vezes sdo
listas.

Curioso é perceber que isso também se aplica para a critica especializada:
Philippe Ledo afirma que as listas eram importantes para as criticas no Cineplot
(informacdo verbal). A mais bem sucedida, Filmes para conhecer Zygmunt Bauman,
teve um milhdo de acessos e popularizou as criticas do site. Por outro lado, o IGTV e o
Reels, no Instagram, onde combinou imagens do efeito Kuleshov e da influenciadora
Kéfera Buchmann, mesmo com bons numeros, tem sido ora um empecilho ora uma
boa propaganda, afirma Ledo. Os criticos estrevistados, todos ultrapassando 10.000
seguidores no Instagram, trabalham comunicacdo de forma semelhante entre si e de
demais criticos resenhistas da internet, convergindo trabalho critico e pedagdgico as

suas imagens profissionais — como faria um influenciador digital.
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Além disso, revistas especializadas digitais também se beneficiaram das novas
técnicas e oportunidades de divulgagdo: a Cineplot chegou a ter 25.000 acessos,
segundo Ledo; a Contrabando, ainda mais recente e com visual arrojado e design
responsivo, também fez bons numeros e foi celebrada por Indcio Araujo.

Na internet, contudo, as categorias de critica predominantes criam uma
isonomia e um equilibrio entre seus processos comunicacionais e publicitarios quando
seguem o esquema de validacdo e criacdo de simbolos intrinsecos a critica —
mencionado na parte quatro deste artigo. Isto é, a critica cinematografica na internet
exerce a funcdo critica a parte das necessidades das obras e do formato digital na qual
é veiculada. A promocao das proprias criticas e do critico se adequa ao formato digital.
O seu branded content e hibridismo aumentam os acessos e 0s engajamentos.
Mentalizar o branded content holistico para a producdo de uma critica (especializada
ou ndo), exclui grande parte dos dilemas éticos e problemas conceituais (com a marca)
e a coloca a altura da obra tratada — e, ao mesmo tempo, na do seu publico. Ou seja,
mesmo que a critica possa ser considerada um produto capitalizado pelo critico, e
assim objeto publicizdvel por meio de branded content, as possibilidades ndo se
encerram aqui, pois além de contelddo que promove filmes e realizadores, ela também
pode ser hibrida.

No entanto, sdo necessdrias pesquisas mais aprofundadas sobre as suas
representa¢des como brands, o que deve se aliar ao esfor¢o para compreender o
branded content textual do ponto de vista de profissionais do movie marketing e do
préprio publico; além do papel do sujeito nao relacionado a marca, mas que contribui
para sua publicidade. Pois, em outras palavras, chega-se ao ponto onde ndo é possivel
medir o poder e 0 modo de comunicag¢do do critico, assim como de qualquer pessoa
gue incentive a criacdo de vinculos e canonize simbolos, sejam eles marcas, obras ou
autores. No caso da critica, que ndo é arte e nem publicidade para ter um meio dito
adequado e uma linguagem a esmiucar, voltar o olhar a construcdo de uma opinido,
analise, anuncio ou paideuma é perceber como a cinefilia discute cinema em um
cenario cada vez mais segmentado mas ao mesmo tempo hibrido, reconhecam eles ou

ndo. Deixar a bilheteria, o aluguel do filme ou a assinatura de servico de streaming de
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lado por um tempo permite que estudemos e reavaliemos categorias nao

convencionais de publicidade. A categoria sem apelo a venda, mas com apelo ao valor.
Uma critica que mantém o simbolo, mas muda a maneira com que se cria ou
manifestam seus valores; o que, por sua vez, incentiva estudos nas dreas da
Comunicagao e Cinema a respeito das estratégias de comunica¢do de veiculos de
critica e criticos independentes que ndo mais se valem de uma distin¢cdo evidente de
promogao.

Por fim, ndo é forcoso afirmar que, em 2021, Jairo Ferreira ndo escreveria
resenhas em grandes veiculos: pelo contrdrio, encontraria formas mais ousadas de
divulgar e publicizar o cinema no qual acreditava. Seu espelho é justamente a critica
intelectualizada, de ontem ou de hoje. Dessa forma, Jairo Ferreira, hd cinquenta e
quatro anos, era, a principio, tdo atual quanto os criticos contemporaneos que
hibridizam seu conteudo. Jairo conseguiu transformar elementos da sua cena e da sua
cinevida em contelddos universalizaveis, ao ponto que enxergamos seu estilo
antecipando tendéncias da producdo critica ainda ndo tdo bem assimilados. Fora dos
veiculos de massa, vemos o vampiro da cinemateca em carne e 0sso, sua obra em
significante e significado; sua verdade em audio e visual. Desta vez, o importante nao

ficou de fora, vemos Jairo Ferreira, insigne ficante.
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