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Apresentacao

O consumo figura hoje como um dos fenbmenos mais relevantes da
agenda das ciéncias sociais. Seria tautolégico dizer que, cada vez mais, 0s
mecanismos empresariais, publicitarios e comunicacionais investem no
aprimoramento das técnicas de inducdo ao consumo. S&do racionalidades ja
consagradas que desenvolvem novos mecanismos de seducdo, fruicdo e
experimentacdo. No entanto, como observou Celeste Mira, em artigo presente
neste dossié, esses interesses (acompanhados das suas respectivas racionalidades)
cada vez mais retiram das ciéncias sociais, especialmente das etnografias do
consumo, subsidios para conhecer os seus cadinhos, 0s seus consumidores e as
suas cidadanias (CANCLINI, 2004). Essa € uma grande novidade, que vem
acompanhada de outra: poucas praticas de consumo escapam hoje as interfaces
artistico-culturais e a suas correspondentes formas de simbolizacdo. Nesse
sentido, o consumo cultural € muito mais abrangente e generalizado do que a
agenda das ciéncias sociais permite antever. Em parte, este dossié revela essa
abrangéncia, sem se descuidar de objetos especificos, como a literatura, a musica
gospel, a comida tematizada (gastronomia), a moda e a musica popular. Seu maior
mérito estd, no entanto, em explorar o0 movimento complexo entre a gestdo
indutora do consumo cultural (realizada por diferentes empresas, cidades,
organizacOes estatais e entidades religiosas) e 0s usos praticos cotidianos dos
consumidores junto a determinados contetdos, materialidades, suportes e

experiéncias situadas no Brasil contemporaneo.

E notavel a unidade que este dossié guarda. Em fases distintas das suas
trajetorias de pesquisa, pertencentes a diferentes instituicbes de ensino e pesquisa

e situados em distintas regides brasileiras, os pesquisadores que compdem este
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namero desvelam fendmenos pouco explorados. A unidade esta menos no método
e no objeto pesquisado e mais na interlocucdo, na fecundidade dos materiais
coligidos e nas conclusdes a que chegam 0s autores e autoras. E assim que,
enfrentando objetos diversos, os trabalhos de Josilene de Oliveira, Graciene de
Costa Oliveira, Celeste Mira e Elder P. Maia Alves concorrem, cada um a seu
modo, para consolidar as analises acerca dos processos de criacdo do valor
simbolico-economico da “autenticidade”. A rigor, os trabalhos evidenciam como
o valor de autenticidade (imputado pelos agentes empresariais e estatais indutores
do consumo e experimentado, ressignificado e demandados por camadas
especifica de consumidores) é resultado de uma homologia estrutural entre
interesses empresariais, politicos e artisticos que tematizam, representam e
recriam o “auténtico” (seja ele na forma de roupas, alimentos, contetidos artisticos
e variados servicos) e consumidores especializados que — ao longo da formacéo
das suas estruturas de sensibilidade (ELIAS, 1990) — desenvolveram a predilecéo
por aquilo que integra o léxico da “autenticidade”: tradicdo, ruralidade,
rusticidade, popular, diversidade, patriménio, raiz, verdade e pureza. Como
evidenciam os trabalhos, essa homologia ndo foi forjada do dia para a noite, sem
tensGes, contingencias e negocia¢des. Antes, é consequéncia de um encadeamento
processual de longa-duracdo ndo programado (ELIAS, 1994). Como revela
Josilene Ribeiro, até que um restaurante no interior da Paraiba investisse,
simbdlica e economicamente, na tematizacdo do seu ambiente e na preparagdo de
uma comida que, a todo 0 momento, projeta as memorias dos consumidores para
um passado idilico, encantado, simples e puro, narrando, projetando e cruzando as
nogdes de “rural”, “auténtico” e “tradicional”, foi necessario que um longo
processo de transformacdes ocorresse. Do mesmo modo, até que o traco e as
criagdes do artista Chico da Silva se tornassem objeto de disputa — revelando
outra face da nocdo de autenticidade — uma trama complexa de mediacOes e usos
ocorreu. Em grande medida, esses usos sdo revelados por Alves, que tenciona
capturar a interpenetracdo entre agentes estatais e empresariais que organizam,
dinamizam e espetacularizam o ‘“‘autentico” e o “tradicional” (e também aquilo

que ¢ reputado e classificado como “inauténtico” e “ndo tradicional”) durante os
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festejos juninos no Nordeste. J& o trabalho de Mira atesta como as nocles de
cultura popular, autenticidade e tradicdo irrigam de sentido as praticas e atos de
consumo das camadas das classes médias urbanas altamente escolarizadas na

cidade de S&o Paulo, penetrando em outras espacialidades e novos dominios.

Em outra frente, o trabalho de Farias constrdi e fornece um panorama rico
e rigoroso para aqueles que se ocupam das interfaces entre cidade, turismo,
monetarizacdo e os fluxos de comunicagédo/informacdo. No seu esforco, o autor
revela, mais uma vez, o dominio do movimento simbolico-econdmico que, nas
ultimas cinco décadas, definiram uma paisagem imagética e um fluxo de consumo
de signos, icones e cddigos referidos a cidade do Rio de Janeiro. Trata-se de uma
agenda de investigacdo que o autor tem conduzido nos ultimos anos,
influenciando novas abordagens e visadas. Por Sua vez, o trabalho de Lidia
Argolo explora o consumo da literatura brasileira e parte das suas linguagens
artisticas por uma entrada ainda pouco revolvida, qual seja: a experiéncia de
consumo de obras literarias dos estudantes do ensino medio (principalmente
aqueles gque se preparam para a realizacdo do ENEM — Exame Nacional do Ensino
Médio). Por seu turno, Michel Nicolau rastreia as formas do consumo da musica
gospel, situando-o e explorando as transformacdes e constituicdo dos seus
consumidores em meio ao ambiente de mudancas tecnoldgicas, econémicas e
organizacionais no mercado musical global. Resultado de uma agenda de pesquisa
conduzida pelo autor, a musica gospel também é capturada por meio do péndulo
entre producdo e consumo. Por fim, Maira Volpe evidencia e mobiliza, mais
diretamente, as ordens hierarquicas envolvendo as clivagens de consumidores de
determinados programas de auditérios, destacando as separacfes e aproximagoes
entre determinados programas, seus consumidores e as assimetrias nas formas de

apropriacédo dos codigos e construcdo das classes sociais.

Elder Patrick Maia Alves (UFAL)
Edson Silva de Farias (UnB)
Organizadores







“Festa na fazendinha”:
Formas de consumo
simbolico-cultural e de
apropriacao do rural por
familias urbanas.

Josilene Ribeiro de Oliveira

Doutoranda em Sociologia da Universidade
Federal de Pernambuco e da Université
Franch-Comté. Professora do Departamento
de Comunicac¢do da Universidade Federal da
Paraiba (UFPB).

Introducao

Quais as novas formas de interacdo social e simbdlica entre campo e
cidade? Como os citadinos apreendem o espaco rural e se relacionam com

ele? Quais as formas de consumo simbolico-cultural da ruralidade na
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contemporaneidade? Essas questdes precisam ser discutidas e
compreendidas no contexto das transformacgdes socioecondmicas que
levaram a reconfiguracdo das relacfes campo-cidade e ao questionamento
de velhas fronteiras, que estabeleciam uma cisdo entre os estudos rurais e
urbanos. Essa separagdo estd em cheque sob varios aspectos: as
neoruralidades, as praticas culturais de consumo, as politicas de

desenvolvimento, a mercantilizacdo da cultura etc.

A aproximacdo dos conceitos de cultura e de desenvolvimento fez
com que a cultura fosse convertida em um recurso e até mesmo um motor
de desenvolvimento, como nos casos do turismo e da industria cultural
(YUDICE, 2002). Assim, dentro de muitos programas de desenvolvimento
territorial sustentavel, que tém como principio norteador politicas publicas
voltadas a valorizacdo da cultura, as tradi¢des rurais, as memorias e 0s
modos de vida da populagéo rural passaram a ser tratados como produtos

culturais, comercializados no mercado de bens simbolicos.

A turistificacdo do campo é uma das mdaltiplas faces que
caracterizam as novas ruralidades, que deve ser compreendida como um
processo de redefinicdo das especificidades do rural a partir da apari¢do de
novas formas de utilizacdo, sujeitos e praticas socioculturais que passaram a
(co)existir em paralelo a costumes e “velhas tradi¢des” em tal espago. O
emprego dessa nogdo pressupde que “o rural ndo ¢ uma categoria a-
historica” (WANDERLEY, FAVARETO, 2013, p. 413), ou seja: o rural é
um espaco produzido que se reproduz na interacdo com a sociedade,
contribuindo para construcdo desta e sendo por ela constantemente
redefinido.

Por outro lado, ao ser tratada como uma abstracdo, um conjunto de
imagens referentes a um espaco — real ou imaginério, relacionado aos

costumes e as “tradi¢cdes” sobreviventes do passado, a ruralidade tornou-se

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.16-68, jan./jul., 2017
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uma temética e um produto simbdlico-cultural, por meio dos quais
determinados grupos sociais exprimem seu gosto e estilos de vida (URRY,
1996). O turismo — pratica de consumo cultural e atividade moderna que
privilegia o tempo livre — seria uma dessas novas praticas, responsavel por
tornar visivel e acentuar ainda mais a complexidade das relacbes entre a
sociedade e os territorios sobre e a partir dos quais esta constréi e edifica
sua cultura. Assim, vimos emergir novas interpretacGes que evidenciam a
complementaridade dos espacos rural-urbanos, que a cada dia mais se

interpenetram.

No entanto, para a populacdo rural, 0 campo é antes de tudo um
espaco de vida e de trabalho (WANDERLEY; FAVARETO, 2013). Logo,
os significados que agricultores e agricultoras atribuem ao rural séo,
supostamente, diferentes daqueles atribuidos por outros grupos sociais que 0
procuram como espaco de lazer e turismo. Isso sugere que a relagdo que
cada grupo social mantém com tal territério é influenciada diretamente pela
posicdo que ocupa no espaco social, sendo o acumulo de capital (cultural,
econbmico, social e simbolico) determinante das formas de consumo

cultural da ruralidade.

Efetivamente, a apropriacdo do campo como um produto cultural
esta condicionada a existéncia de um mercado e de consumidores dotados
de um “gosto” que possa realizar-se no consumo de bens simbdlicos
relacionados a ruralidade ou, ao menos, a certo tipo de representacdo da
ruralidade. Nesse sentido, é a cultura rural que é reinterpretada e
ressignificada, por vezes reinventada, transubstanciando-se em
representacdes e bens de consumo. A meu ver, as relacbes imediatas e
transitorias de cada grupo social com o espaco rural podem ser decifradas
através de suas praticas de consumo. Justamente porque nem o mercado é
um lugar neutro, nem muito menos 0 consumo é uma préatica isenta de

significados ou livre de classificagdes.
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De acordo com Silva, Aradjo e Souza:

O mercado nao é um simples espago de trocas de mercadorias,
mas também um lugar onde se processam interagdes sociais e
simbélicas. Da mesma maneira, 0 consumo ndo é um simples
movimento de satisfacdo de necessidades basicas ou de
apropriacdo de bens. (SILVA; ARAUJO; SOUZA, 2007, p.
105)

O consumo funciona ao mesmo tempo como codigo interpretativo e
produtor de sentidos, ao passo que promove a diferenciacdo e a distingédo
social dos consumidores. Em outras palavras: “o consumo cria ordem,
classifica as pessoas e as associa aos bens; enfim, o consumo ordena
informagdes e organiza significados sobre as estruturas sociais” (SILVA;

ARAUJO; SOUZA, 2007, p. 105).

Com o objetivo de problematizar o debate das formas de consumo
cultural e de apropriacao do rural, proponho uma breve revisdo teérica de
alguns conceitos, agrupados nas seguintes secdes: interacdes entre campo e
cidade; ldgica de funcionamento do mercado de bens simbdlicos; consumo
cultural como expressédo do gosto e estilo de vida. Na sequéncia, apresento
0s procedimentos de pesquisa e, por ultimo, a discussdo dos resultados da
investigacdo sobre as formas de consumo simbolico da ruralidade pelos

citadinos.

Esclareco que este artigo é um recorte de uma pesquisa mais ampla,
vinculada a minha tese de doutorado, cujo objetivo empirico é a
ressignificacdo do rural. Os dados que apresento foram obtidos por meio de
uma pesquisa qualitativa, que incluiu a observacdo direta, a aplicacdo de
questionarios e a analise de conteudo do Livro de Visitas, que contém
registros feitos pelos comensais do Restaurante Rural VO Maria. O
estabelecimento foi criado ha cerca de trés anos e é gerenciado por membros
da comunidade rural Cha do Jardim, no municipio de Areia, na microrregiao

do brejo paraibano, no nordeste brasileiro. A analise de tais dados sugere
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que h& uma correlagdo entre o acimulo de capital cultural, a posicéo social e
a maneira como as familias citadinas apreciam e consomem o espaco rural,

como veremos na discussdo dos resultados.

As interagoes entre campo e cidade

A abordagem da complementaridade — caracterizada pela énfase na
relacdo dialética entre o espago rural e o espaco urbano, cidade-campo, a
partir de evidéncias historicas — defende que esses espagos nao devem ser
vistos em oposicdo, mas sim como instancias interdependentes que se
interpenetram, as quais permitem a existéncia e a permanéncia do rural em
um mundo cada vez mais globalizado, através de muitas estratégias de
reconversdo e transformacdo das atividades agricolas e culturais (VEIGA,
2004; WANDERLEY, 2004; WANDERLEY; FAVARETO, 2013).

Hoje, uma divisdo precisa entre rural e urbano deixou de ser
importante (CAMPANHOLA; GRAZIANO, 2000) considerando que as
praticas de consumo — incluindo aquelas relacionadas ao consumo cultural —
passam a ter lugar privilegiado em muitas analises. O desdobramento destas
¢ o reconhecimento da existéncia de “[...] intrusdes mutuas entre o urbano e
o rural, ou seja: (€ preciso admitir que) como o0 campo se urbaniza, a cidade
também se ruraliza™ (RATIER, 2002, p. 12). Isso porque o rural nio se
resume as atividades agropecuarias e a agricultura. Essa constatacdo permite
identificar o duplo estatuto do rural e das novas ruralidades: representacfes
e praticas que transcendem a fronteira material entre campo e cidade,

abrangendo dimensdes simbdlicas e econémicas.

De acordo com Alem:

A categoria rural tomou uma dimensdo geogréafica, social e
simbolica imprecisa, até se tornar quase indefinida, gracas ao
carater diluido e abrangente que tantos rituais, produtos e

! Traducéo livre do original em espanhol.
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simbolos lhe conferem. Trata-se, entdo, de uma rede que
comple parte da vasta producdo material e simbdlica da
industria cultural, que recobre toda a sociedade e é promovida
nas mais diversas instancias de consagracdo das culturas
hegemdnicas de consumo. (ALEM, 2005, p. 96)

Enquanto representacdo construida, para alguns autores, a “ruralidade
seria um bom exemplo do que os pds-modernos chamam hiper-realidade, algo
que s6 tem existéncia virtual e cujo poder discriminatério ou cujo poder
explicativo é duvidoso®” (RATIER, 2002, p. 13). Para os mais criticos, ao
focalizar as representacdes, tende-se ao apagamento do sujeito, produzindo
uma realidade virtual, transcendente e distorcida em relacdo as préaticas
efetivamente realizadas pelos agentes (MIRALDI, 2015). Por sua vez,
Bourdieu (2007) afirma que a perspectiva subjetivista reduz a realidade social
a representacdo que dela fazem os agentes.

No entanto, estudos mais classicos — como aqueles desenvolvidos
por Mormont e Mougenot (1988, p. 9-13), na década de 1980, sobre
L’invention du rural” — destacam a relevancia das representacdes diante do
fato de que “a maneira como nds representamos a realidade € parte
integrante dessa realidade [...] a representacdo de um grupo social é, em
ultima andlise, uma dimensdo da sua realidade tdo importante quanto sua
situacdo econOmica”. Assim, as atualizagdes e a reinvencao das tradi¢Oes
rurais que tém lugar no engate com a industria do entretenimento, o lazer e o
turismo ndo sdo menos importantes (FARIAS, 2011). Pelo contrério, a
ressignificacdo e reinterpretacdo das praticas culturais e identitarias da
populacdo rural tém se tornado relevantes dentro dos programas de
desenvolvimento e protecdo da diversidade cultural. Nesses programas, a
cultura popular recebeu atencdo em ambito mundial, por ser, de um lado,

responsavel por assegurar uma identidade local/regional e, de outro, ser a

? Traduco livre do original em espanhol.
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parte mais ameacada pelos processos de homogeneizacdo desencadeados
pela globalizacdo operada pela inddstria cultural (ALVES, 2011).

Muitos estudiosos brasileiros, tais como Nazareth Wanderley,
Angela Ferreira, José Eli da Veiga, Arilson Favareto, Maria José Carneiro,
dentre outros — a partir das diferentes perspectivas adotadas em suas
investigagbes — apontam o carater multifacetado do rural brasileiro,
corroborando para uma definicdo que inclua representacGes e praticas.

Diante disso, assumo que:
[...] o rural é um espago de vida e trabalho, uma rede de
relagbes sociais, uma paisagem ecolégica e cultural e
representacdes especificas de pertencimento, de desejo ou
projetos de vida. Esse conjunto de caracteristicas materiais e
imateriais apresenta uma singularidade e uma dindmica
proprias, mesmo se articuladas integralmente ao ‘“mundo
urbano” no ambito de um territério concreto ou imersas nos

processos, redes e simbolos mais gerais da urbanidade.
(FERREIRA, 2002, p. 31)

A nocdo de representagdo social aqui empregada parte da
indivisibilidade entre individuo/sociedade e sujeito/objeto, considerando os
pressupostos dos estudos das dinamicas subjetivas de um sujeito situado
social e historicamente (COSTA; ALMEIDA, 1999).

Nesse sentido, segundo Moscovici (2003), uma representacdo nédo
esta fora do grupo nem paira sobre ele. Em outras palavras: ndo se pode
tratar genericamente o agente da representagdo social, pois “cada grupo
social podera agir de forma diferente em relagdo a um mesmo elemento”
(XAVIER, 202, p. 27). O que se pode observar nas interagdes sociais Sao as
tendéncias de representacdo de um determinado ‘objeto’. Enfim, as
representacdes sociais dizem respeito ao universo de opinides construidas,
‘reelaboradas’ e redimensionadas pelos individuos, em relacio a um
determinado objeto social, de acordo com a histéria de vida e a trajetoria de
cada um (COSTA; ALMEIDA, 1999).
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Isso leva a crer que a maneira como o rural é vivido, percebido e
representado esta relacionada ao habitus e a posicdo social de cada ator no
espaco social. Convém destacar que o mesmo fenémeno ocorre em relagéo a
cidade, conforme defende Silva (2009, p. 48):

[...] se € comum o homem criar sobre 0 campo uma imagem de
lugar de inocéncia, moralidade, bem-estar etc. — uma imagem
bucélica — ndo menos frequente é sua capacidade de inventar
uma imagistica da cidade. Seja positiva ou negativa, a imagem
da cidade também tem sido criada pelo homem [...]

Logo, conclui-se que as praticas e as representacdes do urbano e do
rural ndo subsistem isoladamente, mais sim dentro de uma dinamica
relacional, que envolve o real e o imaginario, o concreto e o simbdlico,
elementos tdo bem manipulados no mercado de consumo dos produtos

culturais por meio de imagens, discursos, narrativas literarias etc.

A légica do mercado de bens simbdlicos

Nas duas ultimas décadas, houve uma espécie de dilatacdo dos
conceitos de cultura e desenvolvimento. O desenvolvimento, cujas origens
mais remotas referem-se a ideia iluminista de progresso (SACHS, 2005),
passou a ser considerado tanto do ponto de vista econdmico quanto do
humano e social. A cultura, por sua vez, passou a ser concebida tanto como
uma dimens&o simbolica (totalidade de crencas ligadas a identidade) quanto
econbmica (geracdo de emprego e renda pela producdo de bens culturais) e

legal (inclusdo social e cidadania cultural).

Se antes o0s dois megaconceitos — embora situados na interseccao de
varias disciplinas — eram trabalhados de modo separado (SACHS, 2005), a
vinculagéo entre cultura e desenvolvimento tornou-se decisiva, pois permite
trabalhar temas como erradicacdo da pobreza, género, preservacdo do meio
ambiente, respeito a diversidade cultural e aos direitos de minorias. Assim,

as politicas culturais passaram a ser incorporadas nas propostas de
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desenvolvimento territorial, regional, local, nacional, visando a obtencao de
resultados bem definidos (ORTIZ, 2008).

O pesquisador George Yudice, por meio da obra “El recurso de la
cultura”, langada em 2002, j& defendia a tese de que a cultura tornara-se um
recurso ‘gerenciavel’, invocado para resolver problemas que antes
correspondiam ao &mbito da economia e da politica, incluindo a geracéo de
emprego e renda e a coesdo social. De acordo com Ydudice (2002), a cultura
passou por uma legitimacdo utilitaria, baseada no principio neoliberal de
expansdo do capitalismo, convertendo-se em um recurso inesgotavel que
circula globalmente. Para o referido autor, isso ocorreu quando poderosas
instituicOes internacionais como a Unido Europeia, 0 Banco Mundial (BM)
e o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID) “comegaram a
perceber que a cultura constituia uma esfera crucial de investimento, e, por
conseguinte, estas instituicdes a trataram cada vez mais como qualquer
outro recurso” (YUDICE, 2002, p. 27).

Desse modo, a énfase na memoria e nas manifestacbes culturais
populares esta alicercada nas novas politicas culturais e na a¢do de toda uma
rede global de defesa e promocdo da diversidade e da identidade, com
destague para a atuacdo dos governos nhacionais e 0rganismos
transnacionais, culminando na criacdo de dispositivos juridicos de protecdo
e revalorizagdo da cultura. No Brasil, sdo os atores sociais, com destaque
para o trabalho de Organizacdes N&o-Governamentais e de movimentos
sociais que lutam e reivindicam por direitos e o reconhecimento de minorias
étnicas, que lideram as lutas em defesa e para promocdo da diversidade

cultural e identitaria.

Dessa forma, a nocdo de cultura como recurso ganha forca dentro do

atual estagio da economia, tornando-se uma estratégia fundamental para

¥ Traducdo livre do original em espanhol.

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.16-68, jan./jul., 2017




25
Festa na Fazendinha

promocgédo do desenvolvimento econdmico e social. Assim, as designagdes

“economia criativa”, “industria criativa”, “economia simbolica” passaram a

fazer parte de programas e politicas governamentais.

Com efeito, o mercado de bens simbolicos — que entrelagca ocio,
negocio e lazer, por meio de um modelo flexivel e dindmico de gestéo,
producéo, distribuicdo e acesso/consumo — envolve diferentes unidades
sociais subordinadas ao imperativo de geragdo, processamento e
aplicabilidade da informacédo proveniente do conhecimento (FARIAS, 2007;
FARIAS, 2011). Nesse contexto, os produtos culturais relacionados as
novas ruralidades passaram a ter uma importancia antes ndo imaginada.
Todavia, as representacfes do rural que sdo ofertadas e consumidas nesse
mercado parecem querer dar continuidade a “velhas tradigdes” que ndo sao,
de fato, tdo antigas assim e cuja criacdo estaria relacionada a certas

estratégias discursivas.

Conforme Alves (2011), uma das tradicbes mais consumidas é a
“tradicdo sertanejo-nordestina”, vinculada ao rural como matriz de
significados ancorados em representacfes presentes na memoria e no
imaginario social. Segundo o autor, o envolvimento com os contetdos dessa
tradicdo integra um complexo arranjo em que a configuracdo do sertdo — e,
por conseguinte, do rural — como um monopolio de sentido esta diretamente
ligada ao fato dele ter sido narrado, encenado, cantado e filmado e, portanto,
consumido como um signo da “tradi¢do”, da “pureza” e da “autenticidade”.
A recorréncia e a repeticdo do uso de tais signos para se reportar ao rural

dificultariam, até hoje, a producdo de outras representacdes.

O historiador Albuquerque Junior (2009), em sua obra intitulada A
invencdo do nordeste e outras artes, demonstra como esse arranjo
discursivo ¢ construido e explicita como a propria ideia de “regido

nordeste”, assim como sua identidade, foram gestados desde a década de
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1920 a partir de préaticas discursivas e imagéticas. Essas praticas ganharam
forga por meio do movimento regionalista — que, por sua vez, se opunha ao
movimento modernista do inicio do século, o qual buscava uma identidade
nacional para o Brasil e os brasileiros, tomando como referéncia o eixo Sul
do pais. Assim, aquilo a que hoje chamamos de regido Nordeste e de
“tradigdes nordestinas” é fruto do apagamento de “uma realidade multipla
de vidas, histéria, praticas e costumes” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2009,
p.79). Seria, entdo, o apagamento desta multiplicidade que permitiu pensar
as praticas tradicionais — em geral, de origem rural — como elemento
unificador da identidade da “regido” e das populagdes nela estabelecida. Nas

palavras de Albugquerque Janior:
A busca das verdadeiras raizes regionais, no campo da cultura,
leva & necessidade de inventar uma tradi¢do. Inventando
tradicOes tenta-se estabelecer um equilibrio entre a nova ordem
e a anterior; busca-se conciliar a nova territorialidade com
antigos territorios sociais e existenciais. A manutencdo de
tradicOes e, na verdade, sua invengdo para novos fins, ou seja, a

garantia da perpetuacdo de privilégios e lugares sociais
ameacados. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2009, p. 90)

A utilizacdo da ideia de tradicdo inventada obriga a fazer referéncia
aos estudos de Eric Hobsbawm e outros historiadores, cujos resultados
foram sistematizados na obra “A inven¢do das tradi¢oes” (1984),
organizada por Hobsbawm e Terence Ranger. J& na introducdo do livro, o
historiador define “tradi¢des inventadas” como um conjunto de préaticas, de
natureza ritual ou simbolica, normalmente reguladas por regras tacita ou
abertamente aceitas, que visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica um esforco para
estabelecer uma continuidade em relacdo ao passado, embora se caracterize
por estabelecer com ele uma continuidade bastante artificial (HOBSBAWM,
1984). De acordo com o autor, “inventam-se tradicdes quando ocorrem
transformacdes suficientemente amplas e rapidas tanto do lado da demanda
quanto da oferta” (HOBSBAWM, 1984, p. 12-13) — muitas vezes, a partir
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da utilizacdo de elementos antigos para fins originais. Porém, segundo
Hobsbawm (1984, p. 11-12), “os objetos e praticas s6 sdo liberados para

uma plena utilizacao simbolica e ritual quando se libertam do uso pratico”.

Considerando tais nocgdes, aquilo que é aqui denominado de
“tradicdes regionais”, “velhas tradigdes” ou “tradi¢des rurais”, deve ser
compreendido, em sentido amplo, como praticas culturais ou costumes
atribuidos as populac@es rurais nordestinas, com ampla ressonancia nesse
grupo social, e/ou construcBes discursivas e imagéticas criadas, muitas
vezes, para e em funcdo de um mercado de bens simbdélicos com o objetivo
de atender demandas externas de outros grupos. De um modo ou de outro,
tais “tradigdes” geralmente ganham legitimidade por estarem ancorados em
uma memodria social comum a diferentes grupos. Desse modo, 0 recurso da
reelaboracdo de imagens e enunciados, bem como a repeticdo regular de
determinados discursos por meio de diferentes formas de linguagem, torna
possivel ndo apenas a representacdo do real, mas a instituicdo da realidade
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2009). Por conseguinte, assumo que a
identidade do espaco rural, embora seja em grande medida uma construcao
discursiva, implica consequéncias reais as praticas sociais associadas a

ruralidade, a exemplo de seu consumo simbolico-cultural.

Consumo Cultural como expressao do gosto e estilo de vida

A valorizagdo e o proprio consumo da ruralidade ndo seriam
possiveis sem o suporte de uma rede de difusdo e disseminacdo de
representacdes e imagens que vao ao encontro do gosto dos consumidores.
Gosto que, no sentido bourdieusiano, refere-se a “propensdo e aptiddo a
apropriagdo (material e/ou simbolica) de uma determinada categoria de
objetos ou praticas classificadas e classificadoras” (BOURDIEU, 1983, p.
83).

Conforme Bourdieu (2007, p. 166):
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[...] o gosto é o operador préatico da transmutacdo das coisas em
sinais distintos e distintivos, das distribuicBes continuas em
oposicdes descontinuas; ele faz com que as diferengas inscritas
na ordem fisica dos corpos tenham acesso a ordem simbélica
das distin¢des significantes. Transforma praticas objetivamente
classificadas em que uma condicdo significa-se a si mesma -
por seu intermédio - em préaticas classificadoras, ou seja, em
expressao simbolica da posicdo de classe, pelo fato de percebé-
las em suas relacdes mutuas e em funcdo de esquemas sociais
de classificacdo. (BOURDIEU, 2007, p. 166)

A existéncia e a disseminagdo de um gosto pelo “rastico” e pela

* _ noges consideradas, no ambito dessa pesquisa, como

“simplicidade
atributos de carater tanto pratico quanto estético (que, embora sejam usadas
em muitos sentidos diferentes, sdo comumente associados a vida no campo)
—, estaria no principio de determinados estilos de vida e ndo de outros,
gracas ao habitus de classe. Exemplificando, “a valoriza¢do do meio rural,
ou o gosto pela pastoral®’, s poderia ter surgido juntamente com o
crescimento das cidades e nos sentimentos de quem ja estava afastado do
cotidiano no campo e dele comegava a sentir falta”, afirma Silva (2009, p.

38) ao discutir a configuracdo das conexdes campo-cidade a partir da

experiéncia da Inglaterra do século XIX.

Segundo Bourdieu (2007), o habitus esta na origem dos gostos e
praticas de consumo que sinalizam e simbolizam a pertenca a um grupo,
cuja identidade de classe é remarcada a partir da posi¢do hierarquica
ocupada no espaco social. O referido autor sugere que o espaco social

corresponde a um mapa multidimensional da estrutura pré-ordenada de

* As nogdes de simplicidade e de rusticidade sdo bastante imprecisas e prenhes de
subjetividade, de tal maneira que podem ser utilizadas tanto no sentido pejorativo, quanto
no reconhecimento de uma qualidade distintiva. No entanto, quando referidas ao rural,
observam-se certas regularidades referentes ao carater pratico e metodoldgico das técnicas
ou materiais empregados na construcdo (arquitetura), na fabricacdo de objetos ou na
preparacdo de alimentos, quanto na apreciagdo estética do produto final. Assim, vemos a
mencdo a simplicidade ou a rusticidade frequentemente quando se fala de objetos de
madeira, de barro ou outro material quer seja para construcdo de uma edificacdo, quer seja
para a confec¢do de uma peca de artesanato, por exemplo (SILVA, 2009).

® Grifo da autora.
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relacfes geradas pela distribuicdo de diferentes espécies de capital, que nos

permite observar as posi¢des dos individuos em relacdo aos outros.

De acordo com Bourdieu (2007), o principio unificador e gerador
das praticas é o habitus de classe, isto €, a disposi¢do incorporada que
habilita os agentes a interpretar e classificar as praticas que os classificam.
Nas palavras de Bourdieu (p. 2007, p. 164), trata-se da “estrutura
estruturante que organiza as praticas e a percepcao das préaticas, o habitus é
também estrutura estruturada”.

Os estilos de vida sdo, assim, os produtos sistematicos dos
habitus que, percebidos em suas relagdes matuas segundo 0s
esquemas do habitus, tornam-se sistemas de sinais socialmente

qualificados - como ‘distintos’, ‘vulgares’, etc. (BOURDIEU,
2007, p. 164)

Para o sociologo, “a medida que aumenta a distancia objetiva da
necessidade, o estilo de vida torna-se cada vez mais o produto do que Weber
designa como uma estilizacdo da vida” (BOURDIEU, 2007, p. 56).
Conforme destaca, a estilizacdo da vida corresponde ao primado conferido a
forma em relagdo a funcéo, a maneira em relacdo a matéria, caracteristico da
posicdo e condicdo de classe que se mantém distante das necessidades mais
imediatas e pode, gracas ao acumulo de capital cultural e econdmico,

dedicar-se ‘livremente’ a pratica do gosto de luxo.

Nesse sentido, o gosto alimentar e a gastronomia constituem o
segmento onde melhor se expressa e se pode observar como operam 0S
gostos de necessidade e os gostos de luxo em sua dimensao objetificavel,
posto que as préaticas alimentares — isto &, a escolha dos ingredientes e as
formas de preparo e de consumo das refeicdes — sdo o locus privilegiado
para observar como 0 habitus ganha “materialidade”, ¢ aprendido e
atualizado. Isso ocorre, sobretudo, porque o ato de comer edifica uma

memoria dos gostos, que ira ser ativada nas praticas alimentares por meio de
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aromas, texturas e sabores, transformando esses momentos em ocasifes de

rememoracao, producdo e reproducdo do habitus de classe.
E, sem duvida, nos gostos alimentares, poderiamos encontrar a
marca mais forte e inalteravel das aprendizagens primitivas,
aquelas que sobrevivem mais tempo ao afastamento e
desmoronamento do mundo de origem, mantendo de modo mais
duradouro sua nostalgia: de fato, o mundo de origem &, antes de
tudo, 0 mundo materno, 0 mundo dos gostos primordiais e dos
alimentos originarios, da relacdo arquetipica com a forma
arquetipica do bem cultural, em que o dar prazer faz parte

integrante do prazer e da disposicao seletiva para o prazer que se
adquire no prazer. (BOURDIEU, 2007, p. 76)

Para Bourdieu “o gosto em matéria alimentar depende também da
ideia de que cada classe faz do corpo e dos efeitos da alimentacdo sobre o
corpo, ou seja, sobre sua forca, sua salde e sua beleza, assim como das
categorias que ela utiliza para avaliar tais efeitos” (BOURDIEU, 2007, p.
179). Assim, com base nos dados de seus estudos realizados na Franca da
década de 1960, o autor conclui que as classes populares, da qual os
trabalhadores rurais fazem parte — necessitando de mais energia e forca para
produzir a méao de obra para os trabalhos mais arduos e pesados — preferem
0 consumo de alimentos mais gordurosos, proteicos e calricos; enquanto as
classes sociais detentoras de maior volume de capital mantém préticas
alimentares mais sofisticadas, preocupando-se com a forma de apresentacao
dos pratos, o ambiente onde sdo tomadas as refeicdes e preferindo o

consumo de saladas e alimentos de baixo teor calérico, portanto, mais leves.

Longe de querer comprovar tal tese, a investigacdo realizada com o0s
comensais do Restaurante Rural V6 Maria debruga-se especificamente sobre
as formas de consumo da ruralidade, ou seja, os produtos culturais e
representacdes do rural e como eles sdo consumidos pelos citadinos, ndo se

detendo aos habitos alimentares dos comensais.

Vale lembrar que “consumir certos bens diz algo sobre quem

consome, sobre sua posi¢do social, seu status, o lugar a que pertence ou 0s
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vinculos que ¢ capaz de estabelecer” (SILVA; ARAUJO; SOUZA, 2007, p.
105). Segundo Edson Farias (2011), a industrializacdo do simbélico langa o
entretenimento e o lazer como um modo de afirmacédo de novas diferencas
culturais, contribuindo para o estabelecimento de sensos de localidade,
distingdo e hierarquizagdo. De acordo com Harkin (1995), a distin¢do
essencial e de carater preliminar ocorre no fato de que o lazer envolve nao
SO a separacdo entre trabalho e descanso, mas também a distincdo entre

producéo e consumo.

Pratica por exceléncia de expressdo dos estilos de vida, 0 consumo
seria, nesse contexto, mais um ‘subcampoG’ em que se expressam conflitos,
posto que o0s bens de consumo possuem atributos, classificados e
classificadores, que séo transferidos aos que os consomem, tornando sua
aquisicdo, posse e consumo um recurso de distincdo e diferenciacdo na
sociedade contemporanea. Os estilos de vida — enquanto expressao
simbdlica da posicdo de classe — caracterizam mais uma dimens&o das lutas
de classes, cuja eficacia se deve ao carater oculto das disputas entre grupos
(WACQUANT, 2007). Dito de outra forma, “a propria luta produz, assim,
os efeitos propicios a dissimular a propria existéncia da luta” (BOURDIEU,
2007, p. 234).

De acordo com Taschner (2010, p. 39), o consumo deve ser
entendido tanto “como um processo que envolve desde o ato aquisitivo de
bens e servicos, passando pela posse e 0 uso dele, pelo seu significado para
0s possuidores e ndo possuidores, até seu descarte”, quanto como um jogo
simbdlico e de poder que colocam os agentes em situacdo de concorréncia.

Enquanto jogo, as praticas de consumo implicam o envolvimento do agente

® O campo ou sub-campo constitui uma parte do espaco social que é regido por leis
préprias, autbnomas umas em relacdo as outras. As leis que regem a sociedade como um
todo seriam “filtradas” por cada campo especifico, que formula suas proprias normas de
regras (BOURDIEU, 2004).
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consumidor e pressupdem que este tenha um dominio pratico ou explicito de
cédigos de interpretagdo e decodificagdo dos objetos-produtos e seus
significados simbolicos, colaborando, portanto, para construcdo desses
significados (BOURDIEU, 2007), ou, no minimo, mantendo uma relacéo de

cumplicidade ao consumir aquilo que lhe é ofertado.

Procedimentos metodologicos

Este artigo € produto da analise de parte dos dados coletados na
pesquisa de campo, de carater qualitativo, realizada de setembro de 2015 a
fevereiro de 2016, para a elaboracdo de uma tese de doutoramento. Assim,
atenho-me aqui especificamente aos dados provenientes da observacao
participante, da aplicacdo de questionarios juntos aos comensais do
restaurante rural VO Maria, do Livro de Visitas e também as informacdes
oriundas de conversagdes informais estabelecidas com visitantes durante

excursdes de escolares e de adultos a Areia, as quais acompanhei.

Saliento que o restaurante rural V6 Maria foi tomado como centro
em torno do qual gravitam os sujeitos pesquisados — e, por isso, foram assim
definidos — haja vista que ele funciona para os visitantes da Reserva Mata
Pau Ferro como ponto de apoio, partida e chegada, tudo gragas a “Bodega
de V6 Maria”. A bodega é uma loja que funciona diariamente, em horério
comercial, ao lado do saldo principal do restaurante e que se destina a
comercializacdo de lanches, agua, artesanato e artigos regionais, tais como

rapadura e cachaca produzidas nos engenhos locais.

O questionario estruturado foi aplicado durante 8 dias, em janeiro
de 2016. Com 40 questdes objetivas, de multipla escolha, e uma questao
aberta, o questionario foi dividido em trés partes: 1) Sobre sua visita a Cha
do Jardim e/ou a Areia; 2) Sobre vocé e sua relagdo com o espaco rural; 3)

Sobre o restaurante, seus produtos e servicos. O objetivo do questionério foi
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identificar o perfil socioecondmico e demografico dos comensais, assim
como observar as percepgdes dos visitantes em relacdo as representacoes da
ruralidade e ao restaurante. Foram aplicados 293 questionarios, sendo 237

validados na fase de codificacéo e tabulacgéo.

O método de amostragem adotado foi o ndo probabilistico por
acessibilidade, posto que ndo havia banco de dados dos clientes nem meios
de assegurar chances iguais a cada um dos comensais de serem selecionados
para compor a amostra. Assim, 0s comensais foram abordados dentro do
restaurante segundo a disponibilidade, ndo sendo adotado nenhum critério

estatistico para definir a amostra.

As mensagens deixadas no volume I do “Livro de Visitas”, que
abrange o periodo de outubro de 2013 a janeiro de 2015, foram submetidas

a analise de conteido, método que

consiste em relacionar a frequéncia da citacdo de alguns temas,
palavras ou ideias em um texto para medir 0 peso relativo
atribuido a um determinado assunto pelo seu autor. Pressupde,
assim, que um texto contém sentidos e significados, patentes
ou ocultos, que podem ser apreendidos por um leitor que
interpreta a mensagem contida nele por meio de técnicas
sistematicas apropriadas. (SA-SILVA; ALMEIDA; GUIDANI,
2009, p. 11)

A partir da leitura e releitura dos dados, procurei identificar as
unidades de registro e criar as categorias de andlise, que foram emergindo
do proprio texto. Foram encontrados o total de 1.012 registros, incluindo

assinaturas, rubricas e comentarios.

Oferta e consumo simbolico-cultural em Areia e Cha do Jardim

As interacdes entre campo e cidade sdo complexas e variam segundo
o desenvolvimento e a histdria de cada sociedade, pais e regido. No entanto,
é possivel encontrar certas regularidades e padrdes que caracterizam o olhar

e as formas de fruicdo do campo por cada grupo social, em cada sociedade.
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Dirigindo a investigagdo a um caso especifico, pode-se identificar alguns
desses padrdes e observar algumas das formas de consumo da ruralidade

pelos citadinos.

A seguir, apresento primeiramente os atrativos que fazem de Areia
uma destinagdo turistica, procurando historicizar como Chd do Jardim
inseriu-se dentro da oferta turistica do municipio. Na sequéncia, faco uma
descricdo densa do Restaurante, destacando as representacfes e produtos
nele ofertados, que incluem as refei¢cbes, a decoracdo, a arquitetura da

edificacdo, a musicalidade etc.

No terceiro momento, procuro tragar um perfil socioecondmico dos
comensais do Restaurante Rural VO Maria para saber quem sdo e quais as
origens dos grupos sociais que frequentam e consomem as representacdes e
produtos culturais ofertados no estabelecimento. E, a partir dos comentarios
deixados no Livro de Visitas do Restaurante, discuto como os citadinos
apreendem o espaco rural e se relacionam com ele. Por Gltimo, apresento a
“festa na fazendinha” como exemplo das formas de consumo simbolico-

cultural da ruralidade na contemporaneidade.

Ressalto que, ao assumir a postura de observadora externa, minha
atitude em muito se parece com a de um ‘“viajante” com uma camera
fotografica em maos, interessado em entender 0 mundo a sua volta, as
pessoas e sua cultura, sempre atento, mas que capta sempre fotografias
estaticas da realidade. Pensando nisso, a discussdo dos resultados é
permeada pela analogia justamente com a fotografia, reconhecendo que nem
meu olhar é neutro, nem a postura dos sujeitos observados diante da camera

¢ “natural”.

Areia e Cha do Jardim em foto panoramica
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Localizada a 120 km de Jodo Pessoa, capital da Paraiba, e a 40 km
de Campina Grande, segunda cidade ais populosa do Estado, Areia € um dos
principais destinos do turismo rural paraibano, dispondo de muitos atrativos
relacionados a histéria, a paisagem e a cultura. Na &rea urbana, encontram-
se: 0 centro histérico da cidade — cuja arquitetura é tombada pelo Instituto
do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) e pelo Instituto do
Patriménio Historico e Artistico do Estado da Paraiba (IFHAEP) —, a Casa
Museu Pedro Américo — que homenageia o0 pintor, romancista e poeta
nascido na cidade —; 0 ‘Theatro’ Minerva — primeiro teatro construido na
Paraiba, inaugurado em 1859 —; e diversos equipamentos turisticos, como
pousadas e hotéis.

A érea rural integra a oferta turistica com: o Museu do Brejo
Paraibano, também conhecido como Museu da Cachaca e da Rapadura,
composto por uma “tipica” Casa-Grande — com mobiliario e utensilios
domésticos da época &urea — e um engenho onde se pode conhecer o
processo de fabricagdo da rapadura, sendo que ambas as edificacGes foram
restauradas e preservadas para fins turisticos e estdo instaladas no Campus Il
da Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Além destes, ha na regido pelo
menos 3 (trés) condominios de campo e uma dezena de engenhos e
propriedades particulares, dentre os quais destaco o Balneario Furnas, o
Engenho Varzea do Coaty, Engenho Bujari, Engenho Triunfo e a
comunidade rural Ch& do Jardim.

Areia, de aproximadamente 24.000 habitantes e apreciada por seu
clima ameno de brejo de altitude — gragas ao fato de estar a 618 metros
acima do nivel do mar —, insere-se ainda nos circuitos oficiais de turismo
paraibano por meio dos roteiros culturais “Caminhos do Frio” e “Caminhos

dos Engenhos”, além do Festival de Artes de Areia e Festival da Cachaca e
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da Rapadura, os quais, juntos, aportam anualmente cerca de 15 mil
visitantes’.

A comunidade rural Cha do Jardim esta localizada a 7 km de Areia e
a 6 km da cidade de Remigio, fazendo parte do distrito de Maguem, zona
rural de Areia. E formada por seis localidades® rurais, sendo algumas delas
cortadas pela Rodovia Estadual PB 079, que interliga 0 municipio a malha
rodoviaria do Brejo e da Borborema. Conforme dados do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (2015), ha na comunidade 322 residentes, em 85
unidades familiares, com nucleo na “Cha”: uma é&rea de edificacdo mais
recente onde residem algumas familias removidas da Reserva Estadual Mata
do Pau Ferro®, quando esta foi desapropriada para a construcéo da barragem

Vaca Brava®.

’ Dados informados pela Secretaria de Turismo de Areia, com base no levantamento das
assinaturas de visitantes ao Casardo José Rufino (Museo), em Areia, dos anos de 2010 a
2014.

8 Segundo os informantes, seis localidades formam parte da Comunidade: a Cha do Jardim,
o Sitio Jardim, Sitio Olho d’Agua, Fazenda Riachdo, Fazenda Bujari, onde hd um engenho
de mesmo nome, que ainda estd em funcionamento, e Lameiros. Essas seis localidades se
diferenciam quanto & ocupacdo. O sitio Jardim é habitado por pequenos proprietarios de
terra, que estdo ha muitas geracGes na localidade, passando a posse e os titulos de
propriedade das terras, que geralmente chegam a no maximo 10 hectares, aos descendentes.
Nas “fazendas”, cujos atuais proprietarios sdo filhos de ex-donos de engenhos e produtores
rurais grandes e médios, residem trabalhadores rurais sem terra que trabalham para o
proprietario da fazenda e recebem deste autorizagdo para construir um casa e produzir para
subsisténcia da familia, em rogados cultivados, normalmente, no entorno de suas casas. A
Cha, como os residentes chamam, abriga os antigos moradores da Reserva, e 0 restaurante
V6 Maria, sendo esta a area que pode ser considerada o nlcleo de toda a Comunidade, pois
nela também estdo instaladas a Capela, 0 saldo de festas e a uma escola priméria que atende
as criangas do entorno e vizinhanga. Vale ressaltar que a denominacdo comunidade advém
da forma de organizacdo ludico-religiosa, posto que a religido catélica exerce um papel
relevante na vida da populacdo local, mobilizando-a em torno das comemoragdes e
celebracBes de santos e dias santificados durante todo o ano. Além disso, a histéria da
fundacdo e o nome do povoado também estdo relacionados a um evento religioso: a
passagem de Frei Damido pela localidade. Assim, apesar do IBGE aplicar outros critérios
de classificagdo e demarcacdo para 0 mesmo territorio, nesse trabalho guardarei a
denominacao utilizada pelos proprios moradores, posto que se trata da identidade destes o
critério mais importante para nossa investigagao.

°A unidade de conservacio formada por fragmento de Mata Atlantica foi criada através do
decreto n°® 14.832 de 19 de outubro del992 e pertence hoje ao Governo do Estado.
Recategorizada como parque estadual através do decreto n® 26.098, de 4 de agosto de 2005
(SUDEMA, 2014), antes da desapropriacdo a area pertencia a quatro engenhos (Cumbe,
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H& pouco mais de 9 anos, Luciana Balbino — que é moradora do
Sitio Jardim e membro da Comunidade — liderou um grupo de mulheres
para iniciar uma producdo de artesanato com palha da bananeira na regiéo.
Algum tempo depois, um grupo de jovens crismandos da igreja catolica,
também liderado por Luciana, criou a Associa¢do para o Desenvolvimento
Sustentavel da comunidade da Chd do Jardim (Adesco) e ativou um
fabrica'! de polpa de fruta, com o apoio de representantes do poder ptblico

local.

Somando a iniciativa o0 apoio e a capacitacdo do Servi¢co Nacional de
Aprendizagem Rural (SENAR), do Sistema Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas e Empresas (Sebrae) e dos subsidios do Projeto Cooperar*?, os
jovens vinculados a Adesco puderam comecar a producdo e a
comercializacdo de polpa de frutas. Paralelamente, alguns deles ofertavam,
também, o servico de visitas guiadas dentro da Reserva. Essas iniciativas
acabaram por dar origem ao empreendimento que viria a integrar e
consolidar a experiéncia do turismo rural local de base comunitéaria: o

Restaurante Rural V6 Maria, que funciona de terca a domingo, empregando

Vaca Brava, Escarlate, Pau Ferro). O nome pau ferro vem da Arvore Pau Ferro que existia
abundantemente em seus dominios, mas que atualmente esta completamente extinta.

0 Com capacidade para 3.783.556 de metros clbicos, a barragem de Vaca Brava foi
construida na década de 1930, durante o governo de Argemiro de Figueiredo, com o
objetivo abastecer a cidade de Campina Grande, que passava por um grande periodo de
seca. Sua inauguracdo foi em 1939. Atualmente, as dguas da barragem abastecem 0s
municipios de Esperan¢a, Remigio e outros distritos préximos.

11 A fabrica, construida em 1996 com verbas do Governo Federal por meio de um projeto
do Centro de Ciéncias Agrarias (CCA), da Universidade Federal da Paraiba em parceria
com a Prefeitura Municipal de Areia e a Superintendéncia de Administracdo do Meio
Ambiente (SUDEMA), para gerar emprego e renda para as familias removidas da Mata do
Pau Ferro e instaladas na Cha do Jardim, estava fechada ha dez anos.

2 Ente governamental responsavel direto pela execucdo de politicas e projetos de
desenvolvimento rural sustentavel, focados na reducdo dos niveis de pobreza rural, o
Cooperar constitui-se uma unidade administrativa de natureza autdbnoma, vinculada a
Secretaria de Estado de Planejamento e Gestdo (SEPLAG) do Governo da Paraiba
(COOPERAR, 2016. Disponivel em: http://www.cooperar.pb.gov.br/?pg=sobre_o_cooperar).
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4 (quatro) pessoas com carteira assinada e gerando cerca de 15 (quinze)
vagas de trabalho temporério®®.

Restaurante Rural V6 Maria - uma fotografia em macro

Segundo relatos orais, dos pratos servidos aos objetos de decoracéo,
incluindo 0 nome do restaurante, tudo foi inspirado em “costumes”,
“tradi¢des” locais, memorias da casa das avles e dos antepassados da
comunidade. Assim, cada objeto decorativo e mesmo os funcionais
constituem-se elementos de uma narrativa, de um discurso aparentemente
amparado nas mesmas “tradi¢des” evocadas pelos “romancistas de 19307,
aos quais Albuquerque Junior (2009) atribui a “invencdo da regido
Nordeste”. Além disso, os membros da Comunidade envolvidos no
Restaurante aludem a suas trajetorias pessoais e a historia do grupo para dar
legitimidade e autenticidade ao discurso de luta pela manutencdo de seu

modo de vida e de suas “tradi¢Oes rurais”.

Nesse sentido, conforme o discurso oficial, o nome “V6 Maria” é
simultaneamente uma homenagem a bisavO de Luciana Balbino — a
proprietéaria e lider comunitaria — além de uma referéncia a Maria, mae de
Jesus. Logo, trata-se de uma escolha estratégica, pois “quem nao tem pelo
menos uma avd ou uma tia chamada Maria?”, disse Luciana. Além disso,
segundo ela, a escolha também faz alusdo a religiosidade do homem do
campo, outro ‘“elemento cultural da ruralidade nordestina”, comumente,
exaltado nas narrativas literarias dos romances regionalistas brasileiros e

lugar-comum nas obras literarias inglesas oitocentistas, referentes ao campo

13 Os profissionais que trabalham como temporarios também s&o membros da comunidade
e foram igualmente capacitados, porém, normalmente, sdo remunerados por diarias, cujo
valor varia segundo critérios ndo muito claros, partindo de R$ 10,00 a R$ 25,00, as quais
sdo pagas por més. Porém, foi relatado também casos de trabalho voluntario, sem
remuneracao, restringindo-se nesse caso a familiares da proprietaria do restaurante.
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daquele pais (WILLIAMS, 2011). Mas que outros elementos identitarios

estdo presentes e como as representacdes do rural sdo mobilizadas?

O restaurante compreende uma edificacdo de um piso, construida do
lado esquerdo da féabrica de polpas de fruta em um terreno de
aproximadamente mil metros quadrados, doado™ & Adesco pelo proprietéario
da Fazenda Bujari e do engenho de mesmo nome. Disso, depreende-se a
manutencdo de certos aspectos das antigas relacdes entre fazendeiros e
sitiantes, cujas origens remontam o periodo aureo dos engenhos, que marca
a histéria do municipio de Areia: os fazendeiros eram os senhores de
engenho, benfeitores e patronos da cultura e, por isso, tinham grande
prestigio social; j& os sitiantes eram, eventualmente, fornecedores de méo de
obra para os engenhos, quando 0s escravos e, mais recentemente, 0s

“moradores de condi¢do” ndo eram suficientes.

Apenas uma cerca de arame farpado separa o conjunto de
edificacOes das terras da referida fazenda e uma porteira que da acesso as
margens da Rodovia, para qual a frente do V6 Maria esta voltada. Portanto,
ndo hd muros que separem o interior e o exterior do Restaurante. Logo,
guem passa na rodovia vé& a movimentacdo interna e vice-versa. Apesar
disso, cinco cameras de seguranca estdo distribuidas entre as areas externas
e internas do restaurante e da fabrica, filmando toda movimentacdo 24h por
dia. A aparente contradigdo entre o estilo “rustico” da edificacdo e a
modernidade das cameras passa despercebida aos visitantes, que — quando
informados da existéncia delas — elogiam a iniciativa, que, segundo eles,
traz mais seguranca. O mesmo ocorre em relacdo a conexdo wi-fi de internet

e a disponibilizacdo de pagamento via cartdo de crédito a clientela. Nesse

14 Embora legalizado formalmente apenas em 2005, a doagdo do terreno ocorreu na época
da execucdo do projeto da UFPB, SUDEMA e Prefeitura de Areia para a realocagdo dos
moradores da mata Pau Ferro, hoje Parque Estadual, com o objetivo de implantar a fabrica
de processamento de polpas de fruta, que seria uma forma de assegurar um meio de
subsisténcia para tais familias.

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.16-68, jan./jul., 2017




40
Festa na Fazendinha

sentido, convém destacar que, segundo Lanfant (1995), com a
internacionalizagdo do turismo, a descontinuidade entre modernidade e
tradicdo € superada, posto que a modernidade ndo pressupde uma ruptura
com a tradicdo, mas sim a absorcdo e a incorporacgédo desta enquanto produto

simbdlico-cultural.

As casas dos moradores da Cha ficam do lado oposto ao conjunto de
edificacOes, ou seja, a rodovia separa o restaurante da vila, os residentes dos
comensais e visitantes. A friccdo entre os dois grupos, porém, é constante,
pois 0s excursionistas e turistas que vem fazer trilhas na Reserva Mata Pau
Ferro normalmente recebem as boas vindas e iniciam o percurso na
Associacao, cuja sede fica na vila. Além disso, varios moradores da vila
“trabalham” no Vo6 Maria, na fabrica, na loja ou como Condutores de
Turismo Local. Ademais, o parquinho de diversdes destinado as criangas

esta instalado na vila e atende a ambos os grupos.

Figuras 1: A fotografia da esquerda mostra a Rodovia PB-079 separando o Restaurante
V6 Maria das casas da Cha do Jardim; A fotografia da direita traz a vista do saldo de
refeicBes para o exterior (Foto da autora/ Arquivo do Restaurante, 2013).

No entorno da edificacdo, ha, do lado esquerdo, um plantio de uma
pequena horta suspensa que serve, eventualmente, a cozinha do restaurante.
Na parte da frente, hd um péatio onde foi plantado um pequeno jardim de

flores silvestres e algumas arvores-sombreiro. Nesse péatio, que
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recentemente recebeu piso de cimento (mais uma inovagdo em relagdo aos
terreiros das casas tradicionais camponesas), foram construidos, em 2015:
um redario — onde algumas redes coloridas sdo armadas diariamente para
uso dos comensais e visitantes — e a “Casa de V6 Maria”: um casebre
pequeno feito em taipa’®, coberto com telhas de artesanais. Dentro dessa
edificag&o, de um so6 vao, foram dispostos um oratorio antigo com a imagem
de Nossa Senhora ao centro, um radio de pilha, um bau, sobre o qual
repousa a radiola dos anos 1980, uma “mala com roupas de “V6 Maria” ¢
“V6 Joao”; Noutro canto de parede, fica um pildo e noutro um pote (vazio)
tapado com um prato em agata, sobre o qual repousa um caneco de
aluminio. Na parte de fora, na lateral direita da casa, esta pendurado um
pinico e, aos fundos, uma simulacdo de fogdo a lenha, sobre o qual se
encontra uma panela de barro com uma concha artesanal. Porém, nem o
fogo é aceso, nem a panela contém alimentos. Tudo é uma representacao da
suposta casa de V6 Maria, que na verdade ndo se difere muito da
representacdo conhecida (através de fotos, pinturas, desenhos etc.) de
qualquer outra casa de um camponés pobre (HEREDIA, 1979). Construida
para 0 S&o Jodo de 2015, logo tornou-se um sucesso de visitacdo, pois
muitas pessoas param para fazer fotografias e se divertem olhando e
examinando os objetos, “interpretados” como elementos da “identidade

regional/local”.

Nessa perspectiva, observa-se que a evocacdo da nocdo de
“identidade regional/local” dentro da proposta de turismo rural em questao
esta relacionada a ideia de “resgate” e valorizacdo da cultura popular em
contraposicdo a ameaca de homogeneizagdo impulsionada pela globalizacéo

(ALVES, 2011). Contudo, essa busca de preservar a “nossa identidade”,

1> A taipa é um método de construcéo tradicional de baixo custo, muito usado por familias
de camponeses em situacdo de vulnerabilidade, que consiste em entrelagar varas e
preenché-las com barro, de modo artesanal, para dar forma as paredes de uma casa,
geralmente, erguida em mutirdo.
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como dizem os envolvidos, reflete os efeitos do movimento artistico-
cultural brasileiro denominado regionalista, para o qual “a identidade
regional permite costurar uma memdria, inventar tradi¢cdes, encontrar uma

origem que religa os homens do presente a um passado [...]”

(ALBUQUERQUE, 2009, p. 91).

O restaurante possui trés comodos principais e um grande saldo (na
forma de terraco) aberto na lateral esquerda e na parte da frente. O estilo da
decoragdo ¢ “rustico”, ou seja, caracterizado pelo uso de madeira e outras
materiais ‘naturais’ — como 0 barro, a palha da banana ou a cuia, entre
outros — e sem adornos sofisticados ou pecas de mobilidrio modernas nas
areas publicas. Até mesmo quando eles sdo necessarios — como as cameras e
0 modem de internet presentes no saldo de refeicdes — sdo dissimulados por
outros elementos decorativos e, assim, passam despercebidos aos olhos dos
comensais. Ja o forro do teto, desenvolvido pelas artesds da comunidade,
chama atencdo dos visitantes e clientes por ser constituido por esteiras de
palha de bananeira. Por sua vez, as luminarias do teto sdo em cip6 trancado,
no mesmo estilo dos cestos usados para coletar o lixo. Trés cadeiras de
balanco no mesmo material estdo dispostas no lado esquerdo do saldo-
terraco. Porém, em janeiro deste ano foram instaladas luminarias em estilo
colonial nos pilares de madeira do saldo, visto que as outras nao iluminavam

bem, segundo Luciana Balbino.

Nesse saldo-terraco, ficam dispostos bancos e mesas em madeira
onde os comensais fazem suas refeicbes. Um longo balcdo de alvenaria, no
fundo do saldo, é usado para dispor os alimentos para que os clientes
sirvam-se, em sistema de self-service sem balanca. Incorporado ao balcéo, ha
fogareiros alimentados a carvdo, usados para manter alguns alimentos
guentes. Uma porta, ao lado do balcdo, da acesso a cozinha do restaurante.

Esta ultima e os banheiros sdo as partes da edificacdo em que prevalece a
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modernidade do revestimento em cerdmica, em cumprimento as regras da

Vigilancia Sanitéria.

Uma representacdo de carro de boi € usada para dispor os legumes e
verduras, talheres e pratos. Uma cortina feita com pequenas bonecas de pano
delimita a passagem do saldo para o corredor que da acesso aos fundos da
edificacdo, onde estdo dispostos: uma &rea de servico com fogdo e forno a
lenha, um dep6sito de materiais, a caixa d’4gua e o Anexo™® - rea nova do
restaurante, produto de uma ampliacdo concluida em novembro de 2015.
Uma parede decorativa feita em taipa separa o saldo de refeicdes dos
banheiros e nela foram colocados quadros com imagens de santos catolicos,
mais uma vez fazendo referéncia a religiosidade. Uma cortina-viva, composta
por garrafas pet (recicladas), contendo hortalicas e flores, compde a
delimitacdo entre o saldo de refeicGes e a cal¢ada lateral esquerda, pela qual

se chega ao Anexo.

Figuras 2: Fotografia da esquerda traz vis&o do interior do Restaurante com cortina-viva

e parede decorativa; Fotografia da direita apresenta balcdo com alimentos (Foto da
autora/Arquivo do Restaurante, 2013).

16 Atenta a grande demanda dos comensais, principalmente nos fins de semana, Luciana
Balbino construiu uma area nova, nos fundos do Restaurante, totalmente a parte e isolada
do salo principal do V6 Maria, que nfo pode ser vista a partir da Rodovia PB-079. E essa
area reservada que denomino “anexo”. Nesse anexo, observa-se uma série de inovagdes,
inclusive certa variacdo no estilo de decoracédo, que se tornou mais “sofisticada”.

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.16-68, jan./jul., 2017




44
Festa na Fazendinha

As paredes que separam o saldo de refeicdes da cozinha e da loja de
artesanato receberam como enfeites varios itens “tipicos” da cozinha dos
trabalhadores rurais tradicionais nordestinos, tais como conchas feita com a
casca interna do coco seco, ralos de milho, arupembas etc. Sobre as mesas,
estdo sempre dispostos uma moringa de barro com &gua potavel, uma cuia
(recipiente feito do fruto da cuieira ou cabaceira) com farinha de mandioca,
e copos, paliteiro e porta guardanapo em aluminio. E, se hoje podemos dizer
que tais objetos fazem parte das “tradigdes rurais” ou que as representam,
deve-se ao fato de que foram liberados de seu uso pratico, como sugere
Hobsbawm (1984), ja& que, conformes observei, na cozinha do mais pobre
agricultor ou agricultora da Comunidade, ha sempre um fogdo a gas, copos

de vidro, panelas e conchas de aluminio.

A loja ja existia antes da abertura do Restaurante, porém funcionava
dentro da sede da Associacdo. L4 eram comercializadas as polpas de fruta®’
produzidas na fabrica e algumas pegas de artesanato confeccionadas pelas
mulheres da Comunidade. Para aumentar o fluxo e facilitar o acesso dos
visitantes e comensais, a comercializacdo das polpas e do artesanato foi
transferida para a Bodega, instalada na sala de entrada da fabrica, quando da
inauguracao do restaurante. Dessa maneira, uma porta lateral foi aberta para
comunicar a loja com o saldo de refeicGes. Atualmente, além das polpas de
fruta, a loja oferece uma variedade diversificada de produtos: artesanato da
palha da bananeira, panelas e vasos em barro, panos de pratos pintados a
mao, cachecois e “bonecas de pano” (produzidos por artesds de outras
comunidades), além de cachaca, rapadura e muitas outras guloseimas

“regionais”.

7 As frutas processadas na fabrica sdo fornecidas pelos pequenos agricultores da regido,
que produzem no modelo de agricultura familiar. Assim, varias familias sdo beneficiadas
pela atividade da fabrica, inclusive moradores de assentamentos existentes na redondeza.
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Obviamente, a culinaria regional é o atrativo principal do
Restaurante. Dessa maneira, a galinha de capoeira, a farofa d’agua, o feijao
verde, a macaxeira, a farinha de mandioca, 0 arroz na graxa, a buchada de
bode, o picado de porco e os miudos, sdo destaques do cardapio do
Restaurante. Observa-se também que sdo servidos alguns pratos “mais
leves” — como saladas e verduras cruas, legumes cozidos —, procurando-se
ressaltar que tais alimentos sdo livres de pesticidas citando a origem local.
Isso busca atender as novas exigéncias relacionadas ao imperativo ético da
preservacdo ambiental e aos paladares daquelas pessoas mais preocupadas

com um corpo saudavel.

O ciclo econdmico da cana-de-acucar também deixou sua marca na
gastronomia local. Usados como sobremesa ou como ingredientes de outros
tipos de doce, a rapadura e o melago da cana-de-agUcar sdo produzidos nos
engenhos da regido do brejo paraibano. Os doces caseiros servidos no
restaurante também podem ser comprados na loja ao lado. Como
acompanhamento das refeicdes também sdo servidos sucos de frutas, a partir

das polpas produzidas pela fabrica da Adesco.

Refrigerantes e bebidas alcodlicas ndo sdo vendidos no Restaurante,
sob o argumento de que nao sdo saudaveis e ndo fazem parte do “costume”
da populacdo rural. Na verdade, essa decisdo é mais uma vez resultante de
um pensamento racional-estratégico, em que a lucratividade do negdcio tem
prioridade até mesmo sobre as criticas de muitos comensais que reclamam
da ndo comercializacdo de refrigerante e cerveja, por exemplo. Esclarecendo
melhor esse ponto, ressalto que comercializar suco — e ndo refrigerantes —
permite gerar lucros tanto para o restaurante quanto para a Associacao.
Ainda que sejam, do ponto de vista legal, empreendimentos independentes,
na pratica e no discurso ambos s&o uma so iniciativa, sob uma so lideranga.
Além disso, sem uma verdadeira imerséo no cotidiano da Comunidade, néo

teria sido possivel compreender que a decisdo favorece a uma sO vez a
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unidade dos dois empreendimentos e a manutencdo do ideal comunitario das
atividades. Ja a ndo comercializacdo de bebidas alcodlicas pretende evitar a
demora dos comensais na refeicdo e, com isso, aumentar a rotatividade
destes, tendo em vista que 0 espaco do saldao de refeicbes é limitado,
gerando filas grandes nos fins de semana e feriados. De tudo isso, percebe-
se que a manutencao e a valorizacdo das expressoes da cultura popular e das
“tradi¢des rurais” sdo agenciadas como um recurso discursivo-imagetico
para consolidar uma identidade que se alinha a perspectiva regionalista,

gracas a énfase na “tradi¢do” em detrimento da modernidade.

Quanto a musicalidade, o ritmo tocado no aparelho de som durante a
semana ¢ invariavelmente o “Forr6 Pé de Serra”, com o predominio de
musicas de Luiz Gonzaga e seus intérpretes. A observacdo sugere que essa
sonoridade funciona como um dos primeiros indices de identificacdo (ou
ndo) dos comensais e visitantes para com o Restaurante e as rememoragoes
que ele enseja. Nao por acaso, posto que “a musica de Gonzaga vai ser
pensada como representante desta identidade regional” (ALBUQUERQUE
JUNIOR (2009, p. 175), amalgamando-se aos outros elementos ja descritos.
Nos fins de semana, porém — ocasido em que a clientela torna-se mais
diversificada e heterogénea — uma artista da comunidade interpreta desde
nomes da Musica Popular Brasileira (MPB) como Gilberto Gil, Djavan,
Geraldo Azevedo etc., a bandas de pop-rock nacional, como Kid Abelha e
“A Banda Mais Bonita da Cidade”. Esse € mais um exemplo de que tradicdo

e modernidade podem andar de méos dadas, sem conflito.

O preco da refeicdo é fixo, considerado popular pelos comensais. Estes
podem se servir a vontade, exceto das carnes — cuja quantidade colocada por
cada comensal € controlada. Conforme os dados levantados com a dire¢do do
VO Maria, 20.942 comensais adultos pagaram por uma refeicdo no

restaurante em 2015. Uma média de 1.745 por més, sendo 0s meses com
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maior frequéncia: maio, junho e julho. Ndo por acaso, nesses meses ha
celebragOes tradicionais como Dia das maes, Sdo Jodo e Rota Cultural
Caminhos do Frio. A titulo de exemplo, destaco que, aos domingos, a casa

serve, em média, 200 refeicdes.

De fato, conclui-se que, desde a concepgédo, 0 Restaurante privilegia
elementos culturais populares vinculados ao discurso da regionalidade. Esse
movimento acentua-se, cada vez mais, com ajuda dos proprios clientes, que
deixam, no Livro de Visitas, dicas e sugestdo a esse respeito. Ao apropriar-
se desses elementos, busca-se construir uma identidade para o
estabelecimento baseada no passado rural e suas “tradigdes”, recorrendo a
memoria e a nostalgia dos visitantes, aos quais é oferecido um vasto
conjunto de suportes objetivos que propicia a rememoracdo — a exemplo da
comida, da arquitetura, da musica, dos objetos decorativos, dos utensilios
domésticos etc. Vale destacar que esses suportes objetivos parecem ser
essenciais a (re)construcdo de lacos com o passado, posto que a memoria

depende deles, ainda que ndo se confunda com eles (MENESES, 2007).

A estratégia de configurar o Restaurante como um lugar de
rememoracao e producdo de memdrias parece estar dando certo, haja vista o
namero crescente de comensais e visitantes e o fato de o empreendimento
ser citado e tratado pelas agéncias de turismo como um “atrativo turistico”
de Areia. Confirmando o éxito da estratégia, observou-se que, quando
solicitados a definir o Restaurante, as palavras citadas com mais frequéncia
pelos comensais que responderam ao questionario foram: rustico,
simples/simplicidade, aconchegante, regional e “tradi¢dao”/“tradicional”.
Infelizmente, o questionario ndo é um instrumento que permite aprofundar
os sentidos atribuidos pelos respondentes a tais palavras. A observacdo e as
conversas informais com alguns visitantes e comensais, entretanto,

permitem-me associar simples e simplicidade a auséncia de luxo ou
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sofisticacdo; rastico a “despreocupag¢dao” com o acabamento, seja das mesas
e assentos, seja do piso ou das paredes do restaurante e também aos objetos
artesanais usados na decoracdo; aconchegante com ‘“acolhimento” e
atendimento dispensado aos clientes; regional, tradicdo/tradicional podem
referir-se tanto a comida como ao conjunto do restaurante, na visao dos
comensais e visitantes e também dos idealizadores do empreendimento,

seguindo as noc¢des ja discutidas anteriormente.

Uma radiografia dos comensais do V6 Maria

Os dados coletados por meio dos questionarios serdo interpretados
com cautela, evitando-se fazer inferéncias que ndo estejam respaldadas na
observacdo, ja que ndo sdo provenientes de uma pesquisa quantitativa.
Desse modo, eles serdo explorados basicamente para caracterizar quem s&o
0s consumidores dessa ruralidade representada e mercantilizada no Vé
Maria, sabendo que ndo foi definido um indice de confiabilidade para os
resultados obtidos. Por outro lado, o perfil dos visitantes aqui delineado esta
em consonancia com o resultado de outras pesquisas ja realizadas pela
PBTur, 6rgao responsavel pela promocdo do turismo da Paraiba. Além
disso, esclareco que procurei conscientemente ir ao limite da saturacdo tanto
do numero de respondentes quanto da coleta de amostras de cada um dos
dias de funcionamento do restaurante — de terca-feira a domingo — o que
levou a uma amostra global de 12,6% dos comensais que fizeram suas
refeicbes no V6 Maria no més de janeiro de 2016 — 54% deles

frequentadores do fim de semana e 46% dos demais dias da semana.

Dos 237 respondentes da pesquisa, 49,8% sdo do género feminino e
50,2%, do masculino. A observacdo in loco me permite afirmar que, de
segunda a sexta-feira, a maioria dos comensais s&o homens que fazem uma

parada para o almogo durante o expediente de trabalho; enquanto que, nos
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fins de semana, observa-se a presenga mais frequente de familias com filhos

e uma quantidade mais expressiva de mulheres.

A maioria dos comensais do V6 Maria (83%) tem idade entre 19 e
55 anos. As faixas etarias que se destacam sdo as seguintes: 22,8% tém de
26 a 35 anos — geralmente casais jovens com poucos ou sem filhos,
conforme sugere a observacdo — 21,9%, de 36 a 45 anos — geralmente
casais com criancgas crescidas e/ou filhos adolescentes —; 21,1%, de 19 a 25
anos — geralmente estudantes universitarios solteiros — e 17,3%, 46 a 55

anos.

Quanto ao local de moradia, 89,9% dos comensais residem no
Nordeste, 5,1% na regido Sudeste, 2,1% no Norte — mesmo percentual do
Centro-Oeste —, 0,4% no Sul e 0 mesmo percentual para residentes no exterior.
No periodo estudado, observou-se um forte fluxo de turismo interno. Talvez
por isso, 76,4% dos respondentes declararam residir na Paraiba, com destaque
para as cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande. A observacdo nao deixou
davidas: trata-se majoritariamente de pessoas que moram na cidade, ainda que
alguns de seus parentes possam ainda residir ou elas préprias terem residido na

zona rural durante algum periodo de suas vidas.

Para 29,5%, aquela era a primeira vez que almogcavam em um
restaurante rural. E interessante destacar que, para um grupo pequeno, de
aproximadamente 3%, aquele foi o primeiro almoco fora de casa. Por outro
lado, um ndmero elevado de comensais (48,7%) afirmou que almoca de uma
a trés vezes por semana fora de casa ou até mesmo todos os fins de semana.
E 7,8% informaram almogar fora todos os dias da semana. Esses dados
oferecem pistas sobre o poder econdmico dos comensais do V6 Maria e seus
habitos de consumo cultural. Quando se acrescenta os dados referentes a
ocupacdo, a escolarizacdo e a renda média familiar, tais pistas ficam ainda

mais claras.
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Questionados sobre profissdo, os respondentes afirmaram: em 27%
dos casos, ser servidor(a) publico(a); 22,4%, apenas estudar; em 14,8%, ser
profissional liberal ou autbnomo; em 11,8%, ser trabalhador com carteira
assinada; em 9,3%, ser empresario(a) ou microempreendedor(a); em 3,8%,
ser aposentado(a) ou pensionista; em 2,9%, estar desempregado e, em 1,3%
dos casos, ndo trabalhar fora ou ser dono(a) de casa. Os outros casos
totalizaram 6,7%. A observacdo permitiu constatar a presenca de muitos
professores universitarios e servidores publicos federais, o que influenciou

diretamente os resultados obtidos para a escolarizacéo.

A amostra indica que 55,3% dos respondentes da pesquisa tém, no
minimo, o curso superior completo, sendo que 24,5% j& concluiram uma
pos-graduacdo; 18,6% tém curso superior incompleto e 13,5%, 0 segundo
grau ou ensino médio completo. A escolarizacdo dos demais, que formam a
minoria de 12,7%, est& entre o ensino fundamental ou médio incompleto. O
alto indice de escolarizacdo observado se reflete na renda declarada pelos

comensais.

Em relagdo a renda declarada, é preciso fazer uma ressalva em
relacdo a pergunta do questionario que pedia para o respondente declarar a
renda média de sua familia, com base em seis faixas de renda predefinidas,
0 que pode ter provavelmente passado despercebido por alguns comensais,
que se reportaram a renda pessoal. 1sso significa que os dados apresentados

a seguir podem estar subestimados.

A maioria dos comensais sondados (32,9%) declarou ter uma renda
familiar média entre R$2.640,01 e R$5.280,00, ou seja, entre 3 e 6 salarios
minimos. Em segundo lugar, estdo os com renda familiar entre R$5.280,01 e
R$10.560,00, ou seja, 7 a 12 salarios minimos; 5,1% tém renda familiar
média de mais 20 salarios minimos, enquanto 8% tém renda familiar

inferior a R$ 880,00, ou seja, menos de um salario minimo. Apesar da
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melhoria das condigdes de vida e diminuicdo da pobreza, decorrentes do
ciclo de desenvolvimento econdémico do pais nas Ultimas décadas, as
disparidades e as desigualdades sociais persistem no Brasil. Nesse sentido,
ndo surpreende o fato de que os comensais do V6 Maria e os visitantes de
Areia, possivelmente, sejam, em sua maioria, oriundos da classe média
recente e “descapitalizada”, isto €, que ascenderam socialmente ha pouco
tempo e que nao “herdaram” de seus antepassados um vasto capital cultural,

social, simbélico e econdmico.

Corroborando essa interpretacdo, verificou-se que 27% dos
respondentes possuem uma residéncia na zona rural atualmente, na maioria
uma residéncia secundaria. Porém, a concentracdo maior (58,3%) dos
proprietarios de residéncias secundarias esta no grupo daqueles que declarou
renda média superior a 20 salarios minimos. Por outro lado, o maior indice
(52,6%) de residentes fixados (priméarios) na zona rural estd entre os que
recebem menos de um salario. Além disso, verificou-se que, nesse grupo
que declarou residir/morar na zona rural e possuir renda inferior a um
salario minimo, encontra-se as taxas mais baixas de escolaridade, sendo que

70% ndo concluiu sequer o ensino fundamental.

Tentando recompor as origens dos respondentes, elaborei a questdo
“Vocé ja morou na zona rural?”, para qual obtive 66,7% negativas e 33,3%
positivas. O inverso ocorreu em relacdo aos pais ou avos, visto que 73,4%
responderam que 0S pais ou avOs moraram ou moram em uma propriedade
rural e apenas 26,6% assinalaram negativamente essa questdo. Tais resultados
sugerem duas hipdteses para compreender o gosto dos comensais pela comida
regional e o consumo simbolico-cultural do rural: 1) A origem rural dos
antepassados declarada pela maioria dos comensais os predispde a dominar 0s
cddigos de interpretacdo das tradicGes regionais, além de motivar o interesse
pela culinéria regional e pelas representaces da ruralidade, permitindo que

eles apreciem a comida e o restaurante VO Maria, mesmo quando ha uma
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ascensdo social, pois suas memarias e 0 seu habitus continuam os vinculando
ao mundo rural. Essa hip6tese é coerente com a observacao in loco da atitude
dos comensais no restaurante, a medida que a maioria demonstra
familiaridade com os pratos servidos e revela em conversas informais o prazer
em se servir dos alimentos, mesmo que considerados gordurosos e caléricos,
enquanto uma minoria queixa-se da falta de carnes grelhadas e de variedade;
2) A posse de capital econdbmico e o acumulo de capital cultural, via
escolarizacdo, sdo condi¢Oes necessarias as praticas do lazer e do consumo
cultural: nesse caso, praticas de viagens e excursfes, além de idas mais

frequentes a restaurantes.

Corroborando tal interpretagdo, 34,2% afirmaram que a principal
motivacdo para a ida ao restaurante foram as férias escolares e/ou do
trabalho, algo muito coerente diante do fato de que a aplicacdo do
questionario ocorreu em janeiro — més de férias escolares, no qual muitos
pais também tiram férias para ficar/viajar com a familia; 24,9% citou como
motivacdo principal o trabalho e/ou o fato de estar de passagem pela
rodovia, o que reforca a observacdo feita in loco de que o trafego de
automaveis e de pessoas diariamente na PB-079 é continuo, seja em funcgéo
do trabalho ou dos estudos (Areia possui um Campus da Universidade
Federal da Paraiba - UFPB); e 23% alegaram outros motivos, com destaque

para o “estilo e a comida regional”.

Se, de um lado, 45,2% dos respondentes admitiram que sua
passagem por Cha do Jardim e sua visita a Areia tratava-se de uma atividade
de lazer/turismo; de outro, 0 mesmo percentual foi obtido para aqueles que
disseram estar realizando apenas uma parada para almocar, 0 que néo
permite fazer grandes inferéncias. Dentre aqueles que vincularam sua visita
ao lazer e ao turismo, as atividades realizadas prioritariamente durante
aquela visita foram: visitas aos engenhos (24,7%), tour pela cidade de Areia
e a UFPB (16,5%) e visitas aos museus (12,2%).
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Livro de Visitas — album de fotografias dos melhores momentos

Com o objetivo de entender melhor as percepgdes dos visitantes em
relagdo ao V6 Maria, analisei mensagens deixadas no seu primeiro “Livro
de Visitas”, que abrange um periodo de dois anos, de 2013 a 2015.
Chamado pelos gestores do restaurante de “Livro de Criticas e Sugestdes”,
ele fica disposto em uma mesinha, na qual também é servido o café (cortesia
do restaurante), ao lado do balcdo de alvenaria onde sdo servidas as
refeicbes. Conforme observei, ninguém ¢é convidado expressamente a
escrever ou deixar uma mensagem nele, assim trata-se de comentarios
escritos voluntariamente, razdo porque se tornam uma excelente fonte para
compreender o olhar dos visitantes sobre o espago rural.

Dos 1.012 registros contabilizados, apenas 538, ou seja, 53,2%
puderam de fato ser analisados, posto que o restante continha apenas
assinaturas ou rubricas. A partir dos comentarios validos, observou-se que
63% foram escritos por mulheres e 37% por homens. Os comentarios sao de
carater predominantemente positivos em 96,1% dos casos, misto em 3,5% e
em apenas 0,5% possui carater negativo.

Esses numeros podem ser facilmente explicados pelo fato de que as
pessoas ndo gostam de se expor, ja que o livro € pablico e qualquer pessoa
pode folhear e até responder um comentario de outra no proprio livro, como
pude constar em uma de suas 98 paginas. Ademais, como a maioria das
pessoas que por ali passam esta vivenciando um momento de lazer, sua
disposi¢do para reclamar ou se queixar € muito baixa. Normalmente, ocorre
justamente o contrario, gracas ao esforco continuo da equipe do restaurante
para atender bem e agradar todos os clientes, fazendo por vezes
malabarismos diversos, tais como fazer um cha ou um suco para atender um
pedido especifico de um cliente, oferecer uma porcdo de sobremesa extra e

prepara-la para viagem etc. O bom atendimento tornou-se tema de
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agradecimentos e de muitos elogios deixados no Livro, como 0s transcritos

abaixo.

Adorei, do atendimento a qualidade da comida. A decoragéo
nos faz voltar no tempo. Continuem! (Lécio Barbosa,
22/12/201, local de origem ndo declarado).

As palavras ndo conseguem traduzir tudo o que sinto. Um
lugar abengoado, pessoas abencoadas!!! Deus os ilumine
sempre!!! (Rosangela, 19/04/2014, Recife/PE).

Nesse sentido, observou-se que 98% das mensagens trazem algum
tipo de elogio, seja em relacdo a decoracdo, ao atendimento, a comida ou ao
conjunto. Muitos comentarios expressam incentivo e encorajamento,
fazendo referéncia a fé e a Deus, ou seja, tém fundamento religioso, em
pelo menos 8% dos casos.

Quanto a regido onde moram os autores dos comentarios, a analise
dos dados corrobora com os resultados obtidos com a pesquisa feita em
2016 e descrita anteriormente, haja vista que: 89% declararam-se do
Nordeste; 6% do Sudeste; 2% do Centro-Oeste. Cada uma das outras
regides do pais registraram 1% e os estrangeiros somaram também 1%.

Muitos comentarios exprimem a aprovacdo da proposta do
Restaurante e dos produtos culturais e representacdes da ruralidade por ele
“empregadas”. O nivel de escolarizagdo elevado — tal qual foi observado
por meio da sondagem —, revela-se na grande énfase dada a cultura pelos
comensais. Supde-se que o acumulo de capital cultural via escolarizacdo 0s
torna capazes de reconhecer e valorizar o Restaurante como iniciativa de
preservacdo do patriménio material e imaterial da cultura nordestina, como

se pode constatar a seguir:

Lindo restaurante!! Ideia maravilhosa, idealizado pelos jovens
da cidade!! Comida boa ao som suave de Luis Gonzaga,
doces, cachagca e produtos locais! Perfeito! Parabéns!!
Grande abrago e muita sorte! *Linda horta!! (Léle, data e
local de origem ndo declarados).
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O "VO6 Maria ndo é um restaurante e nem serve comida, é
antes de mais nada a verdadeira representatividade de nossa
cultura, e serve iguarias que nos faz visitar nossas origens e
memérias antepassadas. (Aurélio, data e origem ndo
declaradas).

Apesar do comentario de Léle expressar um erro em relacdo a quem
idealizou o restaurante, supostamente os “jovens da cidade”. Na verdade,
trata-se de uma iniciativa de jovens de origem rural, filhos de agricultores e
agricultoras que continuam morando no sitio. Essa observacéo é reveladora,
pois evidencia que o olhar presente na concepcdo do empreendimento é o
olhar urbano sobre o rural, o olhar dos citadinos. E talvez seja esta a razao
do grande sucesso do V6 Maria: seus fundadores conseguiram identificar as
expectativas saudosistas de um passado rural e transforma-las em produtos
de consumo-simbdlico, vinculados ao lazer e ao turismo. Dai o conceito de
performatividade cultural fazer sentido para o caso em questdo, posto que a
cultura adquire um carater perfomativo e de recurso, que é apropriado como
mercadoria e elemento de afirmacdo identitaria, assim como de
manifestacdo das crencas e costumes, em uma constante redefinicdo e

negociacdo entre os atores no espaco social.

Muitos estudos demonstram que o olhar urbano representa 0 campo
muitas vezes como um cenario de préaticas de entretenimento, algo que
procurarei ilustrar melhor com o caso da festa de aniversério infantil
realizada no restaurante, cujo tema era “Festa na fazendinha”. Essa atitude
dos citadinos também pode explicar porque a decoracdo e o ambiente do
restaurante sao tao significativos e elogiados pelos visitantes e comensais, a

exemplo de Arthur e Elizabeth.

Que lugar incrivel [incrivel], amei a comida e a decoracéo
esse ambiente me trouxe uma experiéncia nova e antiga ao
mesmo tempo. (Arthur, 19/087/2014, origem ndo declarada).

Muito bom sentir o gostinho do sitio novamente. A decoragéo,

a comiga [comida], objetos fazem voltar ao tempo e traz
saudade. (Elizabeth Pinheiro, Jodo Pessoa/PB — sem data).
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Outro aspecto muito enfatizado em muitas mensagens é a tematica
da nostalgia e do retorno ao passado. Segundo Williams (2011), pode-se
argumentar que a nostalgia € uma experiéncia universal, principalmente
aquela referente a infancia. Assim, a excessiva aclamacdo das referéncias
simbdlicas ao passado presentes na decoracdo do Restaurante pode ser
relacionada a diferentes aspectos: a infancia de seus autores-comensais, a
legitimacdo de uma memodria social, a valorizacdo das tradicdes, ao desejo
de continuidade de um mundo estavel, de valores mais sélidos e identidades
menos fragmentadas etc. Contudo, quero chamar atencdo para o fato de que
essas pessoas estdo falando a partir da experiéncia de quem mora nas
cidades, talvez, em alguns casos, em metropoles, onde, frequentemente, as
pessoas se sentem oprimidas e atomizadas pelo trabalho, pelo trénsito
cadtico e pelos males da modernidade, da industrializacdo e do mercado

capitalista — poluicéo, individualismo, consumismo etc.

Relembrei de um tempo que achava que ndo voltaria mais!
Muito bom! (Gisele — data e origem nédo declaradas).

O sabor é um sonho que se sente no céu da boca. O
atendimento € um embalar carinhoso. O ambiente é uma volta
ao passado. (Pericles, 02/10/2013, origem ndo declarada)

As investigacdes de Gislene Silva sobre o imaginario de leitores
urbanos, que resultou na obra “O sonho da casa de campo”, apontam que a
nostalgia do passado rural, a exemplo do que se constatou em 68% dos
comentarios do livro de visitas do V& Maria, pode ser interpretada como
um sentimento de insatisfagdo com a vida nas cidades, seja em razéo da
artificialidade das relagdes sociais, da fugacidade da vida moderna ou do
estresse cotidiano. Essa insatisfacdo alimenta a idealizacdo de um campo
imutavel em suas “tradigdes”, onde as pessoas sabem “passar o tempo”,

onde nem os valores, nem as identidades sejam tdo fluidos. Esse mesmo

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.16-68, jan./jul., 2017




57
Festa na Fazendinha

imaginério urbano contemporaneo, porém, concebe outra forma de olhar e
rememorar o rural, a partir da qual as dificuldades e, sobretudo, o trabalho

sdo apagados.
Conforme Silva (2009, pp. 128-129):

Sabores, odores, ruidos, cores, texturas... Qualquer sinal pode
estimular nossos sentidos e chamar a vida as lembrangas. A
insatisfacdo, porém, parece ser o0 motivo mais frequente, ja que
a substéncia da rememoracéo, embora seja vista como soma do
que “ficou guardado” implica muito mais no sentimento de
perda daquilo que “ficou para tras”. A lembranga é puro
oximoro, a presenca da auséncia.

Vale salientar que, se, de um lado, a memoria nos remete ao passado,
do outro, o tempo da memoria € o presente, posto que é no presente que ela
se constroi, ao responder as necessidade do presente e ndo as do passado. “O
Nordeste tradicional é um produto da modernidade que s6 é possivel pensar
neste momento”, afirma Albuquerque Junior (2009, p.91). Isso abre portas
para compreender a no¢do do “esquecimento programado”, como uma
funcdo da memoria para proceder um descarte seletivo daquilo (ideias,
representacdes, comportamentos, lembrangas...) que ndo mais faz sentido no
presente, isto é, daquilo que ndo é mais necessario porque ndo aporta
significado para um determinado grupo/classe no presente (MENESES,
2007). Logo, a auséncia de mencéo ao trabalho e/ou as dificuldades reflete a
situacdo de distanciamento da maioria dos comensais atualmente em relagao

a vida cotidiana no sitio.

“Festa na fazendinha” no album de familia

Nesta se¢éo, descrevo 0 aniversario de um menino que mora com 0s
pais na cidade de Areia e que teve a festa de trés anos celebrada no Vo
Maria. Esse evento permite algumas inferéncias e se presta a interpretacao

dos signos, icones e significados envolvidos no consumo simbodlico da
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ruralidade pelas familias citadinas. Nessa perspectiva, o processo analitico

empreendido se aproxima do método de anélise sociossemiética™.

Os preparativos para mais um dia de trabalho comecaram cedo
no restaurante, por volta das 7h30, pois o domingo é dia de
‘casa cheia’. Ainda mais naquele domingo, 28 de fevereiro,
pois apds o almogo estava programado um aniversario no
Restaurante. N&o seria 0 primeiro evento realizado 14, o espaco
ja foi locado inclusive para a celebracdo e a festa de um
casamento de um casal de outra cidade. Talvez por isso, a
equipe do VO Maria ndo me pareceu ansiosa, mas na verdade
animada. Funciondrios celetistas e temporarios j& haviam
iniciado a preparacdo do cardapio da festa ainda no sabado, eu
mesma fui a cidade fazer compras de alguns ingredientes junto
com a “gerente”. Eles seriam responsaveis por servir os
refrigerantes e sucos e alguns pratos especiais: salada de frutas,
mugunza, creme de galinha etc., preparados na cozinha do V6
Maria. Todavia, o bolo, os salgados, os docinhos e a decoracéo
da festa vieram prontos e eram de responsabilidade de outra
equipe contratada pelos pais do aniversariante.

Ainda no inicio da manhd, os pais e a equipe de
decoracdo chegaram ao VO Maria e comegaram a organizar a
mesa do bolo. Painéis foram montados com esteiras em palha
de bananeira — que j& existiam no Restaurante, sobre as quais
foram fixados 0 nome da criancga, bexigas na cor azul e amarela
além de outros aderecos decorativos trazidos pela equipe de
ornamentacéo.

A propria mae havia confeccionado os arranjos das
mesas e as lembrancinhas: garrafas revestidas de tecido branco
com manchas pretas, em referéncia a vacas leiteiras
holandesas; e ‘baldinhos de leite”, com doces e outras
guloseimas para serem distribuidos as criangas convidadas. As
garrafas foram colocadas sobre as mesas dos convidados e
receberam flores amarelas, colhidas ali proximo, na cerca viva
que fica ao lado da rodovia. Os baldinhos de leite
confeccionados em EVA™ seriam colocados na mesa do bolo,
para decora-la e seriam distribuidas “depois dos parabéns”. O
forro da mesa do bolo havia sido confeccionado em tecido de
saco de estopa e cobria a mesa até chegar ao chdo. Sobre a
mesa, entorno do bolo, também foram dispostos dezenas de
docinhos com carinhas de animais: vaca, porco, cavalo,

8 A sociossemitica busca entender as representagfes sociais através dos signos e a
concepcdo destes a partir da cultura. Adotando-se os ensinamentos de Peirce de que tudo é
signo, a referida ciéncia nos leva a compreensdo de todo e qualquer fendmeno social de
representacdo da mensagem.

¥ EV.A. é uma borracha fina, proveniente da mistura de Etil, Vinil e Acetato, bastante
utilizada por artesdos e artistas, principalmente na decoragdo e producédo de artigos para festa
infantis por ser colorida, flexivel e ndo-t6xica.
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pintinhos etc. Algumas pellcias desses animais também foram
colocadas ao pé da mesa, junto com imagens dos personagens
de uma série televisiva destinada ao publico infantil. Um balde
de leite antigo também foi utilizado na decoracdo e colocado
junto a mesa.

A equipe da decoracdo trabalhou para deixar tudo
pronto até as 11h, quando o almogo comecou a ser servido aos
clientes habituais do domingo. Porém, o atendimento aos
comensais foi encerrado mais cedo nesse dia, ja que a festa de
aniversario iria comegar as 15h. Observei o desenrolar da festa
do outro lado da rodovia, a partir do terraco da residéncia de
minha anfitria, na Chd. Vi que os convidados da festa
chegaram todos de carro, vindos da cidade. Eles comegaram a
chegar antes do horario previsto, por volta das 14h30min.
Nenhuma das criangas da vila foi convidada. Elas ficaram toda
a tarde a observar a movimentacdo, a partir do terraco e da
janela, com uma curiosidade que superava por pouco a minha.
Assim, vimos eu e elas o “palhago-matuto® animando as
criangas da festa, organizando o quebra-panela, brincando de
roda no patio a frente do restaurante... Deu para perceber que,
naquela tarde, as musicas eram outras, nada de forrd, mas sim
musicas infantis. Percebi também que a tarde passou
preguicosa e que os convidados pareciam ndo querer ir embora.
A festa s acabou quando a noite chegou, os pais e familiares
da crianca foram os Gltimos a deixar o local. Porém, a equipe
do V6 Maria ainda trabalhou até aproximadamente as 20h do
domingo, limpando e organizando o restaurante, pelo que
ganhou hora extra, segundo disseram.

Para encaminhar a analise do evento descrito, proponho a seguinte
questdo: o0 que a Festa na Fazendinha pode nos dizer sobre as formas de
consumo da ruralidade?

Em primeiro lugar, é preciso destacar que 0 que estava sendo
consumido era uma representacdo depurada do rural, produzida entre o real
e 0 imaginario. Nesse sentido, é preciso destacar que “Festa na
Fazendinha”, tema escolhido pelos pais da crianga para o evento, faz
referéncia a uma série televisiva que retrata o universo rural, conhecida
como a “Turma do Cocoric6”, cujo personagem principal & Jalio: um

menino de oito anos que nasceu na cidade grande e vai passar suas férias

2 Um jovem ator de Areia, em inicio de carreira, foi contratado para animar as criangas.
Seu personagem era um misto de palhaco com matuto. Usava calga jeans, camisa
quadriculada de mangas curtas e chapéu de palha e tinha a rosto pintado de palhaco.
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escolares na fazenda de seus avos. A série € popular e seu publico-alvo é
composto de criangas pequenas. Além disso, ressalta-se que a raca de vaca
holandesa, aquela branca com manchas pretas no corpo, usada como mote da
decoracdo, ndo é vista com frequéncia nos pastos das propriedades locais, que
se dedicam em sua maioria a cultivo de frutas, cana de agucar, gado de corte e
producdo de grdos para subsisténcia. Esse elemento decorativo nem mesmo
fazia referéncia a vaca Mimosa, personagem da Turma do Cocoricd, a qual €
azul. Ademais, os outros elementos escolhidos, tais como o tecido de saco de
estopa usado para decorar a mesa do bolo, tem também um papel definido:
conferir “simplicidade” e “rusticidade”, conforme as nog¢Bes ja descritas
anteriormente. Em outras palavras, os citados adornos da festa transmitiam a
ideia de “‘autenticidade” a fantasia da Festa na Fazendinha, que era vivida
coletivamente pelos convidados.

Em segundo lugar, a escolha do Restaurante para a realizagédo do
evento, certamente, ndo foi aleatdria, pois a prépria decoracdo do
restaurante combinava perfeitamente com a proposta. Poder-se-ia dizer,
inclusive, que havia uma verdadeira harmonia entre o tema escolhido e o
local da festa. Portanto, a decoracdo e o ambiente do V6 Maria contribuiam
diretamente para construcdo de uma experiéncia estética do que é a
ruralidade para agquelas pessoas: um espaco de lazer e entretenimento e uma
paisagem/cendrio bucolica. Porém, outros elementos de decoracdo — as
pellcias, as bexigas, as lembrancinhas, produtos estes que demandam um
processo de industrializacdo — vieram do “exterior”, isto é, da cidade; razéo
por que também é verdade que essa mesma experiéncia poderia ser
reconstruida, ao menos parcialmente, em qualquer outro espaco, inclusive
na cidade de Areia ou qualquer outra. Mas, nesse caso, a experiéncia seria
mais pobre em signos e significados, devido a auséncia da natureza
provedora — que pode ser simbolizada nas flores naturais, colhidas ali
mesmo —, e na paisagem em volta, bem como pela inexisténcia do contato

com os trabalhadores-residentes. Estes, além de também fazerem parte do
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cenario, gracas ao fardamento que usavam na ocasido, composto por
camisas em chita colorida, chapéu de palha e sandalias em couro; sdo
essenciais a satisfacdo dos convidados/comensais pela forma atenciosa,
amavel e acolhedora como os atendem e os servem. A observacdo me
permite afirmar que essa maneira de atender e tratar as pessoas ndo é fruto
de um treinamento ou capacitagdo, mas sim de um ethos que caracteriza a
forma como as populages rurais relacionam-se com outros grupos externos,
algo que sera problematizado em minha tese.

Esse episodio também permite perceber a separacdo clara entre
producdo e consumo, trabalho e lazer/entretenimento. O consumo da
paisagem rural e de suas representacbes € um momento de lazer e
entretenimento para os citadinos, enquanto que para aqueles que ali habitam
era mais um dia de trabalho. A equipe do V6 Maria, que é formada
essencialmente por jovens que moram na zona rural e s@o filhos de
agricultores, estavam justamente produzindo e fornecendo a mao de obra
necessaria ao lazer dos citadinos. Essa analise corrobora a interpretagédo
fornecida por Paula (1998, s/p), segundo a qual se trata do rural como
experiéncia urbana, “como tema de referéncia ou fonte de inspiragdo, que
ndo se refere a experiéncia do rural no que concerne a vida e,
principalmente, ao trabalho [...] um rural que exclui o trabalho”.

Por ultimo, uma ressalva é preciso ser feita em relacdo a persisténcia
e a continuidade da ideia do rural como um lugar provedor e produtor de
alimentos para toda a sociedade. O balde de leite antigo e a referéncia a vaca
leiteira simbolizam isso. Em outras palavras, o rural continua sendo visto
como uma fonte inesgotavel de recursos; porém, agora ndo apenas de
alimentos, mas também de lazer e de entretenimento ligados a apreciacédo da

natureza, da paisagem e dos elementos culturais da ruralidade.
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Consideracoes Finais

A complexidade das novas formas de interacdo social e simbolica
entre campo e cidade revela-se no caso da comunidade Cha do Jardim.
Como visto, trata-se de um desses lugares onde as expressdes das novas
ruralidades, o consumo cultural e as politicas de desenvolvimento pdem em
marcha novos fluxos de interacdo entre a populacao rural e 0s representantes
de entidades governamentais e ndo governamentais, consultores de negocio,
moradores de condominios de campo (residéncia secundaria),
pesquisadores, turistas e excursionistas. Nesse sentido, em primeiro lugar,
deve-se lembrar de que esse fendmeno ndo seria possivel sem a mediacdo da
midia, que ja realizou diversas reportagens para veiculos de comunicacao
nacionais, inserindo a Comunidade em uma rede de relages que ultrapassam
a fronteira local/regional e em uma rede de distribuicdo cujos limites ainda
ndo estdo tdo bem definidos. Em segundo, convém observar que parte dos
membros da Comunidade trabalha e contribui ativamente para produgéo da
experiéncia de consumo da ruralidade pelos citadinos, selecionando,

atualizando e reafirmando certas representacGes em detrimento de outras.

Conforme os dados apontam, a relacdo que os citadinos mantém com
o rural é medida, de um lado, pela memoria social e, de outro, pelo lazer e
consumo. A memdria como representacdo, referente a lembrar ou
rememorar, implica a imaginacdo do passado (MENESES, 2007) e a
mobilizagdo dos sentimentos de saudosismo e nostalgia. O consumo e 0
lazer, por sua vez, implicam a fruicdo do espaco rural como uma paisagem
cultural. Assim, o consumo simbolico-cultural da ruralidade, no caso em
questdo, dar-se por meio de uma experiéncia de apreciacdo estética e
sensorial da decoracdo, da musicalidade, dos alimentos, da arquitetura do
Restaurante, que ¢ percebido como uma representagdo “auténtica” da cultura

nordestina. Dessa forma, o Restaurante Rural V6 Maria torna-se o palco
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onde o gosto dos citadinos, pertencentes a uma classe media recente e

predominantemente de origem rural, tenta afirmar-se e se reproduzir.

Pode-se dizer que o gosto pelo “rustico”, pelo “simples”, traduz a
tentativa de afirmacdo de um estilo de vida “desapegado”, distante das
preocupacOes ordinarias do cotidiano, sobretudo do trabalho. Neste sentido,
0 estilo de vida dessa classe média baseia-se na separagdo entre producao e
consumo. Isso se manifesta explicitamente na “festa na fazendinha”, ocasido
em que as categorias “tempo livre” — referente a um tempo extraordinario e
excepcional — e tempo de trabalho — de natureza cotidiana e ordinaria — sdo
opostas e tensionadas a partir dos papéis ocupados por cada grupo: 0s rurais
(residentes) trabalham/servem enquanto o0s urbanos (visitantes) se

divertem/consomem.

Essa relacdo ndo € hora nenhuma questionada pelos sujeitos em
questdo: tudo parece fazer parte de uma logica “natural” do mercado
capitalista, em que uns compram e outros vendem, uns trabalham e outros
consomem. Isso leva a acreditar que, no caso em questdo, apesar dos Novos
fluxos de interacéo, as posi¢Oes dos atores no espaco social sdo mantidas,
sendo as préaticas de consumo cultural compativeis com a reproducdo das
hierarquias do sistema de classificacdo do gosto, devido a reposicdo das

diferencas entre as classes sociais.
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Resumo: Este trabalho discute os novos fluxos de interagdo entre
campo e cidade a partir do estudo das percepcbes de familias
urbanas em relacdo ao Restaurante Rural V6 Maria, na Comunidade
Chéd do Jardim, na Paraiba. Trata-se de um desses lugares onde as
expressdes das novas ruralidades, o consumo cultural e as politicas
de desenvolvimento evidenciam como o espago rural e suas
representacfes tornam-se um produto no mercado de bens
simbolicos. A pesquisa qualitativa incluiu a observacao, a aplicagao
de questionarios ¢ a analise de conteudo do “livro de visitas” do
Restaurante. Os resultados apontam que o consumo simbélico-
cultural da ruralidade implica uma experiéncia de apreciagao estética
e sensorial, produzida entre o real e o imaginario, comum a certos
estilos de vida. Assim, o olhar urbano representa 0 campo como uma
paisagem cultural e um cenario de praticas de lazer e
entretenimento.

ABSTRACT: This paper aims to discuss the new flux of
interaction between the countryside and the city from the study of
perceptions of urban households in relation to the rural restaurant
named V6 Maria in the Cha do Jardim Community, based in
Paraiba. The mentioned restaurant is a place in which expressions of
new ruralities, cultural consumption and development policies
highlight how the countryside and its representations become a
product in the symbolic goods market. The qualitative survey
included observation, questionnaires and content analysis of the
restaurant’s guestbook. The results pointed out that the symbolic-
cultural consumption of rurality implies in an aesthetic and sensory
appreciation experience, produced between the real and the
imaginary, common to certain lifestyles. Thus, the urban look
represents the field as a cultural landscape and a scenary of leisure
and entertainment practices.

Recebido para publicacdo em maio/2016.
Aceito para publicacdo em setembro/2016.
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caso do artista naif Chico da
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Introducao

O conjunto de procedimentos de autenticacdo e certificagdo que até hoje
cerca as operacOes de venda dos quadros do artista naif Chico da Silva (1910-

*! Este trabalho foi originalmente apresentado no 39° Encontro Anual da ANPOCS, em 2015, no
Grupo de Trabalho “Arte e Cultura nas sociedades contemporaneas” € aborda a discussdo central
da pesquisa de doutorado “E ou nao é um quadro Chico da Silva? Estratégias de autenticago e
singularizagdo no mercado de pintura em Fortaleza” (2015), orientada pela professora do
Programa de P6s-Graduagdo em Sociologia da UFC, Dra. Andréa Borges Ledo e financiada pelo
CNpg.
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1985)%, tanto nos espacos fisicos de venda de arte como nos virtuais, para além
de uma conduta rotineira de precaucdo do mercado de pintura, denota o
permanente estado de suspeita do comércio pictorico brasileiro com relagdo as

obras atribuidas ao pintor acreano®.

Considerado o Artista mais plagiado e falsificado da historia da arte
primitiva, Chico da Silva se particulariza dos casos de contrafacdo que atrelam
nomes consagrados da pintura nacional, como Candido Portinari, Tarsila do
Amaral, Alfredo Volpi e outros pelo fato de que, em certa medida, ele ndo sé
permitiu que terceiros imitassem seus trabalhos como os estimulou a tal atividade,
estendendo sua producdo com origem nos ateliés coletivos estruturados na
Fortaleza da década de 1960.

O modo peculiar de encarar a questdo da propriedade intelectual, ao
licenciar o pintor de assinar trabalhos executados por outras pessoas, dentre outras
acles, promoveu um jogo paradoxal entre cépia e original, pondo em causa a
nocdo de autenticidade das suas obras. Isso levou os intermediarios diretos de
Silva, seus marchands, e as instancias de comercializacdo, a forjarem indices de
diferenciacéo e individualizacdo que resguardassem minimamente a crenca acerca

da autenticidade dos quadros postos em circulagéo.

Recorrendo a expedientes intrinsecos e extrinsecos a obra, os profissionais
do mercado buscaram estabelecer a distingdo entre o0 que seria uma auténtica
composicao de Chico da Silva e uma fatura seriada reproduzida por um anénimo

“copista”, mediante a combinag¢do de estratégias mais ou menos elaboradas de

22 Elementos como a datagdo, a assinatura, 0s motivos, os certificados de autenticidade e outros
visariam a fornecer, em termos objetivos, as garantias minimas da autoria e genuinidade das telas.

2 Nascido no Alto do Tejo, cidade do Acre, Chico da Silva despontou como um dos nomes mais
importantes do primitivismo brasileiro em 1940, quando o seu “descobridor”, Jean-Pirre Chabloz,
levou seus quadros de forma itinerante pela Europa. Ganhador da mencdo honrosa na Bienal de
Veneza de 1969, Silva se tornou um fendmeno de mercado, superando em nimero e dimensao o
sucesso comercial de muitos de seus predecessores ja bem situados no mercado local, tais como
Afonso Lopes (1918-2000) e José Fernandes (1918-2010).
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diferenciagdo que se embasavam na concepgédo tradicional e candnica de bem

artistico, construida pela Modernidade.

“A obra de arte ¢ executada pela mao do artista ou sob seu controle; ela ¢
Unica ou produzida em um numero limitado de exemplares, ela porta sua propria
finalidade” (MOULIN, 2007, p. 94). Sob esta légica, o objeto artistico deve ser
singular e raro, resultado material da atividade solitaria e exclusiva do artista. Dito
de outra maneira, sua producdo deve excluir qualquer tipo de divisdo do trabalho,

caso ela ndo seja excluida, deve-se dissimular a exclusdo (MELOT, 1999).

O regime de producdo no qual estava assentado o mercado de pintura
massivo “Chico da Silva” subvertia, desta forma, o modelo canénico da obra
como fruto do trabalho individual do artista. Mais proximo do regime de
colaboracdo e cooperacao tratado por Becker em Os mundos da arte (2010), no
qual o trabalho de producéo artistica pode ser observado pelo paradigma da acao
coletiva, 0 modo de producdo organizado por Silva, a0 promover a feitura de telas
primitivas seriadas, expressava-se ainda de maneira adversa ao estatuto singular e

original da obra de arte, definido em muito por sua escassez e raridade.

A fim de assegurar a salvaguarda dos valores cardinais que legislam o
mercado de pintura, novos padrdes de autenticidade foram engendrados pelos
intermediarios, no redimensionamento dos seus usos juridicos legais, pautados na
associacdo indivisa entre o trabalho estético e a pessoa do artista. Com efeito, a
natureza do Direito referente a obra de arte parte da premissa de que a legitimacao
do objeto artistico emana da unicidade do autor®*. Na expressdo mais elementar,
esta ligacdo se encontra evidenciada pela assinatura, marca distintiva pessoal,
manifestacdo da presenca do corpo singular inscrito sobre a tela (FRAENKEL,
1992).

%0 direito de sequéncia (droit suite), dispositivo que regulamenta o direito exclusivo da
propriedade artistica sobre a cessdo, difusdo e reproducdo das obras, e que destina ao artista, aos
seus herdeiros, certa parte do lucro sobre as revendas das obras plasticas, encontra embasamento
nesta associagao.
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Enquanto locus de elaboracéo e recriacdo de valores, o0 mercado de arte,
instdncia social e economicamente objetiva, trabalha continuamente em
articulacdo com o campo cultural para preservar essas nocoes de originalidade,
singularidade e autenticidade, mesmo que, para isso, ele tenha que provocéa-las
artificialmente. A reversdo da capacidade reprodutiva dos meios técnicos que
inauguraram um novo estagio nas artes plasticas demonstra bem esse papel. Com
base em mecanismos de rarefacdo sofisticados e arbitrarios, mostra-se possivel
dissimular a escassez, seja pelo uso de tecnologias ultrapassadas — portanto raras —
ou pela inversdo das propriedades multiplicadoras, por meio do controle de

nimeros>>,

Nesta dinamica de manipulacdo de oferta, fica explicita o efeito da
mediacdo na imputacdo de atributos e valores, estéticos e materiais. Reconhece-
se, desta forma, que as estruturas mediadoras de varias ordens, humana,
institucional e material (HENNION, 2002) exercem intervencdo sobre a obra,
produzindo-a se ndo em sua materialidade, no seu valor. Nestes termos, a
presenca de instancias de mediacdo assinala para o grau de autonomia do campo
com relacdo a outras esferas sociais, tendo como indices de independéncia a
aparicdo do corpo de agentes especificos, instituicdes singulares e uma linguagem
propriamente artistica (BOURDIEU, 1989).

O mercado de pintura Chico da Silva, desta forma, apresenta-se como um
bom caso para se pensar sociologicamente. Ao atribuir as instancias
intermediarias papéis mais ativos, produtivos e polivalentes, se analisa a préatica
artistica dentro de um jogo realizado a trés, entre produtores, intermediarios e
receptores (consumidores) (HEINICH, 1998), onde cada um, numa acdo mutua e

confluente, concorre para o funcionamento do sistema das artes como um todo.

% Estratégias de rarefacdo de multiplos ja eram acionadas nas sociedades pré-industriais. No
século XVII, Michel Marolles, primeiro grande colecionador de gravuras francesas, buscava
distinguir dentro de seus catalogos as obras matrizes dos mestres das impressdes seriadas. Naquele
momento, a omissdo do processo de fabricacdo se mostrava como garantia de originalidade da
peca, ja que, sendo os gravadores mais populares do que os artistas sua identificacdo evidenciavam
0 uso das tecnologias de reproducdo (MELOT, 1999).
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Partindo de pontos diferentes do mundo da arte, a organizagdo do regime
de producdo coletiva é circunscrita na injuncdo do arranjo comercial de pintura
daquele periodo sobre o fazer artistico de Silva; pondo, assim, em evidéncia a
intervencdo e influéncia da intermediacdo sobre os modelos e definigdes que 0s
artistas fazem de si e da arte, com base na tensdo que se exerce sobre a autonomia
criativa do artista, na redefinicdo de pretensGes e padrdes de carreira, alteracdo de

condicdo de trabalho e reorientacdo dos imperativos da producéo artistica.

Chico da Silva, um artista de mercado.

Os primeiros trabalhos plasticos de Chico da Silva, feitos a carvéo, cacos
de telha e folhas, tinham como suporte os muros das casas dos pescadores da
Praia Formosa, em Fortaleza. Foi o critico suico Jean-Pierre Chabloz, que ao
entrar em contato com o artista praiano, no final da década de 1930, introduziu-o a
pintura em tela, fornecendo tintas, pincéis e adquirindo as producdes para sua
colecdo particular.

Pode-se dizer que essa mudanca de suporte representou o0 primeiro passo
para a insercdo de Silva na economia de mercado, tendo em vista que o quadro
possui a qualidade movel necessaria para o fluxo comercial. “Um quadro feito em
Paris orna uma parede de Toquio. Amanhd, sera vendido e partird, talvez, para
Lisboa” (LEGER, 1989).

Com a aceitacdo nacional e internacional de suas obras e o trabalho da
critica especializada que instituiu o seu lugar de legitimidade no cenério da
producdo pictorica, Silva adquiriu considerada reputacdo artistica passivel de
conversao em rentabilidade econdmica. Com efeito, a constituicdo de valor de um
pintor, no duplo sentido estético e monetario, depende da articulacdo do campo
artistico e do mercado (MOULIN,1997). Muito embora se apoiem em ldgicas
distintas, as instancias comerciais e culturais atuam mutuamente na construcéo de
quadros honorificos e financeiros.

De maneira geral, a fixacdo do artista no arranjo comercial da pintura
depende do seu percurso feito no circuito de instancias de consagracdo que

estruturam o mundo da arte. Com base na ampliagdo dos circulos de
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reconhecimento que se originam do campo de proximidade do artista, seus pares,
e se encaminham para esferas mais distantes do espago de execucdo da obra, 0s
locais de exposicdo e instancias museoldgicas, se elaboram referenciais que
balizam a entrada ou ndo do artista no circuito de vendas, da mesma forma o valor
inicial deste artista recém-chegado.

Concorre também para a transformacédo do produtor em ativo a afirmacéo
da vertente pictdrica a qual este se alinha na economia global de mercado. No
caso de Chico da Silva, a abertura do comércio pictorico para as obras
classificadas como naifs ou primitivas em muito colaborou para a sua colocagédo
no circuito mercantil de bens de excecdo. Com a dinamizacdo das vendas de
quadros naifs em galerias de arte moderna®®e com a estruturacdo de uma rede
comercial especializada no género, da qual a galeria Jacques Ardies e Brasiliana
sdo emblemadticas, as telas do pintor puderam assumir valores consideraveis,
atraindo cada vez mais espacos de venda de pintura renomados do eixo Rio/ S&o
Paulo, tais como a Petite Galerie.

No plano local, mediante o aparecimento da embrionaria base
mercadoldgica conformada pelas primeiras galerias e espacos equivalentes de
comércio de pintura de Fortaleza, assim como pela dindmica do arranjo comercial
indiferenciado de arte, composta por lojas de decoracdo, moldurarias e centro
turistico, estabeleceu um panorama favoravel para a intensa circulacdo das telas
do artista primitivo.

Caracterizado pela utilizacdo de diversos canais de escoamento, formais e
informais, estruturados e indiferenciados, o mercado pictorico configurado em
torno da obra de Silva se inscreveu dentro de um modelo de mercado local ndo
rigidamente organizado, pautado no funcionamento de logicas e estruturas

distintas que se expressam na acdo confluente e concorrencial de varios atores

% Quadros do género naif eram comercializados juntamente a artistas como Volpi, Di Cavalcanti e
Portinari (BUENO, 2015).
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associados a rede comercial de galerias ou ao circuito de vendas alternativo das
lojas de decoracéo e das moldurarias®’.

A multiplicacdo dos circuitos de comercializacdo e o crescimento da
demanda pelos quadros do artista primitivo, dindmicas mutuamente influentes,
condicionaram a organizagdo do regime de producéo coletiva que ira se estruturar
no bairro de Fortaleza onde Silva residia, o Pirambu. Com vistas a atender ao
crescimento dos pedidos com origem em diferentes mediac6es, Chico constituiu a
primeira unidade nuclear de auxiliares, formada por criancas e jovens moradores
da Rua Inez. Eram eles: Baba, Garcia, Francisca (Chica), Claudionor e Ivan. No
discurso de um grupo de criticos, artistas, intelectuais e jornalistas da época, se
tratava da formagao de uma escola artistica, a qual foi denominada de a “Escola

do Pirambu”.

Escola do Pirambu, regime de producao coletiva e mercado massivo
de pintura.

De acordo com os relatos, Sebastido Lima da Silva, conhecido como Baba,
foi o primeiro aprendiz de Silva. Na sequéncia, vieram José Garcia dos Santos,
Ivan de Assis e Chica, filha do pintor, iniciada na pintura pelo pai aos dez anos
(OS PINTORES, 1977, p.5). O fato de morarem no mesmo bairro reforcou o
argumento de constituicdo de uma escola artistica, no sentido de que o critério
geografico e o sentimento de pertenca a comunidade forneceriam substrato que
conformariam produgbes relativamente homogéneas, parecidas com as

manifestacdes estéticas populares daquele bairro®®,

2’ Com efeito, ¢ preciso considerar que “a depender dos meios em que se pautavam as
distribuicdes, as obras de Silva foram objeto de valoragfes artisticas e monetérias diferenciadas
que, de certa forma, repercutiram sobre o valor global da obra do artista dentro da economia de
mercado. O desencontro de precos ocasionado com a multiplicacdo de praticas de venda e
elasticidade da oferta ocasionou a fixagéo do nivel de preco bem abaixo da tabela do artista, fato
encarado negativamente pelo mercado, sobretudo o secundario, espaco onde se cristalizam
efetivamente os valores” (OLIVEIRA, 2015, p.140).

%8 0 argumento toma como base os exemplos de cidades como Florenca e Veneza, centros onde se
desenvolveram estilos e técnicas referentes a formagdo intencional direta e ‘“outras vezes
decorrentes de fatos mais gerais de associagao civil e de influéncia reciproca” (WILLIAMS, 1992,
p.64).
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Trabalhando sob o mesmo teto ou em suas préprias residéncias, estes
auxiliares ajudavam Silva com a crescente demanda pelas suas composicdes
primitivas, realizando os desenhos, os pontilhados, as pigmentacdes e 0s
preenchimentos. De caracteristicas informais, o funcionamento da oficina ndo
seguia regras rigidas de horarios e dias, e a distribuicdo de tarefas também n&o se
encontrava plenamente definida®®. Neste sentido, cada auxiliar fazia um pouco de
tudo, ficando a cargo de Chico da Silva fazer o acabamento, finalizar a obra e

assina-la.

No ambito das relagcBes travadas naquela oficina de trabalho, a
producdo artistica realizada explicitava, de uma forma muito notéavel,
o0 regime de cooperacdo e de associacdo subjacente & constitui¢do dos
objetos de arte, assinalada por Becker. Para esse autor, toda arte
repousa sobre uma larga divisdo do trabalho cuja articulagdo de
multiplos sujeitos é imprescindivel (Becker, 2006, p. 27). Mesmo a
pintura, que se notabilizou como processo de criacdo extremamente
solitario, obedeceria uma légica colaborativa. (RODRIGUES;
OLIVEIRA, 2012, p. 278)

A ampliagdo da procura pelos quadros “Chico da Silva” ocasionou a
multiplicacdo do numero de oficinas paralelas a do Pirambu. Estes nucleos se
encontravam sob a supervisio dos marchands®de Chico e dos seus ajudantes,
Baba e Ivan. Neste movimento de expansdo, foram incorporados novos
integrantes ao quadro de auxiliares. Foram eles: Claudionor, Ivan, Bab4, Garcia,
Gilberto Brito, Maria Augusta, Manuel Lima, Cainha, Raimundo Neto, Chico
Carabina, Viuvinha, Neto, Valberto, Alexandre, Verinha, Chico, Geraldo, Lucia,
Graca, Bosco, Soldadinho, José Boneco, Cecilia, Chiquinho do Conjunto e Neu
(GALVAO, 1986).

Neste regime, a solicitacdo da assinatura de Chico era regular.
Constantemente, chegavam a casa de Silva lotes numerosos de faturas executadas
nas oficinas paralelas para o pintor imprimir seu nome. Geralmente, o artista

recebia uma quantia aleatdria por esse gesto. Algo irrisério diante do numero de

% Com excegdo de Claudionor, que, por sua habilidade de trago, se tornou o riscador oficial do
grupo.

% Chico da Silva teve como marchands o cantor lirico alemdo Henrique Blunh, o galerista e
cronista da midia impressa Mauricio Xerez e 0 ex-sapateiro José Edilson Pitombeira, mais
conhecido como Déo.
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telas assinadas e da probabilidade de lucros com a comercializagdo desses

trabalhos.

Subsequente a esta descentralizacdo da producdo de quadros “Chico da
Silva”, assistiu-se a proliferacdo desmedida da sua maneira de pintar, fenémeno
que inseriu — na intensa dinamica produtiva de telas — pessoas que nunca tiveram
contato com o artista naif, nem com seus “discipulos”, conformando uma grande

legido de andnimos em fabricantes de quadros profissionais.

Com base nas prototipias extraidas da matriz tematica do pintor acreano
(principalmente de aves), derivaram-se faturas pautadas nas caracteristicas
principais da pintura de Silva (os motivos alegéricos, o pontilhado marcante, o
tracado ritmado e outros), orientadas pela ideia estereotipada de primitivismo que
evoca a assimetria, a imperfeicdo e o exagero da distorcdo do desenho (FROTA,
1977).

O fato de a arte primitiva se configurar como uma manifestacdo estética
que abrange, de uma forma geral, pessoas distantes dos circuitos oficiais artisticos
e culturais, pode, em certa medida, explicar a facilidade com que as obras de
Chico da Silva — ou a maneira Chico da Silva de pintar — foi apropriada por
grande parte da populacdo do Pirambu: cerca de quinhentas pessoas, incluindo

homens, mulheres e criancas.

Ao ignorarem o didlogo com a histdria das formas artisticas — ainda que
abrigadas sob o mesmo estatuto das obras modernas autorreferenciadas e
esotéricas — estas expressdes oferecem condi¢des para que mesmo o0s desavisados
deste legado do passado especifico possam ensejar a sua entrada no campo
cultural. Este movimento paradigmatico abriu precedente para a tentativa de
“amadores” desprovidos dessa competéncia historica se afirmarem como artistas
integrados (BOURDIEU, 1996).

Além do que, corroborou esse fendmeno a disjuncdo que o proprio artista

operou na sua obra, isto €, entre aquela que foi celebrada pela critica na exposicéo
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itinerante pela Europa — promovida por Chabloz nos anos de 1950 — e a
comercializada massivamente desde a decada de 1960.

Na passagem do guache para o 6leo e do papel-cartolina para o duplex,
observa-se a reducdo e sintetizacdo dos detalhes plésticos e variacfes tematicas
caracteristicas de seus primeiros trabalhos. Essas mudangas, como objeto de
critica do professor de Historia da Arte Detlev Noack, sdo vistas como perdas
estéticas. Para cle “a perfei¢do de detalhes dos seus primeiros trabalhos, que o
tornaram famoso no mundo inteiro, foi substituida por uma técnica da producéo

quase mecanica, dai a proliferagio que gerou”. (MAGALHAES, 1975, p.1).

Com base na observacdo das composi¢cdes produzidas sob a
subvengdo de Chabloz, nas dependéncias do Museu de Arte da UFC e
no contexto mercadoldgico do atelier-residéncia, é perceptivel que os
detalhes plésticos e variagdes teméticas dos trabalhos iniciais do
Pintor foram sendo reduzidos e sintetizados paulatinamente ao ponto
de subsistirem deste conjunto seminal um repert6rio de motivos mais
restrito e um padrdo de composicdo prescrito (OLIVEIRA, 2015,
p.157)

Para aqueles que intermediavam diretamente os trabalhos realizados pelo
regime coletivo de producdo das oficinas associadas a Chico da Silva, seus
marchands, a necessidade de elaborar critérios de singularizacdo e autenticacdo
tornou-se imperativa, especialmente ante a insercdo descontrolada da producéo
concorrencial realizada pela legido de andnimos do bairro Pirambu e as dendncias

veiculadas pela midia impressa sobre a existéncia dos outros “chicos-da-silva™".

Com o intuito de retomar o monopdlio do mercado de pintura, foram
forjadas estratégias e técnicas de individualizagdo, mais ou menos elaboradas, ndo
impostas imediatamente, mas estimuladas deliberadamente por Silva e seus
intermediarios. Todo este trabalho coletivo consistiu em estabelecer as

classificacbes e distingbes do que seria um auténtico ou inauténtico Chico da

31 Seguem alguns titulos de matérias que circularam no periodo: “Chico da Silva criou uma
Indtstria de Quadros” (O Povo); “Moga Pintava os Quadros de Chico” (Gazeta de Noticias);
“Quem Pintou os Quadros de Chico da Silva? ” (Revista O Cruzeiro); “Francisco Silva Ou a
Ingenuidade Perdida” (Jornal do Brasil) (ESTRIGAS, 1988).
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Silva, um trabalho inteiramente executado pelo Artista naif ou uma mera

reproducéo realizada por um anénimo do bairro Pirambu.

Zonas de comercializacao massiva dos quadros “Chico da Silva”.
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O trabalho do mercado na salvaguarda da crenca da autenticidade.

O valor da autenticidade é concebido como uma caracteristica central das

praticas produtivas e mercadologicas de arte. Ndo por acaso, trata-se sempre de

um trabalho importante, que abrange um corpo de profissionais (marchands,

galeristas, peritos, historiadores de arte e outros) autenticar ou deslegitimar uma

obra plastica, uma vez que decorre desta comprovacdo de veracidade os aspectos

principais que particularizam o trabalho com relagdo aos outros.

Compreendida como um atributo quase que teoldgico, no sentido que

envolve a obra numa espécie de aura magica, a autenticidade a engloba numa

perspectiva de tempo e espago, na qual a relacdo entre proximidade e distancia
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promove “o aqui agora da obra de arte, sua existéncia Unica no lugar em que ela se
encontra” (BENJAMIN, 2013, p.167).

A autoridade desta nocdo se encontra, portanto, relacionada a condicao de
se tratar de um produto que resulta da acdo individual, autbnoma e singular. Neste
sentido, a autoria se expressa como fonte inquestionavel de autenticidade, o que
incide sobre a atividade do mercado em imputar responsabilidade a uma s6 pessoa
sobre um trabalho de producéo de uma obra, realizada, em muitas circunstancias,

dentro de uma rede coletiva e colaborativa de diversos profissionais.

Embasada no mito da méo do artista (ZOLBERG, 2006), do qual se
postula que emanaria do contégio fisico do criador as propriedades especiais dos
objetos artisticos, a autenticidade tende a ser preservada com todos os esforcos
pelo mercado artistico em articulagdo com o campo cultural, pois nela repousa a
definicdo social e juridica de bem artistico, ainda que esta concepcdo forjada na
Modernidade seja posta em causa pelo novo contexto tecnoldgico de reproducdo e

pelo discurso das vanguardas contemporaneas.

Ao longo da historia da arte, é possivel identificar mecanismos de
rarefacdo e autenticacdo que foram mobilizados pelo mercado de arte em prol de
reverter a capacidade reprodutiva dos suportes nas suas possibilidades
tecnoldgicas. Algumas praticas mais arbitrarias que outras recorriam ao uso de
estratégias de controle de multiplos, que incluiam a utilizacdo de técnicas raras € a
numeracdo de provas como fatores de individualizagdo de gravuras e esculturas.
Nestes termos, “o desejo de originalidade ndo esta definitivamente anulado pela
reprodutibilidade mecanica do objeto artistico, haja vista que é possivel provoca-
lo, ainda que artificialmente” (OLIVEIRA, 2015, p. 49).

Muito embora a arte contemporanea tenha questionado esta nocao classica
de obra de arte, atentando para carater coletivo e colaborativo do fazer artistico
gue pde em suspenso a centralidade do autor como fonte una e fixa do sentido da
obra, tal conceito roméantico ainda orienta o mercado, agregando valor simbolico e

monetario. Por este motivo, o0 mercado de obras de arte considera este critério
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como um elemento preponderante na constituicdo de rotinas de valores

estabelecidas pela proximidade da obra com o seu autor indiviso.

[...] obras de arte cuja superficie tenha sido diretamente tocada pela
mao do artista, como pintura a 6leo, desenhos e aquarelas, sdo mais
valiosas do que a arte cujo meio deixa o artista relativamente distante.
Xilogravuras, gravuras, aguas-fortes, litografias, serigrafias e, mais
recentemente, também fotografias correspondem a uma crescente
distancia e, em geral, a mediagdo de técnicos especializados entre o
artista e a obra acabada. (ZOLBERG, 2006, p. 143)

No caso do mercado de pintura “Chico da Silva”, a afirmacdo da
identidade pictdrica singular se erigiu com base na mobilizacdo de expedientes
internos e externos a sua obra estética, que visaram a preservar a crenca na
autenticidade das composi¢des postas a venda. Constituiu, destarte, como trabalho
dos intermediérios de Silva e do préprio pintor, formular critérios objetivos,
pautados minimamente na concepcao classica de obra de arte, que segmentassem
e definissem as composi¢fes genuinas de Silva com relacdo a outras produgdes

seriais.

Com efeito, a limitagdo da ideia de autoria expandida funcionou no sentido
de restringir a permissao do direito de pintar a maneira de Chico da Silva somente
aos seus membros familiares, mais especificamente aos seus filhos Chica e
Roberto. Isto implicava o reconhecimento da participacéo de auxiliares no sistema
de feitura de telas, entretanto condicionada pelo critério dos lagos de
consanguinidade. Com base nesta reducdo do nucleo de producdo de telas ao
circulo familiar, os filhos passaram a reivindicar uso exclusivo da classificacdo de
“Escola do Pirambu”, ja pleiteada pelos primeiros auxiliares da Rua Santa Inez.
Em uma entrevista ao jornal O Povo de 1976, Chica afirmou, de modo enfatico,
quando perguntada sobre a existéncia de uma escola de pintura: “A escolinha do

meu pai somos nos dois, eu e 0 Roberto. E mais ninguém!” (P.4).

A reducdo do nucleo de producdo das telas ao circulo consanguineo

fortalecia, de certa maneira, o argumento de que o modo de producdo coletiva

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.69-88, jan./jul., 2017




82
O caso do artista naif Chico da Silva

organizado por Chico guardava relagio com a sua origem indigena®. Nas
sociedades tradicionais, de uma forma geral, a questdo da autoria singular néo
assume muita relevancia, tendo em vista que a producdo visual se utiliza de um
fundo coletivo partilhado por certas etnias e clas. O conjunto de saberes e fazeres
séo repassados de geracgdo a outras sem que se determine a origem singular autoral
(GOLDESTEIN, 2012).

A possibilidade de categorizar os quadros saidos do atelier — como um
“Chico produzido pelo Chico”, um “Chico produzido pela Chica”, um “Chico
feito pelo Roberto” e hierarquizar praticas de valores com base na maior ou menor
participacdo de Silva na execugédo da obra — expressou o fato de que a concepgéo
de autoria expandida ainda esbarrava na singularidade artistica de Silva, fonte esta

da majoracdo simbdlica e material.

Apesar dos trabalhos executados pelos filhos fossem considerados como
legitimos, era a possibilidade de Silva interferir na tela, em alguma etapa da
realizacdo da obra, que conferia certo status de autenticidade, comprovando sua
supervisdo mais direta. Neste sentido, as declaracdes que circulavam de que Chico
ndo mais participava das atividades na oficina organizada em sua casa, eram

veementemente negadas por seus filhos e marchand.

Frei Antdbnio da Memdria, Dona Heloisa Juacaba e Gilberto Brito
afirmam que ha quase cinco anos Chico ndo produz um quadro
exclusivamente seu. Por outro lado, José Edilson Pitombeira — o Déo
—, Francisca Domingos da Silva e Carlos Roberto da Silva, estes dois
altimos filhos do artista, sdo categoricos ao afirmar que o “velho
jamais deixou de pintar” (NOGUEIRA, 1978, p.19).

Com relacdo a retomada do controle do monopdlio comercial, também foi
acionada como estratégia a reducdo dos espacos de venda. Foram divulgados
como canais legitimos de comercializacéo das telas auténticas do artista primitivo
sua casa/atelier, organizada como uma espécie de centro turistico no bairro

Pirambu, e um conjunto de lojas de artesanato presentes no Centro de Turismo de

%2 0 pai de Chico da Silva, Francisco Domingos da Silva, era um indio Kampa peruano.
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Fortaleza. Buscava-se com isso reorientar os turistas e compradores de forma
geral a adquirirem os trabalhos que seriam de procedéncia confiavel, pondo em

questdo a oferta massiva que se encontrava em outros espacos informais.

Sob esta logica, a compra direta com o pintor ou com seu representante
oficial aumentava a garantia da autenticidade. Esta préatica negligenciava toda a
estrutura intermediaria de comercializacdo organizada na Cidade, formal e
indiferenciada, repercutindo sob a oscilagdo da fixacdo do roteiro de precos do

artista.

Com o mesmo intuito, a promog¢do de exibigdes de Silva pintando “ao
vivo” tencionava certificar a clientela de que as composigdes eram,
incontestavelmente, realizadas por ele. O artificio adotado parecia seguir a risca o
comentario de um colunista da cidade que aconselhava aos compradores de Silva
reté-lo em um ambiente com os materiais necessarios a fim de obter trabalhos

auténticos®,

A presenca de Silva nas mostras também tencionava assegurar a autoria
inquestionavel dos quadros. Registros da época exibem o artista posando em
frente aos trabalhos apontando para eles. O superficial gesto despretensioso
parecia querer afirmar a legitimidade do material exposto. Ainda que

arbitrariamente, se constituia como indicador minimo de autenticidade.

De modo objetivo, a emissdo de certificados de autenticidade se apoiava
em garantias juridicas para validar os trabalhos pretensamente executados pelo
pintor. Desta maneira, as composi¢Ges que saiam do atelier de Chico da Silva
traziam uma certificacdo autenticada em cartorio pelo proprio artista e a sua

assinatura com firma no verso da tela**. Tal medida se pautava na conduta tomada

%3 «“parte de colegdes foi realizada nessas circunstincias particulares e o relato futuro com base
nesse dado atribuiu maior legitimidade as obras por dois aspectos — protestava que as pegas ndo
haviam sido feitas por copistas, nem em regime de colaboracdo e assisténcia, portanto, eram
objetos singulares, produtos de uma agéo individual artistica” (OLIVEIRA, 2015, p. 184).

% Os certificados emitidos por Chico, na década de 1970, foram autenticados no Cartério Martins,
localizado no bairro Parque Manibura, em Fortaleza.
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por varios artistas plasticos dentro do mercado de arte que trabalhavam o verso da
tela ou a base da escultura com informacgdes, como: nome artistico, data de
realizacéo da obra, técnica empregada, titulo da pintura e outros, a fim de facilitar
o trabalho futuro de peritos e especialistas no processo de atribuicdo da obra
(SANTOS, 1999).

Observa-se que a justaposicdo de indices de autenticacéo tencionava levar
o0 comprador a acreditar na propriedade legitima dos quadros. Para além destes
aspectos externos a obra, 0s elementos intrinsecos a fatura plastica também foram
acionados nesta dindmica de diferenciacdo. Era, portanto, no plano pictérico, das
formas, das linhas e das cores, que o artista tentava restituir a sua credibilidade e

autoridade pinturesca ante a massificacao das faturas primitivas.

Como gesto mais basico de afirmacdo da autoria, a assinatura foi
reelaborada pelo pintor, demarcando a sua singularidade frente a formula logotipo
disseminada entre os outros ‘“chicos”. Percebe-se nos trabalhos realizados em
meados da década de 1970, a utilizacdo do classico FD Silva; entretanto, com a
extensdo do tragado do “F” sublinhando toda a assinatura. Nao raras vezes, a hova
identificacdo nominal estava ainda acompanhada de uma impresséo digital do seu
polegar.

Naquele momento, as autoridades iniciaram um intenso trabalho de busca
as falsas assinaturas. Na porta de hotéis e lojas de artesanato, eram apreendidos
quadros que ndo portassem os elementos legais de certificacdo®. Outra medida
cabivel, por parte da policia, foi orientar que estes produtores identificassem seu

préprio nome nas faturas.

Silva buscou inserir novos elementos ao repertorio tematico “Chico da

Silva”, inclusive, ao universo ampliado pelos pintores da “Escola do Pirambu”.

% Quando foi delegado, o advogado e proprietério do jornal O Estado, Vanelouis Xavier Pereira,
apreendeu cerca de 300 identificados como falsos “Chicos da Silva”.
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Ao incorporar novas figuras de animais e plantas, fusdes entre o mundo vegetal e
animal, ele reforcava suas qualidades pictoricas singulares e afirmava a validade
de tais aspectos no discurso: “Ninguém tem o meu traco” (O POVO, 1980, p.5),

declarava ele, em entrevista.

Outro elemento que passou a ser considerado como critério importante na
segmentacdo de obras legitimas ou copias foi a sua datacdo. Os quadros realizados
em toda a década de 1960 e na primeira metade dos anos de 1970 foram
permanentemente colocados em causa. Isto porque teria ocorrido neste intervalo
temporal o maior nimero de participacdo de terceiros, seja com base no
funcionamento dos nucleos de producdo supervisionados por Chico ou das
oficinas de pintura que se proliferaram no bairro Pirambu. Tratava-se, deste modo,
de uma aquisicdo arriscada, do ponto de vista da legitimidade, comprar obras

datadas neste intersticio.

Em suma, a tentativa de salvaguardar o valor da autenticidade frente a um
mercado pictorico serializado e massivo possibilitou a Chico e seus intermediarios
mais diretos engendrarem novos padrbes de autenticidade, redimensionados pela
relativizacdo do sentido classico desta concepcdo, sem negligencia-la
completamente. A elaboracéo de gradac6es de genuinidade amparadas pela maior
ou menor participacdo do artista primitivo na execucdo colaborativa da obra
expressa tal estado de flexibilizacdo. Desta maneira, o uso de classificacdes como
“falso”, “meio-falso”, “genuino” ou “Chico da Silva” orienta a clientela na
aquisicdo de obras pretensamente executadas integral ou parcialmente por Silva.
Considerando que em determinadas circunstancias estas categorias se equivalem
no sentido de que satisfazem do mesmo modo a “boa vontade cultural” do

comprador (BOURDIEU, 2009).
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Resumo: Visa problematizar a constituicio de padrdes de
autenticidade em meio a dindmica mercadoldgica da pintura. Desta
maneira, o comércio pictdrico “Chico da Silva” se expressa como
um caso interessante para refletir sobre a imputacdo de valores a
obra artistica operada pelas mediacdes humanas, materiais €
institucionais. Pintor naif de reconhecimento internacional, Silva
(1910-1985) promoveu um jogo paradoxal entre copia e original,
pondo em causa a propria nocdo de autenticidade das suas
composicdes ao envolver terceiros na sua dindmica produtiva. Sendo
a autenticidade um valor cardinal tanto para as praticas artisticas
como para as mercantis, competiu ao mercado acionar estratégias,
mais ou menos elaboradas, de autenticacado e singularizacéo pautadas
em expedientes intrinsecos e extrinsecos a suas obras.

ABSTRACT: It aims to discuss the establishment of authenticity
standards through the marketing dynamic painting. In this way, the
pictorial trade "Chico da Silva" is expressed as an interesting case
to reflect on the imputation of values to artistic work wrought by
the human, material and institutional mediations. Naif painter of
international  recognition, Silva (1910-1985) promoted a
paradoxical game between copy and original, calling into question
the very notion of authenticity of his compositions to involve third
parties in its productive dynamics. Being the authenticity one
cardinal value for both artistic practices as for commercial,
competed to trigger market strategies, more or less elaborate,
authentication and singling guided in intrinsic and extrinsic
expedients to their works.
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H& uma permanéncia na histéria da televisdo no Brasil dos programas de
auditorio. A despeito de diferentes conteddos e roupagens, desde as primeiras
gravacdes até hoje, esse tipo de emissdo continua atraindo um publico, nas
palavras de Maria Celeste Mira, “popular, ruidoso e feminino” (1995, p.190). Ao

estudar uma versdo particular desses programas — na qual histérias intimas de
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pessoas comuns sdo comentadas no palco por profissionais “psi” — deparei-me,

nos anos 2010, com um universo semelhante.®

Casos de Familia (SBT) e Marcia (Bandeirantes), que tematizam o0s mais
diferentes conflitos familiares, desentendimentos com vizinhos e amigos, séo
versOes brasileiras de um formato que também orienta producdes na TV e na
radio, ndo apenas na América Latina, mas também nos Estados Unidos e na

Franca.

As plateias comandadas por Christina Rocha e Marcia Goldschmidt sdo
compostas majoritariamente por mulheres, vindas de certo grupo social, e a
associacdo com esse universo popular ¢ feminino é considerada “natural”, tanto
pelos produtores quanto pelas préprias participantes das plateias. Pode parecer
curioso a primeira vista que, em outro suporte, para a radio, um programa de
auditério que também traz depoimentos para serem comentados por um
psicoterapeuta tenha mais legitimidade cultural em relacdo aos da televisao aberta,
ou seja, ele ndo estd imediatamente associado a esse universo. Uma frequentadora
assidua das gravacdes de No Diva do Gikovate (Radio CBN), realizadas no Teatro
Eva Herz, no interior da Livraria Cultura da Avenida Paulista, em Sdo Paulo,
referiu-se as duas emissdes de TV mencionadas acima como “um Gikovate com

downgrade”.*’

Pesquisas no campo da Sociologia da Cultura (MEHL, 1996; ILLOUZ,
2008, 2011) apontam para uma maior aceitacdo social da exposicdo de
sofrimentos e conflitos na configuracdo social atual, relacionada a difusdo do
discurso terapéutico pela inddstria cultural. Elas sugerem que emissées em TV e
em rédio, assim como filmes, livros e revistas, ajudam a divulgar uma “cultura

psi”’, como um modo de o grande publico ter acesso a atuagdo de psicologos (e

% Essa percepcdo é partilhada por outra pesquisadora, cuja investigagéo a respeito do universo das
empregadas domésticas também abarcou gravacdes de programas de auditério. Ver Macedo
(2013).

%7 Vale destacar que trechos curtos das entrevistas realizadas, palavras ou expressdes ditas pelos
entrevistados, serdo citados com aspas no corpo do texto.
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outros profissionais “psi”).*® As producdes do SBT, Bandeirantes e CBN citadas
poderiam, portanto, ser consideradas versdes brasileiras divulgadoras do discurso
terapéutico; no entanto, mesmo tendo contetdos semelhantes, ndo desfrutam da
mesma legitimidade. O programa de rédio € um bem cultural mais legitimo do que
os da televisdo, isto é, ele ndo partilha do mesmo rebaixamento atribuido as

emissoes televisivas.

Se a participacdo nas plateias for considerada uma prética cultural e seus
frequentadores tidos como consumidores de um conjunto de bens simbolicos, é
possivel perguntar, tendo o gosto de classe como chave interpretativa, as
motivagdes dessas pessoas que vao as emissoras de TV e ao teatro para consumir
— € ainda para ajudar a produzir — tais bens. Quais valores, constricbes e
recompensas as orientam, dadas suas posi¢cdes no espaco social? Quais sdo as
formas de apropriacdo desses bens culturais? Por que (especialmente a plateia da
TV) aceita integrar programas malvistos ndo somente por criticos, como também

por parte do grande publico?

A intencdo aqui ndo ¢ responder de maneira definitiva essas questdes, mas,
a partir de alguns dos resultados de minha tese de doutorado®, pretendo, de um
lado, tecer consideracdes a respeito das condi¢cbes em que sdo produzidos esses
consumidores e seu gosto, e, de outro, refletir acerca da construcdo de uma
hierarquia simbolica entre esses diferentes bens culturais a fim de apontar a
imposicdo de um principio cultural de um grupo em relacdo a outro. Em outros
termos, algumas representacbes e ideias sdo consideradas (naturalmente)

dominantes. Nesse sentido, poder-se-ia fazer referéncia ao conceito de violéncia

% A “cultura psi” diz respeito, segundo Mehl, a ampliacdo e a diversificacdo da abordagem
psicolégica. Diferentes bens culturais veiculam o discurso terapéutico ao grande publico,
fornecendo explicages, conselhos e esquemas praticos de como agir.

% Intitulada O DivA no Palco: discurso terapéutico, indGstria cultural e producdo de bens
culturais com pessoas comuns (2013), minha tese foi realizada no Programa de P6s-Graduacdo em
Sociologia da Universidade de S&o Paulo, sob a orientacdo da Profa. Dra. Irene de Arruda Ribeiro
Cardoso, com o auxilio de uma bolsa de doutorado do CNPq e outra PDEE (CAPES), para o
periodo do estagio doutoral na EHESS, em Paris.
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simbélica de Bourdieu.”® E uma violéncia relacionada & imposicao dissimulada e
legitima de um arbitrario cultural, “que se exerce com a cumplicidade tacita dos
que a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na medida em que

uns e outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-la” (1997, p.22).

Os grupos estudados — frequentadores da plateia da TV e do teatro (onde o
programa da CBN é produzido) — abarcam pessoas heterogéneas; porém, quando
contrastados, € nitida a diferenca entre as condi¢cBes econémicas e sociais de
ambos.** O gosto, como sugere Bourdieu (1983, 2007), ndo é uma atribuicio
individual ou inata: ele esta relacionado ao nivel de instrucédo e a origem social, ou
seja, ao volume e a distribuicdo de capital econdbmico e cultural dos agentes
sociais. Desse modo, 0s gostos e os estilos de vida desses dois grupos, 0 consumo
de bens e de praticas culturais, como ressaltado adiante, sdo distintos e produtores

de distingéo.

O publico do teatro: frequentadores de “No Diva do Gikovate”

A sua pesquisa vai ficar espraiada, porque é muito diferente o publico
de um e de outro. Ndo tem nada ver. Nada a ver! Sdo pessoas de outra
classe social, outra mentalidade, outra idade, vai ficar bem, bem...
Diversificado. (MAURICIO, entrevista, 30/4/2010)

0 Nas palavras do autor: trata-se de uma “violéncia suave, insensivel, invisivel a suas proprias
vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias puramente simbdlicas da comunicacdo e do
conhecimento, ou, mais precisamente, do desconhecimento, do reconhecimento ou, em ultima
instdncia, do sentimento. Essa relacdo social extraordinariamente ordinaria oferece também uma
ocasido Unica de apreender a légica da dominagédo, exercida em nome de um principio simbdlico
conhecido e reconhecido tanto pelo dominante quanto pelo dominado, de uma lingua (ou uma
maneira de falar), de um estilo de vida (ou uma maneira de pensar, de falar ou de agir) e, mais
geralmente, de uma propriedade distintiva, emblema ou estigma, [...]” (BOURDIEU, 2002, p.3-4).
* A pesquisa empirica que da base a presente reflexio compreendeu ndo somente entrevistas com
participantes do palco e da plateia, produtores, apresentadores, psic6logos, entre outros
profissionais, dos trés programas, como também observacdes feitas durante as respectivas
gravacBes. Em relagdo as emissoras de TV, somente no SBT tive permissdo para acompanhar as
filmagens também na coxia, além da plateia. Foram feitas no total cerca de 70 entrevistas entre
2009 e 2011, sendo destacadas aqui aquelas realizadas com integrantes dos trés auditorios. De
acordo com a sugestdo dos entrevistados, entre os frequentadores da plateia de No Diva do
Gikovate, as conversas aconteceram em sua maioria em espacos publicos, como cafés, enquanto as
realizadas com frequentadores das plateias na TV, em suas casas. Alguns dos comentarios tecidos
nas proximas secdes estdo referidos as observagdes feitas nesses encontros.
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Como bem ajuiza o entrevistado Mauricio* - um auditor geral de 46 anos
e divorciado — o publico que frequenta as gravacdes no Teatro Eva Herz é distinto
daquele da televisdo. No teatro, trata-se de um publico com um maior capital
econdémico e cultural, permitindo tracar um estilo de vida diferente daquele

experimentado pelo outro grupo.

Ao comentar 0 gosto pelos programas, 0s entrevistados mencionaram
outros bens e praticas consumidos cotidianamente, ressaltando, portanto, alguns

aspectos que distinguem o consumo cultural de ambos.

Embora muitas vezes ndo possua formacdo na area da saude ou, mais
especialmente, na area “psi”, o publico pesquisado do Dr. Gikovate interessa-se
por temas relacionados a ambas, buscando algum tipo de conhecimento nesses
campos, donde o consumo de diferentes bens culturais — emissdes de radio, livros,
colunas em jornais e revistas, palestras, filmes. Alguns até mencionam uma
afinidade de longa data com essas areas, desde o periodo em que escolheram sua

formag&o no ensino superior. Outros fazem referéncia a uma busca recente.

Silvia é uma assidua participante das gravacdes. Aos 63 anos, formada em
Jornalismo pela Escola de Comunicagdo e Artes da Universidade de Sao Paulo,
trabalha como secretaria num escritorio préximo ao Conjunto Nacional. Ela deixa
seu carro no estacionamento do prédio onde trabalha e caminha pelo bairro Jardim
Paulista para chegar ao teatro. Na maioria das vezes vai acompanhada por sua
irmd, Cristina, e uma amiga, Aurora, ambas j& aposentadas, viuvas, sem filhos e
poucos anos mais velhas. Como Silvia, elas também cursaram o ensino superior e
trabalharam fora. Ambas residem relativamente proximas do local das gravacoes,

uma na Vila Nova Conceicdo e outra em Higienopolis.

Tal qual a irmd, Cristina sempre trabalhou como secretaria executiva.
Apdbs se graduar em Relagcdes Publicas, na Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM), cursou por trés anos Comunicagdo Social na mesma

instituicdo, porém ndo se formou. J& Aurora, além da graduacdo em Letras na

20 nome de todos entrevistados foi modificado para evitar que fossem identificados.
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Universidade Presbiteriana Mackenzie, é formada em inglés pela Cultura Inglesa,
tendo sido professora de portugués e inglés em escolas particulares e, também,
secretaria executiva. Ela € uma entre os entrevistados que afirmou ter desejado
estudar medicina. Na época do vestibular, porém, com o falecimento do pai,
precisou conciliar seus estudos e trabalho, o que a impediu de seguir essa

formacéo.

Participar da gravacdo € uma entre outras atividades que elas fazem nos
momentos de lazer: frequentam ainda, no mesmo teatro, a gravacdo de outra
emissdo da CBN, Fim de EXpediente;43 costumam ir ao cinema “na regido da
Paulista”, a concertos musicais realizados no Museu da Casa Brasileira, no Jardim

Paulistano, e na Sala Sdo Paulo, em Campos Elisios.

As trés ja tinham familiaridade com a producdo e a trajetoria do Dr.
Gikovate, quando a emissdo da CBN foi ao ar.** Aurora e Cristina encontravam-se
com ele nas idas ao cinema — “ele ainda tinha cabelos pretos e era gordinho”,

indicando o longo tempo que o conhecem.

A jovial secretaria Silvia tomou conhecimento da obra do psicoterapeuta a
partir de seus escritos semanais na Folha de S.Paulo (FSP), ainda na década de
1980."° Naquele momento, ela comecava a repensar seu casamento. Algum tempo
depois, separou-se. Desde entdo, vive com sua Unica filha (que, atualmente, é
adulta e trabalha), fruto desse relacionamento. Elas moram num apartamento na

regido do aeroporto de Congonhas, no Campo Belo. Diz a entrevistada:

** Fim de Expediente, apresentado por um escritor, um ator e um economista (respectivamente,
José Godoy, Dan Stulbach e Luiz Gustavo Medina), é veiculado nas noites de sexta-feira pela
CBN e, desde 2007, possui o formato “com plateia”, isto é, tal qual o programa do Dr. Gikovate,
ele é realizado no Teatro Eva Herz. Essa gravacéo, entretanto, ocorre mensalmente e é transmitida
ao Vivo.

* No Diva do Gikovate estreou em agosto de 2007 e é ainda produzido, assim como Casos de
Familia, veiculado desde 2004 com algumas modificagdes e breves interrupcdes nesse periodo. Ja
Marcia foi ao ar entre 2007 e 2010.

*> A entrevistada parece confundir os jornais, pois afirma que lia sua coluna em O Estado de
S.Paulo. A coluna da FSP foi publicada entre 1980 e 1984, de acordo com o site oficial do
psicoterapeuta (Disponivel em: <http://flaviogikovate.com.br/curriculo/em-portugues/>. Acesso
em 1/6/2016).
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Quando voce Ié alguma coisa de alguém que vocé acha interessante, que
levanta uma polémica, vocé acompanha. Uma forma de eu acompanhar
o0 Gikovate era ler as colunas dele. Eu me lembro de uma dessas colunas
que ele escreveu era sobre o tal principe encantado, que ele voltou num
desses livros. E que todo mundo acha que quer um principe encantado.
No final, esse principe ndo é tdo encantado assim. [...] na época que eu
comecei a ler Gikovate, foi uma época em que eu comecei a repensar 0
meu casamento. Como eu gostava das coisas que ele escrevia, eu lia
cada vez mais. (SILVIA, entrevista, 11/5/2010)

As leituras das colunas do Dr. Gikovate, de alguma forma, ajudaram-na a
refletir sobre sua vida conjugal. De maneira introspectiva, amadureceu a ideia da
separacdo. Ela lembra que ndo comentava com pessoas proximas 0 que estava
acontecendo em seu casamento, tampouco fez uma psicoterapia (anélise), como
seus colegas do escritorio (que se separavam no mesmo momento) porque estava
com uma condicdo financeira dificil durante a separacdo. Assim, ela encontrava
nesses artigos e em filmes “uma catarse”. Silvia menciona ainda um “livro de
autoajuda”, lido nesse periodo:

Livro de autoajuda eu s6 li um até hoje ¢ quando eu fechei, disse: ‘ndo
me serviu para nada’. Era um livro que, na época que me separei estava
muito na moda, era... Como era 0 nome? N&o sei 0 qué das borboletas.
Era uma americana que tinha casado com um executivo e tal, ela se
separou, ja estava com 45 anos e ficou desgostosa, teve que retomar a
vida. N&o serve isso para mim. Nunca parei de trabalhar. Eu falo até

hoje para a minha filha. Hoje, o melhor marido é um bom emprego.
(SILVIA, entrevista, 11/5/2010)

Ainda que ndo se identificasse com a autora do livro, essa e outras leituras
proporcionavam-lhe material para repensar sua relagdo com o marido na época e
sua prépria condicdo feminina (de mulher, esposa, divorciada, secretaria, mée
etc.). Para Silvia, os comentarios do psicoterapeuta chegaram por suportes
diferentes, sendo o programa de radio somente um deles. Trata-se de um entre
outros bens culturais que trazem conselhos e orientacbes em emissdes de radio,

colunas de jornal, livros, filmes. “°

“® Illouz (2008) aponta essa mesma circulacdo do discurso terapéutico — essas orientacdes que
permitiriam aos seus consumidores identificarem-se e refletirem sobre suas vidas — pelas
diferentes industrias culturais estadunidenses (televisdo, cinema, imprensa escrita, mercado
editorial).
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Os artigos do Dr. Gikovate publicados na midia impressa ainda integram,
para essa entrevistada, seu leque de leituras cotidianas, das quais faziam parte, no
momento da entrevista, a FSP e a revista Veja, especialmente as colunas da
escritora Lya Luft e da psicanalista Betty Milan, os sites de noticias UOL e Terra.
Constituem esse repertdrio, os noticiarios veiculados pelas radios CBN (da qual
citou os comentarios de Lucia Hipolito, Arnaldo Jabor, Max Gehringer e Mauro
Halfeld) e Jovem Pan, ouvidas por ela em seu trajeto de carro entre a casa € 0

escritério, de manha e a noite.

Silvia, assim como outros entrevistados, aprecia 0s comentarios de
especialistas que atuam de maneira semelhante a do Dr. Gikovate, porém tratam
de assuntos pertencentes a outras esferas da vida social. Eles comentam e
fornecem explicacBes — a respeito da politica brasileira e internacional, de fatos
(extraordinarios) que aconteceram no mundo, de relagdes profissionais, de
investimentos no mercado financeiro —, em algumas situacfes, sugerem como a

pessoa deve agir.

O consumo de bens culturais semelhantes aos produzidos pelo Dr.
Gikovate €, portanto, uma atividade comum aos frequentadores do teatro. Um
engenheiro de 35 anos, solteiro e sem filhos, residente a Vila dos Remédios,
costuma acompanhar a programacao oferecida pelo Centro Cultural e de Estudos
Superiores Authos Pagano, relativamente proximo de onde mora, no Alto da
Lapa®’ — “Eles tém um café filosofico 14, aos sabados a tarde. Eles gostam de falar
de Carl Rogers,48 Platao, essas coisas” (LUCAS, entrevista, 1/5/2010), referindo-

se ao formato veiculado pela TV Cultura, no qual especialistas de diversas areas —

*" Para informagdes sobre as atividades desse instituto, mantido pela Secretaria de Estado da
Cultura do Estado de S&o Paulo e administrado pela Organizacdo Social de Cultura Instituto
Pensarte, ver o site “Centro Cultural e de Estudos Superiores Authos Pagano”. (Disponivel em:
<http://www.centroculturalauthospagano.org.br/>. Acesso em: 1/6/2016).

*8 Carl Rogers, fundador da “psicologia humanista”, foi um dos profissionais mencionados por Eva
Illouz responsavel por divulgar nos Estados Unidos a teoria freudiana. Seus livros, segundo Illouz
circulavam entre leitores especializados (outros profissionais da psicologia) e o grande publico (cf.
ILLOUZ, 2008, p. 159 e ss.). Trata-se de um profissional com uma atuacdo, mutatis mutandis,
semelhante a do Dr. Gikovate, pois o brasileiro também tem sua producdo voltada ao grande
publico. Ademais, ambos defendem, a partir de abordagens distintas, o desenvolvimento
individual por meio do autoconhecimento, sendo este alcangado ou por meio da apropriacdo de um
saber ou por meio de psicoterapia.
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sobretudo filésofos, psicdlogos e psiquiatras — discorrem a respeito de um tema
contemporaneo para, em seguida, abrir uma discussdo com a participacdo do
pUblico presente.* Esse entrevistado frequenta também o Teatro Eva Herz, para
assistir a pecas teatrais, e outras unidades da Livraria Cultura, especialmente a do
Shopping Villa-Lobos, na qual gosta de acompanhar eventos “voltados a
psicologia”. Segundo Lucas, “eu me interesso muito, leio muito sobre assuntos
relacionados a psicologia, a filosofia. Entdo, por exemplo, se tivesse alguma coisa
hoje, ele [Gikovate] de novo aqui [no Teatro Eva Herz], eu iria participar”
(entrevista, 1/5/2010).

A engenheira quimica, Livia, de 36 anos, também busca aprendizado
qguando vai ao teatro. No momento em que foi entrevistada estava desempregada,
ndo possuia filhos e tinha terminado um relacionamento de nove anos; entretanto,
qguando ainda trabalhava como gerente de producdo numa empresa na Vila
Leopoldina (na qual permaneceu dez anos), ao voltar para casa em Sdo Bernardo
do Campo, costumava parar no Conjunto Nacional e acompanhar as gravagoes.

Diz ela,

Né&o estou ali no auditério para ouvir a palestra do Gikovate porque ele
é legal. N&o. Eu quero aprender. Se ndo for para aprender eu hem vou.
Acho que a gente tem tdo pouco tempo para aprender que quando eu
posso, eu quero aprender. Quero que me traga algum conteldo, sendo
descarto rapidinho. (LIVIA, entrevista, 20/4/2010)

A entrevistada parece tentar empregar seu tempo livre em atividades que
lhe renderiam “aprendizagem” — ela procura as “palestras” do psicoterapeuta por
Ihe proporcionarem “contetido”. Ela frequenta outros eventos na livraria — outras
“palestras” — e espagos diferentes, como o de “Reinaldo Polito”, a fim de
“complementar seu conhecimento” e “desenvolver uma habilidade”. Com tais

atividades, procura se aproximar da psicologia ¢ de “temas na area de humanas”.

%% Essa emissdo tem sua origem, no Brasil, na Livraria Cultura, entre o final dos anos 1990 e inicio
dos 2000. Olgéaria Matos, atualmente professora titular aposentada do Departamento de Filosofia
da Universidade de Sao Paulo e professora titular da Universidade Federal de S&o Paulo, foi uma
das primeiras a participar desses encontros. Posteriormente esse formato foi para a televisdo, sendo
veiculado pela TV Cultura.
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E notavel a instrumentalidade de sua busca: um tempo investido e “aprender”

algum “contetido” como retorno.

Por exemplo, tém muitos caras de autoajuda que ddo palestras. Eu
venho quando da. Ja vim ver shows gratuitos, tem uns gratuitos bem
legais. Lancamento de algum livro. Como eu recebo [a programagéo
mensal da livraria] eu vejo ‘ah, esse livro parece legal’, tem uma
palestra sobre ele? Eu venho. Se a exposi¢do do autor for realmente
legal, vale a pena, eu compro. E uma compra até mais correta e mais
fundamentada. Sempre temas que me agradam. [...] Eu gosto muito
dessa area de psicologia, apesar de ndo ser da area de humanas [...]
sempre que tem temas na area de humanas eu venho para complementar
0 meu conhecimento. Desenvolver uma habilidade que talvez eu néo
tenha desenvolvido tanto. Gosto bastante dessa area, historia,
sociologia, até porque seria um tédio vir para uma palestra de exatas.
Nem tem, ndo existe [...]. Hoje de manha fui a uma palestra no Reinaldo
Polito, que foi do Simon Franco. Foi legal, ele € um headhunter. Tudo
que envolve pessoas me interessa bastante. (LIVIA, entrevista,
20/4/2010)

O espago “Reinaldo Polito” tanto abriga as palestras e os cursos
ministrados pelo proprio Polito, “Professor de Expressdao Verbal”, quanto os de
outros especialistas. Simon Franco, chamado pela entrevistada de “caca talentos”,
foi um deles.”® Pode-se dizer que ambos atuam no “mundo corporativo” e sdo
especialistas, grosso modo, em “relagdes interpessoais” no trabalho. Ensinam
como as pessoas podem se desenvolver, em diferentes aspectos, a fim de ter bons
resultados na carreira profissional. Por meio de contedos distintos daqueles
mobilizados pelo Dr. Gikovate, nomeados de modo abrangente como pertencentes
ao campo da administracdo, os trés profissionais desempenham uma atuacao
semelhante na medida em que, pela via de orientagfes e conselhos oferecidos em
suas palestras e livros, tentam ajudar seus espectadores, leitores e ouvintes a
alcangarem um “bom desempenho”, “sucesso” ou “felicidade”, seja no mundo do

trabalho, seja no da familia. Fornecem, para tanto, modelos, roteiros préaticos de

como agir a fim de se atingir os objetivos perseguidos.

% Para mais informagdes, ver os sites: “Reinaldo Polito” (Disponivel em:

<http://www.polito.com.br/portugues/default.php>. Acesso em: 25/4/2013) e “Simon Franco
Solucdo Inteligente” (Disponivel em: <http://www.simonfranco.com.br/Site/Paginas/index.html>.
Acesso em: 25/4/2013). Nos sites indicados, é possivel contrati-los para ministrar palestras e
CUrsos, para uma pessoa ou um grupo, bem como adquirir seus livros.
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Entre as atividades cotidianas de Livia, figura uma emissdo semanal em
audio da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Séo Paulo (FAPESP), na
qual sdo veiculados resultados de pesquisas financiadas pela instituicdo.>* Sobre

essa emissao (via podcast), ela afirma:

E tudo no ramo da ciéncia, tém temas que sio bem complicados, vocé
fala ‘como o cara pensou nisso?’, mas tudo bem. E bem legal saber que
alguém pensou naquilo. Se vocé for ver é um nivel, ndo é qualquer um
para ouvir aquilo. Ndo ia entender nada. Tem que prestar atencéo,
porque usa muito termo técnico. (LIVIA, entrevista, 20/4/2010)

Livia quase ndo assiste a televisdo, pois, mesmo tendo acesso aos canais
pagos, costuma baixar emissdes norte-americanas (sobretudo talkshows com
atragdes musicais) e as vé em seu computador para treinar inglés. Ela gosta dos
programas CQC (Bandeirantes) e Happy Hour (GNT), bem como do seriado Lie
to me. Afirmou ainda que costumava escutar, quando ia dirigindo ao trabalho, as
radios CBN e Eldorado, além de ja ter participado da gravacdo de Fim de
Expediente.

Outra entrevistada, a amiga de Silvia, citou producbes escritas de
psiquiatras, voltadas ao grande publico, que também apreciava ler — José Angelo
Gaiarsa, Paulo Gaudéncio e Guido Palomba. Os dois primeiros estudaram — tal
qual Dr. Gikovate — na Faculdade de Medicina da Universidade de S&o Paulo. Os
trés mencionados por Aurora sdo autores de muitos livros, sendo que Gaiarsa e
Gaudéncio voltaram-se & divulgagdo,® enquanto que o psiquiatra forense Palomba
produziu artigos e livros cuja circulacdo é mais cientifica e formal, no sentido de

ser dirigida aos pares médicos e juristas. Diz Aurora:

Eu gosto de tudo o que é psiquiatria, psicanalise. 1sso sempre me
chamou a atencdo. E os livros dele [Gikovate] sempre me chamaram a

*! \ale chamar a atencdo para a importancia que essa moca dava ao aprendizado e & sua formagao.
Depois da graduagao, fez dois cursos de especializagdo (MBA’s), um na Fundag@o Getulio Vargas
(FGV) e outro no Centro Universitario da Faculdade de Engenharia Industrial (FEI), ambas em
Séao Paulo, além de falar inglés e alemé&o. Ela foi a primeira a responder positivamente o convite de
ser entrevistada nesta pesquisa.

52 Em sua trajetoria, Gaiarsa também teve uma participagdo no programa Dia-a-Dia (Band), entre
1983 e 1993, no qual respondia a perguntas de telespectadores (cf. “Morre em Sao Paulo o
psiquiatra José Angelo Gaiarsa”. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/815615-morre-em-sao-paulo-0-psiquiatra-jose-angelo-
gaiarsa.shtml>. Acesso em: 26/4/2013).
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atencgdo. Eu li muito, as vezes em biblioteca, as vezes na prépria livraria,
as vezes eu compro. Os livros dele eu acho deliciosos. [...] Eu o conheci
pelos livros hd muitos anos. Se bem que ele também escreve em
algumas revistas e jornais. Na Folha [de S.Paulo] e no Estado [de
S.Paulo], as vezes, tém artigos dele... Ndo é sempre, pois ndo é um
colunista contratado. Esporadicamente sai um artigo dele de que eu
gosto de ler. Ndo é so6 dele, ha varios outros psicanalistas e psiquiatras
de que eu gosto: 0 Angelo Gaiarsa, 0 Paulo Gaudéncio, o Guido
Palomba... Quando é psiquiatra eu gosto. (AURORA, entrevista,
4/6/2010)

O publico do Dr. Gikovate consome variados bens culturais que integram
essa “cultura psi”: livros, jornais e revistas, “eventos” em livrarias — langamentos
de livros, palestras, gravacdes de programas de radio, pecas de teatro —, emissdes
do estilo “café filosofico”, cursos, filmes, além de frequentar equipamentos
culturais como museu e sala de concerto. A possibilidade de circulagéo na cidade
— por seus bairros mais centrais — permite aos entrevistados acessar e consumir,
individual ou coletivamente, tal repertdrio. E um publico que frequenta espacos de
trocas de conhecimento e de formac&o intelectual informal (para aqueles que ja
cursaram o ensino superior ¢ estdo fora de seu circuito formal de “eventos

académicos”).

A emissdo da CBN ajuda a compor, portanto, um leque amplo de bens, que
0 grupo precisa dispor de capital (ndo somente econdmico, mas também cultural)
para se apropriar. E interessante pensar na distancia social que separa este grupo
daquele da TV, feminino e popular, excluido ndo somente da propriedade dos
instrumentos de producdo, como também nos termos de Bourdieu (1983, p.99-
103) dos instrumentos de apropriacdo simbdlica dos bens e praticas culturais
considerados legitimos. Nesse sentido, hd um “desapossamento cultural” deste
segundo grupo, ou seja, ha o consumo de bens rebaixados na hierarquia simbdlica

COMO veremos a segulir.

Fazer a plateia na TV: as integrantes da caravana

A organizagdo em caravanas da plateia nos programas de televisdo chama
a atencdo mesmo daqueles pouco familiarizados com esse universo. Elas fazem

parte de uma complexa producdo que envolve profissionais formalmente
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contratados (desde os apresentadores, passando pelos produtores e operadores de
cameras) até informais (dedicados a ajudar os produtores a encontrar tanto
convidados para o palco, quanto aqueles voltados a compor o auditério). E dado
enfoque, nesta reflexdo, as profissionais informais que ndo s6 consomem, mas
também sdo fundamentais no processo de producdo das emissdes: as
“caravanistas” (responsaveis por arregimentar o grupo) e as “integrantes das
caravanas”, chamadas por Maria Celeste Mira de “telemocas” (1995, p.53). Elas
sdo, de acordo com as caravanas aqui pesquisadas, sobretudo, mulheres de meia
idade, ja fora do mercado de trabalho, com baixa escolaridade e residentes em
bairros periféricos da cidade de Sdo Paulo e regido metropolitana. Para o
desempenho dessas fungdes — organizar o grupo para leva-lo a gravacdo e
participar da plateia —, recebem uma remuneracdo das emissoras ou em bens

materiais (entre eles, dinheiro) ou simbdlicos.

Sem esmiucar as diferencas dessa producdo com emissdes diarias para a
TV daquela da réadio, vale ressaltar somente um aspecto da producédo da plateia: os
participantes do palco de No Diva do Gikovate tém “livre” acesso, em grupo ou
individualmente, a livraria e ao teatro. Em outras palavras, sdo espacos “abertos”
a qualquer um que possua ‘“competéncia cultural”’, nos termos de Bourdieu

(2007), e os instrumentos de apropriacdo simbolica legitimos.

Ter como pratica cultural a ida a programas de auditorio é significado de
muitas maneiras pelas integrantes da caravana. Em certa medida, julgam que sua
atividade é malvista, pois abarcaria (aos olhos daqueles apartados de seu processo
de produgdo) pessoas “desocupadas”, “coisa de vagabundo”. Ao contrario, para
elas, como possuem outras atividades tanto familiares e domésticas quanto
profissionais, seria, além de um momento de diversdo e de distanciamento da
realidade, uma forma de sacrificio — “Vocé vé 1a o auditorio alegre, feliz, vocé
ndo sabe o que se passou antes para chegar até 147, afirma Carla, 55 anos e ha

quase vinte integrante de caravana. (entrevista, 2/2/2011)
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Elas participam sem deixar de cumprir 0 que lhes parece ser de sua
responsabilidade — o marido, os filhos, a casa e o trabalho (remunerado, realizado
fora do espaco doméstico). Lourdes é agora aposentada, porém, quando
trabalhava como inspetora de alunos numa escola da rede publica na Grande S&o
Paulo, conseguia conciliar diferentes esferas — a maternidade (o cuidado de dois
filhos), a vida profissional, o casamento, as atividades domésticas — e um

momento de lazer compartilhado com amigas. Diz ela:
Durante o tempo que eu estava trabalhando, de vez em quando ela
mandava a Arlete me chamar, e de vez em quando eu ia [participar das
gravagdes]. Dava um cano na escola, ia durante o dia, depois trabalhava
das 15 as 23h. A escola é aqui pertinho. la aos programas de manhg,

chegava & tarde e ia trabalhar. Mas sempre deixando a casa mais ou
menos em ordem e os filhos também. (entrevista, 1/4/2011)

N&o sdo apenas os programas de auditorio aqui estudados e seus
participantes os mal vistos pelo grande publico. Desde o inicio da televisdo
brasileira, esse meio € tratado com desconfianca. Bergamo lembra que dois anos
apos a inauguracdo da TV Tupi, em 1952, a Revista Manchete publicou uma nota
em sua coluna “O Mundo em Manchete”, definindo a televisdo: “um invento que
permite a pessoas que nao tém nada para fazer ficarem olhando para pessoas que
ndo sabem fazer nada” (Revista Manchete, Editora Bloch, n® 30, 15/11/1952).
Segundo Bergamo, seus profissionais foram considerados, “durante muito tempo,
como lixo cultural e ideologico” (2005, p. 17). Essa visdo ¢ até hoje
compartilhada e se estende aqueles que ajudam a producdo (formal ou
informalmente), sobretudo, no que se refere aos programas de auditério. Maria
Celeste Mira (2010), ao fazer uma historia desse tipo de producéo, relaciona sua

falta de prestigio & baixa qualidade de suas producdes e ao seu caréter popular.>®

5% A baixa qualidade da programagdo na TV é frequentemente tema de reportagens na midia
impressa. Foi publicado na coluna do jornalista Mauricio Stycer, no caderno llustrada da Folha de
S.Paulo, um comentario a respeito do comprometimento dos diretores de emissoras (Globo, TV
Cultura, Record e Band) que langavam num evento, ocorrido em marcgo de 2013, a nova grade de
programagdo e o conteldo de algumas emissdes veiculadas naquele periodo. O colunista
questionava justamente a possibilidade de “uma programagdo de qualidade” (Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/colunas/mauriciostycer/1254759-0-anao-do-gugu-e-outras-
historias.shtml>. Acesso em: 1/4/2013).
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Para se contraporem a esse sentido pejorativo, as participantes elegem
outros aspectos para se referirem a ida ao auditorio. E uma oportunidade para se
produzirem — vestirem roupas bonitas, diferentes das usadas cotidianamente,
magquilarem-se e arrumarem os cabelos —, sentirem-se bem e reconhecidas. E,
portanto uma atividade prazerosa, da qual elas sentem falta quando se ausentam.
Neide, Raimunda e Jéssica — integrantes de uma caravana na Grande Sao Paulo —
comentam quais 0s motivos que as fazem participar: “porque eu gosto de me

arrumar, eu gosto de por salto alto, por isso gosto de ir l1a. Gosto de me sentir bem

99, <

e aparecer.”; “a gente fica com a autoestima bem 14 em cima, porque se vocé nao

vai para lugar nenhum, ndo se apresenta em lugar nenhum...”; “a nossa familia
que mora longe, vé e ‘ah, eu te vi na televisdo’” (entrevista, 25/1/2011). Participar
de gravacGes € mais do que ir aos auditorios: €, nas palavras de Raimunda,
“apresentar-se”, isto €, ndo apenas se mostrar produzida num universo valorizado
por elas e, em alguma medida, por seu entorno, como também ser reconhecida por

sua rede nessa insercao.

A visibilidade gerada pela televisdo faz com que parentes distantes
consigam revé-las, além de serem reconhecidas pela vizinhanca.>*

Nossa, eu ndo sabia que tinha essa repercussao, a familia comenta, os
vizinhos...
Jéssica - Vixe, todo mundo.

Neide - Aqui todo o0 mundo me conhece. Nossa, se vocé falar quem é a
moga que vai a0 SBT? Quem é a mulher de programa? [risos] E aquela
ali. Todos no bairro me conhecem. Todos no bairro dela a conhecem
[apontando para Raimunda].

Raimunda - Tem gente que até me procura para eu ajudar: ‘menina, eu
ndo sou nada, ndo sou ninguém, ndo sou o Silvio Santos’. ‘Mas minha
mae esta precisando’...

Neide - Eles querem dar carta para a gente.

Jéssica - Eles acham que a gente tem acesso ao SBT, a Band... A gente
s participa do auditério.

Raimunda - Mas é claro que a gente ndo tem!
J& receberam carta para levar?

Neide - Eu ja.

> Nas entrevistas aqui transcritas, a fala da pesquisadora é grafada em italico.
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Raimunda - Eu néo recebi, porque digo que posso dar o telefone para
entrarem em contato, mas eu ndo sei fazer isso. Posso até levar, mas nao
vou garantir. Tem pessoas que sdo assim: vocé leva, eles estdo
confiando em vocé, achando que vocé pode fazer alguma coisa. Quem
sou eu para fazer alguma coisa?

Jéssica - Quem ndo vai, ndo tem nocdo. N&do sabe que a gente sé vai
para o auditorio, para assistir ao programa. Acha que a gente tem acesso
a tudo, ao apresentador, ao diretor. (NEIDE, JESSICA e RAIMUNDA,
entrevista, 25/1/2011)

As integrantes da plateia sdo vistas diferentemente pelos vizinhos por
frequentarem as emissoras, como se tivessem mais recursos para, de alguma
forma, ajuda-los. E como se sua “rede de apoio social”, nos termos de Marques,
fosse mais ampla.>® E, em alguma medida, essa ampliacdo acontece: conhecem
outras integrantes, vinculadas a caravanas de bairros diferentes, bem como
profissionais contratados formalmente pelas emissoras. Ao fazer parte desse
mundo social da televisdo, a rede de sociabilidade aumenta, podendo
eventualmente ser acionada para assuntos de emprego, salde e temas do
cotidiano. Carla, por exemplo, costura roupas de 1& e as vende para o grupo da

caravana.

Outros aspectos mencionados por essas trés amigas — duas separadas com
filhos, sendo uma na faixa dos cinquenta anos e outra dos quarenta, e a terceira,
solteira, sem filhos, e com quase trina anos —, foram a paquera e o relacionamento

amoroso como atrativos para a ida as emissoras.

O “clima” nos momentos da ndo gravagdo — isto é, a espera fora do
estidio, o caminho percorrido em fila até ele, a outra espera, elas ja nas cadeiras,
os intervalos, e, por fim, a saida —, é também dedicado pelas “criangas” (mogas) e

“meninas” (senhoras)®® a ver e se mostrar aos profissionais (segurancas,

% As redes de sociabilidade séo centrais, segundo Marques e Bichir, “na mediagdo do acesso a
bens e servigos obtidos em mercados e fora deles, como acesso a emprego, inclusive de melhor
gualidade (emprego com carteira assinada), obtengdo de apoios e auxilios sociais, presenca de
maior ou menor precariedade social e obtengdo de rendimentos monetarios” (2011, p. 66).

% “Criangas” e “meninas” sdo termos usados pelos profissionais do palco (responsaveis por
distribuir as mulheres nas cadeiras da plateia e animéa-las durante a gravacao, pedindo palmas ou
outra manifestacdo considerada adequada) para se referir as integrantes da caravana. Essa
classificacdo dos proprios agentes sociais, ao apontar uma diferenca etaria entre as participantes,
explicita 0 maior e 0 menor acesso a visibilidade (aquelas que ocupam cadeiras mais ou menos
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operadores de camera, assistentes de producdo, motoristas, entre outros). Elas
conversam com 0s rapazes, fazem brincadeiras, e eles respondem com 0 mesmo
entusiasmo. O “clima” é descontraido, homens e mulheres trocam olhares,

flertam, namoram.

Raimunda - Eu adoro estar l4. [...] E muito legal!

Jéssica - Isso € legal, porque a gente arruma paquera. Como a gente vai
sempre, a gente arruma paquera.

Neide - Eu vi que vocé até beijou um cara la no banheiro. [risos]
Mas quem? Ele também vai para o auditério?

Jéssica - N&o, que ja trabalha nas emissoras. Geralmente de auditorio
também. Mas no SBT é um publico bem feminino, sdo poucos 0s
programas que tém [homens na plateia]...

Neide - Ih, filha, aqueles caras de cAmera...
Jéssica - Exatamente! E que o tempo todo eles veem mulher.

Neide - Eles paqueram todo mundo. Se a gente der uma cordinha, a
gente sai com todos. E sdo casados, solteiros, eles todos. Todos safados.
E Record, SBT. Séo todos!

Raimunda - A corda cresce, menina! [risos]. (NEIDE, JESSICA e
RAIMUNDA, entrevista, 25/1/2011)

Ir as emissoras € um motivo para sair de casa, distanciando-se ainda que
por um momento das atividades de manutencdo da vida doméstica, encontrar
pessoas fora do circulo de parentesco e vizinhangca, procurar e tecer
relacionamentos amorosos, circular pela emissora (algo considerado prestigioso
entre seus pares). Ademais, integrar uma caravana lhes permite comer com as
amigas (um “lanche” ¢ oferecido pela emissora como uma forma de recompensa
pela presenca na gravacdo), encontrar celebridades, conversar e dancar (nos
intervalos da gravacdo ou quando o programa traz atragcbes musicais). Todos esses
aspectos, mencionados em entrevistas, sdo considerados recompensas simbolicas

para aquelas que frequentam emissfes com baixo prestigio social.

Do ponto de vista das caravanistas, responsaveis por escolher, mobilizar e

acompanhar a caravana na gravagdo, além de lazer e evasdo, ha os “cachés”,

préximas ao palco), bem como o envelhecimento social dessas mulheres: mais e menos
valorizadas no mercado matrimonial e sexual, inseridas no mercado de trabalho etc.
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remuneracdes financeiras por seu trabalho (informal).>” Organizar e integrar uma

caravana, no entanto, enseja ainda outros ganhos.

Para uma senhora de 52 anos, caravanista hd quinze, seu trabalho lhe
proporciona autonomia e independéncia financeira em relacdo ao marido:
consegue viajar duas ou trés vezes ao ano, economizando e pagando sozinha suas
despesas, além de ajudar seus trés filhos adultos (ainda que estudem e trabalhem).
Ela menciona também, como uma vantagem, a flexibilidade que essa atividade
possui, pois conseguiu ficar dois meses com o pai doente, na Bahia, e, logo que
voltou, foi chamada novamente para levar uma caravana. “L4 dentro, elas gostam
do meu trabalho” (JOANA, entrevista, 23/3/2011). Tem, portanto, um bom
relacionamento na emissora e, sobretudo, trabalho reconhecido. No trecho da
entrevista citada abaixo, destaca-se 0 peso da responsabilidade assumida pela
caravanista ao aceitar levar um grupo — ela coloca seu trabalho como parte
dependente de uma atividade maior, a producdo do programa. Ela tem consciéncia
de fazer parte de uma cadeia de producéo, que, se rompida, pode prejudicar outros

envolvidos, funcionarios formais da emissora. A entrevistada afirma:

Também nédo posso ficar assim [parada]. O menino esta aqui [seu neto
passou a morar em sua casa], eu ndo vou parar para olhar. Eu era
novinha quando comecei com esse negdcio de televisdo. Duas ou trés
vezes por semana eu estou na televisdo. Quer dizer, se eu parar dentro
de casa, eu fico louca, ndo posso ficar em casa parada. J& me
acostumei. J& me habituei com a correria. Se eu parar... Nem penso!
Minha mée fica preocupada — ela passou dois meses aqui comigo —,
diz que vou ficar doente. ‘Vocé corre demais’. A Rita [sua ajudante na
caravana] é que sabe do meu jeito. [...] E uma responsabilidade muito
grande. Quando é uma van, na Record, Rede TV!, Band, é van [15
pessoas]. J&4 no SBT, é 6nibus. No minimo 30 pessoas, 35. E uma
responsabilidade, entdo, eu tenho que ficar preocupada com isso. N&o
vou prejudicar sé a mim, vou prejudicar 14, o auditério vai ficar vazio?
E vai sobrar para quem? Para a chefe que deu, ela trabalha 14 para o
SBT, é funcionaria 4 dentro. E uma responsabilidade dela. O
auditorio é responsabilidade dela. La, todo o auditério é de
responsabilidade do Roque, mas ele tem o pessoal que trabalha nessa
funclo de passar as caravanas. Ele é chefe delas. Tem que ter gente
responsavel para fazer isso. Sendo, vai prejudicar elas 14, e a pessoa
vai ficar sem servico? Eu penso assim. (entrevista, 23/3/2011)

> As caravanistas as emissoras pagam o “caché”, isto ¢, um valor em dinheiro, por grupo completo
levado a plateia, de acordo com o perfil exigido pela producdo. Em 2011, o SBT remunerava suas
caravanistas, ao final de um dia de gravacdo, com R$ 250.
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O trabalho realizado lhe assegura tanto tranquilidade material quanto
psiquica. Além da remuneragdo em “caché” — que lhe permite viajar e ajudar sua
familia —, o trabalho garantiria algo positivo para sua vida (“se eu parar dentro de
casa, eu fico louca”, “J4 me habituei com a correria”, “Se eu parar... Nem
penso!”), nem mesmo com o neto morando em sua casa (como ela mesma coloca

como um contraponto a sua decisdo), pensa em deixar as gravacoes.

Ter como beneficio a salde psiquica foi mencionado por algumas
entrevistadas. Carla, casada, mde de dois filhos adultos, com o ensino
fundamental completo, afirmou ser “uma terapia”, uma “distragdo”, que a impede

de “deprimir”, “de perder o animo para fazer as coisas”:

Por que gosta de ir para as gravagdes?

Olha, é uma terapia. Eu ja tive depressdo, entdo, para mim, eu me
esqueco de tudo quando estou la. Acho que a maioria que vai... cada
uma tem um problema. Por isso a gente vai as caravanas. Ai a gente
fica mais unida, cada uma tem o seu problema, vai e se esquece de
tudo. Quando vocé volta, vai voltando tudo também, vai caindo na
real de novo. Mas é muito bom. Por isso a gente faz esse sacrificio.
Passei muito mal de depressdo, muito mal. [...] Faz uns quatro anos,
eu acho. E assim: eu ndo posso parar de ir & caravana. Se eu parar, eu
entro em depressdo. Dai ndo quero mais sair de casa, s6 quero ficar
aqui dentro. N&o sei por qué. E ir & caravana, ndo, eu me distraio [...].
As vezes, eu até paro de ir, e tem dia que meu marido fala ‘ah, precisa
ir para as caravanas porque voc€ estd muito chata’. Eu me distraio
muito. Muito mesmo. (CARLA, entrevista, 2/2/2011)

A colega de Carla na caravana diz algo semelhante. Ainda gue cansativo, é
como “uma terapia”, que “faz bem”:
Até na Praca, que eu gosto de ir, é cansativo. VVocé sai cedo, uma hora
da tarde, mas chega 14, aquele ambiente fresquinho, desde que vocé
entra ndo tem mais calor, o tempo todo é uma terapia. Ja tem, né? A
risoterapia. [...] Eu vejo na TV que faz bem para as pessoas. E la a

gente tem de graga e ainda ganha. Entdo, enquanto tiver eu vou!
(CLARA, entrevista, 25/2/11)

As falas de Clara e Carla fazem coro a das outras entrevistadas, chamando a
atencdo para aspectos positivos da participagdo. Mencionam a questdo da
identificacdo com as histérias e a possibilidade de, entdo, se distanciar da

realidade vivida. O dia a dia das gravacgdes unifica o grupo, na medida em que Ihe

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.89-125, jan./jul., 2017




108
Programa de auditério como uma pratica cultural

é ofertado um repertério comum de narrativas, por meio dos depoimentos dos
convidados do palco. Ao ouvi-las, as participantes se esquecem, por momentos,
de suas vidas — como em uma peca de teatro ou num capitulo de telenovela

(ALMEIDA, 2002); distanciam-se de seus problemas e se aproximam de outros.

Entre a caravanista e seu grupo é recorrente associarem as atividades que
desenvolvem, de um lado, a uma “correria”, de “grande responsabilidade” em
nome da qual abrem mdo do cuidado de familiares (neto, filhos e marido); de
outro, a uma “terapia”, “diversdo”, que as ajudam a manter a salde fisica (para
aquelas que tém diabetes ou colesterol alto) e psiquica (que ndo as deixa deprimir,
“perder o &nimo” ou que exercita a “mente””). Em outras palavras, € um momento
somente delas, um intervalo na vida doméstica e familiar, vivenciado

exclusivamente com as amigas e colegas de trabalho.

Dona Marlene e Clara: apropriacoes distintas do universo da producao
televisiva

Dona Marlene nasceu no interior do Estado de S&o Paulo, numa cidade a
menos de 200 km da capital. E analfabeta, viliva por duas vezes e mae de oito
filhos adultos. Hoje vive com uma irma deficiente num bairro popular na regido
metropolitana, numa casa de quatro comodos, no mesmo lote em que sua filha
mais velha mora. Completou 71 anos em 2011 e € aposentada, tendo trabalhado
como faxineira tanto em firmas quanto em “casas de familia”, por dia e por més.
H& mais de dez anos, essa senhora integra uma caravana da regido: ja frequentou

muitos programas e emissoras.

Sua participacdo foi relatada com entusiasmo por meio dos prémios que ela,
também sua filha e neta ja ganharam. Foram prémios em dinheiro e objetos, como
garrafa térmica, celular, pulseira e anel. Também ja levou cartas de terceiros,
pedindo ajuda ao SBT, bem como enviou cartas suas. Quando perdeu os dentes,
manifestou a emissora, por escrito, seu desejo de ganhar uma dentadura; mais
recentemente, seu neto escreveu ao programa de Celso Portiolli (apresentador de

Domingo Legal, do SBT) solicitando uma reforma para a casa da avd. A primeira
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delas voltou e a outra ndo foi respondida. Ao ser questionada se tentaria mais uma
vez, respondeu negativamente: “Mas agora o Silvio Santos nao esta numa situagao
muito boa. Ndo da para ficar mandando... s6 14, né? No Gugu” (DONA
MARLENE, entrevista, 26/2/2011), referindo-se a dificuldade financeira pela qual
passou 0 Grupo Silvio Santos, entre 2010 e 2011, resultando na venda do Banco
PanAmericano, e ao antigo apresentador do SBT que foi para a Record. Ao Gugu,

sim, seria possivel solicitar ajuda.

Em A Sociabilidade do Homem Simples, Martins analisa a carta de uma
adolescente dirigida ao entdo Presidente da Republica Fernando Henrique
Cardoso. Ela dizia ser “preta e feia”, mas seu sonho era ser “paquita” da Xuxa —
ou seja, uma auxiliar de palco, com relativa visibilidade, da apresentadora infantil
que era loira, considerada bonita e amada por todos. Segundo o sociélogo, ela
mostrava uma profunda ingenuidade quanto ao poder do presidente, como se ele
pudesse por fim ao preconceito racial presente na sociedade brasileira; de outro
lado, sua carta expressava o poder da televisdo “na difusdo de um imaginario que
faz com que uma adolescente se veja e se considere feia porque ndo ¢ loira [...]”
(2011, p.37). Dona Marlene sabia do poder dos empresarios e apresentadores
Silvio Santos e Gugu Liberato e, numa postura ingénua analoga a da adolescente,
acreditava que eles, pessoalmente, poderiam ajuda-la, se quisessem, ao tomarem
conhecimento de suas necessidades, misturando, também nessa relacdo, esferas

privada e publica: ser cidadao e ser pedinte.

Participar da caravana é uma atividade de lazer para Dona Marlene: ela se
diverte na companhia das outras integrantes, suas amigas. Indagada por quais

motivos gosta de participar, diz:

Por qué? Porque ndo tenho o que fazer, fico em casa o dia inteiro sem
fazer nada, eu vou para a gravagdo. Bater palma, cantar, pular, dangar
e bagungar... Baguncar ndo, eu vou cantar. Bato palma, canto e danco.
Tem um programa em que a gente..., o Raul Gil, a gente antigamente
cantava e dangava, a maior... E da hora! E para conhecer, filha.
Conhecer os artistas, os cantores, tudo de pertinho. S6 ndo pode pegar,
mas da para conhecer bem de pertinho. Nesses dias foi aquele homem
I& da Tele Sena. Como é o nome dele? [...] Vi pessoalmente e na
televisdo. (entrevista, 26/2/2011)
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Ao desconsiderar a possibilidade de pedir novamente ajuda ao Silvio
Santos posta a dificuldade financeira do empresario-apresentador — bastante
divulgada a época pela midia — bem como ao afirmar que conhece artistas “bem

de pertinho”, “s6 ndo pode pegar”, “pessoalmente”, Dona Marlene delineia sua

proximidade do mundo televisivo e de seus personagens.

Dona Marlene é analfabeta e atualmente estuda numa associagdo proxima
a sua casa, que doa leite aos aposentados. Ela € uma das beneficirias. Quando
estd em casa, gosta de assistir aos programas de que participou, aos jornais e
emissdes que ensinam receitas culinarias; porém — por ndo conseguir anota-las ou
memoriza-las — ndo as prepara. Pouco tempo antes da entrevista, havia adquirido
uma nova televisdo para a sala, um modelo de tela de plasma, pois a antiga tinha
gueimado com as chuvas do inicio do ano. A casa de quatro cémodos (cozinha,
sala e dois quartos) possuia trés aparelhos de TV: um no quarto de Dona Marlene,
outro no quarto de sua irma e o modelo novo na sala. Este Gltimo, comprado a

crédito por Dona Marlene no cartdo da neta. Mensalmente ela a reembolsa.

Vale destacar o leite recebido por doacdo e o esforco para adquirir um
novo aparelho de TV pela via do crediario, ou seja, ha critérios que orientam seu
consumo. Desse modo, vislumbra-se a importancia e a centralidade da televiséo
no cotidiano dessa senhora. A antrop6loga Ondina Fachel Leal — na analise a
respeito dos entendimentos e das apropriagdes da novela das oito entre dois
grupos sociais distintos (um formado pelas classes populares e outro pela classe
dominante), localizados em lados opostos na estrutura social em relagdo a “posse
e possibilidade de posse de bens simbdlicos institucionalmente consagrados”
(1986, p. 28) — reafirma a centralidade da televisdo para as classes populares. No
ensaio fotografico que inicia seu trabalho, ressalta os espagos aos quais séo
destinados os aparelhos: sdo adornados com vasos e toalhas de croché nas salas
das classes menos favorecidas, guardados dentro de estantes nas classes mais

abastadas.
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Na pequena casa de Dona Marlene, como j& mencionado, todos o0s
comodos possuiam um aparelho de TV, com excecdo da cozinha, que abrigava um
radio.>® Sua TV de tela de plasma ndo consegue ser adornada como na descricao
de Leal, porém ela mesma enfeita a sala dessa senhora, que fez questéo de ligar o
aparelho para mostrar as belas imagens.

A entrevistada chamou a atencdo para sua casa, que julgava abafada, e
para seu quarto, que tinha apenas uma janela interna, aberta para a sala. A casa era
rodeada por outras construcdes, impossibilitando a abertura de uma janela para
fora. Era para conseguir reforma-la que seu neto havia escrito ao SBT. Pelo fato
de, em sua percepgdo, a TV nova esquentar menos que a anterior, ela,
consequentemente, esquentaria menos a casa. Além das boas imagens, essa seria

outra qualidade do aparelho.*®

Em relacdo as telenovelas Dona Marlene preferia as do SBT, pois eram
veiculadas no periodo vespertino e ndo a noite, como as da Rede Globo. Ja sua
neta preferia as desta emissora. Dona Marlene assistia a todas veiculadas no
periodo (inicio de 2011): Pérola e Maria & tarde, depois Ratinho e A Historia de
Ana Raio e Zé Trovao, entre 22h ou 22h30. Suas preferéncias, se analisadas por
meio da abordagem da antropéloga Almeida (2002), também podem ser
entendidas como quais tramas narrativas eram mais proximas de sua experiéncia.

Dito de outro modo, em que medida essa senhora conhecia as regras e convencoes

% Em relacdo a radio, ha semelhanca entre as preferéncias desse grupo de entrevistadas —
vinculadas a producdo informal da TV — e as daquele, analisado por Renata Macedo (2013), acerca
das empregadas domésticas na cidade de S&o Paulo e regido metropolitana. Algumas das
emissoras mencionadas pelas entrevistadas de Macedo coincidem com as citadas pelas integrantes
da caravana: Terra AM, Globo, Tupi AM, Axé Band FM e emissBes religiosas (cat6licas) como
aquelas de Padre Marcelo. Em ambos 0s grupos, as entrevistadas afirmam que as emissdes as
acompanham quando fazem o servico doméstico (e também no trabalho, como no caso das
pesquisadas por Macedo). A emissdo No Divd do Gikovate ou a CBN ndo sdo apontadas por
nenhuma entrevistada, indicando que ndo pertencem ao gosto desses grupos. De outro lado, o
acesso a internet a partir das proprias casas é ainda pouco mencionado em ambas as pesquisas;
ademais, relativamente poucas sdo as entrevistadas que possuem computador em casa. Para mais
detalhes a respeito do consumo cultural dessas trabalhadoras domésticas, ver especialmente o
capitulo “Do ‘brega’ ao pop: consumo cultural entre empregadas domésticas em Sdo Paulo”
(MACEDO, 2013).

> Dona Marlene mora numa construcdo mal ventilada, cujo acesso é bastante dificil, sobretudo,
para uma senhora idosa: € preciso subir uma longa escada para chegar a seu pavimento.
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desse género narrativo, conseguindo acompanhar suas diferentes versdes em
horérios e emissoras diferentes. Em sua etnografia em Montes Claros, Almeida
percebeu que mocas mais jovens, escolarizadas e vindas de cidades, preferiam
acompanhar a novela da sete da Rede Globo, por exemplo, pois esta possuia
linguagem mais dindmica e temética urbana, em relagdo a novela das seis (mais
acucarada, também vista por criancas). Por outro lado, senhoras com pouca
escolaridade e vindas do meio rural tinham dificuldade para acompanhar a trama
da novela das sete (as vezes, mesmo a das oito) e preferiam as novelas do SBT

(“novelas mexicanas”) e programas de audit6rio. ®

A relacdo com a televisdo é distinta, se for considerada a escolaridade das
entrevistadas. Clara é uma paranaense branca de 55 anos, casada e mae de trés
filhos. Finalizou o Ensino Médio em 2009, por meio da Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA), oferecido numa escola proxima ao apartamento em que reside ha
26 anos com a familia, em um bairro vizinho ao de Dona Marlene. Ela, Clara,
integra a mesma caravana de Marlene ha dois anos. Anteriormente ndo tinha
disponibilidade, pois cuidava do pai e do irmdo doentes, além de trabalhar numa
escola da rede publica como inspetora de alunos. Essa ndo €, contudo, a primeira
vez que Clara participa de programas televisivos. Quando sua filha era
adolescente, costumava acompanha-la nas gravacGes de quadros em que roupas e

produtos de beleza eram divulgados.

Clara também considera a ida as emissoras como uma atividade de lazer
que faz com amigas e a irma:

80 A respeito dessa discussdo, ver Almeida (2002), especialmente o item: “As linguagens da
televisdo e seu aprendizado” (p. 153 e ss.). Outra entrevistada, participante da plateia, comentou
que assistir a alguns programas, em casa e na plateia, fazia-lhe aprender e a repensar sua vida. Ela
aprendia com os comentarios de Christina Rocha e se lembrou com carinho das gravagdes de
Gasparetto, um apresentador formado em psicologia e espirita que também dava conselhos aos
participantes. Depois, associa esses comentarios de que gostava as mensagens passadas nas
novelas. Diz Neide: “[...] Era muito bonito de escutar [0 programa do Gasparetto], a gente
aprendia, como as novelas da Globo. Ndo que eu seja puxa-saca da Globo, mas as novelas sdo
muito exemplo. Cada novela tem um sentido, de droga, de tudo. Nossa, eu fiquei, eu gosto das
novelas por causa disso, mas € mais da Globo, do SBT é mais mexicano...[abaixa 0 tom de voz
para falar]. Entéo, acho que as mulheres assistem porque elas se veem I4. Sempre tem uma histéria
que é a sua. Vocé assiste € vocé vé. Acho que ¢ isso, eu vejo assim” (NEIDE, entrevista,
2/2/2011). Ao se identificar com as personagens e com as situa¢fes narradas, os telespectadores
repensam suas proprias histérias, num movimento de reflexividade.
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Gosto porque eu sempre... Teatro, sabe, essas coisas? 1sso me fascina
e como tem acesso facil, eu vou sempre que me chamar e eu puder.
[..] hoje em dia, eu sei, muitas pessoas gostam de imagem, de
aparecer. Meu objetivo ndo é esse, é que eu gosto de assistir. Tudo.
Camera, o jeito de fazer. Eu adoro. Eu chego e presto atencdo em
tudo. N&o me canso. E por isso que eu vou.

[...] o beneficio que eu tenho — de sair — as vezes, as pessoas dizem,
‘ah, vocé vai deixar a sua casa? Pegar um Onibus, ir até 14?” Mas, para
mim, eu me sinto bem. Entrar num 6nibus que tem gente de todo jeito,
toda a espécie... Eu gosto de povédo, eu me sinto bem. (CLARA,
entrevista, 25/2/2011)

Para a entrevistada, ¢ uma atividade tal como um teatro, a qual “tem
acesso”. Além disso, aprecia a proximidade do universo televisivo. Uma das
hipbteses para essas mulheres envolverem-se com as caravanas e se deixarem
fascinar pela producdo televisiva seria a falta de opcBes — poucos equipamentos
publicos ou privados de lazer — nos bairros onde residem. Essa hipoOtese é
plausivel, na medida em que é conhecida a concentracdo de cinemas, teatros,
parques e pracas, entre outros, nas regides centrais da cidade (BOTELHO, 2006).
Contudo, Clara afirmou ter feito cursos de artesanato e teatro — bem como suas
filhas — em instituicdes proximas a sua casa. Outra hipoOtese seria a falta de
recursos financeiros para consumir esses bens; algumas delas, porém, também
frequentam programas que precisam pagar a caravanista (como a ida a emissao do
Gugu, por exemplo, ou a igreja) ®. Desse modo, ndo seria adequado que se
generalizassem as situa¢fes mostradas por algumas integrantes para todas de uma
mesma caravana. Para Clara, integrar esse grupo é uma entre outras opgdes de
lazer — talvez a que tenha “acesso [mais] facil”, mas nao é a unica. Entretanto,
como ja afirmado, faltam os instrumentos de apropriacdo simbdlica para consumir

bens considerados mais legitimos culturalmente.

Em relacdo ao acesso, vale ainda lembrar a irma deficiente de Dona
Marlene que ja frequentou a plateia de Raul Gil. Ela ndo participou mais vezes,

pois a irmd, ja idosa, tem dificuldade para cuidar dela. Segundo Dona Marlene:

81 Algumas caravanistas, além de arregimentar mulheres para participar de programas de auditério,
em diferentes emissoras, também organizam outros passeios como a visitas a igrejas e viagens
para a praia.
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Ja levei umas duas vezes essa minha irma, na Record, no Raul Gil. Ela
gostou, dangou, batia palma. Mas eu parei de levar porque ela néo
ouve, saia correndo e entrava no banheiro dos homens. E eu tinha que
sair correndo atras dela e entrar também. Outro dia, ia fechando o
estidio e cadé ela? Entrou no banheiro dos homens. Tive que voltar
para pegar ela. Olha? Perigoso... Ndo vou levar mais ndo. D4 muito
trabalho. Parei de levar e ela fica ai. Quando eu saio, ela diz ‘ja vai?
Vai bater palma?’. Eu digo ‘vou bater palma’. Saio, vou e a deixo ai.
(entrevista, 26/2/2011)

E uma atividade que, em alguma medida, aceita a participacio de uma
senhora deficiente. Ademais, € uma oportunidade para sair do espago domestico,
cotidiano, e se encontrar com outras pessoas — nas palavras de Clara: “de toda a
espécie”. Ela ndo se v€ entre pares quando estd na caravana, pois se sente
diferente “do povao”. De fato, possui maior escolaridade em relagdo as colegas e

tem mais consciéncia do papel que desempenha no auditério.

Como sua colega Marlene, gosta de assistir a televisdo. No entanto, com
este ato, adquire informacdes praticas das emissfes matinais e vespertinas
destinadas ao publico feminino, como Mais Vocé (Rede Globo) e Mulheres
(Gazeta), nas quais sdo ensinadas receitas culinérias e artesanato, bem como ha
entrevistas com profissionais da area da saide. Com o que aprende na televisdo —
e também na internet —, produz artigos para serem consumidos por sua familia e

outros destinados a venda em seu condominio. 2

Dona Marlene também tem uma relacdo instrumental com a televisdo, uma
vez que se aproxima dela para se divertir, assim como busca receber ajuda
material, seja em dinheiro (resultado dos jogos de que participa), seja em espécie
(a dentadura e a reforma da casa que ndo ganhou, ou o celular e as bijuterias).
Entretanto, a relacdo estabelecida € mais imediata e direta se comparada a de
Clara, tanto porque tenta receber concretamente ajuda da emissora (solicita 0s
prémios ou compete por eles), quanto porque sente que é proxima do mundo
artistico — ao frequentar auditorios, é possivel “conhecer os artistas, os cantores,
tudo de pertinho” (DONA MARLENE, entrevista, 26/2/2011). Decidir ndo pedir

ajuda “ao Silvio”, naquele contexto de crise, mostra o quanto Dona Marlene se

%2 Clara vendia, na época da entrevista, sabonetes de glicerina perfumados, mas também j4 tinha
feito alimentos congelados para fora.
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sente proxima a pessoa do apresentador — aquele ndo seria 0 momento para lhe

demandar ajuda, uma vez que poderia de alguma maneira prejudica-lo.

Sergio Miceli, em A Noite da Madrinha (2005), ressalta o outro lado da
construcdo dessa relacdo de proximidade entre apresentador/telespectador e
apresentador/plateia, criada e mantida por ambos. Ele investigou 0 modo como
Hebe Camargo se dirigia ao publico, seu jeito doce e familiar, seus trejeitos, que

cativavam quem a assistia em casa e no auditorio.

Essa proximidade também faz com que as integrantes da plateia entrem em
contato com os artistas em seu cotidiano de trabalho. Ao observa-los, pensam em
si préprias, comparam-se, e pensam na diferenca entre vé-los na tela e na
gravacdo. Estar nas gravacOes, além de assistir aos programas em casa, faz com
que essas mulheres aprendam sobre si e sobre a propria televisdo. Jéssica destaca

a reflexd@o que Ihe € suscitada pelos comentarios dos apresentadores:

A gente aprende para caramba. E depois que a gente sai, a gente
comenta uma coisa engracada que aconteceu ou um conselho que eles
deram e serviu para uma ou outra... A gente sempre comenta. A
televisdo ndo é sé para a diversdo, tem coisa que acrescenta na vida da
gente. (entrevista, 25/1/2011)

N&o seriam somente os telejornais considerados fontes de conhecimento:
para esse grupo, os programas de auditério, seja por meio das historias trazidas,
seja pelos comentarios dos apresentadores, oferecem um conteldo que suscita a
reflexdo. Almeida (2002) aponta esse mesmo aspecto em seus estudos sobre as

telenovelas.

Clara € uma mulher inteligente, curiosa, que gosta de aprender com a
televisdo. O aparelho de tela de plasma reina na pequena sala de seu apartamento:
as emissfes a acompanham ao longo do dia, enquanto realiza as tarefas
domésticas. Elas a conectam ao mundo em diferentes sentidos: ensinam
“novidades”, a fazer produtos (receitas culindrias, sabonete, perfume) possiveis de
serem comercializados em seu condominio. A TV também a informa sobre

doengas, tratamentos médicos, medicamentos, acontecimentos politicos. E séo

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.89-125, jan./jul., 2017




116
Programa de auditério como uma pratica cultural

informagdes que a entrevistada contrasta com sua realidade. Em duas ocasides —
quando relatava a histéria do irmdo e a do pai —, afirmou que ja conhecia a
“sindrome” que acometera o pai e os efeitos colaterais do remédio do irmao,
sempre por meio de informagdes veiculadas na TV. Pelo fato de “saber”, acredita
ter conseguido informar melhor os médicos que cuidaram dos dois familiares a

respeito de suas doencas e sintomas.

Foi a Unica entrevistada a comentar um tema politico. Ela afirmou aprovar
0 governo de Luiz Inacio Lula da Silva, presidente a época, porque, desde 2002,
seu marido tem um emprego com carteira assinada, depois de um longo periodo
de desemprego; com o Programa Bolsa Familia, ndo vé mais criancas e mulheres
pedintes nas ruas proximas a sua casa, tampouco no comércio de sua irmé,

localizado num bairro vizinho ao seu.

Clara ndo tem uma relacdo ingénua com a producdo das emissdes. Ela
costuma frequentar o unico programa de auditério que paga a cada uma das
integrantes da plateia (A Praca). Diz:

Acho que é o Unico programa da televisdo que remunera assim.
Porque é um trabalho. Tem que ter retorno. Esse final de ano mesmo
passou, mostrou o auditério, mostrou como é feito para ter o retorno.
Né&o é que as pessoas vao la e riem espontaneamente. Eles mostraram.
Inclusive, foi eu e minha irm&; gravaram a gente la, para chamar a
semana toda. Eu e ela ficamos na chamada no ar. [...] Mostravam o
desfecho da piada e as risadas em seguida [...] as pessoas ndo riem de
vontade, ali é programado [...] mostraram os bastidores. Eles precisam
das pessoas. Ninguém vai se sujeitar, chegar 14 e... é dificil. Eu ja me

acostumei, ja tenho esse... Sabe? Ja dou risada. Artisticamente... E um
trabalho, é um trabalho. (Entrevista, 25/2/2011)

Como explicitado no trecho citado, a entrevistada percebe sua participacdo
como um trabalho artistico, especifico, para ser realizado num programa de
humor; por isso, é pago. Refere-se a sua atuacdo como o resultado de um contrato
de trabalho: certo desempenho é demandado, ela sabe o que deve ser feito e faz,

tal como pedido.

Sua escolaridade lIhe permite uma melhor compreensdo dos meandros da

producdo — “as pessoas ndo riem de vontade, ali é programado”, assim como de
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sua insercdo nessa cadeia produtiva. Dona Marlene, por outro lado, exemplificaria
um tipo de participante oposto ao de Clara. Embora o universo televisivo lhe seja
familiar por frequenta-lo ha anos, ela parece ndo dominar as nuances da
linguagem televisiva, ao gostar mais das novelas que seguem o padrdo
melodramatico, como as do SBT, bem como por ndo considerar sua atuagao junto
a caravana — seja “fazendo plateia”, seja em outras “distra¢des culturais” — como

uma forma de trabalho.

Um longo trecho de sua entrevista evidencia, para alguém ndo implicado
nessa ldgica de sociabilidade, a falta de consciéncia da entrevistada a respeito do
uso de sua forca de trabalho; em outros termos, de sua exploragdo. Dona Marlene
relatava as saidas que fazia com o grupo da caravana, além das emissoras. Para
ela, essas saidas eram consideradas passeios, na medida em que eram atividades
de lazer. Entre visitas a igrejas e idas ao litoral sul, participou da gravacdo do CD

de uma jovem cantora. Segundo Dona Marlene:

Esses dias a gente foi ajudar uma menina a fazer um... Ai, como é que
chama? L& no... Fomos esses dias. L4 na... Nao estou lembrando o
lugar. E... Esqueci o lugar. A gente foi gravar com uma menina — a
Patricia. L& em... Esqueci o lugar...

Como é que é? Ela é cantora?

Ela é cantora. A gente foi em nove pessoas, duas vans. Nés fomos
para cantar com ela e ela poder gravar esse DVD dela. Esqueci a
cidade que a gente foi. E para la da estrada de Santos.

Séo Vicente?
Nao, filha. Esqueci...
A senhora foi para a praia?

E quase na praia que a gente foi gravar. Num condominio que tem
para aquelas bandas, so de gravacdo. Nao me lembro do lugar.

E como a senhora conseguiu?

Chamou a lvete. E a Ivete levou a gente. E 0 homem de 14 parece que
vai chamar a lvete para levar a gente de novo para um interiorz&o.
N&o sei para onde.

Para gravar?

Para gravar. Ele falou que vai precisar de duzentas pessoas. Dai ele
pegou o telefone, o celular da Ivete. Vamos ver o que vai dar.

E a senhora tem vontade de ir?

E eu estou dentro! E eu estou dentro!
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E essa mocga que canta — a Patricia — é de alguma emissora? Ou nao?

Ah, eu acho que ela ndo tem emissora ndo. Sei la. Ainda ndo entendi.
Fomos uma vez sé e eu ainda ndo entendi. Ela é novinha, tem treze
anos. Estd comecando a cantar. Eu tenho a musica dela ai, que ela
cantou e a gente cantou com ela. Cinco vezes a mesma musica. Cinco
vezes. Vou pegar para vocé ver. Cinco vezes. [Traz as folhas com as
letras impressas] Cinco vezes cada folha dessa, para gravar. [...]

E vocés foram para um estddio?
Foi. Um estadio.
E a senhora sabe cantar bem?

Tinha que acompanhar. E eu ndo sei ler. [risos] Primeiro passa a
primeira mdsica para a gente ouvir. Depois passa e a gente I&. Eu
fingindo que estava lendo [risos] — e acompanhei, viu? Acompanhei e
fui embora.

E pagaram vocés?

Acho que para a lvete pagam, por nos levar. Deram um lanche para
tomarmos: refrigerante, pizza, ndo, esfiha aberta, uma caixa, para a
gente comer a vontade. Estava bom!

Foi legal?
Foi legal, gostei!
E a Patricia falou quando vai lancar o CD? Ela vai mostrar?

Para nés ndo falou ndo. Talvez tenha falado para a lvete, porque ela
ficou mais tempo l4. Fomos para a van e ela ficou mais tempo. Muito
bonitinha a menina.

E novinha, né?

Novinha. Treze anos. E muito legal com a gente, viu? Muito dada com
o0 povo. (DONA MARLENE, entrevista, 26/2/2011)

Dona Marlene nédo sabia aonde foi levada, nem a cidade, nem o local da
gravacdo. Ela e mais outras oito pessoas cantaram com a estreante Patricia, uma
jovem “muito legal [...], muito dada com o povo”. Embora tenham cantado
repetidas vezes e gravado, Dona Marlene e o grupo ndo foram remunerados
financeiramente. Ganharam um lanche o qual puderam comer “a vontade”:
refrigerante e uma caixa de esfihas abertas (que ela confundiu com pizza). Por
outro lado, a caravanista ¢ quem faz a mediagdo e, aos olhos da entrevistada,
talvez ela tivesse recebido por esse trabalho, bem como organizasse outro, ainda

maior.

As expectativas de Dona Marlene e da caravanista séo diferentes: enquanto

a primeira considera essa atividade um divertimento que, mesmo sem saber cantar
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ou ler a letra da musica, ela pode acompanhar; a segunda a considera um trabalho
que deve ser remunerado. Reunir o grupo e desloca-lo, para a caravanista, sao
atividades financeiramente remuneradas. Estar com as amigas, passear por
caminhos que desconhece, cantar num estudio e ser bem tratada pela menina
“dada com o povo”, alimentar-se, constituem partes de uma atividade de lazer —
que por elas mesmas ja parecem recompensar o tempo e a forca de trabalho

despendidos.®®

Dona Marlene e suas amigas parecem nao atinar para o que sera feito
posteriormente com o registro de sua voz, ou mesmo com suas imagens na
televisdo, que irdo compor um bem cultural e, em alguma medida, seréo
rentabilizados pelas emissoras ou gravadoras. H& uma cadeia de producdo e um
conjunto de profissionais por trds desses bens da industria cultual, da qual as
integrantes de caravanas sao somente uma parte. Elas ocupam uma posicao
inferior na hierarquia da produgdo: abaixo da caravanista, do “homem” produtor e

da cantora Patricia.

Algumas consideracoes

Privilegiar as plateias de produc6es de radio e TV permitiu iluminar dois
grupos sociais distintos. Considerando que, segundo Bourdieu, “o gosto classifica
aquele que procede a classificacao” (2007, p.13), conversar sobre o gosto por
certos bens e praticas culturais é também um acesso a estilos de vida e universos
mentais diferentes, com repertorios expressivos e recursos afetivos especificos.
Continua 0 autor: “os sujeitos sociais distinguem-se pelas distingfes que eles
operam entre o belo e o feio, o distinto e o vulgar; por seu intermédio, exprime-se
ou traduz-se a posicdo desses sujeitos nas classificagdes objetivas” (idem). Ou
seja, refletir acerca dessas hierarquias simbolicas é também pensar a posicdo

desses grupos no espaco social.

%3 Inspirando-se num dos sentidos que Nathalie Heinich (2011) destaca em sua reflexdo acerca do
“consumo de celebridades”, qual seja, a de um modo de engajamento social, pode-se considerar a
participagdo no cotidiano de uma caravana também como uma maneira de pertencimento, de
engajamento a uma atividade, de criacdo e manutencdo de vinculos com pares. Assim, numa
interpretacdo possivel do cantar ou bater palmas, dizendo brevemente as atividades realizadas por
essas senhoras, estaria a ideia de pertencimento.
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Os sentidos atribuidos a participacdo em programas de auditério na TV,
uma pratica social de pouco prestigio, ndo sdo evidentes a quem esta apartado de
sua cadeia de producdo. Mesmo a caravanista e a participante da plateia tendo
trabalhos precarios (sem um vinculo formal com a emissora e com rendimentos
irregulares), que exploram sua vulnerabilidade social — da perspectiva dessas
mulheres — tais fun¢des sdo importantes por tirarem-nas do insulamento familiar,
por ajudarem-nas, conforme relataram, a manter a satde ndo somente fisica como
também psiquica. Em outras palavras, ndo se pode falar em uma simples
manipulacdo da equipe de producéo, pois hd modos de remuneracdo (financeira e
simbdlica) que s6 sdo entendidos quando se remonta a trama de relacGes dessa

cadeia.

No entanto, se a referéncia a manipulacdo nao é suficiente para analisar
essa trama que sustenta tal cadeia produtiva, € possivel perceber a violéncia
simbdlica que subjaz na producdo desses programas da TV, diferentemente da
emissdo veiculada na Radio CBN. Ainda que obtenham muitas vantagens e
recompensas, mais ou menos duradouras, elas ndo conseguem romper com suas

posicBes rebaixadas na hierarquia simbdlica do gosto.

Em relacdo as diferentes formas de consumo cultural de cada um dos
grupos, foi notado que enquanto o programa de radio é um entre outros bens
culturais (livros, outras emissdes de TV e radio, palestras, filmes) consumidos
pelos integrantes do Teatro Eva Herz, ou seja, o discurso terapéutico é procurado
por esse publico, sendo os comentarios do Dr. Gikovate valorizados e um dos
meios possiveis para acessa-lo; as emissdes de TV configuram-se como uma das

principais préaticas culturais entre as integrantes da caravana e caravanistas.

No Brasil, o discurso terapéutico € apropriado e divulgado de maneiras
diferentes pela industria cultural. Ao ser veiculado em emissdes produzidas com e
para grupos vulnerdveis socialmente (baixa escolaridade, insercdo precaria no

mercado de trabalho, residentes em bairros periféricos) —, essas pessoas sao vistas
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como “desocupadas”, por frequentarem o auditério.®* Ja no programa de radio —
produzido por e para grupos sociais remediados —, ha uma maior legitimacéo

social para as pessoas falarem de si e de seus problemas na plateia.

Dito de outro modo, as participacdes da plateia do Dr. Gikovate ndo sao
vistas nem produzidas como vulgares tais quais séo aquelas dos programas de TV.
A gravacao no teatro e a veiculagdo posterior na radio sdo considerados formatos
legitimos, isto &, integram uma pratica cultual legitima para esse grupo,

diferentemente dos outros dois programas.®®

Desse modo, existe uma vinculacao entre producdo e consumo desses bens
com a posicao deles no interior de uma hierarquia do gosto, ndo sendo uniforme
sua aceitacdo pelo grande publico. Alguns formatos e contetdos produzidos sdo
mais aceitaveis socialmente como um lugar apropriado para expor questdes do
foro intimo do que outros. O fato do publico da radio ndo gostar dos programas de
Marcia Goldschmidt e Christina Rocha é indicio da posi¢do rebaixada ocupada

por essas produc¢des numa hierarquia simbdlica das praticas culturais.

Por outro lado, embora ocupem uma posicdo dominada, muitas vezes
estigmatizada, as participantes da TV sentem-se recompensadas por perceberem
ganhos em sua participacdo. Mesmo submetidas a uma violéncia simbdlica, é uma
pratica cultural que lhes permite acessar outro universo, no qual elas tém uma
existéncia diferenciada em relacdo ao cotidiano de mae, trabalhadora, esposa...
Em algumas situagfes sociais, elas sdo reconhecidas por essa insercdo e
valorizadas por muitos que estdo a parte dessa trama (mas pertencentes ao seu
circulo de parentesco, vizinhanca e amizade). Assim, todas as envolvidas
conhecem as regras do jogo social e as manipulam de acordo com suas

habilidades e suas posi¢des na cadeia de producdo, sendo possivel perceber a

% Vale destacar que a equipe que produz tais emissdes na TV pertence a um grupo com mais
capital econdmico, cultural e social em relacdo aos participantes.

% Mesmo que os participantes do palco ndo tenham sido o foco da anélise aqui empreendida, vale
mencionar que, na televisdo, problemas sociais sdo tratados como dramas individuais,
despolitizando suas causas, e mesmo quando ha temas mais psicologizados, ganham um tom
jocoso ou sdo expressos por discussdes acaloradas, fazendo com que os convidados do palco sejam
apresentados e vistos de maneira depreciativa.
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capacidade de agir e escolher das pessoas participantes, que também manipulam

elas também as regras com a intencdo de obter ganhos, materiais e simbdlicos.
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Palavras- Resumo: Versdes brasileiras de programas de auditério com
psicologos no palco, veiculados na televisdo aberta e na radio (com as
chave: gravacdes realizadas num teatro), sio vias de acesso proficuas a
discussdo das praticas culturais e do gosto se forem consideradas as
Programa de pessoas e 0s grupos sociais que as integram. Tomando especialmente

as producbes de Casos de Familia (SBT) e Marcia (Bandeirantes),

auditorio; gosto bem como a de No Diva do Gikovate (CBN), discutir-se-&o alguns

de classe; dos sentidos atribuidos por esses agentes a sua participacdo, a fim de

consumo iluminar ndo somente hierarquias simbolicas, porém as dimensGes de
dominacdo e de violéncia simbélicas as quais estdo submetidos.

cultural.

Keywords ABSTRACT: Brazilian versions of talk shows with psychologists
on stage, broadcast on television and radio (with recordings performed

. in a theater), are good access ways to the discussion of cultural
Talk shows;

practices and the taste if the people and social groups that comprise it
Taste, Cultural were considered. Especially considering the productions of "Casos de
Consumption. Familia" (SBT), "Marcia" (Bandeirantes) and "No Diva do Gikovate"

(CBN), this paper will discuss some meanings attributed by these
agents to their participation in order to illuminate not only symbolic
hierarchies, but the dimensions of domination and violence symbolic
to which they are submitted.

Recebido para publicacdo em junho/2016.
Aceito para publicacdo em agosto/2016.
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Introducao: Como era chique ser brasileiro!

No final do ano de 2008, a loja Daslu®, nacionalmente conhecida por ser
um shopping especializado na importacdo de marcas famosas, decidiu surpreender
seus clientes. Nos Jardins, um dos bairros mais elegantes de S&o Paulo, langou a
colecdo de roupas “DasluChicXique”. De acordo com informacdo dos
promotores, na sua criacao, “os estilistas da Daslu aproveitaram a exuberancia das

cores e a alegria da cultura popular brasileira, especialmente da festa do Bumba

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.126-154, jan./jul., 2017




127
Estilo Xique Chique

meu Boi, para mostrar ao mundo que luxo mesmo € ser brasileiro” (grifo meu). O
lancamento da colecdo foi acompanhado da exposicao “Festa de Cores”, realizada
em conjunto com a Galeria Brasiliana, especializada em “arte popular de
qualidade”. Seu diretor, Roberto Rugiero, declarou a imprensa acreditar que “o
nordeste tornou-se uma importante reserva cultural do Brasil gracas a sinergia
entre as questdes historicas, a importancia da cana de agucar no periodo colonial e
as festas populares, como o Maracatu, as Festas Juninas ¢ a literatura de cordel”

(EM NOTICIAS, 2008).

Na primeira década do século XXI, o orgulho de ser brasileiro estava por
toda a parte. Antes de isso se concretizar, esse orgulho de ser brasileiro parecia
impossivel; depois, j& na segunda década do presente século, parece um sonho

acabado.

Nos primeiros anos depois da virada do milénio, de um lado, o pais se
enquadrava no cendrio da mundializacdo da cultura e da reinvencdo em massa de
tradigdes locais e regionais; de outro, o Brasil vivia a efeméride da passagem de
seus 500 anos. Estes dois fatores, no entanto, ndo seriam tdo expressivos se ndo
tivessem sido seguidos pela Era Lula. O pais conseguia crescer economicamente e
manter politicas sociais de combate a desigualdade social, mesmo nos momentos
de crise do final do periodo. A imagem do Brasil no exterior era muito positiva.
Basta lembrar, por exemplo, do Ano do Brasil na Franga em 2005 ou do Ano do
Brasil na Alemanha, em 2006. O futebol brasileiro tem um papel histérico na
construcdo da imagem do Brasil, assim como o samba e o carnaval. E esses ndo
desaparecem nas novas elaboragdes da identidade do Brasil do século XXI. As
construcdes simbdlicas dos anos 1930/40 dividem lugar com express@es culturais
da regido Nordeste do pais, como “o Maracatu, as Festas Juninas e a literatura de
cordel”. No mercado turistico, por exemplo, elas podem se tornar passeios
opcionais: o Rio de Janeiro oferece o desfile de Carnaval e Recife oferece o dos

Maracatus.
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No século XXI, consolida-se uma “brasilidade de mercado”. O Brasil
torna-se uma marca publicitaria no mercado nacional e mundial. Desde o inicio do
governo do presidente Luis Inacio Lula da Silva, o Ministério do Turismo utiliza
uma marca oficial provavelmente mais popular no mercado interno — o que
representa uma mudanca dréstica, sobretudo se comparada a utilizada por seu
antecessor, Fernando Henrique Cardoso: como se sabe, egresso de um universo no
qual prevalece o “gosto cultivado” (BOURDIEU, 1988).

De acordo com Elifas Andreatto, o presidente Lula teria se inspirado no
logotipo da revista Almanaque Brasil — especializada em cultura popular
tradicional — tanto no contetdo quanto na linguagem, uma vez que recuperava a
forma almanaque com suas advinhas, cartas enigmaticas e curiosidades do mundo
afora. Segundo o artista grafico — cuja marca é reconhecidamente um trabalho
ancorado na cultura popular brasileira de tradicdo e na sua principal reserva
moral, a MPB — 0 que teria chamado a atencdo do presidente no logotipo do
Almanaque teriam sido justamente as bandeirinhas das festas juninas que

preenchiam as letras do nome Brasil.

O dnico ponto de ligacdo entre o olhar popular, representado pelo
presidente Lula, e o olhar culto do galerista Roberto Rugiero sdo as imagens do
Nordeste e das festas juninas. De todas as festas populares tradicionais brasileiras,
as festas juninas sdo as mais abrangentes. Ocorrem em praticamente todo o
territorio nacional. Afinal, elas ndo sdo de fato brasileiras. Os festejos de junho
fazem parte do calendario de festas do Ocidente desde a Antiguidade, tendo sido
apenas reelaboradas e acolhidas sob o manto da Igreja Cat6lica. Por outro lado,
em nenhum lugar do pais, as Festas Juninas se mantiveram tdo fortes no
calendario do lazer das classes populares até o final do século XX quanto no
Nordeste. De tal maneira que, quando as formas tradicionais comegaram a ampliar
seu espectro de interesse, cidades como Campina Grande e Caruaru
transformaram suas festas juninas em megaeventos. O mesmo aconteceu com a

festa de Bumba meu boi de Parintins; com outras festas de boi, com as

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.126-154, jan./jul., 2017




129
Estilo Xique Chique

cavalhadas, as vaquejadas etc.. De acordo com Edson Farias (2011), essas festas

adentraram a era do “entretenimento-turismo”.

Buscar inspiracdo no repertério da chamada “cultura popular brasileira”
certamente ndo é fato novo. Esse universo tem sido fonte inesgotavel para a nossa
musica popular e erudita, para a literatura, a dramaturgia, o audiovisual etc. No
entanto, nas Ultimas décadas do século XX, os processos de reativacdo das
“tradicdes populares” se aceleram e ampliam suas propor¢des de forma
extraordinaria. A apropriacdo do Bumba meu boi, do Maracatu e de outras
praticas culturais e populares nordestinas pela boutique Daslu é somente um

exemplo do grande, complexo e dindmico conjunto de a¢Oes semelhantes.

Notadamente a partir de meados da década de 1980, todo o repertorio da
cultura popular tradicional® (artesanato, culinaria, misica, danca etc.) passou a
ser apropriado por meio da realizacdo de exposicdes, festivais e eventos de toda
espécie, bem como a ser publicado em livros, filmes, CDs, DVDs e demais
suportes. Inumeras publicacdes fotograficas procuraram retratar o brilho, as cores
exuberantes e o exotismo das festas populares. Livros e revistas pareciam disputar
qual deles capturava o instante mais belo, uma vez que a velocidade das cdmeras
digitais conseguia transmitir imagens do movimento sincronizado das dancgas, das
saias rodando e das bandeiras se agitando. Batuques a sombra do samba carioca
vieram a luz: o jongo, o tambor de crioula, o batuque de umbigada, o samba de
roda, o samba de bumbo. Lugares pouco conhecidos ganharam fama: a Estrada
Real, o Vale do Jequitinhonha, a Chapada dos Veadeiros, o Jalapdo... A
celebracdo da “cultura popular brasileira” foi de tal ordem que logrou reunir em
um mesmo projeto Ariano Suassuna e a Rede Globo de Televisdao®. No ano 2000,
Guel Arraes produziu e dirigiu para a emissora carioca O Auto da Compadecida e,

em 2007, Luiz Fernando Carvalho levou as telas A Pedra do Reino.

%Utilizo esta expressdo em substituicdo ao termo folclore. Retiro-a do vocabulério de Thompson
(1998) para fazer a distincdo, quando necesséria, entre 0 que normalmente é abrangido pelo
conceito cultura popular stricto sensu e o que autores latino-americanos como Martin-Barbero
(1987) e Ortiz (1988) denominaram “cultura popular de massa”.
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Na metade da década de 2000, o repertério da cultura popular parecia estar
em todo lugar: de uma simples embalagem de lenco de papel da marca Softy®,
estampada com pecas de artesanato em ceramica, até propagandas de produtos de
luxo, como a do carro off Road Nissan® X-Trail 4x4, utilizando os bonecos de
barro ao estilo de Mestre Vitalino, com os dizeres “O barro nunca viu nada igual”
(Veja, 6/7/2005). Do cartdo Mastercard®® aos produtos da Natura® que, além das
imagens, se valeram também dos versos de cordel, no primeiro caso, e da técnica

da xilogravura na confecgdo de embalagens de seus produtos.

Casos registrados na primeira década do século XXI, eles anunciavam a
descoberta de um novo conjunto de possibilidades estéticas que se generalizou
naquele momento. Para alguns setores, como a publicidade, foi apenas um
modismo. Para outros, como o design, que sempre teve uma relacdo mais proxima
com o chamado “artesanato brasileiro”, a tendéncia se aprofundou e fortaleceu.
Porém, a generalidade do fendmeno ndo deve nos enganar quanto ao carater
socialmente desigual da apropriacdo dos bens e das préaticas relacionadas a mais

essa redescoberta da “cultura popular”.

Este texto discute brevemente em que circunstancias a cultura popular
tradicional é revalorizada e ingressa em um novo momento na histéria da
apropriacdo das praticas a ela relacionadas. Em seguida, a partir dos exemplos
levantados em pesquisa empirica, busca verificar o lugar ocupado por esse novo
universo de possibilidades estilisticas no mercado de consumo cultural.
Finalmente, com base no arcabougco tedrico de Pierre Bourdieu, argumenta sobre a
importancia de se considerar as relagcbes de classe social nas anélises sobre

consumo e estilo de vida.

%7 A propaganda do cartdo de crédito apresentava a imagem de uma vendedora de flores ao lado
dos versos: Dona JO é viliva/ Muito talentosa/ Basta adubar a terra/ Que dali nasce uma rosa. Flor
igual de Dona Jo/ E dificil de encontrar/ Toda vez que vou até 14/ R$20 com MasterCard. Dona Jo
ganhou estatua/ E virou nome de praca/ Ter um dom que vem de berco/ E coisa que néo tem preco.
(Veja, 6/7/2005)
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A “cultura popular” no mercado da diversidade cultural: a producao
da crencga

Se o Nordeste ¢ o lugar, por exceléncia, da “cultura popular”
(ALBUQUERQUE JR. 2009 e ALVES, 2011), a apropria¢do do seu repertério em
outras regides do pais — e, como veremos, um pouco por toda a parte do mundo —
passou por processos similares, com maior ou menor intensidade. De norte a sul
do pais, as “tradigdes populares”, percebidas, até os anos 1980, no seu conjunto,
como praticas culturais em processo de desaparecimento, ingressaram em um
“momento favoravel”, na expressdo do historiador pernambucano Ivaldo de Lima
(2005). Segundo o autor, nos anos 1960, restavam apenas cinco grupos de
Maracatu na cidade de Recife, ao passo que em meados dos anos 2000 havia cerca

de 30 maracatus-nagao e uma centena de grupos percussivos.

Esse momento favoravel ocorreu também em outras regides do Brasil,
como, por exemplo, com a chamada “cultura caipira”, das regides Sudeste e
Centro-Oeste. Uma série de praticas culturais — como as folias de reis, festas do
Divino e de S&o Gongalo, dangas como a catira, 0 cururu, a moda de viola e a
viola caipira, entre tantas outras — conheceram um novo surto de interesse por
parte de setores das classes médias. Voltou-se a praticar o tropeirismo, as
cavalgadas e as romarias. Pratos da culinaria regional foram selecionados para
representa-la, especialmente, o bolinho caipira que ja foi objeto de concurso com
a missdo de eleger a melhor e a mais auténtica receita. Em sintese, determinados
elementos simbolicos referentes ao substrato cultural da regido foram destacados e
realcados para inventar a “tradigdo caipira”, no sentido de Hobsbawm e Ranger
(1984). Como firmou Williams (1979), toda tradicdo é seletiva, ela recupera

aspectos do passado, relegando outros ao esquecimento.

A revivescéncia da cultura caipira esteve ligada a uma série de iniciativas
mercadologicas. Dentre elas, destacou-se a implantacdo do “Circuito Turistico
Cultura Caipira” em nove cidades do Vale do Paraiba paulista, regido do estado de
Sao Paulo com maior concentracdo de praticas populares tradicionais. Oferecido

aos turistas da capital como antidoto ao stress e opcdo para melhoria de sua

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.126-154, jan./jul., 2017




132
Estilo Xique Chique

“qualidade de vida”, o roteiro prometia o (re)encontro com a paz € o sossego do
interior, 0 contato com a rarefeita natureza, a degustacdo do sabor peculiar da
comida de fogdo a lenha, das receitas “originais” dos quitutes do “café caipira”, a
vivéncia de momentos de alegria ingénua proporcionados pelas festas e
brincadeiras de outrora... Numa palavra, uma experiéncia de autenticidade das

coisas do passado, da tradicdo, da memoria. (MIRA, 2014)

Esse tipo de discurso se repete incansavelmente nos documentos de carater
promocional dos agentes de turismo e das inUmeras atividades econdémico-
culturais de sua cadeia produtiva. Porém, ndo se trata de cinismo. Como diz
Bourdieu (1996, p. 138),

Né&o se pode fazer sociologia sem aceitar o que os fildsofos classicos
chamam de “principio da razdo suficiente” e sem Supor, entre outras
coisas, que 0s agentes sociais ndo agem de maneira disparatada, que
eles ndo sdo loucos, que eles ndo fazem coisas sem sentido. O que ndo
significa supor que eles sejam racionais, que tém razao em agir como
agem ou mesmo, de maneira mais simples, que eles tenham razdo em
agir, que suas acfes sejam dirigidas, guiadas ou orientadas por essas
razdes. Eles podem ter condutas razodveis sem serem racionais...
(GRIFO MEU).

O motor das acgdes sociais, mesmo no caso do mercado, ndo é a acdo
racional, mas sempre uma crenca produzida e compartilnada pelos agentes
envolvidos em determinado nicho ou segmento. Comparando o campo da moda
ao campo da arte, Bourdieu (2002) revelou como se produz a crenca em
determinados costureiros e suas grifes. Os agentes se envolvem na sua producao,
em torno de ataques e defesa de posicdes, de modo que a crenca resulta ndo de um
consenso social, mas das disputas pelo poder de constituir e legitimar formas de

percepcao e categorizacdes do mundo social.

Nesse sentido, a retomada do interesse por cultura popular tradicional na
virada do milénio excede os limites estreitos do mercado. Ou, em outras palavras:
para produzir efeitos no mercado, a cultura popular tradicional deve, ao mesmo
tempo, ter “eficacia simbodlica”. Nos termos de Bourdieu, deve “produzir a
crenga” na existéncia de uma “cultura caipira auténtica”. Grande parte do

interesse pelo universo das “tradicdes” tem a ver com a suposta inautenticidade do
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mundo moderno, o que tem inicio com o proprio advento da sociedade capitalista.
Mesmo quando se trata de releituras ou tentativas de novas sinteses como as da
cena “caipira groove”, elaboradas pelas bandas Matuto Moderno, Roca Elétrica
etc., a autenticidade da prética tradicional € o seu pressuposto (MIRA, 2014). Em
outras palavras, os produtores e, em maior grau, os consumidores do nicho de
mercado constituido pelo repertério da “cultura caipira” estdo tomados pela

crenca na sua autenticidade e no valor absoluto da diversidade cultural.

Como assinalou Armand Mattelart (2005, p. 133):

O conceito de diversidade cultural ndo apenas se espalha e continua a
inspirar politicas publicas atinentes as industrias da cultura, mas sua
audiéncia crescente desde o inicio do novo milénio mostra que ele as
transcende e tende a se tornar uma referéncia maior na busca de um
novo ordenamento do planeta.

De acordo com o autor, as discussdes que levaram, na década de 1990, a
consagracdo da ideia de diversidade cultural surgiram no limiar da primeira crise
do petroleo e da constatacdo da faléncia das estratégias de modernizacdo/
desenvolvimento. Neste periodo, fato que marca decisivamente a nova era de
culto as tradicdes, mais precisamente, em 1972, a Conferéncia da ONU sobre o
Meio Ambiente em Estocolmo associa a questdo da biodiversidade a da
diversidade cultural, entendendo que ambas estdo ameacadas pela logica
predatéria e consumista do modelo de desenvolvimento ocidental. (idem, p. 137).
Na Eco 92 — Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento, realizada no Rio de Janeiro em junho de 1992 — o conceito de
diversidade cultural serd associado ao de desenvolvimento sustentavel. Por meio
deste conceito, ainda segundo Mattelart, € que o Banco Mundial e outras
organizagOes financeiras incorporam a cultura em suas preocupacdes no inicio do

terceiro milénio.

O conceito ganha ainda maiores propor¢des no interior do debate da
Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco),
quando os defensores da politica da “excegdo cultural” — conceito por meio do

qual alguns paises liderados pela Franca e o Canad& lutavam na institui¢do contra
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a tese estadunidense do “livre fluxo” para os produtos culturais no mercado global
— decidem aderir a nocao de “diversidade cultural”. Nao se tratava mais de tratar a
esfera da producéo cultural e artistica como excecdo no mercado global — o que se
tornava cada vez mais dificil dado o reconhecimento crescente de suas
implicagbes na economia dos paises — passava-se a defesa das culturas nacionais
como diferencas a serem protegidas da suposta formacdo de uma cultura global

homogeneizadora.

O debate sobre a cultura global ou mundial e o seu carater homogéneo ou
heterogéneo parece ser-lhe constitutivo. No entanto, € importar notar que a
percepcdo generalizada da globalizagdo como ameaca de homogeneizacdo ou de
americanizagdo incrementa o discurso da diversidade cultural com mais este
argumento. Por esse motivo, muitas iniciativas se apresentam e sdo vistas como
reacdo a globalizacdo, quando, na verdade, sdo também produto dela. Por
exemplo: a militdncia do Saci contra o Raloin em S&o Luis do Paraitinga-SP.
Embora no plano motivacional da acéo, os integrantes da Sosaci — Sociedade dos
Observadores de Saci — estejam lutando contra a globalizacao, concretamente, sua
agéncia a pressupde. Nao haveria esse embate sem a mundializacdo da cultura
(ORTIZ, 1994).

Para mencionar apenas um de seus aspectos, sdo as bases tecnologicas do
moderno mundo global que aproximam fragmentos de culturas ou sociedades
inteiras, antes isoladas que passam a interagir, seja de forma negociada ou
conflituosa. Em termos de negdcios e negociacdes, € no ambito da globalizacéo
do mercado e da mundializacdo da cultura — ou seja, do espraiamento da
modernidade ocidental como modo de vida um pouco por toda a parte do mundo —
que se assiste a voga, também mundial, de “resgate das tradi¢des”. De um lado,
ergue-se uma onda gigantesca de “patrimonializagdao” (JEUDY, 1990); de outro,
uma “industria das tradi¢des” (URRY, 2001). Ambos fazem parte do “mercado
das alteridades” (ROBINS, 1989).

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.126-154, jan./jul., 2017




135
Estilo Xique Chique

Neste nicho de mercado, paises como o Brasil ocupam lugar de destaque.
Sua grande heterogeneidade enquadrada como “diversidade cultural” deixa de ser
percebida como entrave ao progresso e a construcdo da identidade nacional, como
nos séculos XI1X e parte do XX, para se tornar a nossa grande riqueza cultural.
Junto com outros paises pobres, o Brasil participa do mercado global por suas
multiplas possibilidades de produzir a diferenca. Foi o que constatou Michel
Nicolau Netto (2014) ao investigar a dinamica que preside o mercado global da
world music. O autor revela que, em geral, os paises que tém “capital de
diversidade” ndo tém “capital de confiabilidade”, de modo que tém que recorrer a
uma alianga com os paises ricos, fazendo uma indicacdo dupla de pais de origem
para serem aprovados. Por este e outros motivos, o autor conclui que os referidos
paises sO tém existéncia neste pequeno segmento do espaco audiovisual mundial
enquanto representantes — poderiamos dizer, portadores da autenticidade — de suas
culturas identitarias. (Idem)

Os programas de artesanato e design e seus consumidores

Embora o turismo seja um dos setores que mais tem explorado essa nova
fatia do mercado de bens simbdlicos, a que se abre com a voga das culturas
populares de contexto global, o espaco ocupado pelo design, incluindo o design de
moda, também é grande. Assim como no caso do turismo, o design, em sentido
amplo, tem sido protagonista de um novo modo de insercdo das préaticas populares
e tradicionais no mercado de bens simbdlicos nos planos nacional e global. Por
meio do arranjo batizado de “design solidario”, foram criados programas de
geracdo de renda para populagdes pobres com base no alegado “resgate” e/ou
fomento ao artesanato local e regional. O primeiro desses programas foi criado em
1998, por Ruth Cardoso, com o nome de Artesanato Solidario. Saido do Programa
Comunidade Solidaria, o projeto implantou varios nucleos no interior do pais e
um ponto de comercializagdo em Sdo Paulo, a Central ArteSol. Por meio dessa
central, o artesanato produzido pelos nucleos era vendido a lojas de artesanato —

sobretudo, da cidade de Sao Paulo —, alcangando, assim, seu objetivo final.
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Mais bem sucedido do que o pioneiro foi 0 projeto Artesanato Brasil,
criado na mesma época pelo Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE). O o¢rgédo, pertencente ao Sistema S (conjunto de onze
instituicbes de interesse de categorias profissionais, estabelecidas pela
Constituicdo brasileira) abriu um programa longo e abrangente de fomento ao
artesanato. A estrutura do projeto consistia em parcerias estabelecidas entre
designers subsidiados pelo Sebrae para “qualificarem” artesdos considerados
tradicionais. E importante notar que a interpretacio da tradicio é feita pelos
designers, significando, como de costume, 0 que ndo foi tocado pela civilizacao,
de modo que os projetos resultam em conjuntos de objetos feitos apenas com
materiais “naturais”, técnicas manuais etc. Como ndo poderia deixar de ser, o
SEBRAE propaga a ideologia do “empreendedorismo”, ndo importa para quem dé
seu apoio. Portanto, por meio de seus consultores, procura introjetar conceitos
empresariais na mentalidade do artesdo. O que as analises desses projetos tém
mostrado € que esse objetivo ndo tem sido alcancado. Muitos projetos sdo bem
sucedidos enquanto dura a parceria com o designer ou o estilista do Sebrae, mas

decaem ap6s o seu fim.

No entanto, como fendmeno no mercado de consumo cultural, o programa
do SEBRAE, criado na mesma época que o Artesanato Solidario, causou mais
impacto. Em primeiro lugar, pelo investimento no capital cultural dos designers e
estilistas, escolhidos entre os mais destacados no campo, cujo trabalho conjunto
com os artesdos produziu novos e atraentes objetos. Em segundo lugar, pelo fato
de o SEBRAE utilizar sua experiéncia anterior na promocao conjunta da producéo
de pequenas empresas nos mercados nacional e global. Foi o que fez com os
produtos Programa Artesanato Brasil. Em meados dos anos 2000, o SEBRAE
organizou uma serie de feiras, rodadas de negociacdo, exposicoes, desfiles etc.
para divulgar moda e decoragdo com a cara do Brasil ou de suas regides ou

estados.

Néstor Garcia Canclini (1983) percebeu, ha mais de trinta anos, a

transformacdo do artesanato de diferentes etnias mexicanas em objeto de
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decoracdo nas casas da cidade — enquanto que os produtos vindos do meio urbano
passavam a guarnecer o lar dos artesdos, introduzindo facilidades no modo de
vida tradicional e simbolizando sua integracdo a modernidade. Nos centros mais
urbanizados, o artesanato passava a ser vendido em boutiques ou exposto em
museus, visando ao consumo do turista por seu aspecto exdtico. O “itinerario do
artesanato” 0 levava (e ainda leva) da casa do artesdo as feiras e mercados, onde
se misturam com artigos de plastico e objetos produzidos industrialmente. No
entanto, Garcia Canclini diferencia esses estabelecimentos das lojas de artesanato
de diversos tipos (aquelas que vendem de tudo sob o rdtulo de “curiosidades
mexicanas”), bem como das casas de antiguidades, onde as pecas de artesanato
ganham maior distincdo, passando pelos estabelecimentos do Fondo Nacional
para 0 Fomento de l&s Artesanias (Fonart), que atesta sua autenticidade. Desde
entdo, Garcia Canclini ja concluia com seguranca que o artesanato correspondia a
necessidades do capitalismo, tanto do mercado, quanto, no caso do México, do
Estado.
[...] para que ocorram estas mudancas na producéo e na circulagdo
devem ter acontecido modifica¢Bes correlatas na esfera do consumo.
O crescimento da produgdo artesanal depende de um novo tipo de
demanda motivado pela avidez turistica pelo pitoresco, por certo
nacionalismo que é mais simbdlico do que efetivo e pela necessidade
de se renovar, oferecendo variagdo e rusticidade dentro da produgdo

industrial. [...] O uso passa a ser decorativo, simbdlico, estético-
folclérico. (GARCIA CANCLINI 1983, p. 100)

A questdo das festas e do artesanato populares no México tem uma
centralidade que a torna muito particular. Porém, ha semelhancas evidentes com o
caso brasileiro. O artesanato, considerado genericamente, pode ser encontrado em
varios lugares. Alguns indios empobrecidos o vendem nas ruas, sobre panos
estendidos nas calgadas; outros artesdos conseguem uma barraca nas inimeras
feiras permanentes ou sazonais, legalizadas ou ilegais; outros ainda conseguem
vender seu trabalho para lojas especializadas. Porém, o artesanato oriundo de
programas como 0 Comunidade Solidaria — ou mesmo os produzidos em parceria
com o SEBRAE - é encaminhado para estabelecimentos maiores e/ou mais

distintos, 0 que ndo quer dizer que o arteséo seja melhor recompensado.
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A simples localizacdo dos estabelecimentos de revenda dos produtos
resultantes dos projetos de artesanato indica o perfil de seus consumidores. A
maioria das lojas de “artesanato de tradi¢ao”, certificado pelas instituigdes que
bancam o programa, situa-se na parte elegante das Zonas Sul e Oeste, de que s&o
os melhores exemplos os Jardins, parte do bairro de Pinheiros e Vila Madalena.
Sua concentracdo nesses locais aponta na direcdo de que Sseus principais
consumidores sejam, no minimo, de extracdo de classe média para poder arcar
com os precos ali praticados. Porém, é provavel que sejam portadores de certo
volume de capital cultural (Bourdieu, 1988) adquirido ao longo de sua trajetéria
familiar, escolar ou profissional de modo a reconhecer ndo apenas o diferencial
trazido pelo artesanato, mas, a0 mesmo tempo, a experiéncia formal agregada ao

objeto pelo designer.
A correspondéncia entre producao e consumo

De acordo com o autor de A Distin¢do, existe uma homologia entre o
espaco da producdo dos bens e a producdo dos gostos. Para Bourdieu, 0 consumo
néo resulta da imposicdo da producdo sobre 0 consumo, nem da busca consciente
dos produtores para antecipar as necessidades dos consumidores. Fiel a sua teoria

da acdo, o socidlogo percebe ai um conceito objetivo, no qual:

[...] a mais ou menos perfeita homologia entre os campos de produgéo
especializados, nos quais se elaboram os produtos, e 0S campos
(campos das classes sociais ou campo da classe dominante), nos quais
se determinam os gostos, faz com que os produtos elaborados nas
lutas competitivas que tém lugar em cada um dos campos de produgéo
e que se encontram na base da incessante mudanca destes produtos,
encontrem, sem ter de busca-la expressamente, a demanda que se
elabora nas relagcdes objetiva e subjetivamente antagdnicas que as
diferentes classes e fracfes de classe mantém a propdésito dos bens de
consumo materiais ou culturais ou, com maior exatiddo, nas lutas
competitivas que enfrentam em relacdo a estes bens e que se
encontram na base da mudanga dos gostos. (Bourdieu, 1988, p. 228)

Nao se trata, evidentemente, da “mao invisivel do mercado”, mas de um
cenario de lutas simbolicas entre classes e fracdes de classe, cujo resultado —
conclui Bourdieu — é que “os gostos mais diferentes encontrem condig¢des para sua

realizacdo no universo dos possiveis” e que cada campo de produgdo, por prazo
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mais ou menos longo, obtenha a aceitacdo de seus produtos no mercado. (ldem,
ibidem)

O pressuposto da homologia entre produgdo e consumo permite deduzir o
perfil e o gosto dos consumidores do repertdrio extraido das expressdes culturais
tradicionais e populares. O caminho percorrido pelo artesanato popular da
producdo ao consumo é um deles. Outro caso notavel é a adesdo de jovens de
classe média das metropoles do Sul e Sudeste do pais a praticas culturais
populares e tradicionais como o0 maracatu, 0 jongo, a congada, o0 samba de roda, o
tambor de crioula, entre outras. A pesquisa realizada na PUC-SP entre 2007 e
2008 (MIRA, 2009) demonstrou que a maioria dos integrantes dos grupos
recriadores dessas expressdes, ou seja, os de carater ndo tradicional, era formada,
na sua maioria, por jovens, brancos, de classe média, com alto nivel de
escolaridade, vale dizer, do ensino médio ao universitario. Provavelmente por esse
motivo, esse tipo de agrupamento se espalhou nas cidades onde ha universidade.
Além disto, o maior nimero dos participantes abordados pela pesquisa era

paulistano e filho de paulistanos.

Como se sabe, as culturas populares sempre foram transmitidas de geracéo
em geracdo com base na oralidade. Seu habitat tradicional era a zona rural e, com
a urbanizacdo, a periferia das cidades. Embora este fenémeno persista, no caso
dos grupos recriadores, a reativacdo de praticas populares tradicionais ndo esta
ligada & migracgdo, salvo pouquissimas exce¢des. Uma vez rompida a cadeia de
transmissdo oral e familiar, o aprendizado das “tradi¢des populares passa a
depender de outros fatores, dentre eles, a escolarizacdo. Entendida desde o inicio
do século XX como matriz da cultura brasileira, a “cultura popular”, em meio a
todo tipo de vicissitudes, encontra sempre defensores de sua presenca no curriculo

escolar.

A pesquisa realizada na PUC/SP revelou também que, no final dos anos
2000 (periodo em que foi realizada), varios integrantes dos grupos recriadores

estavam ligados a uma escolarizacéo alternativa a da escola publica e das escolas
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particulares em geral. Os fundadores dos grupos recriadores, exceto quando, em
pouquissimos casos, tinham relacdo com a pratica por tradi¢cdo familiar, haviam
estudado em escolas consideradas alternativas, com projeto pedagogico
construtivista, e maior énfase no aspecto cultural do que no sucesso no vestibular.
Mais uma vez, teriamos ai consumidores de “autenticidade”, de ‘“diversidade
cultural”, sem duvida, mas, também, na sua maioria, possuidores de maior volume
de capital cultural e, portanto, de uma “disposi¢do estética” que os conduziu a
escolhas alternativas ao conjunto daquelas mais acessiveis, oferecidas ao publico

em geral.

Como demonstraram Bourdieu e Darbel (2003), quanto maior o capital
cultural, maior a adesdo a alta cultura. O que acontece com as belas artes se da
com a cultura popular tradicional quando esta é deslocada de seus nucleos de
producdo originais para o consumo de novos publicos. A menos que se trate de
algo muito conhecido como, por exemplo, as festas juninas, ou o0 samba carioca —
na verdade, um tipo de samba — as culturas populares tradicionais sao familiares
apenas para aqueles que convivem com elas nos terreiros e outros locais onde séo
realizadas por devocdo ou brincadeira. Quando sdo apresentadas em outros
contextos, elas exigem da audiéncia uma espécie de iniciagdo. Como as belas

artes, sdo mais bem compreendidas quando se as conhece mais.

A pesquisa de campo realizada junto a Associa¢do Cultural Cachuera!, na
cidade de S&o Paulo, foi esclarecedora a este respeito (MIRA, 2016).
Considerando a cultura popular brasileira esteticamente equivalente a cultura
erudita, o Espaco Cachuera! apresenta grupos de jongo, batuque de umbigada,
congada, mogambique, candombe etc., alternando-os com audi¢Ges de Bach e
outras expressoes eruditas. Porém, nos dois casos, o publico é reduzido. O proprio
diretor da associacdo, Paulo Dias, lamenta ndo atingir seu objetivo com essa

programacéo que é o de formacao de publico para ofertas alternativas ao mercado.

Da mesma maneira que os espetaculos, os CDs e DVDs produzidos pela

Associacdo Cachuera! com os musicos tradicionais ndo séo lucrativos. Eles séo
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financiados pela prépria Associacdo ou por meio de captacdo de recursos estatais
para, depois, serem doados a escolas e instituicdes e, em menor numero, vendidos
a precos mais baratos que os de mercado. Os ingressos da associa¢do também sao
incomparavelmente mais baratos do que os de qualquer outro show ou mesmo do
que um jogo comum de futebol. Ndo é a barreira econémica que explica a
rarefacdo do publico e dos consumidores. Nem locais onde a entrada é franca
recebem um publico popular para assistir os espetaculos de artistas populares. Em
geral, os grupos tradicionais, introduzidos no circuito por mediadores de classe
média, apresentam-se em espacos como o Centro Cultural Sdo Paulo, na sede do
Itad Cultural, na Galeria Olido, no Museu Afro Brasil, no recém-criado e ja
extinto Pavilhdo das Culturas Brasileiras — todos eles situados na regido que fica
entre a Avenida Paulista, o centro da cidade de Sdo Paulo, e o Parque do
Ibirapuera. H& ainda o circuito SESC (do Servi¢co Social do Comércio — SESC)
que penetra mais na periferia, mas concentra as apresentacoes de cultura popular
tradicional nas unidades da Pompéia e de Pinheiros, bairros da Zona Oeste —que é
dotada de maior centralidade e “nobreza cultural” (BOURDIEU, 1988). A
distribuicdo geogréfica dos locais de consumo das préticas culturais populares
tradicionais, além de indicar o perfil do publico consumidor, acentua a

desigualdade da distribuicdo de capital cultural.

O objetivo da Associacdo Cachuera! de romper com a estratégia de
segmentacdo do mercado de bens simbdlicos formando um publico capaz de ouvir
tanto o erudito quanto o popular, tanto Opera quanto bossa-nova, tanto Bach
guanto samba de roda, precisa de muito mais do que algumas audi¢des. O que
constréi o publico para este tipo de espetaculo é a instrucdo, que desperta o
interesse pela experimentacdo formal ou pelo que Bourdieu e Darbel (2003)
chamaram de “amor pela arte”. Como concluiram os autores franceses a respeito
dos museus de arte na Europa, a “possibilidade pura” de frequenta-los existe para
todos, ou quase todos, mas ndo a “possibilidade real”. Na realidade, s6 € possivel
frequentar os museus, assim como o0s espetaculos cultos oferecidos pelo

Cachuera!, para aqueles que sentem a “necessidade cultural” de aprecia-los; que,
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por sua vez, “¢ produto da educagdo” (Bourdieu e Darbel, 2003, p. 69). Ndo
adianta, como pensavam os folcloristas, bem como a maioria dos atuais
integrantes de grupos recriadores de cultura popular tradicional, incluir entre as
disciplinas escolares o folclore ou a cultura popular para que as criangas ndo
esquecam e aprendam a dar importancia as raizes da cultura brasileira. Trata-se da
educacdo — familiar e escolar — em si mesma e de sua capacidade de provocar
efeitos em dominios que ela ndo ensina. Trata-se da escolarizacdo e das
habilidades que ela transmite, como o gosto pela abstracdo, o exercicio pelo
exercicio, a forma pela forma. Decadente ou ndo, é a escola que ensina a
disposicdo estética que corresponde a autodefinicdo do campo da arte como lugar,
por exceléncia, da experimentacdo formal, tornada legitima pela adesdo da classe
dominante. N&o se pode, portanto, falar em gosto, consumo e estilo a ndo ser

referindo-se ao contexto de classe social de grupos e individuos.

As classes sociais e os estilos de vida

H& algum tempo circula entre os profissionais de mercado, sobretudo os
ligados as agéncias de pesquisa, a teoria de que, cada vez mais, o0 que define o
consumo e o consumidor ndo € mais a classe social, sim o estilo de vida. De
maneira mais ou menos elaborada, esse discurso tem penetrado os estudos
académicos ou, talvez, esses campos estejam se interseccionando. Ha alguns anos,
os cursos de Ciéncias Sociais — em particular, de Antropologia — tém sido
procurados por profissionais da area de Administracdo e Marketing visando ao
aprendizado da etnografia na expectativa de encontrar uma ‘“nova metodologia”
para as pesquisas de mercado, cujas técnicas quantitativas e qualitativas lhes
parece ter esgotado suas possibilidades de aprofundar o conhecimento do

consumidor.

O conceito de estilo de vida tem amparo na tradi¢do sociolégica. E, talvez,
deva a esse fato parte do seu sucesso académico. E preciso estar atento, porém,
para o seu possivel deslize para a visdo mercadoldgica. E preciso sempre refazer a

analise lexicoldgica de cada conceito incorporado a cada nova investigacdo. Esta
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“vigilancia epistemoldgica” ¢ indispensavel para a produgdo de uma sociologia
reflexiva que ndo seja contaminada por demandas e visfes externas e cujo método
ndo distorca a realidade. E o Unico recurso de que o cientista social dispde para

tanto é sua propria tradicdo tedrica. (Bourdieu et al., 1993)

Nossa mais remota tradicdo do conceito de estilo de vida esta em Max
Weber. O autor utiliza o termo ao fazer a diferenca entre classe e estamento, ou
seja, de um grupo de status. “No contetido — afirma o autor — a honra estamental é
expressa normalmente pelo fato de que acima de tudo um estilo de vida especifico
pode ser esperado de todos os que desejam pertencer ao circulo” (Weber, 1982, p.
219, grifo do autor). A expectativa de reproducdo deste estilo de vida, segundo
Weber, é que levaria ao fechamento do circulo de status sobre si mesmo. Como
demonstraram os trabalhos de Elias (1986) e Veblen (1985), nas sociedades
estamentais, a dominacdo se exerce, sobretudo, por meio das aparéncias, do
consumo conspicuo, ostentatério — o que ndo desaparece, mas, na verdade, se
reorganiza sob novas formas na sociedade de classes. Incorporado a sociedade
capitalista, o conceito de status amplia a percepcdo das diferencas de classe.
Classe expressa a dimensdo econdmica da desigualdade social e status, o seu
aspecto honorifico, de maior ou menor prestigio entre os demais. Desse modo, 0
conceito de estilo de vida emerge, na tradicdo socioldgica, como a dimensdo

estética da desigualdade social.

Georg Simmel (1987) imprimiu um sentido diferente ao termo “estilo de
vida”. No seu visionario Filosofia do dinheiro, de 1902, o autor alemédo descreve
o estilo de vida moderno: urbano, acelerado, despersonalizado, inquietante a
ponto de esmagar a subjetividade ndo fosse a camada de protecdo criada pela
atitude blasé. Aqui o importante é notar que Simmel (Idem) utiliza a expresséo no
singular: “o estilo de vida”. Mas o dinamismo da metropole em que situa o
homem moderno ndo é incompativel com o sentido weberiano que permite pensar
no plural: os estilos de vida. Este segundo sentido indica a multiplicidade dos
mundos da vida moderna e a possibilidade de circular entre eles, construindo e

reconstruindo identidades relacionais e provisorias.
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Embora as ideias de Simmel se mostrem mais atuais nos dias de hoje do
que em sua época, o conceito de “estilos de vida” no plural foi o sentido que
predominou, por ser, provavelmente, o que melhor captava a multiplicidade e
interseccdo crescente das praticas cotidianas, sociais, culturais etc., dando origem
a subculturas, grupos, guetos, gangs, tribos urbanas, agora também em versdo
virtual. Podia-se compreender os movimentos culturais, as diferencas de género,
de geracdo, étnicas, religiosas, de orientacdo sexual e assim por diante. De fato, o
conceito de estilo de vida permite vincular a construgdo de identidades na

sociedade moderna aos habitos de consumo.

Ao retomar o debate sobre “estilos de vida”, nos anos 1970, Bourdieu nido
fala em identidade, mas, em distingdo. Como sabem os antropélogos, a identidade
— pessoal ou coletiva — s6 se constroi por referéncia ou em relacdo a um outro,
considerado diferente. Identidade e diferenca séo, portanto, duas faces da mesma
moeda. Porém, o conceito de distin¢do introduz algo indispensavel para pensar a
identidade e a diferenca nas sociedades capitalistas que esta ausente das chamadas
sociedades primitivas: a dimensdo do poder. A distingdo ndo é uma diferenca
qualquer. E uma diferenca qualificada. Distinguir-se é ter mais status, ter mais
prestigio na hierarquia social. Distinguir-se ndo é exatamente ter mais dinheiro.
Distinguir-se € saber como empregéd-lo de acordo com o gosto legitimo.

Distinguir-se é consumir a coisa certa da maneira certa, diria Bourdieu.

O socidlogo francés, cuja teoria se difundiu no mundo todo, pensou 0s
estilos de vida como um conjunto de disposicdes estéticas originadas por um
unico principio gerador denominado habitus. Como principio Unico, o habitus
conferiria as tomadas de decisdo ou as escolhas praticas dos individuos uma

uniformidade, uma harmonia de conjunto.®® Essa espécie de sintonia entre as

%8Bernard Lahire (2007) tem questionado exatamente este aspecto do conceito de estilo de vida
formulado por Bourdieu. Lahire propde uma sociologia intraindividual, na qual argumenta que,
por uma série de razBes, praticas consideradas mais ou menos legitimas sdo adotadas por um
mesmo ator social. Embora pertinente, o debate das concepc¢bes do autor ndo faz parte dos
objetivos deste artigo.
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escolhas estéticas é dada ndo apenas pelos objetos e préticas sobre 0s quais
recaem, mas, principalmente, pelos modos de apropriacdo. A classe dominante
teria, assim, o sentido da distincdo; as classes médias, a boa vontade cultural; e as
classes populares, o gosto da necessidade. De qualquer maneira, para Bourdieu,
na constituicdo do habitus, a origem de classe é fundamental.

Neste sentido, a separacdo entre classe social e estilo de vida é equivocada.
O consumo continua sendo um fendmeno atravessado por relacGes de classe
social, embora sejam variados os entendimentos desse conceito sociolégico na
atualidade, além de nem ser o Unico elemento constitutivo dos estilos de vida.
Diversas pesquisas académicas — notadamente, os estudos culturais -
demonstraram que os estilos de vida dependem também de pertencimentos de

género, geracao, etnia, regido, religido.

Para tornar o argumento mais claro, ha duas questdes a considerar. A
primeira delas é de ordem metodoldgica. Ao introduzir o leitor na obra A
Distincdo, explicando sua “Economia das praticas”, Bourdieu (1988, p. 102)
chama a atencgdo para o risco de se isolar a classe social ou qualquer outra questéo
da pesquisa sociologica, ao afirmar que “[...] a mais variavel das ‘varidveis
independentes’ oculta toda uma rede de relacOes estatisticas que estdo presentes,
de forma soterrada, na relagdo que mantem com tal opini&o ou tal préatica” (grifo
meu). O autor sugere que todas as “variaveis independentes” estdo interligadas,
formando uma rede de relacdes entre si, responsavel pela propria definicdo de

classe social:

A classe social ndo se define por uma propriedade (ainda que se trate
da mais determinante, como o volume e a estrutura do capital) nem
por uma soma de propriedades (propriedades de sexo, de idade, de
origem social ou étnica...), mas pela estrutura das relagdes entre todas
as propriedades pertinentes das relagdes que conferem seu proprio
valor a cada uma delas e aos efeitos que exercem sobre as praticas.
(Bourdieu, 1988, p. 108)

No caso do conceito de “estilo de vida”, esse feixe de estruturas de
relagdes, cujo valor se influencia e em conjunto exerce sua influencia sobre as

praticas se faz tdo ou mais presente. O que constitui um estilo de vida é um
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sistema de estruturas relacionadas e relacionais. As relacdes entre a eclosdo dos
movimentos sociais e culturais e a formacao de segmentos de mercado podem ser
compreendidas por meio do conceito de estilo de vida. Um caso exemplar é o das
revistas de grande circulacdo (MIRA, 2001). O primeiro e 0 segundo boom de
revistas femininas ocorreu no mesmo momento do primeiro e do segundo surto do
movimento feminista — respectivamente, no final do século XIX e nos anos 1960
do século XX. As primeiras revistas para jovens foram lancadas quando os
movimentos estudantis eclodiram em varios paises do mundo. Em cada contexto,
assistiu-se a emergéncia de um novo “estilo de vida” que, pouco a pouco,
quebrava as tradi¢Oes de género e de idade. Mas isto ocorreu quando esses atores
sociais tinham também potencial de consumo: as mulheres, sobretudo no segundo
momento, foram trabalhar fora de casa; os jovens eram da chamada geracdo baby
boom, tendo sido os primeiros a ganhar mesada de seus pais, dinheiro com o qual
fizeram explodir os lucros da industria fonografica mundial, a cultura pop e o
idioma inglés. O fato é que, tanto no caso das mulheres, quanto dos jovens,
ocorreu tornarem-se sujeitos de sua propria historia, ao mesmo tempo em que se
tornavam consumidores. O pertencimento de classe, portanto, j& estava dado: nem
todas as mulheres, nem todos os jovens estavam incorporados as mudancas sociais
e culturais em curso e ao universo do consumo. Isto sem tocar nas questdes

étnicas, nas desigualdades regionais e outras.

O exame das revistas de grande circulacdo, do final do século XI1X ao do
XX, revela que um grande divisor de aguas na construcdo do estilo de vida é o
pertencimento de género. Se, no século XIX, essa questdo tinha duas respostas e
gerou a primeira leva de revistas, 0s magazines de moda para as mulheres, hoje a
problematica em torno da questdo de género abre um grande leque de respostas e,
portanto, de publicacdes possiveis. O mesmo se pode dizer em relagdo as classes
de idade. As revistas, de inicio, eram feitas para mulheres; os jornais, para 0s
homens. Em seguida, vieram os suplementos infantis (com a invencdo da
adolescéncia e da juventude, no seculo XX, surgiram as publicacdes juvenis).

Hoje, as minimas diferencas sdo buscadas — tanto por especialistas quanto pelo
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mercado — para compreender o/a pré-adolescente, o estilo de vida juvenil que

pode se estender até os 40 anos, a terceira idade e outras faixas intermediarias.

Desde o final do século XX, percebe-se uma segmentacdo acelerada dos
movimentos socioculturais, das praticas artisticas e culturais e do proprio
mercado, ou seja, uma crescente diferenciacéo interna das diferencas reconhecidas
e, em segundo lugar, uma diferenciacdo por combinacdo de diferencas. No
movimento negro, por exemplo, ha diferenciagdes: o Movimento das Mulheres
Negras, 0 Movimento Homossexual Negro... No entanto, essa segmentacdo ou
diferenciacdo crescente ndo deve ocultar a realidade de classe social. A
experiéncia da adolescéncia ou da velhice, por exemplo, masculina ou feminina,
do branco ou do negro, do homo ou do heterossexual, também é diferente
conforme a classe ou fragdo de classe e, portanto, constituira um estilo de vida

diverso.

O conceito de estilo de vida reapareceu na tradi¢do sociolégica nos anos
1970/80 trazendo a possibilidade de ampliar a compreenséo da realidade social,
em vez de limita-la ao pertencimento de classe. Bem sucedido na academia e no
mercado, corre agora o risco contrario: o de perder a dimensdo de classe que lhe é
constitutiva tanto quanto as demais, sejam elas quantas forem. Numa sociedade de

classes, todo estilo de vida é de classe.

O atual interesse de jovens de classe média por oficios ditos em extingdo é
mais um exemplo de mudanga de classe. Presencia-se a redescoberta recente de
oficios como o de luthier, ourives, tipdgrafo etc. e, mesmo de trabalhos
considerados menores na modernidade, como o de costurar e cozinhar. Estudando
0 universo da gastronomia contemporanea, Maria Lucia Bueno (2014, p. 9)
mostra que o seu desenvolvimento se assenta sobre “dois eixos rechacados até
entdo: 1) as cozinhas aristocraticas, anteriores ao século XIX, caracterizadas pelo
luxo e a distancia da necessidade e 2) as cozinhas regionais populares que tiravam
partido dos produtos frescos colocados a disposi¢do do nicho ecoldgico a partir do

qual elas se organizam”. A autora revela que a partir do surgimento da nouvelle
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cuisine, a primeira dentre essas novas tendéncias, constitui-se um campo de
debates sobre o tema que transforma o oficio de cozinhar em trabalho intelectual e
0 saber gastrondmico em cultura legitima. Neste processo, 0 cozinheiro passa a
ser chefe de cozinha. Ele sabe cozinhar, mas o mais importante é que ele se torna
um criador. (BUENO, 2014)

Essa passagem implica, no entanto, outras mudancas. De cozinheiro a
chefe, percorre-se uma trajetoria de classe ascendente. A trajetdria de classe —
ascendente ou descendente — é fundamental para compreender seus discursos e
praticas, infalivelmente, apresentados como caracteristicas individuais. Tracando
uma trajetdria ascendente, a gastronomia, como observou Bueno (Idem), passa a
atrair jovens de classe média e alta para a profissionalizacdo na area a partir dos
anos 2000, inflacionando a oferta de cursos de graduacdo no pais. Em
contrapartida, um novo perfil de consumidor j& estava formado com “o aumento
do poder aquisitivo da classe média brasileira e a popularizacdo das viagens

internacionais”. (Idem, p. 13)

Para compreender a complexidade desse deslocamento de classe, ndo basta
levar em conta o capital econémico. Como diria Bourdieu, € preciso pensar o
espaco social em duas dimensfes. O caso da gastronomia mostra que o capital
cultural novamente fara a diferenca. Quanto menos capital cultural o ingressante
(profissional ou consumidor) na area de gastronomia tiver, mais dificuldade
enfrentara. Como na escola, “os herdeiros” serdo premiados. Isto porque ha um
elemento culto a ser decifrado: a cozinha aristocratica, com sua etiqueta, seu

refinamento, sua contencdo — caracteristicas tdo distantes do gosto popular.

A ascensdo de status da e na gastronomia nos revela outro fio deste feixe
de relagbes que constitui a experiéncia de classe: quando o oficio era
desvalorizado, em geral, quem se ocupava dele eram as mulheres, as cozinheiras;
a medida que ganha prestigio, a maioria dos chefs de cozinha passa a ser
constituida por homens. De qualquer lado que se olhe, as varidveis se mostram

interdependentes.
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Conclusao: A chita é bacana? O incontornavel aspecto distintivo do
consumo

Em meados dos anos 2000, no auge da retomada da “cultura popular
brasileira”, aquele tecido barato, aspero, com flores enormes e cores berrantes —
mais conhecido como chita — tornou-se uma das coqueluches da moda e do estilo
no mercado de classe média paulistano. O tecido era tradicionalmente utilizado
por gente pobre para a confeccdo de roupas e ocupava lugar de destaque no
universo das representagdes, festas e folias populares. Era com ele que se faziam e
ainda se fazem as fantasias de boi, de palhaco, dos mamulengos e dos bonecdes,
para citar apenas alguns exemplos. Provavelmente seu uso, no universo da cultura
popular tradicional, resultava da necessidade de produzir o méximo efeito com o
menor custo. Pois este tecido, cujo excesso — como o0 de outras producdes
populares, até pouco tempo antes — era tido como de mau gosto, foi objeto, nos
anos de 2003 a 2005, de nada menos do que trés exposicdes, ou melhor, de trés
edicdes da exposicdo Que chita bacana!, titulo também do livro finamente
editado. Naquele momento, a apropriagdo da chita pela moda, decoracéo e outros
setores infestou os cendrios culturais, dos mais cotidianos aos mais espetaculares.
Chegou as telenovelas, as revistas femininas, as fashion weeks, as feiras de

negacios.

No caso da chita, de outros materiais e técnicas do artesanato popular,
embora nédo de todos, tem-se a impressdo de que a moda passou. De 2010 a 2015,
apesar de o nome ‘“chita” ter ficado gravado em grupos e marcas surgidos na
época, sua estetizacdo refreou. Exceto na decoracdo de interiores, foram
localizadas apenas duas producdes a partir dessa referéncia. A primeira é a cadeira
de chita do designer Sergio J. Matos (2015), um dos dez participantes brasileiros
da Feira de Design de Mildo daquele ano; e a segunda é a linha de roupas
femininas da Animale (2015). O fato é que nos dois casos, a chita aparece muito
estilizada. A cadeira de chita possui o assento no formato de uma grande flor de
uma soO cor. Ja as pecas femininas séo feitas em seda, na qual foi estampado o

padréo da chita, previamente digitalizado, em duas cores bastante sdbrias.
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No segmento dos praticantes, ou seja, dos artistas ligados a cultura popular
tradicional, o tecido de chita permanece importante como indumentaria e como
referéncia simbdlica da tradi¢do. Ainda € usada em cenarios que representam a
cultura caipira ou sertaneja ou como peca de decoracgdo por alguns amantes desse
universo. Mas, provavelmente, ndo conhecerd mais o sucesso dos anos 2000,
sendo em um novo e distante ciclo. Embora o artesanato brasileiro continue sendo
uma referéncia importante para os designers, percebe-se que a febre das “coisas

brasileiras” baixou.

Sem duvida, os fatores politico-econdmicos tém seu peso ou, melhor
dizendo, estdo interligados. Se, de um lado, é preciso compreender o carater
simbdlico da luta de classes, de outro, é necessario entender que a dindmica da
cultura € sempre tensionada pelos conflitos de poder que se manifestam na busca
de status, de distincdo. Antes que a chita se tornasse fendmeno de massa, ela
frequentou algumas residéncias chiques da capital paulistana, levada por designers
conhecedores das tendéncias, como os apresentadores do programa +D (D de
decoracdo, D de design), exibido pelo GNT, canal de TV paga, ainda restrita, em
meados dos anos 2000. Em sintese, a historia da chita — agora contada em livro —
comeca nas classes populares, passa para as fragdes de classe dotadas de capital
cultural, talvez delas para as fracdes de classe dotadas de capital econdmico e,
passando por intermediarios culturais, descende na escala social. Ndo ha como
aprofundar neste momento, ja conclusivo, o papel crucial desempenhado na

cultura contemporanea pelos mediadores culturais de todo tipo.

A nocdo de capital cultural, muitas vezes, explica melhor os fenémenos do
consumo do que a de capital econémico, uma vez que 0 consumo tem um carater
eminentemente simbolico. Mas, € importante lembrar que antes de diferenciar os
membros de uma classe, ela os equipara: o volume de capital cultural tende a
corresponder ao volume de capital econbmico. Em outras palavras, quem tem
menos dinheiro, tem menos chances de se educar. Além da estrutura e do volume
do capital de que se dispbe, Bourdieu (1988) considera igualmente relevante o

tempo de pertencimento a classe. Esta terceira dimensdo do espaco das classes
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sociais (aliada a estrutura e ao volume dos capitais) afeta, em particular, o capital
cultural, cuja aquisicdo se da por meio de um longo aprendizado que, muitas
vezes, ultrapassa uma ou mais geracdes. No seio da classe dominante — segundo
Bourdieu, o lugar por exceléncia das disputas por distin¢do — trava-se, assim, uma
luta contra o tempo. Enquanto os ascendentes se apressam em desaprender o que
se aprendeu de errado e aprender o certo do ponto de vista do gosto legitimo, 0s
portadores da “nobreza cultural” tentam ganhar tempo recriando seus mecanismos

de distingdo para ndo serem alcancados.

O avanc¢o no tempo é uma das formas de distingdo — assegura Bourdieu
(Idem). O consumo elitizado (com relacdo ao volume de capital cultural) das
préticas apropriadas do repertdrio da cultura popular tradicional indica seu aspecto
distintivo. Consome-se, dependendo da situacdo, algum tipo de experiéncia
vinculada as “tradi¢des populares”; mas consome-se também a tendéncia. E para
se distinguir é preciso antecipar tendéncias. Neste aspecto, 0 campo da moda, do
design e o da gastronomia, entre outros, apoia-se no discurso do campo da arte, ou
seja, enfatiza ndo o produto, mas o processo de experimentacdo formal que lhe
deu origem. Como no campo da arte, constroi-se uma recusa do facil, do vivido.
Cria-se uma barreira que s6 se ultrapassa com capital cultural. A questdo ndo é
adquirir alguns metros de chita, e sim o que fazer com ela. Quando a tendéncia €
traduzida, transmitida para um circulo maior, torna-se féacil, 6bvia, comum. E
preciso recriar o efeito de raridade. O repertorio do que se convencionou chamar
de ““cultura popular” — por muitos considerada a “verdadeira cultura brasileira” —
foi capaz de gerar distingdo em alguns segmentos ou nichos de consumidores de
classe média portadores de certo volume de capital cultural na metropole
paulistana. Na segunda década do século XXI, ja ndo produz o mesmo efeito,
devendo permanecer como referéncia apenas nos setores da producéo cultural e

artistica para os quais sempre foi a grande fonte de inspiracéo.
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Resumo: O objetivo do texto é discutir, a partir de bibliografia
selecionada, em que circunstancias a cultura popular tradicional é
revalorizada no final do século XX, ingressando em um novo
momento na histdria da apropriacdo das préaticas a ela relacionadas.
Em seguida, a partir dos exemplos levantados em pesquisa empirica,
o0 texto busca verificar o lugar ocupado por esse novo universo de
possibilidades estilisticas no mercado de consumo cultural. Para
concluir, com base no arcabougo teérico de Pierre Bourdieu,
argumenta-se sobre a importancia de se considerar as relacfes de
classe social nesta e nas analises sobre consumo e estilo de vida em
geral.

ABSTRACT: The aim of the text is to discuss, from selected
bibliography, in which circumstances the traditional folk culture is
revalued at the end of the twentieth century, joining a new moment in
the history of the appropriation of practices related to it. Then, from
the examples raised in empirical research, the text aims to verify the
place occupied by this new universe of stylistic possibilities in the
cultural consumption market. To conclude, based on the theoretical
framework of Pierre Bourdieu, it argues about the importance of
considering the relationship of social class in this and in the analysis
of consumption and lifestyle in general.

Recebido para publicacdo em junho/2016.
Aceito para publicacdo em setembro/2016.
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Recentemente, foi reconhecida pela Organizacao das Nac6es Unidas para a
Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) como patrimonio natural da
humanidade. Desde a Ultima década, tem estado associada a realizacdo de eventos
do porte da Copa do Mundo de futebol (2014) e dos Jogos Olimpicos (2016)... A
paisagem da Cidade do Rio de Janeiro compde, hoje, o tdo concorrido gquanto
seleto elenco das marcas que atraem vultosos investimentos financeiros e
simbolicos no contexto da globalidade (ANHOLT, 2007; ARONCZYK, 2013;
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AVRAHAM & KETTER, 2008; MACALOON, 2006; MOILANEN &
RAINISTRO, 2009; MORGAN, PRITCHARD & PRIDE 2004; SASSEN, 2007;
VAINER, 2002). Em torno desse objeto, soldado ao ambito institucional do
entretenimento-turismo, distintas modalidades de capitais contracenam,
estendendo-se do imobiliario ao gastrondmico, passando pela moda, sonoridade

musical e audiovisual.

Neste ensaio de interpretacdo socioldgica, recuperamos a relacdo entre
cultura e cidade a partir do condicionante socioestrutural constituido pelo
triangulo composto por: 1) fluxos globais do capital, 2) mobilidades humanas
(pessoas, imagens, ideias, objetos, etc.) e 3) modos contemporaneos de
simbolizacdo e territorializacdo. Nesse sentido, a analise realizada contracena com
pesquisas e reflexdes que se voltam para o nexo historico estabelecido entre
conhecimentos e a matriz socioeconémica informacional, estando orientados as
tramas nas quais as ecologias sociotécnicas e aportes do entretenimento-turismo
sdo contrapartidas tanto da visibilizacdo quanto do comércio de signos e espacos
qgue dinamizam o que denominamos de economias simbdlicas citadinas atuais
(CASTELLS, 2009; BRADLEY & FENTOM, 1999; SAYER, 1999; KENT,
1999; LAW & THRIFT, 1999; BOLON, 2000; YUDICE, 2007). Embora nio se
constitua em foco de abordagem aqui, sdo consideradas as possibilidades
analiticas abertas aos problemas tedricos em torno da diferenciacao e coordenacgéo
sociais frente a premissa de que a circulagdo/comunicacdo consiste em um fator
decisivo a estruturacdo societaria contemporanea. Com isso, aborda-se o plano
empirico-analitico referido as apropriacdes, usos e ressignificacdes das paisagens
urbanas no tocante as teias, abarcando circulos e articulando diferentes escalas em

gue se entrosam dominios de producdo, circulacdo e consumo de bens culturais.

Assim, iremos problematizar o enlace entre mito e histéria na paisagem
urbana do Rio de Janeiro contemporanea, com a finalidade de retomar a
articulacdo entre economia e cultura urbana — diante da triade composta pela
producéo, circulacdo e usos de bens simbolicos —, mas a luz da maneira como a

guestdo comunicacional se insere como fator estruturante e funcional-sistémico na
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reposicdo atualizada da diferenca desse especifico corpo-cidade frente aos seus
congéneres, em um contexto de concorréncia acirrada entre imagens citadinas. No
caso do Rio de Janeiro, trata-se de uma paisagem indissocidvel (portanto,
constituida) das duplicagBes literarias, musicais, visuais e audiovisuais dos

dispositivos de expressao e comunicacao.

Sob esse ponto de vista, se a paisagem urbana em sua duplicacdo em
imagens é nosso objeto de conhecimento — estando a atencdo voltada a aparéncia
e, entendendo-a no ajuste entre sentido (e sua incontornavel remissao ao que esta
ausente) e presenca instantanea no mundo do sensivel — adquire relevo a seguinte
indagacdo: enquanto algo tangivel presente, em que medida a paisagem citadina
materializa mito e histéria? Ao mesmo tempo, qual a fortuna deixada por ambos a
natureza visivel da materialidade paisagistica? Assim, a abordagem proposta
procura discutir em que medida a tessitura entre o0 modo como 0s trés signos
acima referidos se atravessam — seja na montagem ou no reescalonamento — e,
ainda, como esses trés signos fomentam ressignificaces do icone urbano carioca,
quer dizer: da imagem da cidade em diferentes contextos socio-semidticos. Por
outro lado, vasculham-se as coordenadas socioestruturais mediante as quais se
delimitam e hierarquizam os componentes historicos internalizados as prioridades
de significacdo da cidade-texto. Ressaltamos ndo supor nem a subordinacdo de um
plano analitico a outro, tampouco 0s enxergamos uma mesma e Unica coisa:
entendemos se tratarem de dimensdes detentoras de respectivas autonomias
relativas uma frente a outra. A proposi¢do deste ensaio é de que a paisagem
consiste, exatamente, no ponto de proximidade e distancia entre ambas, ou seja: o
propdsito € discutir a paisagem enquanto presenca na qual se intersecionam mito e
historia no Rio de Janeiro contemporaneo, considerando estarem os dois
elementos articulados a dindmica social em que a imagem da cidade efetiva uma

mercadoria e um signo prestigiado de consumo de alcance mundial.

Para me valer da ideia concebida por Merleau-Ponty (1999), tomamos a
cidade como uma trama de corpos, ou um corpo duplo de tantos outros corpos. A

cidade-corpo, na condigdo de aparéncia, compreende a paisagem urbana enquanto
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sintese tensa de cenarios e coreografias de gestos em que se materializam e se
indeterminam memodrias, saberes, imaginarios... Mas ela mesma é um saber e uma
memoria que habilitam praticas e consciéncias. Um corpo ambiguo. A
ambiguidade diz respeito ao fato de que esse corpo citadino €, quando histérico,
mitico; e, ao ser mitico, histérico. Mitico porque é urdido pelos feixes de
narrativas que o apresentam, tornando-lhe inteligivel, classificado e classificavel,
portanto, significativo como lugar do mundo; histérico, pois as operacdes logico-
discursivas e comunicacionais compBem-se de fazeres e elas mesmas sdo
saber/fazeres intergeracionalmente tecidos em um intrincado e complexo arranjo
sociofuncional. Quer dizer: sdo praticas encerradas entre condicionantes espaciais
e temporais que resultam de tipificacdes num movimento de ida e volta dos planos
das interacdes aos das organizacdes sociais, movimento pelo qual se acomodam
os fatores socioestruturais. Ao mesmo tempo, as mesmas praticas sdo
consequéncias ndo previstas das préprias tentativas de reposi¢cdes de saberes no
atual, em meio a dindmica assumida e realizada pelas interdependéncias

sociohumanas.

Se, neste texto, abordaremos a paisagem carioca da perspectiva da
economia e das politicas do simbdlico, o ponto focal se define a partir das duas
seguintes questdes: 1) de que maneira podemos conceber a aparéncia urbana
como duplicacdo da malha interdependente de corpos constituintes da cidade?; 2)
na medida em que modos de simbolizacdo e de expressdo conformam a
objetividade comunicacional desse tecido urbano — enquanto forma diferenciada
de se dar a ver e saber em relagdo as suas congéneres — quais saidas analiticas
podemos lancar mdo para discutir as mdtuas implicacbes entre aspectos

contraditérios, mesmo em conflito, na textura desse espa¢co-imagem citadino?

A luz de uma e outra pergunta, mas calcada no modelo de anélise
figurativo-processual, a nossa proposicdo é a de que a paisagem contemporanea
da cidade-corpo Rio de Janeiro estd modulada pelos trés signos — a “Rio Cidade
Maravilhosa”, o “Rio Babilonia” e o “Rio 40 Graus”. E estes, por sua vez,

envolvem trés quadros sociais de memoria, 0s quais Sa0 remissivos entre si e se
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entrecruzam na composicgao intertextual veiculada por muitos fluxos midiaticos
nos quais se deixa ver a superficie da corporeidade urbana carioca. A premissa € a
de que, nas Ultimas décadas, mediante feixes intertextuais compondo fluxos varios
e de alcances diversos, esses trés signos se cruzam nos esquemas de percepc¢do da
visdo da cidade e no delineamento de sua funcionalidade na cena global. Sendo os
signos aqui mobilizados como artificios analiticos, cada um deles estarad
relacionado a trés icones que os nomeiam e lhes materializam em tramas
narrativas pelas quais se dispbem coisas e eventos em sucessdes de
acontecimentos. Um traco préprio a tais narrativas diz respeito a dificuldade em
se estabelecer limites precisos entre o0 que seria da ordem historiogréafica (logo,
subordinado a exigéncia de verificacdo de falseamento no nexo entre a palavra e o
ocorrido) e aquilo inerente a tecelagem mito-poética em sua caracteristica de

explicita autorreferéncia discursiva.

Ao longo da argumentacdo, portanto, n6s tomaremos 0 Signo como um
artefato expressivo-comunicacional cuja presenca, vazada, preenche-se do que
sempre € auséncia quanto ao dado momentaneo da experiéncia. O que sempre é
auséncia no signo sdo as historicidades das propriedades que lhe autorizam ao
desempenho de artefato de representar e comunicar. Em se tratando da paisagem,
para me valer da ideia de Gumbrecht (2010, p.38), ndo devemos esquecer que ela
é igualmente um dado presencial e logo imanente as experiéncias e aos usos que
dela se podem fazer. Portanto, durante o percurso expositivo e analitico em que se
vasculha um conjunto de corpus formado por materialidades estéticas (literarias,
musicais e audiovisuais) com a finalidade de compreender como 0s trés signos
estdo entretidos na montagem da imagem do Rio de Janeiro atual, opta-se em
voltar o olhar aos encontros e desencontros dos tramados corpOreos que estao
urdindo a paisagem urbana ao fazerem dela objeto de contemplagdo e consumo
em suas experiéncias. Com isso, aquiescem-se €, a um so tempo, realizam-se e se
deslocam protocolos de ritualizagdo a partir dos quais sdo figuradas visdes da

cidade.
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As visOes da cidade compreendem a articulagdo entre identidade e
imagem. Sabemos que, de uma perspectiva interacionista, a identidade consiste
nas “avaliagdes decisivas” que fazemos de nds mesmos; quer dizer: das
proposicdes a nosso respeito e, na contrapartida, a que os outros fazem de nos
(STRAUSS, 1999, p.29). Ora, reconhecer é igualmente discernir e d&
discernimento a algo, conferir/constatar o grau de relevancia de alguma coisa. A
questdo da identidade coloca em pauta, portanto, o plano cognitivo. Contudo, néo
se pode tomé-lo isolado do plano afetivo, na medida em que reconhecimentos e
avaliacdes repercutem no campo das estimas e (logo) pauta o reconhecimento
(positivo e/ou negativo) da imagem/autoimagem. E, deste modo, igualmente, a
dimensdo expressivo-comunicacional se impde. E neste momento em que se
manifestam os limites — em especial para tratarmos da paisagem urbana — de um
modelo analitico prioritariamente subjetivista e intersubjetivista, cuja énfase recai
na intencionalidade das agéncias. Afinal, se a paisagem é um mdvel acumulo
sedimentado de historicidades abrigando intengdes (SCHAMA, 1996, p.16-17), ao
ser o plasmado aparencial de cooperacGes e repulsas humanas, consiste em uma
impessoalidade, ndo se referindo a nenhuma individualidade em particular, mas
sim ao o que a diferencia em sua singularidade, ou seja: a natureza que lhe é

propria de apresentar e comunicar na sua condicdo publica, de fato comum®®.

Deste modo, faremos uma seletiva recorréncia ao modelo luhmaniano
(LUHMANN, 2010, p.10-27) com a finalidade de observar esse esforco de
diferenciacdo sociocomunicativa — portanto de auto-observagdo sistémica —
fundamental a operacdo de selecdo e codificacdo de aspectos pela qual o corpo-
cidade se duplica e forja uma memoria de si, sempre remissiva no esforco de
distincdo frente outras afins. No instante em que reconhecemos a aparéncia urbana
como um operador comunicacional pelo qual a cidade-corpo diferencia-se e se

auto-observa, nosso alvo é a cumplicidade estabelecida entre a expressao e 0s seus

% Estabelecemos um dialogo, em especial, com gedgrafos, historiadores e antropdlogos atidos ao
tema da paisagem a partir do problema a respeito o cruzamento entre processos de simbolizacéo e
os condicionantes geograficos na delimitacdo desse tipo de componente espacial da organizagédo
das experiéncias de pessoas e grupos sociais (MINCA, 2008; LOPEZ, 2011).
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usos enquanto componentes da dindmica sociohistérica em que a prerrogativa da
circulacdo informacional passa a engendrar os modos de simbolizar. O
empreendimento de descrever os efeitos de significacdo propiciados pela matua
referencia entre os signos enfocados correspondera, ao longo dos itens a seguir,
uma semioética realizada no movimento de, no recurso a corpus literarios,
musicais, plastico-visuais e audiovisuais que circulam em circuitos
transcontinentais de imagens, apresentar e sociohistoriar estes engendramentos
reciprocos constituintes dos trés signos que se tornam relativos entre si no leito de
uma mesma memoria sistémica e, assim, estruturam 0s agenciamentos
institucionais e de individuos que atualizam a diferenca da paisagem

contemporanea carioca.
“Rio, Cidade Maravilhosa”

Durante a segunda metade da década de 1990, as coordenadas em termos
de comunicacéo social da imagem da carioca, que partiram da prefeitura do Rio
de Janeiro, estiveram empenhadas no sentido de visibilizar a visdo de uma cidade
cujas atracbes ultrapassassem a triade “sol, mar e festa”, no momento da
implantagdo do projeto “Rio Cidade Maravilhosa” (FARIAS, 2011, p.186-187).
Contudo, no periodo — do qual ainda somos contemporaneos —, quanto mais se
investiu em divulgar a mesma imagem da cidade (por meio de campanhas
financiadas pelo poder publico ou pelo Rio Conventions end Visitors Bureau),
mais se sobressairam as feicGes edénicas festivas (nestas, em especial, as
carnavalescas). A prdpria nomeacdo do projeto recorre a marcha carnavalesca
Cidade Maravilhosa’™, composta em 1935. Mais popular entre as cancdes do
género, tornou-se hino ndo oficial da cidade, exaltando-lhe, além dos dotes
naturais, a capacidade poética e onirica de cativar com sua vocagdo artistica

musical:

" De autoria de André Filho, a marcha foi gravada por Aurora Miranda — irma da celebre Carmem
Miranda —, nos estidios da empresa fonografica Odeon.
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Cidade maravilhosa, Cheia de encantos mil!
Cidade maravilhosa, Coracdo do meu Brasil!
Cidade maravilhosa, Cheia de encantos mil!
Cidade maravilhosa, Coragdo do meu Brasil!

Berco do samba e das lindas cancdes
Que vivem n'alma da gente,

Es o altar dos nossos coragdes

Que cantam alegremente.

Jardim florido de amor e saudade,
Terra que a todos seduz,

Que Deus te cubra de felicidade,
Ninho de sonho e de luz.

Importa, desde j&, sublinhar o vinculo dessa narrativa sobre o Rio de
Janeiro com o sistema cultural e de comunicacdo erigido no Brasil entre 0s
séculos XIX e XX. Vale lembrar que o titulo da cancdo Cidade Maravilhosa é
homonimo ao do programa apresentado por César Ladeira, na Radio Nacional, de
maior audiéncia entre as décadas de trinta e quarenta do ultimo século. Durante as
edicdes do programa, o apresentador lia as Cronicas da Cidade Maravilhosa,
tendo por redator Genolino Amado — futuro “imortal” da Academia Brasileira de
Letras. Mas o termo cidade maravilhosa fora cunhado, ainda na década de 1910,
pelo poeta maranhense Coelho Neto. Nome destacado na luta pela
profissionalizacdo e autonomia da funcéo de escritor, Neto fora um dos baluartes
da montagem da “reptblica das letras”, na fase inicial do periodo republicano no
pais. Notabilizado por seu nacionalismo apegado ao postulado da civilizagdo — ao
propor a qualificacdo cidade maravilhosa — ele sublinhava justamente o conluio
harmonico entre natureza e civilizacdo como a caracteristica fundamental do Rio

de Janeiro moderno.

Em uma sumaéria digressdo, observamos que o0 regresso — na passagem do
século XX para 0 XXI — & ideia de cidade maravilhosa compreende a variagdo
discursiva que atualiza o eixo mitico daquilo chamado pelo historiador Sérgio
Buarque de Holanda (1994) de VisGes do Paraiso, isto é, a retomada da evocagao
do paraiso biblico presente aos relatos sobre a América dos primeiros

conquistadores ibéricos. Mas se trata de uma secdo dessas visdes ja informada
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pelas andancas de naturalistas e outros viajantes pelo sudeste da América do Sul,
legando descricgdes, riscos e pinturas. Permanéncias de visitantes recorrentes no
periodo estendido entre a autorizagdo de abertura dos portos brasileiros pela coroa
portuguesa e a inauguracdo do Canal do Panama — intervalo no qual o Atlantico
Sul consistia na principal rota para as embarcacfes que se dirigiam da Europa
ocidental para o Pacifico (MARTINS, 2001). Em meio a intensidade das
circulacbes de pessoas, técnicas/tecnologias, ideias e saberes promovidas pelas
rotas maritimas, foi fomentado o dominio institucional da esfera estética no
Brasil, que teré decisiva participacdo nos movimentos pelos quais se constituem o

signo Cidade Maravilhosa.

Em 1808 (ano da transferéncia da sede do reino portugués de Lisboa para
0 Rio de Janeiro), entre as medidas visando dotar a entdo recem-capital imperial
dos equipamentos exigidos pelo seu novo status, esteve a de contratar 0s servicos
de uma missdo francesa incumbida da tarefa de instalar a Real Academia de Artes
e, com isto, institucionalizar a cultura artistica humanistica no Brasil (SCHULTZ,
2008, p.153-219). Entre os componentes da missdo, estavam o francés Jean
Baptista Debret e o alemdo Johann Moritz Rugendas. A partir de ambos,
desenvolvem-se uma matriz iconografica voltada ao cenério de sol, mar e de
verdes formacfes montanhosas — além do cotidiano da cidade, sobretudo a
presenca destacada dos negros escravizados com 0s seus costumes, entre 0s quais,
os folguedos e celebracBes. O ingresso da fotografia viabilizando o fabrico dos
cartdes postais e, depois, do cinema — todos como meios de expressao — mantém a
replicacdo da cenografia desse mesmo perfil mitico-edénico que se naturaliza nos
esquemas de percepcao da cidade. Para me escudar em Gombrich (1995), essas
apresentacdes pictdricas irdo se introduzir nos aprendizados internos a formacao
de uma competéncia mimética de olhar e significar o Rio de Janeiro, diria mesmo
que estava emergindo uma disposicdo de perceber a paisagem da cidade e, com

iSs0, atuar com e sobre ela.

Nos albores da Republica, instante em que se fizera imperativo o interesse

de atrair investimentos internacionais para o setor de ferrovias e portos com a
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finalidade de favorecer a producdo voltada a exportacdo de café — j& entronado no
comando politico-administrativo do pais —, o coagulo de oligarquias ruralistas
apoiara os esfor¢os de “limpar” imagem da entdo capital do Brasil, a qual se
encontraria manchada pela pecha de “lugar maldito”. Este titulo decorreu das
epidemias de malaria e tuberculose diretamente resultantes das baixas condigdes
de higiene a que se submetiam as levas de imigrantes e migrantes deslocadas para
a cidade, desde o fim da escraviddo. Sob o consenso de um nacionalismo
republicano civilizatorio, de forte inflexdo francesa, foram postas em execucao as
reformas comandadas pelo Prefeito Pereira Passos, entre 1903 e 1906
(SEVCENKO, 1983, p.26-28), inspiradas nas intervencdes do Bardo de Hausman
— que, na Franca, visava efetivar Paris como a paisagem de um cenario
monumental apto a captar os sentidos humanos. Por outro lado, premida pela
reforma de Buenos Aires, a remodelacdo urbana do Rio visava tornar a cidade
uma “Paris Tropical”. Demoliram-se 400 casas no centro da cidade (expulsando
de l& imigrantes recém-chegados e ex-escravos) para abrir o boulevard Avenida
Central (ROCHA, 1995, p.21-108). A artéria se sagrara nicho de instituicdes
publicas e privadas ciosas da cultura e do modo de vida burgués europeu — entre
outras, o Teatro Municipal, a Escola de Belas Artes, a Biblioteca Nacional, o
Clube Naval e um comércio requintado. Desde entdo, a via compBe um sistema
viario interligando o litoral Sul (dirigido ao lazer e a habitacdo dos segmentos
sociais mais abastados) a Zona Portuaria. A expressdo cidade maravilhosa surge
em meio a esse desenho viario, contornando a Baia de Guanabara, indo do bairro
da Gléria até a Enseada da Praia de Botafogo, onde se ergue o Morro do Pao-de-
Acucar (CARVALHO, 1987, p.40).

Mais tarde, na década de 1920, setores das elites politicas e intelectuais
elevam suas vozes com o despontar do fendmeno das favelas, sendo esse um dos
efeitos da expansdo demogréafica nos rastros do incremento do éxodo rural e da
continua atracdo de imigrantes da cidade, ainda tendo a pressdo do contingente
enorme de ex-escravos néo integrados aos mercados formais de trabalho. Naquele

momento, também, imp&e-se reposicionar o aparato estatal republicano ampliado,
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em termos de edificacdo e distribuicdo no territorio urbano e, por outro lado, fazer
frente as demandas decorrentes da cada vez maior estratificacdo entre 0s
segmentos sociais. Sob esses contingenciamentos, as reformas urbanas inspiradas
no plano elaborado pelo urbanista francés Donald Agache insere dois vetores
novos ao planejamento. De um lado, executando o antigo projeto de levar abaixo
0 Morro do Castelo (SANTOS, 2002, p.82-83), no centro da cidade, para abrir a
larga Esplanada abrigando os novos prédios ministeriais da republica. O
desaparecimento do morro proporciona a abertura e o alargamento do campo de
visdo para os olhos situados no mar na dire¢cdo do continente. Por outro lado, a
partir dos anos de 1930, as intervencdes do poder publico sobre o territério
acentuam os contornos de mar e montanhas da Zona Sul como um imenso
balneério, tendo por nucleo a Praia de Copacabana e, nas suas margens, a Avenida
Atlantica, onde ja se podia avistar do alto a estatua do Cristo Redentor sobre o
Morro do Corcovado (LESSA, 2001, p.198-235).

O contraverso do eixo mitico cidade maravilhosa é o aprofundamento no
Rio de Janeiro (especialmente a partir da década de 1930) da sistemaética da
cultura artistica laica popular — isso no andamento da confluéncia dos ramos
radiofonico e fonografico. Estes por sua vez, somaram-se aos encadeamentos de
produtores e intermediarios culturais vinculados ao mundo dos espetaculos
mundanos e do carnaval e, ainda, do circulo cinematografico. Vale recordar que a
grande festa popular se torna a motivacdo e o objeto de marchas e sambas
carnavalescos, além de filmes — mediante a exibicdo das peliculas imortalizadas
como “chanchadas”, produzidas pelas companhias cinematograficas Atlantica e
Cinédia (AUGUSTO, 2001, p.85-130; SAROLDI & MOREIRA, 2005). Ao
mesmo tempo, o eixo mitico-poético cidade maravilhosa avancara para além das
fronteiras nacionais — por volta de 1920 — a medida que sdo plasmados
institucionalmente os interesses dos setores de atividades vinculadas ao turismo
com a fundacéo tanto do Touring Club quanto da Secretaria de Certames do
Distrito Federal. Nessa ocasido, iniciam-se as emissfes de panfletos turisticos de
divulgacdo nacional e internacional da cidade (FARIAS, 2011, p.157-195). No
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compasso dessa extensdo das interdependéncias sociofuncionais, o mito da cidade
maravilhosa encontrara, no plano internacional, respaldo na repercussdo das
cancdes da Bossa Nova e nas imagens do cinema, como em Orfeu Negro (1959) *
e, mais tarde, em Moonraker (1978) "2, um dos episdios de 007, rodado no Rio
de Janeiro, em 1978, com locagdes para cenas de agdo e erotismo em trés totens
da paisagem carioca: 0 Morro do Corcovado, o bondinho que leva ao Morro do

Pao de Acucar e o desfile das principais escolas de samba.

Nada, porém, repercutiu tanto para essa visibilizacdo da cidade quanto a
figura de Carmem Miranda (CASTRO, 2005). Naquele hibrido de mulher e fauna
tropical, fundiu-se a figura da baiana com as vedetes do teatro rebolado carioca,
com seus requebros e trejeitos ornados de plumas, lantejoulas, paetés e
purpurinas. Marca registrada do Brasil e produto cultural de exportacdo nacional,

ela se torna a “sambista rumbeira”; entidade viva da América Latina nos filmes

™ Orfeu Negro foi vitorioso da Palma de Oro no Festival Internacional de Cine de Cannes, em
1959, além de ganhar o Oscar e 0 Globo de Ouro de melhor filme em lingua estrangeira, em 1960.
Sendo uma coproducdo brasileira, francesa e italiana, dirigida pelo francés Marcel Camus.
Ambientado no Rio de Janeiro, o filme é baseado na peca teatral Orfeu da Conceicéo, assinada por
um dos importantes nomes da bossa nova, o poeta Vinicius de Moraes. Encenada no inicio dos
anos de 1950 no Teatro Municipal, pelo grupo de Teatro Experimental de Teatro Negro, a peca
adapta o mito grego de Orfeu para os festejos carnavalescos cariocas. Ai, chegada ao Rio as
vésperas da sua maior festa e indo se localizar numa favela, Euridice se depara com o furor da
folia que toma assalto a cidade e ao tomar um bonde, conhece o condutor Orfeu, pessoa cujos
encantos e carisma se relacionam aos seus feitos como mdsico e compositor, coincidentemente,
lider da comunidade onde passa a morar. Ambos se envolvem amorosamente, porém, a relacéo se
torna alvo do despeito e ciimes da noiva do rapaz. Afetada em sua ira, pela traicdo e paixdo ndo
correspondida, Mira os perseguird, contribuindo para o desfecho tragico da trama. Portanto,
semelhante ao destino do mito grego, embora Orfeu seja capaz de fazer levantar o sol ao som do
seu canto e, igualmente, transformar a todos e tudo exposto a sua arte, jamais vera realizada a
unido com Euridice. A trilha sonora de Orfeu Negro filme tem, em duas cancles
internacionalmente consagradas com o filme, seus principais temas: Felicidade e Manh& de
Carnaval, ambas assinadas por Antdnio Carlos Jobim e Luiz Bonfa, outros nomes fundamentais
da bossa nova.

2 30b 0 impacto de Guerra nas Estrelas, o filme dirigido por Lewis Gilbert e produzido por
Albert R. Broccoli e Michael G. Wilson, com recursos franco-britanicos, foi lancando em 1979,
sendo 0 11.° da série James Bond, estrelado pelo ator Roger Moore. Aventura de fic¢do cientifica,
no enredo 0 agente secreto tem a missdo em salvar a humanidade no momento em que consegue
destruir, ainda no espago sideral, as “orquideas negras”.
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hollywoodianos durante a vigéncia da politica da Boa-Vizinhanca, executada
pelos Estados Unidos na Segunda Guerra mundial (FREIRE-MEDEIROS, 2005).
Mais importante: na sua imagem — intrinsecamente associada ao audiovisual e a
cultura de massa — estavam catalisados e propagados artefatos simbdlicos
identificadores do que seria proprio do modo de ser/viver carioca (por extensdo,
brasileiro) e, também, da superficie visivel da entdo capital do pais. Com ela, a
visibilidade da Cidade Maravilhosa se encaixa no fluxo crescente das culturas
midiaticas e, assim, integra-se ao acervo da mitologia moderna no tocante aos

lugares paradisiacos.
“Rio Babilonia”

Na medida em que o signo e a narrativa da cidade maravilhosa ascendem e
se propagam mundo a fora, por volta da década de 1930, eleva-se também a fama
do balneério de Copacabana, tendo por icone o Hotel Copacabana Palace. Desde
entdo, o destaque reservado a beleza natural do mar teve por concorrente 0s
contornos sensuais de mulheres e homens que tomam suas areias em trajes cada
vez mais sumarios. Da atencdo devotada aos habitos liberais em relagdo ao corpo,
os relatos jornalisticos, literarios, publicitarios e audiovisuais evadiram para a
afirmacdo do ethos libertino, mesmo promiscuo, por parte nao apenas dos nativos
do balneéario carioca, mas também dos visitantes impregnados pela atmosfera
lubrica alimentada por um culto apolineo do corpo exuberantemente bronzeado,
enxuto no delineamento da musculatura. Atmosfera esta espalhada para outras
praias da Zona Sul da cidade, em especial Ipanema e Leblon, nos anos 1980, onde
se proliferam respectivamente o uso do biquini tanga e da préatica do topless, até
desaguar — como ndo poderia ser diferente — nos ambientes dos requintados bailes
de carnaval e na passarela dos desfiles de escolas de samba — locais nos quais
atores, atrizes, modelos (homens e mulheres) e anénimos aderiram ndo sé a moda
de um seminudismo, mas a explicitacdo do erotismo e mesmo da pornografia
como modo apreciavel de apresentacao de si. A contrapartida dessa viséo libertina
é a toleréncia em relacdo as formas alternativas de sexualidade e a acolhida do

consumo igualmente variado de substancias psicoativas.
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O signo em pauta é de um paraiso tropical festivo, vocacionado ao desfrute
de toda sorte de prazeres. Tém sido recorrentes, nos fluxos midiaticos, narrativas
(em especial, audiovisuais) expondo os tracos deste cenario edilicio luxuriante.
Nesse sentido, o filme, Rio Babilonia, de 1982, sob a direcdo de Neville de
Almeida, constitui-se numa espécie de sintese artistico-simbodlica. A trama
policial € ambientada uma vez mais no Rio de Janeiro, em meio aos preparativos
para as festas de fim de ano. Contratado por uma agéncia de relacbes publicas, o
personagem Marciano deve receber e ciceronear o “doutor” Liberato — industrial
ha vinte anos afastado do Brasil. Logo, Marciano se d& conta de que Liberato é
um traficante de ouro, mas ainda assim deveria circular com ele em meio ao
contraste entre praias e favelas, encantos turisticos e bolsdes de miséria. Neste
interim, ocorre a intervencdo da jornalista Vera Moreira movida pelo objetivo de
desmascarar o traficante, levando-o a cadeia. lIdentificado a causa de Vera,
Marciano se torna seu cumplice nesse objetivo, o qual envolve ainda Madame
Solange, cafetina da casa noturna High Society e a atriz internacional Linda
Lamar, em visita ao Rio para lancar um produto de prestigiada grife mundial, mas
com a disposicdo para experimentar todos os prazeres oferecidos pelo exotismo
do pais tropical. Envolvido com a atriz que tem o contrato cancelado, Marciano
atende o seu pedido e a acompanha na ida a favela para negociar a compra de mil
dolares de cocaina com o traficante Sabard. Entretanto, no mesmo momento, a
policia invade o local e os dois sdo assaltados. Linda se apaixona por Bira, famoso
passista da escola de samba da comunidade, quando ele a salva. Todos irdo parar
na festa de réveillon organizada pelo casal Claudia e Eduardo. A noite € um
convite aos exageros de todas as ordens. Bebidas, drogas a vontade e muito sexo.
Enquanto assaltantes irrompem a alegria dos convivas, Liberato entrega-se aos
bragos de uma travesti, ouvindo os ecos de versos de Pablo Neruda. Na praia, pela
manhd, tomada pela devolugdo as areias das oferendas a lemanja, Marciano

acorda sem estar certo que estivera apenas sonhando.

Rio Babildnia é antecedido, trés anos antes, em 1979, por outro filme, O

Caso Claudia (direcdo de Miguel Borges). Este, por sua vez, baseava-se em um
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fato explorado nos jornais e telejornais cariocas (e de outras capitais do pais) por
meses e anos: o0 episodio da morte da estudante Claudia Lessin Rodrigues, de 21
anos, em 1977. O crime teria acontecido na casa do milionario suico-brasileiro
Michel Frank, na litordnea Avenida Niemeyer, na Zona Sul da cidade. O
assassinato envolveu, além de Frank, Pierre Dorf (filho de outro milionario) — que
estariam implicados em uma quadrilha de trafico de drogas. Nunca se chegou ao
desvendamento policial do caso, apesar do farto material resultante do trabalho
investigativo dos jornalistas Valério Meinel e Amicuricci Gallo — agraciados com
0 Prémio Esso de jornalismo, no mesmo ano, devido a reportagem com o titulo
homénimo de O Caso Claudia. Os suspeitos fugiram do pais sob, ao que parece,

condescendéncia das autoridades de seguranca.

Comparando as tramas cinematograficas com as da vida real, poderiamos
concluir que, a época de sua exibicdo (o inicio da década de 1980), o filme Rio
Babilénia ndo sé traca um retrato das dinamicas geradas e autoimpostas pelas
interdependéncias sociais na cidade e no Brasil como um todo — em correlagéo
com processos socioculturais de maior abrangéncia. Trata-se, ainda, de uma
inflexdo desse destino social. Desde agora, entdo, nomearemos de “Rio
Babilonia” esse outro signo composito da imagem do Rio de Janeiro. Porém, se
esse signo € remissivo e somente se contextualiza articulado ao da cidade
maravilhosa, importam-nos observar quais sdo as propriedades que o0s
diferenciam, inserindo informac@es outras que atualizam o mito de origem da

paisagem urbana carioca, alargando-o em qualidades.

Sob os impactos ocasionados pela primeira onda de disseminacao da AIDS
e do declinio evidente do Estado de exce¢do militar ditatorial (iniciado em 1964),
aquela altura dos anos 1980, estavam em tela vicissitudes da acelerada
implantacdo do parque industrial e do formidavel deslocamento de populagdes do
campo para cidade, no Brasil. Um e outro fator permitiu — em torno de trés
décadas — o amplo alcance obtido por novos estilos de vida relacionados ao perfil
secular e mundano de um quadro de valores institucionalizado, respaldado nas

instalagcbes de uma estrutura urbano-industrial e de servicos mediante a qual o
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lazer como entretenimento e seus equipamentos e atividades, cada vez mais, se
enraizavam no cotidiano nacional — particularmente entre 0s segmentos
beneficiados pela forte concentracdo da renda no pais. Logo, o filme trata e se
situa em um periodo de transicdo na historia brasileira recente. Diluia-se a
hegemonia da estrutura agrério-ruralista e, com ela, a autoridade patriarcal. Sobre
0 mesmo territorio nacional, emergia um arranjo societario bem mais complexo
no tocante ao plano sistémico-institucional e também no toca a difusdo de
experiéncias, poréem, tdo ou mais desigual socioeconomicamente e cujas estruturas
de personalidades estavam patinando sobre o deslize dos valores de outrora e 0s
mais atuais. Ou seja. De um lado, ganhava vulto no pais o comportamento de
grupos de status artistico-culturais (mdsicos, atores, jornalistas e escritores, em
particular) integrados a ecologia sociotécnicas das midias comerciais. Suas
atitudes comecam a impactar tanto a reflexividade institucional quanto a das
agéncias individuais — no tocante a exposicdo publica de emocBes — na
visibilidade dos corpos como materialidades estéticas de vivificacdo de diferencas
e da realizacdo de gozos. Comportamentos que desdobram 0s gestos pioneiros e
proféticos da contracultura da década de 1960 — isto em relagdo & importancia
adquirida pelas politicas da vida, asseverando o reconhecimento e 0s usos dos
corpos na contramao dos principios morais burgueses e catolicos de austeridade e
comedimento afetivos, em espacos de visibilidade publica. Os temas do amor
livre, da emancipacgéo das mulheres e do emprego de drogas na dieta dos prazeres
compuseram (mais que isto, redefiniram) toda uma agenda comportamental. Por
outro, colhiam-se os primeiros frutos do aprofundamento da ingeréncia da
economia brasileira no capitalismo internacional de escala, marcado pelo quarteto
composto pela expansdo do crédito, publicidade, maior presenca do conforto
tecnomaterial e do recurso as atividades de servicos. Nestas Ultimas, o0 acesso a
compra dos prazeres revela um tramado sinuoso e obscuro envolvendo tréficos e
prostituicdo. Ainda que restrito aos segmentos sociais de alto-rendimento,
fortemente concentrados no Centro-Sul do Brasil — mais ainda no eixo Rio de

Janeiro-Séo Paulo — as expressdes dessa transformacéo se fizeram notdrias porque
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envolvem membros de setores sociais com repercussdes decisivas no

direcionamento da opinido publica.

Para pingar alguns exemplos dessa reorientacdo na hierarquia dos valores,
chamo atencdo para o psicodelismo da banda musical Secos e Molhados — que, em
sua primeira formacdo, estava composta por Jodo Ricardo (vocais, violdao e
harmdnica), Ney Matogrosso (vocais) e Gérson Conrad (vocais e violdo).
Influenciada pelo aspecto provocador e escandaloso da banda inglesa Rolling
Stones, em suas performances, as vestes, aderegos, maquiagens e gestos abusavam
de tragos de um exostismo na fusdo de inspiracdo cigana e indigena pré-
colombiana latino-amaricana. Langado em 1973, o primeiro disco do grupo
vendeu 300 mil copias; ja o segundo teve 700 mil exemplares vendidos. O sucesso
motiva o convite para estrelarem um clipe no programa Fantastico, o Show da
Vida, da Rede Globo de Televisdo, em 1974. No mesmo ano, realizam um
concerto no Estadio do Maracanazinho, no Rio de Janeiro. O intérprete da banda,
o cantor Ney Matogrosso — posteriormente, ja& em carreira solo — tornou-se o

pioneiro icone de uma estética gay no Brasil.

Por sua vez, saida dos palcos teatrais, nos quais atuou na versao brasileira
do musical norte-americano Hair (tematizando a cultura das comunidades
alternativas, sobretudo a hippie’®, nos anos de 1970), a atriz Sonia Braga chega &
condicdo de celebridade interpretando nas telas cinematogréficas duas
personagens detentoras de forte carga sensual — uma e outra extraidas
respectivamente das pecas do dramaturgo Nelson Rodrigues e do romancista
Jorge Amado, a saber: A Dama do Lotacdo’* e Dona Flor e seus Dois Maridos”.
Embora os filmes estejam entre as maiores bilheterias do cinema brasileiro, sua
popularidade como atriz ja havia se dado quando, em 1975, na TV, encarnou

outro sensual personagem feminino da brasilidade, também de Jorge Amado:

® A montagem do musical Hair no Brasil, primeiro, deu-se em S&o Paulo, em 1969, no Teatro
Vila Bela, com dire¢do de Ademar Guerra e versdo de Renata Pellotino.

“ Lancado em 1978, com direcdo de Neville de Almeida.

" Eilme brasileiro, lancado em 1976, dirigido por Bruno Barreto.
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Gabriela Cravo e Canela’ (mais tarde igualmente vertido para o cinema). Em
1978, Séonia protagoniza a telenovela Dancin Days’’, cuja trama, passada no
bairro de Copacabana, acompanha os dramas da ex-presidiaria Jalia Mattos (Sénia
Braga) que, na juventude, envolvera-se com drogas e com 0 assassinato de um
homem. Apo6s 11 anos de prisdo, em liberdade condicional, ela comeca sua luta
para se reintegrar a sociedade e reconquistar a filha, além de vencer as barreiras de
classe social e morais que a separam do seu grande amor. Dancin Days, porém,
alcou originalidade em razdo de recriar a atmosfera reinante em Copacabana, na
época — bairro j& afamado como um polo cosmopolita de irradiacdo de modismos
a partir das areia da sua praia. Entre 0os modismos em vigéncia, estava aquele do
clima frivolo, festivo e liberal, até mesmo libertino, quanto aos usos do corpo nas
discotecas em que a cultura pop (dos ritmos disco dance nova-iorquinos) se
aninha nos circuitos mais sofisticados de diverséo cariocas frequentados por
secdes de classes médias altas e facgdes burguesas (FEIJO & WAGNER, 2014, p.
272-297). Eis o cenario onde trafegam e se cruzam varios pontos da novela.
Ascendida socialmente e convertida em estrela das noitadas de cores faiscantes na
discoteca, a personagem Julia Mattos se exibia com cabelos frisados, vestindo
pequenos topes e calcas para facilitar os movimentos ao dangar, mas com
brilhantes bustiés, deixando a mostra muito dos seios e do ventre. Jalia dava
vazao aos seus impulsos e deixava claro ser, ela, a dona do proprio corpo e do seu
destino de “mulher liberada”. Na parceria com o bailarino gay Paulette, deleitava-
se e deleitava a plateia com coreografias mimetizando jogos eréticos. As idas as
noitadas eram antecedidas por reunides particulares no luxuoso apartamento de
cobertura da personagem, em frente ao mar, no bairro do Leme, na mesma Zona
Sul do Rio. Ali, as rodas de amigos eram regadas por alcool, cigarros e outras

drogas.

’® Escrita por Walter Jorge Durst, com direcdo de Walter Avancini, exibida na Rede Globo de
Televisdo entre abril a outubro de 1975.

" Com 173 capitulos, assinada por Gilberto Braga e dirigida por Daniel Filho, com assisténcia de
Gonzaga Blota, Dénis Carvalho, Marcos Paulo e José Carlos Pieri, foi produzida e exibida entre
julho de 1978 e janeiro de 1979, pela Rede Globo.
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Tais rodas encenadas na telenovela tinham correspondentes nos circulos de
sociabilidades boemias que terriorializavam areas nobres da cidade — em
particular, trechos denominados respectivamente “Baixo Gavea” e o “Baixo
Leblon™™®. Ali, em torno de mesas, anénimos circundavam grupos artisticos em
grande medida articulados a Rede Globo (cujos estudios estavam situados nas
imediacdes) e as principais gravadoras fonograficas do pais, sediadas no Rio de
Janeiro. Happenings sobre mesas, aspirando-se uma atmosfera esfumada, €bria e
entorpecida, inspiram revezamentos de parcerias sexuais, mas também estiveram
na raiz de ondas importantes do teatro, danca e da masica brasileira recente, sendo
0s de maior visibilidade tanto o movimento teatral do besteirol quanto o do Rock
Brasil, logo traduzidos na reelaboracdo de formatos na programacéo televisual em

séries, programas humoristicos e mesmo telenovelas’®.

® Ambas as regides sdo focadas em varias obras literarias e cinematograficas. Em razdo de terem
repercutido mais junto a opinido publica, registramos os filmes Baixo Gévea (langado em 1986,
dirigido por Haroldo Marinho Barbosa) e “Cazuza. O Tempo ndo Para” (lancado em 2004,
direcdo de Sandra Werneck e Walter Carvalho).

" A reflexividade institucional da midia televisiva, amparada no fato de que muitos dos
frequentadores dessas rodas se tornam redatores e atores da Rede Globo de Televisdo, reverberara
na insercdo de temas e alternativas audiovisuais de apresentacdo que, ao deslocar férmulas e
inserir novas, permitiu a formagdo de novas audiéncias entre os publicos jovens das classes
medidas, ja identificado como um importante fildo do mercado publicitario. Fora reservada a faixa
de horario das 21 horas da programag&o para 0s novos produtos. Dois sdo bem exemplares, pois se
fizeram seminais de outras elaboragfes: o humoristico TV Pirata, exibido as tercas-feiras, entre
1988-1990, sob a direcdo de Guel Arraes. Contando com um elenco de jovens atores saidos dos
palcos teatrais cariocas, abria-se mao das componentes circenses ou do pasteldo, herdados do viés
mais popularesco provenientes do café concerto e do radio, para avangar num humor tematizando
costumes e, sobretudo, a sociedade de consumo ao se focar no universo audiovisual composto
pelas pecas publicitérias e nos produtos da prdpria televisdo. Com notavel énfase na estética das
histérias em quadrinhos, a justaposicdo de skats era perpassada pelo engate de realismo com non-
sense, pastiche e parodia. E a série semanal, exibida as sextas-feiras, entre 1985-1988, Armagao
Imilitada, na qual o tema das novas formagoes familiares pos-modernas era traduzido no triangulo
composto por uma jovem e liberada jornalista (Zelda Scott) e dois sexys e aventureiros surfistas
(Juba e Lula), tendo a responsabilidade de educar o pequeno Bacana. Utilizando o recurso do
videoclipe visando uma edicdo mais 4gil e de tons e formas inspirados, igualmente, nos desenhos
em quadrinhos, o programa ainda contava com uma DJ, funcionando na posi¢do de narradora
irreverente da trama, e jogava com a dubiedade das situagdes, muitas das vezes apresentadas em
versdes diferentes, com a finalidade de ressaltar de modo bem-humorado o traco reflexivo da
personagem Zelda.
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Os mesmos grupos de status artisticos chamaram atenc@o para os impactos
da AIDS no Brasil na medida em que o virus varreu de modo tragico muitos dos
seus membros. A despeito de vozes conservadoras identificando a doenca a uma
“peste gay” resultante da promiscuidade sexual, a postura de muitos dos artistas
contribuiu no sentido de desfazer a sombra demoniaca da AIDS, sobretudo, do
portador do HIV, e favoreceu na conquista de meios publicos de tratamento®®. E
deixou sensivel legado ao redimensionamento em favor de uma sociedade mais
polifénica naquele momento de retorno ao Estado democratico de direito no pais,
pois que subsidiou a luta pelo direito de afirmacdo das identidades relativas as
diferengas socioculturais quanto a orientacdo sexual e, ainda, na abertura de
possibilidades de usos do corpo. Embora, no mesmo movimento, evidenciava-se o
guanto os mesmos estilos de vida se ancoravam em setores de segmentos sociais
cuja abundancia de recursos materiais estava em nitida contradicdo

socioecondmica com parcelas majoritarias da sociedade nacional. Paradoxos

8 Sem davida, a figura mais marcante € cantor e compositor Cazuza. Assiduo frequentador destas
rodas boemias, durante os anos de 1970 e 1980, consagra-se entre as vedetes do movimento Rock
Brasil (ALEXANDRE, p.328-334). No auge da fama vem a publico anunciar ser portador do virus
da AIDS e, ao longo de periodo de vida que lhe resta, faz questdo de exibir as fei¢cbes do seu
estado declinante de salde. Gera-se enorme polémica em torno da sua atitude. Para uns, puro
exibicionismo e maneira de faturar com a propria doenca; ja outros reconhecem o esforco de
desmistificar a doenca e o doente, contribuindo para a politizagdo do debate enquanto maneira de
desconstruir preconceitos. Encabecada pela mae do cantor, apds sua morte, funda-se a Sociedade
Viva Cazuza com o propdsito de reunir fundos para contribuir no tratamento dos doentes. Talvez,
passagens de duas de suas cancdes sinalizem a motivacdo de pessoas que, como ele, compuseram
essas trupes enredando romantismo, contracultura, sucesso comercial e consequéncias imprevistas
no ajuste dessas trés componentes. Em Pro Dia Nascer Feliz (Cazuza e Frejat), sentencia-se
acerca do vitalismo autossuficiente: “Todo dia a insdnia/Me convence que o céu/Faz tudo ficar
infinito/ E que a soliddo/E pretensdo de quem fica/Escondido fazendo fita.../Todo dia tem a
hora/Da sessdo coruja/Sé entende quem namora/Agora vam'bora... /Estamos bem por um triz/Pro
dia nascer feliz/Pro dia nascer feliz/O mundo inteiro acordar/E a gente dormir (...) Nadando contra
a corrente/S6 pra exercitar/Todo o masculo que sente (...)” Ja o refrdo de Vida Louca Vida (Lob&o
e Bernardo Vilhena) deixa patente a resignacdo frente ao fado trdgico da prépria vida: “Vida louca
vida/Vida breve/J& que eu ndo posso te levar/Quero que vocé me leve/Vida louca vida/Vida
imensa/Ninguém vai nos perdoar/Nosso crime ndo compensa/Quando ninguém olha quando vocé
passa/Vocé logo acha "Eu t6 carente"/"Eu sou manchete popular"/T6 cansado de tanta babaquice,
tanta caretice/Desta eterna falta do que falar/Se ninguém olha quando vocé passa/Vocé logo acha
que a vida voltou ao normal/Aquela vida sem sentido, volta sem perigo/E a mesma vida sempre
igual/Se alguém olha quando vocé passa/Vocé logo diz "Palhago"/Vocé acha que ndo ta
legal/Perde todos os sentidos a ndo ser o perigo/Vocé passa mal (...)".

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.155-207, jan./jul., 2017




175
Trés signos na economia simbdlica da paisagem carioca

sempre mais flagrantes no cotidiano urbano brasileiro. A conversdo mitica e
signica de ambas as facetas contraditdrias entre si engendrou o signo da cidade
maravilhosa. Desde ja perfilada como a metropole tropical libertina, mas deixando
em suas arestas margens para que residuos dos seus proprios excessos Sse

aproximassem do centro da cena.
“Rio 40 Graus”

No decorrer dos mesmos anos oitenta, em especial na passagem para a
década seguinte, com os desdobramentos da redemocratizacao do pais, a producéo
cultural paulatinamente vocaliza o tema das discrepancias relativas as
desigualdades socioeconémicas e socioespaciais no Rio de Janeiro. E, nelas,
ganha vulto a questdo da injustica social e seus efeitos na escalada da violéncia
publica na cidade. Tais sdo os ingredientes do terceiro e Gltimo signo a ser

focalizado, “Rio 40 Graus”.

Titulo da cancdo assinada pela cantora e compositora Fernanda Abreu, em

parceira com o poeta e mUsico Fausto Fawcett®, em 1992, a letra da musica

8 0 mesmo Fawcett ja havia ensaiado com sucesso de midia, em 1987, algo proximo a atmosfera
de Rio 40 Graus ao compor Katia Flavia, Godiva do Iraja. Posteriormente, interpretada também
por Fernanda Abreu, pastiche de um thrilher policial, a narrativa da misica conta as aventuras de
uma mulher do subUrbio carioca (do bairro de Irajd) que aturde o aparato policial, tomando de
assalto a noite boemia de Copacabana com uma sensualidade manejada a maneira bélica na
realizagdo de conquistas e infragdes: “Katia Flavia/E uma louraga Belzebu/Provocante/Uma
louraca Lucifer/Gostosona/lUma louraga Satands/Gostosona e provocante/Que s6 usa calcinhas
comestiveis e calcinhas bélicas/Dessas com armamentos bordados/Calcinha de morango/Calcinha
geladinha/Calcinha de rendinha/Calcinha de morango/Calcinha geladinha/Calcinha de
rendinha/Ex-miss Febem/Encarnagdo do mundo cdo/Casada com um figurdo contravencao/Ficou
famosa por andar num cavalo branco/Pelas noites suburbanas/Ficou famosa por andar num cavalo
branco/Pelas noites suburbanas/Toda nua!!! Toda nua!!l/Toda nual!! Toda nua!!'!/Matou o
figurdo/Foi pra Copacabana/Roubou uma joaninha/Pelo radio da policia ela manda o seu
recado/Pelo radio da policia ela manda o seu recado/Get out!!'! Get out!!'l/Get out!!! Get
out!!!/Pelo radio, pelo radio, pelo radio, pelo radio/Pelo radio da policia ela manda o seu
recado/Ald policia/Eu td6 usando/Um Exocet/Calcinhal/Um Exocet/Calcinhal/Alé policia/Eu td
usando/Um Exocet/Calcinhal/Um Exocet/Calcinha!/Meu nome é Katia Flavia/A godiva do
Irajd/Me escondi aqui em Copa/Meu nome é Katia Flavia/A godiva do Iraja/Me escondi aqui em
Copa/Meu nome é Katia Flavia/A godiva do Iraja/Me escondi aqui em Copa/Meu nome é Katia
Flavia/A godiva do Iraja/Me escondi aqui em Copa”
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embalada pelo ritmo funk apresenta — na medida em que narra — a confuséo que se
abate sobre a ja consolidada imagem tropical da cidade maravilhosa de praias e
natureza generosa, mas temperada pela sensualidade das gingas do samba e das
libertinagens carnavalescas. Similar aos efeitos do reflexo de um corpo em um
espelho cdncavo, o mesmo sitio urbano se desvela tdo térrido quanto ruidoso,
polifénico e heterogéneo, prédigo em exageros estendendo-se até gerar

ambiguidades entre paraiso e inferno, licito e criminoso, ordem e caos:

Rio 40 graus

Cidade maravilha purgatério da beleza e do caos

Capital do sangue quente do melhor e do pior do Brasil

Cidade sangue quente maravilha mutante

O Rio é uma cidade de cidades misturadas

O Rio é uma cidade de cidades camufladas

Governos misturados, camuflados, paralelos sorrateiros ocultando
comandos

Comando de comando Submundo oficial
Comando de comando submundo bandidago
Comando de comando submundo classe média
Comando de comando submundo cameld
Comando de comando submafia manicure
Comando de comando submafia de boate
Comando de comando submundo de madame
Comando de comando submundo da TV

Submundo deputado — submaéfia aposentado
Submundo de papai — subméfia da mamae
Submundo da vovo — subméfia criancinha
Submundo dos filhinhos

Na cidade sangue quente
Na cidade maravilha mutante

Rio 40 graus...

Quem é dono desse beco?
Quem é dono dessa rua?
De quem é esse edificio?
De quem € esse lugar?

E meu esse lugar

Sou carioca, p0, eu quero meu cracha
Sou carioca "canil veterinario” é assaltado liberando
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Cachorrada doentia atropelando na xinxa das esquinas de macumba
Violenta escopeta de sainha plissada

Na xinxa das esquinas de macumba gigantesca escopeta de shortinho
de algodao"

Cachorrada doentia do Joa
Cachorrada doentia Sao Cristdvao
Cachorrada doentia Bonsucesso
Cachorrada doentia Madureira
Cachorrada doentia da Rocinha
Cachorrada doentia do Estacio

Na cidade sangue quente
Na cidade maravilha mutante

Rio 40 graus...

A novidade cultural da garotada

Favelada, suburbana, classe média marginal

E informética metralha Sub-azul, equipadinha com cartucho musical
de batucada digital

Meio batuque inovagdo de marcacéo
Pra pagodeira curticdo de falacdo de batucada Com cartucho sub-uzi
De batuque digital, metralhadora musical de marcagéo

Invocacdo pra gritaria de torcida da galera funk

De marcacéo invocagdo pra gritaria de torcida da galera samba

De marcacéo invocagdo pra gritaria de torcida da galera tiroteio

De gatilho digital de sub-uzi equipadinha

Com cartucho musical de contrabando militar da novidade cultural da
garotada da favelada suburbana de shortinho e de chinelo sem camisa
Carregando sub-uzi e equipadinha com cartucho musical de batucada
digital

Na cidade sangue quente
na cidade maravilha mutante

Rio 40 graus: Cidade maravilha purgatério da beleza e do caos

Pelo fio condutor da narrativa da cangdo, o signo “Rio 40 Graus” remete
tanto ao signo “Cidade Maravilhosa” quanto ao “Rio Babilonia”. O que lhe
diferencia em relagdes aos ultimos é a batida funk que faz a costura ritmica da
cancdo. E uma alteracio socioestética, pois o sincopado das batidas repetidas, com
forte presencga da percussdo feita a base de metais — realizando sampleamento e

mixagem de outros registros sonoros, mas mediante sintetizadores eletronicos e
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contando com potentes caixas de som — é a contrapartida a construgdo de
ambiéncias ficcionais em que sdo encenados outros enredos da cultura popular
urbana carioca; agora, aliando tematicas como hedonismo, miséria e
criminalidade a forte carga sensual e mesmo com exacerbag6es pornograficas. Os
antecedentes desse desenho mitico-poético da sedutora terra barbara e moderna
aparecem, no entanto, ainda no comeco da década de 1980, quando a
metropolizacdo do Rio de Janeiro e seu entorno se evidencia seja na alteracdo dos
costumes seja na materialidade citadina e, logo, da sua paisagem (RIBEIRO,
2000, p.132-161). Porém, o tratamento discursivo dado por segmentos da
imprensa e da midia — e mesmo séries de enunciados académicos — apresenta a
transformacéo socioestrutural como o esgar¢camento do tecido urbano. Isto porque
estariam sendo levadas a pique as férmulas de solidariedade social forjadas na
cidade ao longo do século XX, expressas no elo entre samba e carnaval, “morro” e
“asfalto” e, nesse movimento, demonizando os modos emergentes de
simbolizacdo em que se figuram outras versées da pobreza (ZALUAR, 1998,
p.209-232). O livro Cidade Partida, do jornalista e escritor Zuenir Ventura, é uma
incontornavel referéncia a respeito. Lancado em 1989, de grande sucesso de
vendas e alvo de polémicas que sé insuflaram sobre ele ainda mais a atencdo de
diferentes publicos, a obra foca o Rio de Janeiro, mas em um momento quando a
impressdo de decadéncia da cidade amparava-se nos rescaldos das graves
enchentes ocorridas em 1988 — ano em que também a prefeitura municipal pediu
moratéria no pagamento da divida publica. E se tinha, ainda, o diagnostico de
esvaziamento econémico e a perda de prestigio politico e cultural para a cidade de
Sédo Paulo, nos rastros dos efeitos gerados com a transferéncia da sede do governo
federal para Brasilia (ENDERS, 2002, p.. 275-318; SANTOS, 2003, p.69-136)%.

%Ainda em 1988, assinado pelo cendgrafo Fernando Pamplona, mas desenvolvido pelo
carnavalesco Ney Ayan, a escola de Samba Império Serrano desenvolve na passarela dos desfiles o
enredo Para com Isso. Da Ca o Meu, em que a constatacdo do desprestigio do Rio de Janeiro é
acompanhada da queixa em relacéo a fusdo ocorrida entre os antigos Estados da Guanabara e do
Rio de Janeiro, em 1975, conjugada a perda dos seus principais simbolos e a submissdo dos
destinos da cidade a politicos aventureiros, pouco interessados no seu futuro. O alvo era o entéo
governador Leonel de Moura Brizola, nascido no estado do Rio Grande do Sul, onde fora
governador, e que deixava manifesta sua intencdo de concorrer as elei¢cGes presidenciais de 1989.
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No mesmo ano, cantada por Beth Carvalho®, a letra de Saudades da
Guanabara, de autoria de Aldir Blanc, expde um lamento ao tempo em que pede

socorro em nome da cidade de Sdo Sebastido do Rio de Janeiro:

Eu sei

Que 0 meu peito é lona armada
Nostalgia ndo paga entrada
Circo vive é de ilusdo (eu sei...)

Chorei

Com saudades da Guanabara
Refulgindo de estrelas claras
Longe dessa devastacao (...e entdo)

Armei piquenique na Mesa do Imperador

E na Vista Chinesa solucei de dor

Pelos crimes que rolam contra a liberdade
Reguei O Salgueiro pra muda pegar outro alento

Plantei novos brotos no Engenho de Dentro
Pra alma ndo se atrofiar (Brasil)

Brasil, tua cara ainda é o Rio de Janeiro
Trés por quatro da foto e o teu corpo inteiro
Precisa se regenerar

Eu sei
Que a cidade hoje estd mudada
Santa Cruz, Zona Sul, Baixada Vala negra no coracéo

Chorei

Com saudades da Guanabara

Da Lagoa de aguas claras

Fui tomado de compaixao (...e entéo)

Os versos do samba-enredo (Luiz Carlos do Cavaco, Lula e Jarbas da Cuica) sdo bem
contundentes quanto ao propdsito do enredo: “O Rio ndo é mais como era antes/Pois acabaram
com a nossa Guanabara/Fundiram toda nossa competéncia/E ja ndo somos a Cidade J6ia Rara/Que
saudades que eu tenho/Da bandeira com golfinhos e brasdo/Do nosso Rio antigo/Praga Onze, onde
0 samba tinha abrigo/Rio, grande centro cultural/Patrimdnio da riqueza nacional/Da cad o meu/Da
¢4, da cad o meu/O povo carioca Cobra aquilo que perdeu/Quero novamente ver meu Rio/Dono do
samba e do grande futebol/Ter um forte banco aqui na praga/E que ndo seja um comité
eleitoral/Chega de ter nossa casa comandada/Por malandro e coisa e tal/O Rio é negro/E negro luta
pelo Rio/Buscando a liberdade/Enfrentando desafio/O Rio é negro/E é negra essa nagdo/Vamos
firme nessa luta/Proclamando a Aboli¢do”.

8 Intérprete, na ocasido, saudada por rejuvenescer a tradicdo carioca do samba, em especial, ao
lancar em seus discos cancdes do grupo de pagode Fundo de Quintal que, oriundo do bairro de
Ramos, na Zona Norte da cidade, é identificado como protagonista da chamada onda do pagode,
no pais (PEREIRA, 2003).
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Passei Pelas praias da Ilha do Governador

E subi S&o Conrado até o Redentor

L4 no morro Encantado eu pedi piedade

Plantei Ramos de Laranjeiras foi meu juramento
No Flamengo, Catete, na Lapa e no Centro

Pois é para gente respirar (Brasil)

Brasil Tira as flechas do peito do meu Padroeiro
Que Séo Sebastido do Rio de Janeiro
Ainda pode se salvar

A outra face da medalha da combinagdo entre a nostalgia de um Rio
perdido no passado e da depressdo advinda do mergulho em um abismo de
miséria correspondia a propagacdo do clima inseguranca estribado no aumento
exponencial nos casos de roubos armados as propriedades privadas, de homicidios
e de impunidade dos infratores. Atmosfera esta acompanhada da proliferacdo de
episodios relatados pela narrativa jornalistica e/ou ficcionalizados sob o eixo do
sentimento de confusdo no que toca a capacidade de discernir autoridades estatais
legais legitimas e poderes ilicitos, calcados no uso espurio da forca fisica. A partir
deste momento, a imagem topoldgica — tdo saudada no discurso mitico-poético da
Cidade Maravilhosa e retroalimentada em tantos imaginarios por canc¢des e filmes
da topografia composta pelo “morro” e pelo “asfalto” — é subvertida pela
incompatibilidade entre a cidade versus a favela, o0 combate da civilizacao frente a
barbérie, a luta contra o apartheid derivado da cidadela dos insensiveis algozes
exploradores. Sem abrir mdo do binarismo ldgico, entretanto, ja ndo havia mais a

saida dialética da superacdo, por sintese, dos polos antitéticos.

Mas é preciso, antes, recordar ser emblematico o ano de langamento do
livro Cidade Partida e da cancdo Saudades da Guanabara: em 1989, pois,
naquele momento, decorridos 28 anos, os brasileiros/as voltariam as urnas para
eleger por voto direto um novo presidente. Enormes expectativas cercavam o
evento: afinal, chegava ao fim um longo e doloroso ciclo da vida politica
brasileira, iniciado com os movimentos de resisténcia a ditadura, deflagrados
desde metade final da década de 1960. Estes movimentos prosseguiram na luta em
favor da anistia dos considerados inimigos do regime de militar de excecgéo, ao

longo dos anos 1970. E, ainda, reforcados tanto pela realizacdo dos grandes
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comicios em favor do retorno as eleicdes diretas em 1984%* quanto pelo desfecho
inusitado da entrega — ainda, por voto indireto — do poder presidencial a um
representante civil, em 1985. Esse itinerario culminara com a promulgacdo do
novo texto constitucional em 1988 (VIEIRA, 2000, p.185-218). Entre as versoes
dadas a essa sucessdo de episédios, a musica Vai Passar (1985), composta por
Chico Buarque, talvez seja aquela em que o desenho entrecruzando dores,
derrotas e sofrimentos com um desfecho delirantemente carnavalesco melhor
figurou sentimentos dispersos sob a evocacdo da esperanca. Samba-enredo
entoado por mais de um milhdo de pessoas que compareceram ao comicio do
entdo candidato a presidéncia da Republica Luis Inacio Lula da Silva, tomando as
quatro pistas da Avenida Presidente Vargas, tendo ao fundo a fachada da Igreja da

Candeléria, no centro da cidade, em setembro de 1989:

Vai passar

Nessa avenida um samba popular

Cada paralelepipedo da velha cidade essa noite
Vai se arrepiar

Ao lembrar que aqui passaram sambas imortais
Que aqui sangraram pelos nossos pés

Que aqui sambaram nossos ancestrais

Num tempo pagina infeliz da nossa histdria,
passagem desbotada na meméria

Das nossas novas geracgoes

Dormia a nossa patria mée tdo distraida

sem perceber que era subtraida

Em tenebrosas transacGes

8 Artista identificado & luta contra a represséo e a todo regime ditatorial, o mdsico e compositor
Chico Buarque tanto traduziu na cancdo Pelas Tabelas as expectativas geradas em relagdo a
redemocratizacdo do pais no momento da votagdo no Congresso Nacional da ementa parlamentar
Dante de Oliveira, que propunha reinstalar as elei¢des diretas para a presidéncia da republica,
quanto a frustracdo coletiva pela derrota da proposta. Uma vez mais, a paisagem carioca é a
contrapartida da narrativa: “Ando com minha cabeca ja pelas tabelas/Claro que ninguém se toca
com a minha aflicdo/Quando vi todo mundo na rua de blusa amarela/Eu achei que era ela puxando
0 corddo/Oito horas e danco de blusa amarela/Minha cabeca talvez faga as pazes assim/Quando
ouvi a cidade de noite batendo as panelas/Eu pensei que era ela voltando pra/Minha cabeca de
noite batendo panelas/Provavelmente ndo deixa a cidade dormir/Quando vi um bocado de gente
descendo as favelas/Eu achei que era o povo que vinha pedir/A cabeca de um homem que olhava
as favelas/Minha cabeca rolando no Maracand/Quando vi a galera aplaudindo de pé as tabelas/Eu
jurei que era ela que vinha chegando/Com minha cabega jé pelas tabelas (...)”.
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Seus filhos erravam cegos pelo continente,
levavam pedras feito penitentes

Erguendo estranhas catedrais

E um dia, afinal, tinham o direito a uma alegria fugaz
Uma ofegante epidemia que se chamava carnaval,

o carnaval, o carnaval

Vai passar

Palmas pra ala dos barbes famintos

O bloco dos napoledes retintos

e 0s pigmeus do boulevard

Meu Deus, vem olhar, vem ver de perto uma cidade a cantar
A evolugdo da liberdade até o dia clarear

Ai gque vida boa, 0 leré,
ai que vida boa, 6 lard

O estandarte do sanatorio geral
vai passar

Ai que vida boa, 0 leré,
ai que vida boa, 6 lara

O estandarte do sanatorio geral...

Vai passar

O relevo festivo e esperancoso que deveria ter recoberto a ocasido da
eleicdo direta do novo presidente fora, entretanto, subsumido pela desconfianca
generalizada por parte da populacdo quanto ao presente e ao futuro do pais,
naquele novo alvorecer democratico (PINHEIRO, 2000, p.260-305). Sem
presumir qualquer correspondéncia automatica entre essa situacdo e o plano das
expressdes ludico-artisticas, ndo deixa de ser curioso recordar que, neste mesmo
ano de 1989, o auge do carnaval na cidade foi a apresentacdo da escola de Samba
Beija-Flor. Mais uma vez, o contingente da agremiacdo fora conduzido pelo
carnavalesco Jodosinho Trinta; porém, o inusitado se deu na abertura do desfile
em que, substituindo carros alegoricos brilhantes e espelhados — decorados por
belas mulheres seminuas — surgiu um Cristo Maltrapilho, entornado por loucos,
miseraveis... Enfim, toda a gentalha das ruas convidava a assisténcia para um
enorme baile de méscaras. Para isto, bastava transformar o enorme lixo material e

espiritual que se tornara o Brasil em um luxo de criatividade e solidariedade. Folia
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e desespero, alegria e morbidez se faziam cumplices no delirio evasivo diante do
caos social®.

Mesmo ndo obtendo o titulo no concurso entre as escolas de samba, a
execucdo do enredo Ratos e Urubus Larguem a Minha Fantasia se consagra e
leva junto seu idealizador — Jodo Trinta. Parecera uma revisdao de conceitos
estéticos e socioldgicos por parte desse artista que, em 1978, categoricamente
afirmou: “O povo gosta de luxo, quem gosta de miséria ¢ intelectual”. Frase
controversa em defesa de sua opcdo pela alternativa onirica e fantasiosa de
conceber a apresentacdo de uma escola de samba — frente as criticas dos que o
acusavam de desvirtuar as mesmas instituicdes carnavalescas, tornando-as
evasivos espetaculos farabnicos com seus grandes e ostensivos carros alegoricos,
encobrindo os verdadeiros artistas da arte popular nascida dos grupos pobres e
subalternos. Mas, ao denunciar as desigualdades sociais internas a sociedade de
consumo brasileira — e como esta produzia sempre mais uma gama enorme de
lixo, em particular, humano — a proposta colocava em pauta 0os rumos tomados
pelo pais em sua busca de desenvolvimento e modernizacdo. Para me escudar na
reflexdo de Renato Ortiz (1988), era como se a sociedade nacional se apercebesse
de que a modernidade tdo almejada deixara de ser utopia, a medida que ganhava
contornos de realidade majoritaria com seus encantos e, especialmente, com tantas

mazelas.

Em termos histdricos, a conta elevada a ser paga devido ao “milagre”
econbmico da década de 1970 se manifestava em um espiral inflacionario
galopante e, ao que parecia, incontrolavel pelas medidas governamentais. Da

mesma maneira se manifestava a incapacidade de equilibrio na balanca de

® O samba-enredo cantando naquele ano pela escola sintetiza essa espécie de esquizofrenia

coletiva a que Jodosinho Trinta expunha e procurava criticar: “Leba, lard,- 6 & 6 6/Ebo, lebara,
lai4, lai, (...) Reluziu.../E ouro ou lata Formou a grande confus&o/Qual areia na farofa/E o luxo e a
pobreza/No meu mundo de ilusdo/Xep4, de la pra ca xepei/Sou na vida um mendigo da folia eu
sou rei/Sai do lixo a nobreza/Euforia que consome/Se ficar o rato pega/Se cair urubu come/Vibra
meu povo/Embala o corpo/A loucura é geral (¢ geral)/Larguem minha fantasia, que
agonia/Deixem-me mostrar meu/Carnaval/Firme.../ Belo perfil/Alegria e manifestacdo/Eis a Beija-
flor tdo linda/Derramando na avenida/Frutos de uma imaginacéo...” (Betinho, Glyvaldo, Zé Maria
e Osmar).
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pagamentos externos, o que resultou na ida do Brasil ao Fundo Monetério
Internacional e, em 1982, submetendo-se ao receituario monetarista ortodoxo no
que concernia a compressao da atividade econémica — gerando estagnacdo nas
varias gradacdes do consumo e no ritmo de expansdo da produgdo. Com isso,
vieram a reboque faléncias de empresas e desemprego em massa, jogando
parcelas imensas da populacdo nos mercados informais de trabalho (COSTA,
2000, p.247-282).

Por outro lado, respondendo mesmo que de maneira inercial aos estimulos
da passagem socioestrutural para o padrdo urbano-industrial e de servigos,
estoques demograficos continuavam a deixar um campo cada vez mais
transformado pela concentracdo fundiaria e pela financeirizagdio — ambas
preparando o terreno para o aporte das grandes empresas rurais que assegurarao
um lugar de destaque ao Brasil no comércio mundial de gréos e proteinas animais.
Nas grandes cidades — e ja se iniciava também nas médias, em funcdo da
especulacdo e da concentragdo imobilidria —, muitos dos novos habitantes véo
engrossar 0s nimeros assombrosos do déficit habitacional. Os migrantes adotam a
solucdo das favelas e periferias ja consolidadas; contudo, tais novas levas seréo
pioneiras na abertura de outras frentes de ocupacdo urbana, doravante
materializadas no soerguimento de complexos de favelas e na sucesséo a perder
de vista de bairros periféricos — areas tendo por fio comum ndo apenas 0s baixos
rendimentos dos seus moradores e a escassez de equipamentos publicos de lazer...
A restricdo em nivel elevado ao acesso a seguranca publica, saneamento basico e
servicos de distribuicdo de agua potavel e esgoto se completa com a qualidade
baixa da educacdo e da assisténcia médico-ambulatorial prestada pelos
equipamentos estatais. Isto em um momento quando inflacdo e descontrole das
contas publicas passam a significar o recuo do Estado no atendimento dessas
demandas e na incapacidade de investir na ampliagdo da infraestrutura. Nas
mesmas areas, porém, a penetracdo dos signos dos estilos de vida vinculados ao

consumo mercantilizado se espraia mediante as imagens televisuais. A
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combinacdo desses fatores redunda no revolvimento e alteracdo da conceituacéo

de pobreza no pais.

Tratando-se de Rio de Janeiro, o crescimento em volume e densidade das
favelas e periferias seguiu em direcdo as areas desocupadas a oeste, tomando
encostas e vales na Zona Norte e prosseguindo para ocupar as planicies tanto nas
Baixada de Jacarepagua, Bangu e Fluminense, vazando para municipios vizinhos
da capital (BRANDAO, 2004, p.55-86; CHETRY, 2015, p.193-220). Algo assim
se fez no compasso da transferéncia continua e acentuada da concentracéo de bens
imobilidrios e da procura dos mais variados ramos de servigos por parte dos
segmentos mais abastados para a mesma direcdo do territorio da cidade e da
regido metropolitana. Os deslocamentos deixam entrever ndo apenas a extenséo,
mas igualmente o teor mais complexo das interdependéncias sociohumanas
dispostas na contrapartida das alterac6es na figuracdo da contemporanea paisagem
carioca. Isto porque tais fatores vém funcionando como ingredientes na mudanca
da balanga de poder entre forgas sociais e se constitui no terreno sobre o qual
vicejaram transformacdes substanciais aliando a emergéncia de novos modos de
agenciamento com a entrada em cena de fatores recursivos que pressionaram o

perfil da imagem da pobreza e de suas manifestacfes na cidade.

H& algo curioso a ser ressaltado. Se a constituicdo de 1988 contempla o
que, na época, fora identificado como novos agentes politicos, estes
correspondiam a setores do operariado urbano, das parcelas de populagdes

estigmatizadas étnico-racialmente (negros e indigenas)®, e de movimentos como

8 A insercdo no texto constitucional de 1988 do direito cultural assegurou algumas conquistas de
movimentos sociais que, desde os anos de 1970, reivindicam corre¢des na narrativa nacional no
sentido de desfazer mecanismos discursivos racialistas reiterando estigmas acerca de grupos
etnicamente referidos e, na contramédo, afirmando a dignidade identitaria dessas populacées.
Segmentos intelectuais e artisticos do movimento negro tiveram um papel destacado nesse
encaminhamento, principalmente por enfatizarem a cultura afro-brasileira como um fator de
unidade e, ainda, objeto de enaltecimento das raizes, das agruras e das lutas das linhagens de
descendéncia africana no Brasil. Entre 0s nomes com maior relevo estad o do musico e compositor
Martinho da Vila. De sua autoria, o enredo Kizomba. Festa da Raca levou a escola de samba
Unidos de Vila Isabel ao titulo no carnaval do mesmo ano de 1988. Saudado pela critica
especializada como um momento impar na histéria do evento carnavalesco, a apresentacao
sintetizou estética e dramaturgicamente o ideério deste projeto politico-cultural. Como narra o
samba-enredo, elou-se a Africa pré-diaspora com a resisténcia negra diante da escraviddo e da
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o feminista e o de homossexuais — todos caracterizados pela organizagcdo em
entidades civis. No entanto, o imenso contingente abrigado nas periferias e favelas
urbanas, em grande medida, permanecera opaco em termos de representacéo
politico-institucional. A despeito de serem discutiveis em seus resultados, mesmo
no tocante aos propositos que as mobilizam, aparecem como alternativas a este
descompasso as respectivas penetraces das Organizacbes Ndo-Governamentais
(ONGs) e das linhas de transmissdo do trafico de drogas e de armas, em areas de
favelas e periferias (MISSE, 2006, p.109-242; EVANGELISTA, 2003). Eis a
situacdo de reciprocidade e repulsa entre as formulas de incremento de poderes
locais e as respostas do poder estatal, sob a pressdo da opinido publica composta

pelas fracBes sociais estabelecidas.

Direta ou indiretamente, essa situacdo informou os novos desenhos
simbolico-culturais do universo da pobreza e com ela, da propria imagem do Rio
de Janeiro. Bem ilustrativa é a sequéncia de filmes focalizando o problema em
torno da violéncia urbana. Atenho-me a cinco obras, uma vez mais, de modo
breve. Ainda que arbitrario, poderiamos tomar como inaugural desse conjunto o
documentario Uma Avenida Chamada Brasil, também de 1989, com a direcdo de
Octavio Bezerra. Cenério e personagem protagonista da obra, as longas quatros
pistas indo da Zona Norte a Zona Oeste do Rio — e, a0 mesmo tempo, constituindo
0 estuario onde desembocam diversas rodovias ligando a cidade ao interior do
Estado do Rio de Janeiro e outras partes do pais — a Avenida Brasil tem em suas
margens (além de bairros residenciais industrias e galpBes para servigos de

armazenamento) dois dos maiores complexos de favelas: Alemédo e Maré. Diante

marginalizacdo para exaltar os saberes e fazeres afro-brasileiros, sem deixar de reverenciar a
independéncia angolana e repudiar, regime de apartheid, entdo em vigor, na Africa do Sul: “Valeu
Zumbi/O grito forte dos Palmares/Que correu terras céus e mares Influenciando a Abolicdo/Zumbi
valeu/Hoje a Vila é Kizomba/E batuque, canto e danca/Jogo e Maracatu/Vem menininha pra
dancar o Caxambu/Vem menininha pra dancar o Caxambu/O 6 nega mina Anastacia ndo se deixou
escravizar/O 6 Clementina/O pagode é o partido popular/O Sacerdote ergue a taga/Convocando
toda a massa/Nesse evento que com graca/Gente de todas as racas/Numa mesma emocao/Esta
Kizomba é nossa constituicdo/Esta Kizomba é nossa constituicdo/Que magia Reza ageum e
Orixa/Tem a forga da Cultura/Tem a arte e a bravura/E um bom jogo de cintura/Faz valer seus
ideais/E a beleza pura dos seus rituais/Vem a Lua de Luanda/Para iluminar a rua/Nossa sede é
nossa sede/De que o Apartheid se destrua/VVem a Lua de Luanda/Para iluminar a rua/Nossa sede é
nossa sede/De que o Apartheid se destrua/Valeu, Valeu Zumbi” (de Rodolfo, Jonas e Luis Carlos
da Vila).
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desses dados, a opgdo realista de condugdo do filme obedece ao principio de
identificar na Avenida um microcosmo do Brasil. Deste modo, a camera explicita
0 que estaria secreto nas cercanias das pistas: o dia a dia dessas areas com suas
populacbes sobrevivendo a sombra do medo e das ameagas do vicio e da morte,
motivadas tanto pela vizinhanca do crime quanto pela certeza da brutalidade de
uma policia corrupta; portanto, a uma distancia mais simbolica que geogréafica do

pacto juridico-institucional da civilidade.

Um pouco mais tarde, o diretor Jodo Moreira Salles alegoriza o que seria o
encontro fortuito entre os carentes e os beneficiarios da civilidade no filme Como
Nascem os Anjos (de 1985). Embora um drama, a narrativa se desenrola a maneira
de uma comédia de erros impulsionada por situagfes inusitadas com suas
vicissitudes. Em fuga obrigatoria, ao ter em seu encalco os soldados do
narcotrafico, ap6s matar desavisadamente o chefe da “boca” no Morro Dona
Marta, Zona Sul da cidade, o tonto Maguila leva junto sua companheira,
Branquinha, de 13 anos. Em meio a confusdo gerada com o aparecimento de
policiais na saida da favela, eles sequestram um taxi e acrescentam a fuga outra
crianca, o0 inocente Japa, amigo de Branguinha. Eles acabam indo parar no
elegante bairro de Joatinga e abordam o norte-americano William, que deixava
sua mansao para ir ao trabalho, pois Maguila quer usar o banheiro — afinal ndo
tem o hébito de urinar na rua. Amedrontado pela abordagem, William confunde os
trés com assaltantes e, numa sucessao de equivocos, os leva para dentro de casa.
Deu-se 0 que a principio ndo era intencionado pelos moradores da favela: William
e sua filha, Julie, junto a empregada Conceicéo, sdo feitos reféns. O tom burlesco
é substituido pela espiral surrealista; se o delirio em conquistar o reconhecimento
publico e, assim, sair do anonimato miseravel leva Branguinha para o jocoso
papel de sequestradora brutal frente a policia e a televisdo, ela se deleita com os
efeitos da mera aparéncia de poder. Porém, a mesma poténcia do falso ndo desvia
a trama do desfecho tragico realizado nos contornos oniricos de uma cena

esfumada, em que os corpos das duas criangas estdo tombados sobre pocas de

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.155-207, jan./jul., 2017




188
Trés signos na economia simbdlica da paisagem carioca

sangue, posterior ao desentendimento entre elas, levando-as ao assassinato

reciproco.

Nos dois titulos seguintes aqui evocados, de grande popularidade
internacional, abre-se méo de focalizar a vitima da auséncia de civilidade para
encenar as motivacGes e as dindmicas sociais em distintas escalas por tras
daqueles que a principio seriam o0s agentes da barbarie. Baseado no livro
homonimo de autoria de Paulo Lins, o pano de fundo de Cidade de Deus (dirigido
por Fernando Meireles, 2002) é a trajetoria do misto de conjunto habitacional
popular e favela constituindo uma comunidade na regido de Jacarepagua — Zona
Oeste do Rio de Janeiro — apds a remocdo de favelas, entdo situadas em
Copacabana, no inicio dos anos de 1960. O paralelo entre dois personagens — 0s
negros e pobres Zé Pequeno e Buscapé, moradores da comunidade — permite
acompanhar a formacéo intergeracional de circulos de curta duracdo de bandidos,
0s quais sdo recrutados entre jovens homens da populacéo local. A estratégia do
flash back é empregada no acompanhamento dessas linhagens criminosas, a partir
da memdria em formato de relato de Buscapé. Portanto, a solu¢do audiovisual
empregando técnicas proprias ao videoclipe — a exemplo dos cortes bruscos, do
recuo para o que precedeu a situacdo focalizada e o giro em 360 graus da camera
— solidariza-se as informacGes adicionadas pelos dialogos reflexivos do

personagem com as situacdes em que Buscapé se vé envolvido ao longo da trama.

Acionados esses ingredientes, a trama tem inicio com Buscapé frente a um
grupo de outros jovens armados. Embora ele conclua que vao mata-lo, os rapazes
guerem apenas reaver uma galinha fugitiva, a qual fard parte do almocgo de
domingo. O instante é a oportunidade para Buscapé explicar sua presenca naquela
situacdo. Inicia-se o longo flash back. Volta aos dez anos de idade quando seu
irmao mais velho, Marreco, integrava — com Alicate e Cabeleira — o temido e, ao
mesmo tempo, amado Trio Ternura. O grupo distribuia na comunidade os
dividendos dos roubos realizados. Com isto, seus membros se tornam herdis a
serem preservados e alvos de idolatria entre os meninos. Assim, o filme retrata a

transmissdo de valores masculinos entre geracOes diferentes de homens; honra,

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.155-207, jan./jul., 2017




189
Trés signos na economia simbdlica da paisagem carioca

valentia e virilidade passam de m&o em méo, perfilando o corpo por exceléncia do
soldado do “movimento” (denominagdo nativa para o narcotrafico). Se a
distribuicdo das competéncias é desigual entre as pessoas, no caso de Zé Pequeno,
as propriedades para vestir o figurino irretocavel da tirania estdo reunidas. T&o
belicoso quanto insensivel a propria dor — tampouco em relacdo a alheia —, mas
movido pela insaciavel sede de prestigio a qualquer custo, deixou inimigos
aniquilados e humilhados, mulheres estupradas, no rastro da ascensdo ao dominio
dos negocios com drogas na Cidade de Deus. Regozijava-se com irreveréncia do
pavor provocado por sua presenca. Ndo poderia ser diferente: canalizou para si
odios. Seu encontro com Buscapé se da ao impor, ao Ultimo, que o fotografasse
cercado por seus asseclas empertigados de armas. Fotografias que, pela atitude
inescrupulosa de um jornalista, chegam as manchetes. Deveu-se a esse episodio a
justificativa para o temor de Buscapé, que seria morto, quando se deparou com o
bando de Zé Pequeno, no inicio do filme. Ao contrério, o lider dos traficantes o
salda e agradece pela divulgacdo, com o orgulho massageado pela divulgacéao
obtida. N&o sabia, porém, o quanto a notoriedade custaria. Preso e humilhado na
cadeia, ao ser solto é assassinado: policiais corruptos, temendo ser descobertos,
optam em “queimar o arquivo”. Buscapé tem as fotos do crime mas, frente ao
risco de morte, decide ndo publica-las. Na comunidade, agora, 0s mais jovens
integrantes da faccdo Caixa-Preta — sendo esta, agora, vinculada ao Comando
Vermelho — divulgam a lista dos futuros cadaveres; enfim, iniciava-se um novo

ciclo.

As versoes | e 11 de Tropa de Elite (diregdo de Jose Padilha — 2007; 2011)
investem no ponto de vista do aparato de seguranca publica para captar o estado
de guerra em que o Rio de Janeiro teria se transformado. Tema de celeumas. A
principio, porque a versdo em DVD do filme antecipou-se a estreia oficial,
embora o ocorrido nédo lhe tenha prejudicado a carreira nas bilheterias das salas de
exibi¢do. Depois acusaram a obra de moralismo, ao apresentar os usuarios de
drogas como responsaveis pelo trafico e suas mazelas. Reclamou-se do realismo

das cenas de tortura. E, ainda, do tratamento de herdi reservado aos policiais. Nao
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é preciso muito esforco para concluir o quanto todas essas controversias
contribuiram para o sucesso de publico, tornando ambas as versdes, somadas, a
mais bem-sucedida producdo cinematografica brasileira de todos os tempos, em
termos de mercado. Tropa de Elite transformou seu protagonista — o duro e
incorruptivel Capital Nascimento — no ideal do agente da seguranca publica e
contribuiu para a efetivacdo da seguranca publica como item prioritario do

discurso e das politicas publicas no pais.

Em Tropa de Elite I, descortina-se o impeto guerreiro articulado ao furor
profissional do temido Batalhdo de Operacgdes Especiais da Policia Militar do Rio
de Janeiro (BOPE). Visto sob o prisma de uma guerra, 0 posicionamento da
equipe comandada pelo Capitdo Nascimento reage ao imperativo de retomar a
posse de areas do territério da cidade dominadas pelo narcotrafico, a despeito de
qualquer argumento humanista. Todos que estejam, de uma forma ou de outra,
ligados ao comércio de drogas sao identificados como inimigos; portanto ndo faz
diferenca se traficante ou usuério: para ambos, dedicavam o mesmo tratamento
brutal — da tortura ao exterminio, passando pela humilhacdo, ou mesmo até pela
prisdo. J& na versdo I, o heréi Nascimento desocupa o terreno do confronto direto
com o aparente adversario camuflado nas favelas e periferias. Afastado do campo
das operacbes e alocado em um servico burocratico, se ndo titubeia do
compromisso profissional, o protagonista aos poucos vacila na identificacdo dos
verdadeiros inimigos da causa, na medida em que se depara — sempre mais — com
o trafico de influéncias e a corrupcdo envolvendo ndo apenas policiais
mancomunados como milicianos extorquindo dinheiro dos moradores de
comunidades em troca de servicos ilicitos de seguranca e distribuicdo de gas e TV
fechada. Nascimento constata a ampliddo da rede contendo também
parlamentares, autoridades da cupula da seguranca publica e o préprio chefe do
executivo estadual. Desiludido ante a contaminacdo de toda maquina politico-
administrativa e, por outro lado, ciente das renuncias afetivas feitas em nome da

carreira, decide-se por deixar a corporacao.
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E aqueles ndo diretamente envolvidos com um ou outro lado desse

confronto? Como vivem? E seus sentimentos, suas experiéncias?

O argumento de Era Uma Vez prop0Ge recriar nesse mesmo Rio de Janeiro
0 tragico amor de Romeu e Julieta. Em lugar da Veneza de Capuletos e
Monteccios, a Avenida Viera Souto e a favela situada no Morro do Cantagalo,
uma e outra parte do elegante e afamado bairro de Ipanema, Zona Sul da cidade.
No calcaddo, as margens da praia, trabalha Dé, em um quiosque. Dali, todos os
dias, ele contempla Nina, a jovem e bela moca loura, moradora do prédio
requintando situado imediatamente em frente ao seu trabalho. Ele, amistoso jovem
mestico, é filho de pais migrantes nordestinos que foram habitar o Vidigal. Na
biografia, fora abandonado pelo pai, restando a mée a tarefa de criar e educar os
trés filhos sozinha. Ainda menino, Dé testemunha o assassinato de um dos irmé&os
por outro menino, este do narcotrafico. Seu irmdo mais velho é obrigado a se
autoexilar da favela, pois é jurado de morte pelos parceiros do algoz do irméo.
Numa noite, durante uma festa na areia, fazendo-se passar por um dos meninos
surfistas de classe média, consegue se aproximar de Nina. A aproximacdo se d4,
exatamente, em torno do livro Cidade Partida, do qual Dé extrai um trecho em
que se ressalta a necessidade de alterar a moldura de medo que torna as partes da
cidade, de antemé&o, inimigas. Mas ela descobre a mentira, por intervengéo de um

~ )

auténtico “garotdo” surfista, incomodado com a possibilidade dos dois terem um
envolvimento afetivo mais forte, pois um e outro pertencem a realidades
socioecondmicas dispares. Eles se afastam, mas ndo por muito tempo. Disposta a
encontra-lo, a garota sobe a favela com a desculpa de ir ao baile funk com uma
amiga. O inevitavel acontece: ao se encontrarem, enamoram-se e Se amam na casa
humilde do rapaz. Dado esse passo, 0s demais levam ambos a lidar com a certeza
de um fim inelutavel, premonizado pela desconfianca e medo do pai da menina a
respeito dos perigos que cercavam aquela relacdo. De acordo com a certeza mitica
da fabula, ndo se pode enganar o destino, logo, jamais fugir dele. Um quiproqué
tem por desfecho o sequestro de Nina pelo irméo exilado de Dé, que — ao fugir do

presidio — torna-se o chefe da boca de fumo do Cantagalo e repde a mesma
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aspiracdo de gldria e fama ja vista em outros personagens aqui comentados. Dé
salva a amada, mas tem conhecimento que a policia 0 procura como o
sequestrador. Aturdidos, os dois amantes vao parar no mesmo quiosque em frente
ao prédio onde mora Nina, o qual é cercado pela policia, pelo pai da moc¢a e mae
do rapaz, além de jornalistas e curiosos. Cumpre-se a sina: Dé é morto com um
tiro certeiro no peito e Nina, desesperada, toma-lhe a arma e faz disparos a esmo,

sendo fulminantemente alvejada por outro policial.

Ao final do filme, antes de serem apresentados os créditos, a voz do ator
que interpreta Dé, Thiago Martins, relata seu esfor¢o no sentido de se integrar ao
elenco daquela obra — cujo enredo é por ele definido como uma “ideia antiga”.
Sendo nascido e morador da Rocinha, outra favela, mas situada no bairro de Sao
Conrado, também na Zona Sul carioca, a concluséo da sua fala deixa em aberto 0s
limites entre a fabula e a realidade: “Essa historia poderia ter sido a minha” e faz

uma espécie de apelo para uma maior atencdo entre as pessoas.

No tramado do filme Era uma vez, no contraponto ao desfecho tragico
ambientado no tdo prestigiado calcaddo da Orla de Ipanema, estd o reencontro
tenso até o desfecho amoroso entre os dois jovens durante um baile na favela do
Cantagalo. Se a remissdo a memoria literaria nos conduz ao baile de mascaras em
Romeu e Julieta, a escolha feita para agquela ambiéncia no filme esteve
condicionada pela centralidade obtida pelo funk, que nas Ultimas décadas figura
entre os modos de simbolizacdo lddico-estética nos contextos diversionais de
segmentos subalternos no Rio de Janeiro. Contando com amplo respaldo, essa
musicalidade dancgante vazou seus nichos originarios e logrou adeptos e inimigos
ao ser classificado como voz ludico-estética das maiores vitimas do estado de
guerra ndo declarado na cidade. E inegavel que a forma expressiva catalisou
dimensdes vérias entretidas nas relagbes sociohumanas na cidade, o que
pavimentou o caminho da repercussdo interclasses obtida por seus artistas,
cancdes e ambiéncias (ARCE, 1997, p.136-165). No entanto, pela popularidade
conquistada, o funk tornou-se o alvo prioritario quando se tratou de desqualificar

0s novos modos de agenciamentos por parte de amplas facgOes das classes
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populares (CUNHA, 1997, p.86-111). Herdeiro de empréstimos feitos na cidade
junto as tantas versfes da cultura negra estadunidense, desde a década de 1950,
principalmente, o soul music, o disco music, o break e o rap, o funk alia a
componente sonoro tecnoeletronica & irreveréncia de forte apelo sexual
(ESSINGER, 2005). Disseminando-se entre bailes semanalmente realizados em
clubes de bairros periféricos e favelas do Rio de Janeiro, por equipes comandadas
pela figura do Mc, o ritmo angariou legido de adeptos entre jovens de ambos 0s
sexos. Devido ao crescimento formidavel no nimero de participantes nestas
sociabilidades Iudico-musicais e a constancia de brigas entre galeras — muitas
vezes terminando em mortes — ndo demorou até o ritmo circular nos discursos de
jornais e noticiosos de TV sob a marca da incitacdo a violéncia e a apologia ao
crime, ambas atribuidas a associacdo com o narcotrafico que, aquela altura, ja
ostentava fama como um coagulo de poder tanto capaz de desafiar os aparatos
estatais legais de seguranca quanto de se infiltrar por entre setores do Estado,
corrompendo o parlamento e a prépria policia. Descontados 0s exageros enquanto
estratégia de demonizacao do ritmo, muitos foram (e ainda sdo) os casos atestando
o envolvimento de Mc’s e suas equipes de som e promotores de bailes — além de
participantes — com o narcotrafico. O encontro seria inevitavel e extrapola nossos
objetivos ir amiude as condicGes desse encontro. Por ora, contudo, importa
ressaltar que, de inicio, algumas das cancbes do repertorio funk chamavam
atencdo para a alianca desalentadora nas comunidades pobres entre precariedade
social, inseguranca e desamparo por parte do poder publico (ROCHA & SILVA
FILHO, 2009, p.455-474). Dois grandes sucessos da primeira metade da década
de 1990 sdo ilustrativos. Em Eu s6 Quero Ser Feliz (Mc Serginho), ha certa
ingenuidade por parte do narrador na procura de solugdes — junto a uma
autoridade do poder publico — para os graves e mdaltiplos problemas da sua
“comunidade”. O retrato-denuncia do cenario e do que nele se desenrola
cotidianamente em areas subalternas — estas no contraste com os cartdes postais

da cidade maravilhosa®’ - é relatado com crueza:

%"Relativo ao periodo entre as décadas de 1990 e 2000, um termdmetro destes contrastes
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Eu so6 quero é ser feliz

Andar tranquilamente na favela onde eu nasci, €.
E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar.

Minha cara autoridade, eu ja ndo sei o que fazer,
Com tanta violéncia eu sinto medo de viver.

Pois moro na favela e sou muito desrespeitado,

A tristeza e alegria aqui caminham lado a lado.

Eu fago uma orag8o para uma santa protetora,

Mas sou interrompido a tiros de metralhadora.
Enguanto os ricos moram numa casa grande e bela,
O pobre é humilhado, esculachado na favela.

Ja ndo aguento mais essa onda de violéncia,

S6 peco a autoridade um pouco mais de competéncia.

(...) Diversdo, hoje em dia, ndo podemos nem pensar.
Pois até 14 nos bailes, eles vém nos humilhar.

Fica |4 na praca que era tudo tdo normal,

Agora virou moda a violéncia no local.

Pessoas inocentes, que ndo tém nada a ver,

Estdo perdendo hoje o seu direito de viver.

Nunca vi cartdo postal que se destaque uma favela,
S6 vejo paisagem muito linda e muito bela.

Quem vai pro exterior da favela sente saudade,

O gringo vem aqui e ndo conhece a realidade.

Vai pra zona sul, pra conhecer gua de coco,

E o pobre na favela, vive passando sufoco.
Trocaram a presidéncia, uma nova esperanca,

Sofri na tempestade, agora eu quero a bonanca.

O povo tem a forga, precisa descobrir,

Se eles 1a ndo fazem nada, faremos tudo daqui (...)

Era S6 Mais Um Silva (Rap Brasil) seque de modo cirdrgico a trajetoria
humilde e trdgica de um andnimo morador de uma entre tantas areas carentes da
cidade. O mais arguto na construcdo discursiva da mdsica € 0 recurso ao
sobrenome “Silva”, afinal — sendo tdo comum entre familias brasileiras — é um

indice de banalidade e indiferenciacdo, o que designa a posicdo do sujeito nas

socioecondmicos é como se distribui de maneira desigual entre os bairros da cidade o indice de
Desenvolvimento Humano. Bairros ostentam indices considerados satisfatdrios, pois sao
equivalentes aos de sociedades a maneira da Noruega e Suécia: Gavea (0,970), Leblon (0,967),
Jardim Guanabara (0,963), Ipanema (0,962), Barra da Tijuca (0,959). Ao mesmo tempo, as regides
de favelas do Complexo do Alemao (0,711) e da Rocinha (0,732) apresentam indices similares a
de sociedades pobres na América Latina.
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margens ocupadas pelo “Z¢é Ninguém” ou, no que da no mesmo, pelo “Zé
Povinho”. Alguém fulminado de maneira gratuita, mas cuja morte apenas se
somara aos montes estatisticos de “silvas” que eram cadaverizados semanalmente

no Rio de Janeiro®:

Todo mundo devia nessa historia se ligar,

Porgue tem muito amigo que vai para o baile dancar,
Esquecer os atritos, deixar a vida pra la..

E entender o sentido quando o DJ detonar (solta o rap DJ)
Era s6 mais um Silva que a estrela néo brilha,

Ele era funkeiro, mas era pai de familia

Era um domingo de sol...

Ele saiu de manha, pra jogar seu futebol,

deu uma rosa pra irméd, deu o beijo das criangas,
Prometeu ndo demorar,

Falou pra sua esposa que ia vir pra almocar

Era trabalhador, pegava o trem lotado,

Tinha boa vizinhanga, era considerado

E todo mundo dizia que era um cara maneiro,

Outros o criticavam porque era funkeiro,

O funk ndo é motivo é uma necessidade

E pra calar o gemido que existe nessa cidade. (...)

E anoitecia ele se preparava é pra curtir o seu baile

Que em suas veia rolava foi também muito feliz.

Tem gente que t& muito suada

E bem antes da hora ja estava arrumado,

E reuniu com a galera, pegou o bonde lotado

Os seus olhos brilhavam, ele estava animado,

A sua alegria era tanto ao ver que tinha chegado.

Foi o primeiro a descer e por alguns foi saldado.

Mas naquela triste esquina, um sujeito apareceu com a cara amarrada,
Sua alma estava um breu, carregava um ferro em uma de suas maos,
Apertou o gatilho sem dar qualquer explicacéo.

8 Nas Gltimas décadas, os casos de homicidio s30 0s mais numerosos entre os crimes praticados
na cidade do Rio de Janeiro, envolvendo parte da regido metropolitana. Declinando a partir de
2007, até este ano havia uma média de 80 mortes semanais, em razdo de assaltos, balas perdidas e,
sobretudo, o confronto entre fac¢fes de narcotraficantes. Em termos de cifras, entre 1978 e 2000,
49 mil 900 pessoas foram mortas no Rio, em sua total maioria homens, na faixa dos 14 aos 29
anos. Cifra superior as colombianas do mesmo periodo, em que dominavam os grandes carteis de
narcotragico. Estudos dedicados as taxas de mortalidade entre jovens mostram que, desde 0s anos
de 1980, as epidemias foram substituidas pelas chamadas “causas externas” como os principais
fatores de mortes. Sendo as principais responsaveis, entre essas “causas externas”, segundo dados
oficiais, do Ministério da Salde do Brasil, acidentes automobilisticos e homicidios. No caso
especifico do Estado do Rio de Janeiro, as mesmas estatisticas sinalizam que os homicidios
responderam por 60% das mortes de homens na faixa entre 15 e 24 anos, no de 1998
(WAISELFISZ, 2000, p.31).
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E o pobre do nosso amigo, que foi para o baile curtir,
Hoje, com sua familia, ele ndo ira dormir.

No movimento em que se consolida como parte da espacialidade sonora do
Rio de Janeiro, a musicalidade funk impregna costumes e é, a0 mesmo tempo,
engendrada por outras formacGes de gostos. No ambito das cenas protagonizadas
pelo ritmo, os tons carnavalescos, ressaltados por Bakhtin (1995), penetram o elo
simbidtico entre as performances dancantes e a composicdo musical na medida
em que o apelo aos gestos dando relevo as partes “baixas” do corpo dos(as)
dancarinos(as) se calca no tracado ritmico cada vez mais enfatizando econémicas
construcdes literérias definidas por frases curtas e repeticdes, redundando em
idiossincrasias — quase onomatopeias —, em sua maioria versando a respeito de
interpelacdes entre homens e mulheres visando fazer de um ou outro objeto de uso
sexual. Diante desse panorama, do ponto de vista estético, as iniciativas de
desprestigiar o funk acolhem da critica a vulgaridade e superficialidade dos temas
tratados nas musicas a repreensdo do descuido com as normas ortograficas e
gramaticais do registro culto da lingua portuguesa. Postos em comparacdo, oS
artistas dessa nova faceta da musica popular urbana carioca saem perdendo frente
aos “velhos” baluartes do samba, estes saudados como exemplos de poetas dignos
da tradicdo cancioneira da cultura nacional, pelo apuro poético e melddico de suas

cangoes.

Percebe-se a deflagracdo de acirrada disputa entre diferentes setores do
campo da producdo cultural popular, tendo por objeto a imagem da cidade; quer
dizer: luta-se pelo direito de ocupar a posicdo de marca registrada cultural
legitima do Rio de Janeiro e, com isto, ter ascendéncia sobre a imagem carioca
que se propaga pelos fluxos midiaticos em que se funda uma esfera publica

contemporanea.
Outro signo?

Desde o principio da Gltima década, alguns sinais parecem indicar atitudes,

ainda que localizadas, ja com alguma repercussédo local e nacional no tocante a
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confluéncia entre essas posi¢Oes. Talvez um novo signo? Por ora, importa
observar que, tendo por pano de fundo tanto o aumento das fontes de receita na
economia da cidade gerada pela exploracdo petrolifera quanto o empenho do
poder publico de reaver areas antes dominadas em especial por traficantes de
drogas, ascende uma narrativa com pretensdes ecuménicas em torno da
confraternizacdo festiva entre géneros culturais e grupos bem diferenciados entre
si, dispostos de maneira desproporcional na estratificacdo social. Sem duvida, o
programa de televisio Esquenta®®, apresentado pela atriz Regina Casé, é 0 mais
significativo a esse respeito. Recuperando a atmosfera carnavalesca e irreverente
de programas de auditério como o Cassino do Chacrinha, a proposta é encenar a
situacdo alegre e despojada do chamado ‘“churrasco na Laje”. Comum entre
habitantes de favelas e outras periferias cariocas, 0 costume envolve reunides
festivas em torno da comilanca e da bebedeira no perimetro do teto das casas, em
meio a disputa por espagos devido a forte concentracdo populacional nessas areas
urbanas. E, a0 mesmo tempo, contracena com o crescente interesse de incluir
favelas em roteiros turisticos (FREIRE-MEDEIROS, 2009). Espécie de
avivamento de um estilo de vida suburbano carioca atualizado, o mais importante
nos churrascos na laje é a compreensdo acerca do possivel carater democratico
ndo apenas quanto aos comportamentos, mas também no que toca aos gostos. No
programa, procura-se reproduzir algo assim. Desse modo, ndo s6 ocorrem
encontros entre sambistas de diferentes naipes e funkeiros; igualmente, estéo
presentes sertanejos, representantes do tecnobrega paraense, pagodeiros baianos,
entre outros componentes da cena popular de massa brasileira contemporanea
(ROCHA, 2013, p. 562-573).

Ao se levar em conta o quanto a circulacdo cada vez mais se impde como
um decisivo estruturante das relagcdes sociais, mas igualmente repercutindo nos
modos de organizacdo espacial em se delibera acerca de novas semanticas
territoriais (LIMONAD, 2007; BARBOSA, 2007), hoje a imagem de uma cidade

pode ser cara e disputada como objeto prestigiado; afinal, para ela concorrem

% Exibido pela Rede Globo de Televisdo, aos domingos, desde janeiro de 2011, com direcdo de
Guel Arraes e roteiro de Fabio Porchat, Alberto Renault e Hermano Vianna.
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interesses referidos ao prestigio e a luta por investimentos monetario-financeiros
provenientes de areas diferentes da economia da cultura global — principalmente
publicitaria, turistica, do audiovisual e da moda (SCOTT, 2000; FERREIRA,
2010). A cidade do Rio de Janeiro, mesmo que em posicao secundéria, participa
deste mercado da imagem e da significagdo mundial, por deter uma marca ja
consolidada e cujos influxos se fazem sentir no territério, no tecido urbano e nas
diferentes maneiras de territorializacdo sociocultural — em especial no atual
momento, no qual a cidade se torna alvo de atencdo e sua marca se posiciona em
evidéncia nos mercados relativos ao entretenimento-turismo, porque sediou e
sediara dois grandes eventos esportivos: a Copa do Mundo de futebol (em 2014) e
0s Jogos Olimpicos, de 2016 (GONCALVES, 2016; HORNE, 2014; MIRA, 2014;
NICOLAU NETTO; 2014; OLIVEIRA, 2015). Diante desses aspectos, conclui-se
sobre as motivacGes a acirrada concorréncia para se obter a autoridade de se

definir a “imagem-signo” referéncia da paisagem urbana carioca.

A partir dessa constatacdo, neste texto tentamos analisar o atravessamento
entre os signos Cidade Maravilhosa, Rio Babilonia e Rio 40 Graus, chamando
atencdo para a matua remissdo entre eles na composicdo da concorrida imagem do
contexto urbano do Rio de Janeiro em seu cotidiano, acomodando-se ao sabor das
linhas de fugas abertas pelas vicissitudes provocadas nos movimentos das
interdependéncias sociohumanas. Malha de reciprocidades e repulsas que se
objetiva no contexto socio-institucional definido nos limites de uma metrépole de
cerca de sete milhdes de habitantes — no centro de um polo administrativo,
financeiro, comercial e cultural — inserido numa regido metropolitana cuja
populacdo de 12 milhGes de habitantes, concentrando 68% da forca econémica do
Estado do Rio de janeiro, com o segundo maior polo de riqueza nacional, (15,8%
da renda) e detendo 7,91% de todos os bens e servicos produzidos no pais (IBGE,
2010). Apos a perda do status de capital nacional, a economia do Rio de Janeiro
tem se respaldado nos servigos e negdcios, ramos abarcando 65% do PIB estadual.
No interior desse setor, o feixe de atividades da economia simbdlica urbana detém

parcelas muito significativas. Hoje, nela se situam os principais polos brasileiros
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empresariais de televisdo: o Projeto Jacarepagua (Projac) da Rede Globo de
Televisdo, o Record Novelas (RECNOV) da Rede Record®. Por outro lado, o
Polo de Cinema de Jacarepagua gera em torno 10 mil empregos diretos e 30 mil
indiretos (Instituto Nacional de Altos Estudos, 10/05/2007). Considerando todos
os estudios igualmente situados no Rio de Janeiro, estdo ai 53,23% da producao
cinematogréfica brasileira (MICHEL & AVELLAR, 2014, p.503). Destaque para
a economia cultural resultante da producdo e comercializacdo da mdsica gravada,
reunindo uma capilaridade de estudios e selos fonograficos. Sem esquecer que —
com o Rio de Janeiro entre os destinos turisticos latino-americanos mais
concorridos do setor, com uma média anual de dois milhdes e 500 visitantes
(Fonte: Anuario Estatistico EMBRATUR, 2015) — as atividades vinculadas ao
turismo e setores afins sdo chaves na captacdo de renda e na oferta direta ou
indireta de empregos e no oferecimento de servigos juridicamente formais ou

informais.

Ao longo do ultimo século (MOURA, 2000) e ganhando contornos cada
vez mais amplos e intensos no limiar do presente século (FARIAS, 2010), a
concorréncia por compor e melhor se posicionar na Orbita dessa economia
simbdlica fermenta e anima as disposi¢des praticas e os modos de simbolizacdo
pelos quais cada um dos trés signos, emaranhados nas narrativas miticas e
historicas, € individualizado como ponto oposicional complementar entre si no
texto-imagem do corpo-cidade Rio de Janeiro. Os signos, porém, nao sdo
patriménio de nenhum grupo ou classe social especifica: eles avangcam ou recuam
na possibilidade de se fazerem significativos no compasso das interdependéncias
sociofuncionais que expressam e das quais sdo produtos; eles facultam a
possibilidade da aparéncia do corpo-cidade se auto-observar e, com isto, saber-se,
ao duplicar essa aparéncia. Deste modo, no mesmo andamento das
interdependéncias, ocorre a inclusdo ou o descarte de objetivacdes das disposi¢oes
praticas e também se define o lugar dos bens culturais no concerto entre economia
e cultura — decisivo aos cortonos do Rio de Janeiro e sua replicacdo. Os signos

obedecem aos limites tanto situacionais quanto socioestruturais em que se
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amarram, alternam e confrontam, na possibilidade de capitalizacdo das memorias
e saberes referentes as historicidades proprias a cada uma dessas mesmas
disposicdes em, ai, se fazer tangivel ao ser o dado presencial, a superficie

espelhada da cidade-corpo... Enfim, compor sua paisagem.
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Resumo: Neste ensaio de interpretagdo socioldgica, recuperamos a
relacdo entre cultura e cidade a partir do condicionante socioestrutural
constituido pelo triangulo fluxos globais do capital, mobilidades
humanas (pessoas, imagens, ideias, objetos, etc.) e modos
contemporaneos de simbolizacdo e territorializac8o. Assim, iremos
problematizar o enlace entre mito e histéria na paisagem urbana do Rio
de Janeiro contemporanea com a finalidade de retomar a articulacédo
entre economia e cultura urbana diante da triade composta pela
producéo, circulacdo e usos de bens simbolicos, mas a luz da maneira
como a reposicao atualizada da diferenca dessa paisagem urbana frente
as suas congéneres, em um contexto de concorréncia acirrada entre
imagens citadinas, é organizada segundo a questdo comunicacional. Isto
em razdo de esta Ultima ser fator estruturante e funcional sistémico. No
caso do Rio de Janeiro, trata-se de uma paisagem indissocidvel das
duplicagdes literarias, musicais, visuais e audiovisuais dos dispositivos
de expressdo e comunicacdo. Deste modo, abordamos como o corpo-
cidade estd modulado na sua paisagem na medida em que trés signos —
“Cidade Maravilhosa”, “Rio Babilonia” e “Rio 40 Graus - Se atravessam
mutuamente.

ABSTRACT: Essay on sociological interpretation, we recover the
relation between culture and city from the socio-structural condition
constituted by the triangle of global capital flows, human mobilities
(people, images, ideas, objects, etc.) and contemporary modes of
symbolization and territorialization. This way, we will problematize
the link between myth and history in the urban landscape of
contemporary Rio de Janeiro with the purpose of resuming the
articulation between economy and urban culture before the triad
composed by the production, circulation and uses of symbolic
properties, but in light of the way in which the updated replacement
of the difference of this urban landscape with its congeners, in a
context of fierce competition among city images, is organized
according to the communicational question. This is due to the latter
being a structural and functional systemic factor. In the case of Rio de
Janeiro, it is a landscape inseparable from the literary, musical, visual
and audiovisual duplications of the devices of expression and
communication. In this way, we approach how the body-city is
modulated in its landscape insofar as three signs - "Wonderful City",
"Rio Babylon" and "Rio 40 Celsius Degrees-cross each other.

Recebido para publicacdo em junho/2016.
Aceito para publicacdo em agosto/2016.
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fruicao do “inauténtico”: cultura
e mercado nas festas-espetaculo

do ciclo juninos no Nordeste.
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De acordo com Farias, as festas-espetaculo correspondem a grandes eventos

ludicos, artisticos e musicais que criam novos e poderosos lugares do

entretenimento-turismo, envolvendo em sua tessitura diversos agentes econémicos,

artisticos, governamentais e extensas redes de consumo (FARIAS, 2011). Em 2003,
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as familias brasileiras destinavam 3,5% do seu or¢camento para 0 consumo de bens,
servigos e atividades culturais; em 2010, o orcamento familiar destinado a essas
praticas subiu para 5% — uma elevacdo de mais de 40% (IBGE, 2013). O consumo
simbdlico-cultural anual das familias corresponde ao montante de aproximadamente
R$ 65 bilhGes. No entanto, se forem adicionados os gastos com telefonia movel,
esses percentuais e volumes dobram. Hoje, parte significativa do consumo dos
conteudos audiovisuais e musicais se realiza por meio dos suportes digitais moveis,
Cujo acesso a internet e aos servicos digitais de compartilhamento se faz por meio do

pagamento de uma mensalidade junto as operadoras de telefonia moével.

Os telefones celulares, notadamente os smartphones (com os quais se pode
usufruir de servigos de internet), tornaram-se muito menos dispositivos utilizados
para a realizacdo de chamadas telefénicas e muito mais plataformas de producéo,
distribuicdo e, sobretudo, de consumo audiovisual e musical. De acordo com a
pesquisa brasileira de midia — coordenada e publicada pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica — em 2015, 52% dos brasileiros
tinham acesso a internet. Desses, 37% fizeram uso cotidiano, durante os sete dias da
semana, da rede mundial de computadores. Na versao anterior da mesma pesquisa,
esse Ultimo percentual foi de 26%: um crescimento de mais de 40% em apenas um
ano. O uso cotidiano da internet ocorre entre as familias com renda igual ou superior
a cinco salarios minimos (62%) e também entre os individuos que possuem o ensino
superior completo (72%). Ainda de acordo com o levantamento®, 67% dos
entrevistados disseram que acessam a internet para buscar entretenimento e diversao.
Por sua vez, 66% dos entrevistados responderam que utilizam o celular para acessar
a internet. Na versdo anterior do levantamento, em 2014, 40% mencionaram que
utilizavam o celular como forma regular de acesso a internet; logo, um crescimento
de mais de 60% de um ano para o0 outro. Esses dados se coadunam com os Ultimos
resultados da venda de smarphones no Brasil. De acordo com a International Data
Corporation (IDC), empresa de consultoria global — e também segundo o Google

(multinacional de servicos online e software dos Estados Unidos com o site mais

*® A composigdo amostral foi de 18.312 entrevistas.
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acessado do planeta) — a venda de smartphone no Brasil cresceu 55% em 2014. Em
2010, o Brasil possuia 10 milhdes de smartphones, em 2015 esse nimero saltou para
93 milhdes. Mesmo diante do recuo nas vendas de smartphones registrado em 2015,
do total dos novos aparelhos celulares comercializados nesse ultimo ano, 92% foram
de smartphones.

A venda de contetdos musicais digitais no Brasil cresceu 31% de 2014 para
2015. De acordo com a pesquisa Digital Music Report 2015, 28% dos brasileiros ja
consomem 0s conteddos musicais da sua predilecdo por meio dos servicos de
streaming e download. Empresas especializadas e lideres globais na oferta dos
contetdos musicais digitais, como a Spotify®, Deeze®r e Napster®, celebraram
parcerias comerciais com algumas das principais operadoras de telefonia mével do
pais, como a TIM® e a VIVO®. Estima-se que ja existam no Brasil entre seis e oito
milhdes® de assinantes dos contetdos audiovisuais (filmes, telefilmes e séries)
fornecidos pela empresa norte-americana Netflix® — maior companhia mundial de
servicos audiovisuais via streaming (tecnologia que envia informagdes multimidia,
através da transferéncia de dados, utilizando redes de computadores, especialmente a
internet). Como sustenta Frédéric Martel, a virada digital tem consistido em um
processo veloz de desmaterializagdo, digitalizacdo, especializacdo do consumo e
criagdo de servicos de conteudos culturais em larga escala: ‘“Passamos de uma
indUstria de bens culturais para uma inddstria de servigos culturais” (MARTEL,
2015, p. 272). Ora, fica patente a necessidade, cada vez mais imperativa, de se
substituir os gastos orgamentarios com telefonia mével por uma nova classificacéo:
orcamento destinado ao consumo de servigos culturais-digitais moveis. Essa
classificacdo poderia integrar uma nova matriz do calculo orcamentario utilizado

para aferir os gastos das familias brasileiras com bens, atividades e servicos culturais.

As praticas de consumo simbdlico-culturais cada vez mais desafiam os limites
entre a fruicdo realizada no interior do espa¢o doméstico e fora do lar. A mobilidade

das praticas amparadas nos suportes moveis tem contribuido para borrar os limites

° Os ntimeros sdo imprecisos, pois a empresa n&o divulga o balanco regular das suas assinaturas,
exceto nos Estados Unidos, onde a base de assinantes j& ultrapassa os trinta milhges.
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convencionais entre dentro e fora do ar. Os fluxos e os transitos atravessam as redes
tecnoldgicas que conectam o lar, as materialidade dos suportes, a oferta de servicos e
as atividades culturais urbanas. Entre esses elos e encadeamentos se situam as
grandes festas populares, 0s megaeventos esportivos e musicais e, ainda, as grandes
exposicdes artisticas. Em 2010, o Brasil recebeu 234 shows de artistas internacionais;
ja em 2015, foram 1.116 shows. De acordo com a pesquisa Panorama Setorial da
Cultura Brasileira (MINC/VALE, 2014), 51% dos brasileiros costumam frequentar

shows de musica popular e 52% costumam ir a festas regionais tipicas.

As administracfes municipais e 0s governos estaduais tém se especializado na
construgéo de redes de entretenimento, turismo e cultura que densificam as cadeias
de negdcios e consolidam as marcas corporativo-institucionais das cidades e dos
lugares, projetando sentidos e emblemas ladicos, artisticos e culturais no imaginario
de uma economia simbodlica mundializada (ORTIZ, 2006). Essas politicas e acdes
imprimem uma face marcadamente empresarial aos usos da cidade e seus espagos
mais valiosos, forjando a ideia-sintese da cidade como uma seleta mercadoria
cultural, artistica e turistica, pontilhada de paisagens urbanas, ambiéncias e
materialidades estético-espetaculares, urdidas como lugares prioritarios para a
experimentacdo e o consumo de novas sensacdes, emogOes, fantasias, expressoes,
desejos e pertencimentos. As grandes metrépoles nordestinas — como Salvador e
Recife — tém cada vez mais investido na celebracdo dos festejos populares dos meses
de junho e julho. As demais capitais nordestinas (cidades com escalas menores de
concentracdo de servicos, riqueza e com menor densidade urbana), como Maceio,
Aracaju, Jodo Pessoa, Natal e Teresina, também tém potencializado as suas festas,
dotando-se de equipamentos turistico-culturais urbanos especificos, calendarios
definidos e politicas turistico-culturais municipais direcionadas a valorizacdo dos
festejos. Por outro lado, as medias cidades localizadas no interior da regido, como

Caruaru %% Campina Grande®, polos regionais situados nos Estados de Pernambuco

%2 Cidade localizada no agreste do Estado de Pernambuco, a cerca de 130 km da capital Recife, com
aproximadamente 350 mil habitantes.
% Cidade localizada no agreste do Estado da Paraiba, a cerca de 110 km da capital Jodo Pessoa, com
aproximadamente 385 mil habitantes.
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e da Paraiba, respectivamente, desde a década dos anos 1980 lideram o processo de

realizacdo das festas-espetaculo do ciclo de festejos junino no Nordeste.

A partir da intensificacdo dos fluxos simbolicos, musicais, turisticos, mercantis e
financeiros no decurso das décadas dos anos 1980 e 1990, instaurou-se entre as
diversas cidades nordestinas — do litoral, agreste e também do sertdo — uma disputa
feroz pelo monopolio do contetdo da narrativa ludico-identitaria da regido. Nos
ultimos dez anos, essas disputas sé recrudesceram, ganhado contornos de uma luta
simbolico-econémica decisiva para a economia das cidades. No centro dessas
pugnas, esta 0 interesse em atrair 0 maior ndmero possivel de
visitantes/consumidores e/ou manter os moradores/consumidores durante o ciclo de
festejos juninos. Além da concorréncia intrarregional, as cidades que investem na
consecucdo da festa-espetaculo durante o ciclo junino lidam com outra fonte de
tensdo. Trata-se de um dilema estrutural que atravessa toda a organizacdo simbolica,
econdmica e publicitaria das festas, qual seja: a necessidade de se combinar
diferentes matrizes musicais na forma de atracfes ludico-dancantes para satisfazer as
inclinacBes ético-estéticas dos diferentes grupos de consumo. Em torno desse
aspecto, gravitam as principais tensdes estéticas, pressdes econdmicas e negociacdes

politicas dentro e fora das festas-espetaculo.

Na consecucdo contemporanea das grandes festas-espetaculo do ciclo junino do
Nordeste, 0s principais agentes politico-econémicos municipais (prefeituras, camaras
de vereadores, associacGes de dirigentes comerciais, SEBRAE’s, rede hoteleira,
shopping centers, restaurantes, agéncias de viagens, empresas de 6nibus, canais de
televisdo, emissoras de radio e marcas corporativas em geral) lancam mao dos
recursos financeiros, politicos e estéticos para valorizar, consolidar, tradicionalizar,
inventar e reinventar a narrativa simbolico-cultural consagrada das festas juninas do
passado. Importa, pois, o contetdo da reivindicacdo contemporanea que a festa e o
municipio que a abriga fazem do passado e das representacdes consagradas desse
passado. Os mais interessados e engajados agentes politico-econdémicos locais
agenciam as tradicbes, como a devocdo secular catdlica e a correspondente

representacdo visual dos santos, a festa da colheita do milho, as lendas rurais, 0s
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costumes ancestrais, a culinaria caracteristica, as expressdes e criacdes populares, o
trabalho pastoril e a mitologia do vaqueiro, o forr6 pé de serra, 0 cangaco, as
quadrilhas (tradicionais e estilizadas), enfim, a encenacdo e representagdo de um
Nordeste rural, pré-industrial, pré-tecnolégico e, logo, pretensamente pré-capitalista.
Esses aspectos sdo convertidos em servigos, atracdes turisticas e atividades ludico-
culturais que consistem em dotar a memoria e o passado rural sertanejo-nordestino

de propriedades magicas, idilicas e perpétuas.

Desde os anos de 1980, tais reinvindicacdes e usos tém sido feitas com maior
eficacia simbolica e econdmica pelos municipios situados no interior nordestino,
como Caruaru (PE) e Campina Grande (PB). Trata-se de uma grande festa
contemporanea que langa mdo dos mais sofisticados recursos tecnologicos e
arrojadas criacdes publicitarias para narrar, cantar, encenar, legitimar, tradicionalizar,
retradicionalizar, inventar ¢ reinventar a “autenticidade” e comercializar a tradi¢ao.
Mais do que nunca, esse imperativo pressiona 0s governos municipais, do litoral, do
agreste e do semiarido (quase todos sdo impelidos) a dialogar, negociar, legislar,
decidir e, em graus variados, inventar e tradicionalizar um passado, que,
invariavelmente, corteja com a representacdo e 0 imaginario consagrado do
Nordeste-sertdo mitico, idilico, atavico e “puro”. Mesmo quando as cidades que
organizam as festas-espetaculo da identidade sertanejo-nordestina experimentam
intensos processos de urbanizacdo, transformacgbes financeiras, econdmicas e

empresariais, como tem sido o caso de Campina Grande (PB) e Caruaru (PE).

Sem duvida, fica um pouco mais dificil para os grandes centros urbanos
nordestinos do litoral mobilizarem a mitologia da ruralidade ancestral do sertdo.
Mesmo diante desse obstaculo, duas das principais cidades litordneas nordestinas,
Recife e Maceio, tém se especializado em um perfil de festa junina que busca
acomodar tanto o culto a tradicdo quanto o financiamento dos géneros musicais
considerados “inauténticos” e/ou distantes da tradicdo consagrada, como o forrd pop-
eletronico. Como corolario, anima e norteia esta investigacdo as seguintes
indagacdes: como e por que as medias e grandes cidades nordestinas tém direcionado

os sentidos das festas-espetaculo do ciclo junino para o consumo cultural da narrativa
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da tradicéo sertanejo-nordestina? De que maneira essas mesmas cidades tencionam
equilibrar o sentido e o conteldo da tradi¢do ladico-musical consagrada com o0s
interesses estético-musicais do consumo massivo do forré pop-eletronico

contemporaneo?

A construcao do estatuto social da pureza e da autenticidade:
a moderna tradicdo sertanejo-nordestina®.

Em abril de 2011 o cantor e compositor Chico César, entdo secretario de
cultura do Estado da Paraiba, declarou que o governo do Estado ndo alocaria
recursos da Secretaria de Cultura para as atracbes musicais que, durante os festejos
juninos, ndo pertencessem a tradi¢cdo do chamado forro pé de serra: “o Governo do
Estado ndo pretende pagar dupla sertaneja e forr6 de plastico”, disse. Durante 0s
festejos juninos as escaramucas estéticas em torno dos estilos, géneros e matrizes que
integram o forrg-baido se recrudescem. Essas antinomias tém desembocado em leis e
decretos municipais que buscam proteger aspectos considerados apanagios das
tradicdes e dos festejos locais. O caso mais emblematico € o do municipio de Sao
Sebastido do Passé, na Bahia, proximo a Salvador, que — através da prefeitura
municipal — aprovou um decreto-lei determinando que, entre os dias 22 e 25 de
junho, ficaria vedada a execucdo de outro ritmo/género que ndo fosse o forrd. No
sitio “Forro e Cia”, do jornal A tarde, 1é-se: “Sdo Sebastido do Passé é a melhor
pedida do periodo, se a pedida para os festejos juninos é curtir um auténtico pé de
serra. Gragas a um decreto municipal, de 22 a 25/06, no circuito da festa fica
terminantemente proibido executar qualquer outro ritmo que ndo seja o forro” (A
TARDE, 2011).

Tanto a fala do ex-secretario de cultura da Paraiba quanto a lei sancionada pela
Prefeitura de Séo Sebastido do Passé, na Bahia, atribuem ao forré pé de serra o
carater de ancestralidade e autenticidade; logo, uma heranca que esta sempre sob

ameaga de “conspurcacdo” e “descaracteriza¢do”. Ocorre que o chamado forrd pé de

* A expressdo moderna tradico alude ao titulo do livro do sociélogo Renato Ortiz, a Moderna
tradicéo brasileira: cultura brasileira e indUstria cultural.
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serra foi uma orquestracdo especifica criada pelo cantor, compositor e sanfoneiro
Luiz Gonzaga, que, paulatinamente, no ambiente do radio, do disco e da cancao
popular comercial da segunda metade da década de 1940, combinou e harmonizou as
sonoridades da sanfona, da zabumba e do tridngulo. Portanto, ndo havia o trio
musical chamado de forré pé de serra antes da década de 1940, nem tampouco o

baido como género musical especifico.

A maioria das gravagOes das cancOes urdidas por Luiz Gonzaga entre 1946 e
1949 (no radio e no disco) ndo levavam o acompanhamento dos hoje classicos
tridangulo e zabumba. O acompanhamento da sanfona era conduzido por instrumentos
como o violdo, o pandeiro, o cavaquinho e o bandolim, executados por grupos
regionais (tdo comuns nos circuitos do radio e do disco entre os anos de 1920 e
1950). Tomado pelo éxito do projeto que vislumbrou e pela presenca cada vez maior
do baido no seu repertério de instrumentista e cantor, Gonzaga buscou — de modo
cada vez mais frequente — ativar as lembrangas e reminiscéncias ludico-orais do
sertdo nordestino, trazendo para o acompanhamento da sanfona instrumentos
utilizados nas bandas de pifanos e em outros géneros populares nordestinos, como o
coco. Apds ouvir o som do triangulo em uma feira livre de Recife (em 1949), tocado
por um vendedor popular, Gonzaga passou a utiliza-lo, harmonizando-o com a
zabumba no acompanhamento a sanfona. Apds experiéncias e combinagdes ritmico-
harmonicas, o sanfoneiro-cantor passou a utilizar, além da sanfona, dois novos
instrumentos: a zabumba e o tridangulo. A introducdo destes instrumentos deixou a
musica de Gonzaga mais definida, pulsante e percussiva, ainda mais solicita e
convidativa a danca e a0 movimento. Essa combinacdo passou a ocupar grande
centralidade no desempenho vocal, ritmico e harménico da carreira de Luiz Gonzaga,
conferindo uma singularidade bastante criativa aos shows e exibicdes daquele
insolito trio instrumental-musical, que passou a definir, desde entdo, o conjunto
musical nordestino considerado mais “tradicional”, “tipico” e “auténtico”, logrando
grande legitimidade artistica e musical, a partir da classifica¢do de trio “pé de serra”,
visto como o mais “genuino” conjunto musical do Nordeste brasileiro. Foi através

dos recursos que a modernizagdo cultural brasileira dispunha que o cantor e
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sanfoneiro Luiz Gonzaga reuniu e sistematizou um conjunto musical e uma
orquestracdo até hoje vista como uma das mais “tradicionais” e “auténticas” da
musica popular brasileira, experimentada e apreciada quase como ‘“natural” e

“atemporal”, embora sua criagdo date dos anos de 1940 e 1950.

Os contetdos estético-populares do sertdo nordestino, desde as primeiras
décadas do século passado, foram classificados e reputados como aqueles que
guardavam os elementos mais vibrantes e “auténticos” da cultura e da identidade
nacional. Essa avaliacdo estética e politica foram elaboradas e disseminadas por
diferentes linhagens de intelectuais, artistas e movimentos culturais, como o
modernismo, 0 Movimento Folclérico Brasileiro, o Cinema Novo, o Teatro de Arena
e os Centros Populares de Cultura da Unido Nacional dos Estudantes (UNE),
resultando no longo processo de construcdo social do estatuto da pureza e da
autenticidade erigido em torno da cultura popular sertanejo-nordestina (ALVES,
2011). A conformagdo do estatuto social da pureza e da autenticidade conferido as
tradicBes sertanejo-nordestinas teve como artifice decisivo o significado estético e
politico atribuido ao conceito de cultura popular. Repousa sobre esta um conjunto de
valores, predilecdes e apreciagdes positivos invariavelmente traduzidos e filtrados a
partir de categorias homoénimas, como tradi¢do, autenticidade e pureza. No decurso
de formacdo desse estatuto, a cultura popular sertanejo-nordestina emergiu como

repositorio por exceléncia da “pureza” e da “autenticidade”.

Ao juizo das elites culturais urbanas que compuseram as vanguardas e
movimentos politico-culturais entre os anos de 1920 e 1960, o sertdo nordestino seria
“mais brasileiro” e “auténtico” porquanto estava mais distante e infenso aos
processos técnicos, tecnoldgicos, industriais e mercadoldgicos que impregnavam as
criacBes culturais urbanas, notadamente a musica popular. Esse aspecto galvanizou
uma critica a industria cultural a partir da atuacdo politico-cultural das esquerdas
nacionalistas e romanticas durante os anos de 1950, 1960 e 1970 (RIDENT]I, 2009).
O significado politico e estético ao sertdo nordestino passou a condensar e a acionar
um poderoso valor de tradicdo e autenticidade, que deriva de uma avaliagcdo estética
demasiado positiva e encantada. Hoje, o estatuto social da pureza e da autenticidade
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corresponde a um lugar de fala especifico, que posiciona e reposiciona os agentes
(governos, instituicBes, empresas, artistas, intelectuais e consumidores) a partir de
suas vinculagbes as tradicOes estéticas sertanejo-nordestinas, dos seus interesses
politicos, econdmicos e publicitarios. O posicionamento e o reposicionamento desses
agentes ganham densidade e relevancia por ocasido dos grandes festejos juninos. Os
megaeventos festivos, que integram o ciclo junino, interpelam, tencionam,
mobilizam e atualizam o estatuto social da pureza e da autenticidade da cultura
popular sertanejo-nordestina (ALVES, 2011) por meio das escolhas tematicas, da
selecdo das atragdes musicais, da constru¢cdo das ambiéncias urbanas, da
programacdo visual e da narrativa identitaria que promovem e financiam. O coragéo
artistico-cultural desse estatuto bate no compasso do género musical baido, que — no
decurso dos anos de 1960 e 1970 — passou a receber a denominacdo especifica de
forrd pé de serra, desde entéo considerado o estilo mais “auténtico” e “legitimo” para

se dancar e celebrar os festejos juninos.

Como assinalado, o mais desestabilizador é que a expressdo “forrd pé de serra”
alude a uma orquestracao especifica (um trio musical composto pela sanfona, a
zabumba e o tridngulo) que, rigorosamente, ndo havia antes dos anos de 1940 e 1950.
Durante a consecucdo do género musical baido, no decurso da década de 1940, a
expressdo “pé de serra” aparece na cronica poético-musical do género, recorrente nas
anedotas, estdrias, causos e cancdes compostas e difundidas por Luiz Gonzaga,
Humberto Teixeira e Zé Dantas. Durante o periodo acima aludido, nos diversos
programas de radio criados para difundir o baido, o género criou uma cronica
musical que projetou os habitos, os costumes, as crencas, as lendas, a prosédia, as
expressdes (como o repente e o abio dos vaqueiros) das populacdes sertanejo-
nordestinas para todo o pais. O baido ndo foi um género musical criado e
sistematizado no espaco fisico-cultural do sertdo nordestino. O baido de viola (trecho
sonoro que marca a introducdo dos desafios e a poética musical dos cantadores-
repentistas) ndo foi suficiente para engendrar um género musical nucleado pela
forma da cancdo popular. Este material sonoro foi utilizado pelos musicos Luiz
Gonzaga e Humberto Teixeira, a partir de 1945, como um mecanismo de orientagdo

dos seus processos criativos, desencadeado ap6s um complexo e tortuoso processo de
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reativacdo e recriacdo das memorias ludico-musicais de ambos, apds uma longa
auséncia do sertdo nordestino. A trajetéria dos autores, bem como a incorporacao de
disposicdes artisticas e aprendizados multiplos nos espacos musicais urbanos, nos
esttdios de radio e nas gravadoras de disco, resultaram num processo constante de
experimentagdo musical que culminou na criagdo do género musical baido. Os
circuitos técnicos e urbanos especializados (o radio e o disco) ndo foram apenas
plataformas de profusdo e nacionalizacdo do baido, foram também os principais
recursos de aprendizado, mediante os quais foi possivel a construgdo de uma poética
musical nova, cujo centro gravitou entre, de um lado, narrar de maneira lirico-
dramética o fendbmeno da seca e as dores da migracao e, de outro, de modo ludico-
dancante fazer da prépria seca e da migracdo objeto de celebracdo da forca e da

tenacidade dos habitantes do universo rural-pastoril do sertdo nordestino.

Diferente do coco, da embolada e da moda de vila caipira (géneros poético-
musicais de matriz rural) — que migraram para 0s centros urbanos com as suas linhas
ritmico-meloddicas definidas desde o final do século XIX —, o baido s se definiu
como género musical da cancdo popular na segunda metade da década de 1940. N&o
havia no sertdo nordestino um género musical nucleado pela forma can¢éo antes do
baido, com excecdo da cantoria/repente, que ndo é propriamente um género musical,
mas sim um dominio poético-sonoro muito menos marcado pelo desempenho do
canto. O que existia eram fragmentos e materiais sonoros, presentes nas bandas de
pifanos, nas cantorias dos repentistas e nas sanfonas de oito baixos dos tocadores
amadores, desde o final do século XIX. O baido foi o género musical que melhor
incorporou 0s materiais sonoros do espaco rural nordestino (como o baido de viola e
0 repente) e se nutriu de suas experiéncias coletivas para se transformar em can¢édo
popular urbana e comercial. E preciso assinalar que, devido ao fulgurante sucesso do
baido e ao seu consumo massivo, alguns dos principais criticos musicais brasileiros,
renuidos em torno da Revista da Mdsica Popular (RMP), acusavam Luiz Gonzaga,

Humberto Teixeira e Z¢é Dantas de abastardar a “verdadeira” musica nordestina.

Como ocorreu também com o samba, a tradicdo do baido se fez a partir do que

havia de mais moderno e sofisticado: o radio, o disco, a publicidade, a
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profissionalizagdo musical e a agéo reflexiva de um artista criativo e experimentador.
A partir dos anos de 1950, produziu-se um amalgama novo na musica popular
brasileira: a relacdo poético-musical entre as festas de Sdo Jodo, o tema do amor e 0s
movimentos corporais da danca de par introduzidos pelo género musical baido. Do
mesmo modo que as masicas carnavalescas (marchinhas e sambas) concentravam
seus lancamentos em janeiro e fevereiro, as marchas juninas buscavam fazer o
mesmo, lancando-as durante os meses de maio e junho. Antes do advento do samba e
das marchinhas carnavalescas, ndo havia géneros musicais especificos de carnaval.
Ateé o final dos anos de 1920, tocava-se toda a sorte de musicas, inclusive os cocos e
as emboladas nordestinas — sucessos dos carnavais cariocas de 1927 e 1928. A partir
dos anos de 1950, as marchas juninas e os baides mais dancantes imprimiram uma
nova pauta musical as noites de Sdo Jodo, Sdo Pedro e Santo Antbnio, justapondo a
festa, o calendario e o baido. Essa fusdo deu origem a uma nova cronica lirica e
musical, disseminada por meio dos programas musicais do radio e mediante 0s
discos produzidos e consumidos durante toda aquela década, que narravam oS
costumes, as lendas, as tradicdes religiosas, pastoris, rurais e expressivas do sertdo
nordestino. Com efeito, mesmo antes das elites culturais ligadas as esquerdas
nacionalistas elaborarem e executarem um projeto de valorizagdo da cultura popular
sertanejo-nordestina, nos anos de 1960 e 1970, o género musical baido ja havia
transformado o sertdo nordestino em objeto de culto a tradi¢do, transportando o seu
imaginéario para diversas partes do pais e, logo, ativando a construcdo do estatuto
social da pureza e da autenticidade (ALVES, 2011). Com o advento das grades
festas-espetaculo do ciclo junino entre as décadas de 1980 e 1990, esse estatuto se
tornou objeto de atualizacdo e disputa por parte de cidades como Caruaru e Campina
Grande, em meio aos fluxos de turistas e ao regime de expansdo do capitalismo p6s-
industrial (BELL, 1973) e do seu correspondente capital transnacional
desregulamentado e flexivel (HARVEY, 1992).
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A atuacao dos agentes estatais de mercado na oferta dos
servicos artistico-musicais: a marca-lugar e o consumo das
cidades.

Por meio da coordenacdo das prefeituras municipais, as medias e grandes
cidades nordestinas realizam 0s seus megaeventos juninos tendo em vista dois
grandes blocos de interesses: os interesses politico-culturais e 0s interesses
econdmico-empresariais. Os portadores desses interesses sao 0s agentes locais,
regionais e nacionais. No primeiro bloco, situam-se mais diretamente os politicos
profissionais, 0s artistas, os produtores culturais, os pesquisadores, os consultores e
os jornalistas; ja no segundo bloco, figuram especialmente (embora ndo
exclusivamente) os empresarios e as empresas dos mais variados segmentos: redes de
comunicacdo e publicidades, produtoras musicais e bandas de forrd, restaurantes,
bares, agéncias de viagens, hotéis, empresas de Onibus e companhias aéreas,
cooperativas de taxi, bancos, imobiliarias, operadoras de telefonia, casas de shows,
corporacgdes regionais, nacionais e globais. Espraiados por esses dois blocos de
interesses estdo as clivagens de consumidores, que também tém o0s seus interesses e
predilecdes artistico-musicais. Quanto maior e mais espetacular a festa, tanto maior a
pressdao com que se exprimem tais interesses. O ponto nevrélgico é decidir e
negociar, junto aos dois principais blocos de interesses, a escolha tematica da festa,
seu norte conceitual, os detalhes da ambiéncia material, a programacdo visual e,

sobretudo, o contetdo artistico-musical que compde a grade de atragdes dos shows.

Em uma frente das festas-espetéaculos, busca-se valorizar as tradi¢des artistico-
musicais locais e regionais, tencionando atrair 0 maior nUmero de
visitantes/consumidores que trazem em suas estruturas de sentimentos (WILLIAMS,
1969) uma forte predilecdo pelos principais aspectos da narrativa da tradicdo
sertanejo-nordestina. Esse contingente de visitantes/consumidores sdo aqueles que
imputam ao chamado forrd pé de serra o sentido da autenticidade e 0 compromisso
com a “verdade” ultima dos tracos mais marcantes da tradicdo. Consomem, pois,
parte da experiéncia ladico-histérica da festa animados por uma ética bastante

idealista e encantada. Nomeamos esses visitantes/consumidores de neorromanticos,
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pois, como sugeriu Colin Campbell, é por meio da experiéncia hedonista e
“desinteressada” dos atos de consumo que parte da ética romantica se definiu e se
consolidou ao longo do século XIX (CAMPBELL). A ética neorromantica do
consumo simbdlico-cultural contemporéneo opera em diversas escalas, niveis e
arenas; aqui capturamos parte do seu complexo de condutas apenas para nortear as
interfaces entre a oferta estatal-corporativa e o desejo de frui¢ao do “auténtico” e do

“genuino” que determinados grupos e camadas nutrem.

S&0 o0s grupos neorromanticos — animados por um fluxo de fantasia (ELIAS,
1994) e um idealismo que atribui ao um passado difuso propriedades magicas,
“puras” e “auténticas” — 0S principais atualizadores do estatuto social da pureza e da
autenticidade da cultura popular sertanejo-nordestina. Tém no forr6-baido de matriz
gozaguiana e no correspondente forrd pé de serra 0 seu centro de apreco e
valorizacdo. E para esses consumidores que parte da festa é pensada, elaboradas e
ofertada. E, pois, para esses grupos — em geral mais escolarizados, com maior poder
aquisitivo e membros dos estratos médios mais urbanizados — que um conjunto de
conteddos é elaborado e ofertado. Isso ndo significa que essas mesmas ofertas ndo
sejam urdidas para outras clivagens de consumidores, mas tdo somente que o
repertério artistico, visual, gastrondmico e musical associado a tradi¢cdo consagrada
busca projetar suas marcas, c6digos, simbolos e representacdes junto ao imaginario e
as expectativas dos consumidores mais exigentes, mais aquinhoados e capazes de

potencializar a mitologia da tradicao.

Integra o repertério de oferta e consumo da tradicdo os seguintes contetidos: 1)
as vilas e espacos cenogréaficos tdo presentes em equipamentos como o Parque do
Povo em Campina Grande (espaco que possui 42 mil metros quadrados e abriga o
forrédromo, principal espaco de shows, com capacidade para 100 mil pessoas) e 0
Patio de Eventos Luiz Gonzaga em Caruaru (41.500 metros quadrados, abriga o
Museu do Barro e do Forro, o palco central e a Vila do Forrd, com capacidade para
80 mil pessoas); 2) a programacdo visual desses megaeventos, que tem nas
bandeirolas, nos bonecos da arte figurativa (principalmente em Caruaru), na

xilogravura e nas representacGes dos trios musicais do forré pé de serra 0s seus

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.208-244, jan./jul., 2017




222
O consumo da tradig¢ao e a fruicdao do “inauténtico”

tracos definidores; 3) os servigos gastrondmicos, que dispdem das iguarias sertanejo-
nordestinas (bolos de milho, canjicas, carne de bode, buchadas, cuscuz, macaxeira,
queijo de coalho, manteiga de garrafa e aguardente) nas redes de restaurantes
especializados e nas instalacbes que os grandes espacos abrigam; 4) utensilios para o
lar, roupas e pecas de decoracdo que trazem o repertorio de signos no sertéo-
Nordeste; 5) e, acima de tudo, uma pléiade de atragdes musicais, que executam o
chamado forré pé de serra, cuja indumentaria, 0s instrumentos e o teor poético-
musical das cancBes concernem aos principais sucessos das décadas de 1940 e 1950

de Luiz Gonzaga, Humberto Teixeira e Zé Dantas.

O conteldo artistico, musical, cenogréfico e culinario descrito antes apetece
mais 0S grupos neorromanticos, que positivam sobremaneira a chamada cultura
popular tradicional. Em 2008, cerca de 60% dos consumidores presentes no Sdo Jodo
de Caruaru responderam que uma das principais motivacdes da visita se devia a
possibilidade do contato da cultura popular, destacando o fato de haver diversas
manifestacBes e expressdes culturais dentro dos festejos: dancas, musicas, grupos
folcloricos, artistas de cordel, artistas de barro, culinaria tipica, entre outros (SETUR-
PE, 2009). De acordo com os dados da Secretaria de Turismo da Bahia (estado que
também abriga polos das festas-espetaculo), em 2009 - do total de
consumidores\turistas que se destinaram ao ciclo junino baiano —, 29,9% tém nivel
superior completo, sendo que 70% utilizaram a internet para obter informacdes
acerca dos eventos e, ainda, 68% acentuaram que a principal motivacdo para
comparecer e permanecer nas cidades se deve ao carater do género musical
predominante nos festejos: o chamado forr6 pé de serra. Em Caruaru, em 2014, 61%
dos participantes/consumidores da festa tinham nivel superior, 64,5% obtinham
renda igual e/ou maior a cinco salarios minimos, 27% estavam na faixa-etaria entre
0s 35 e 0s 44 anos e outros 24,7% estavam na faixa-etaria dos 45 aos 54 anos. No
caso da cidade pernambucana, os turistas/consumidores sdo oriundos principalmente
do Rio de Janeiro, Bahia e Rio Grande do Norte. A média de permanéncia na cidade
foi de 4 a 13 dias.
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De acordo com os levantamentos realizados pela Prefeitura de Campina
Grande, em 2013, o S& Jodo movimentou cerca de R$ 120 milhdes, tendo a
prefeitura investido R$ 8 milhdes. Nos ultimos cinco anos, a cidade tem apresentado
uma média de geracdo de trés mil empregos diretos e 12 mil indiretos por ocasido
dos festejos juninos. JA em 2016, de acordo com as projecbes da Secretaria
Municipal de Desenvolvimento Econémico, espera-se que a festa adicione R$ 200
milhGes a economia do municipio, impactando as diversas cadeias de servicos e a
arrecadacao tributarias, como, por exemplo, o ICMS (Imposto Sobre circulacao de
Mercadorias). Em 2016, foram criados 12 voos charter (voou n&o regulares) da
companhia Azul, com destino a Campina Grande, saindo de cidades como Recife,
Salvador, Brasilia, Fortaleza e Rio de Janeiro. O aumento das receitas municipais e
estaduais advindas da intensificacdo dos fluxos de mercadorias, pessoas e servicos
constitui um dos propdsitos centrais dos governos municipais e estaduais. Conforme
a Secretaria da Fazenda do Estado da Bahia, nos ultimos anos tem ocorrido um
crescimento expressivo da arrecadacdo do Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias
e Servicos (ICMS) durante 0 més de junho e, por conseguinte, do repasse desse
imposto (cobrado pelos estados) para os municipios. Segundo o 6rgdo, o ICMS dos
municipios, em 2010, passou de R$ 209 milhGes em maio para R$ 301 milhGes em
junho — um aumento de 44%. Ja em Caruaru, segundo a Secretaria de
Desenvolvimento Econémico, no ano do centenario do aclamado rei do baido (2012),
Luiz Gonzaga, a festa movimentou R$ 204 milhdes — 12,7% a mais do que no ano
anterior. Desse total, os trés niveis governamentais (municipal, estadual e federal),
somados, investiram R$ 8,5 milhdes. Ainda em Caruaru, em 2012, o percentual de
visitantes originarios de outras regides e estados nordestinos saltou de 18% para
23%. Ja os turistas vindos das regides Sul e Sudeste cresceram bastante, saindo de
6% em 2011 para 19%, em 2012. Quanto ao tempo de permanéncia na cidade, em
2011, 34,% dos visitantes ficaram até trés dias; ja em 2012, esse numero subiu para
56,9%. Em 2012, 1,5 milh&o de pessoas passaram pelos equipamentos e espacos

urbano-culturais criados para os festejos juninos de Caruaru.
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A montagem da grade de programacao da festa-espetaculo envolve um célculo
estético, politico e econdmico delicado, pois envolve o fluxo de turistas, a
distribuicdo dos dias mais valorizados, a compra de espaco publicitario no espaco da
festa, a transmisséo de redes regionais de televisdo, o interesse de cobertura de sites
da internet e grupos de midia. Nesses e em outros aspectos, as prefeituras e 0s seus
principais 6rgdos de coordenacdo e execucdo das festas-espetaculo assumem um
carater estritamente empresarial. Por exemplo, a programacdo musical e o
preenchimento da grade de atragcGes musicais constitui moeda de troca para a venda e
concessdo de espacos publicitarios e acbes de marketing no interior dos
equipamentos de realizagdo das festas. Marcas nacionais disputam espago nos
intersticios da ambiéncia material e visual da festa, associando suas marcas a
gramatica ético-estética do megaevento e todo o acervo de simbolos que mobiliza.
Tal gramatica é composta por palavras-forca como tradicdo, cultura popular,
identidade, patrimonio, autenticidade e historia.

O multifacetado e diferenciado mercado que se desdobra em torno dos diversos
produtos turistico-culturais das festas (bens de diversdo e entretenimento, servicos de
publicidade, transporte, hospedagem, alimentacdo, vestuario, artesanatos, arte
figurativa, entre outros) ndo é composto apenas pelas empresas e 0s agentes
financeiros privados, como se costuma presumir. Para a materializagdo da oferta do
principal produto turistico-cultural desse mercado — ou seja, a prépria festa e a sua
fruicdo — os agentes publicos ou estatais cumprem um papel decisivo. Nesse e em
muitos outros casos, 0S agentes estatais (prefeituras, secretarias estaduais, bancos de
desenvolvimento regional, ministérios, entre outros) atuam muito mais como agentes
imediatos de mercado. No caso das festas-espetaculo do ciclo junino nordestino, as
prefeituras de cidades como Caruaru e Campina Grande estdo no centro organico do
mercado das megafestas do ciclo junino. Esses 0rgdos publicos ndo sé facilitam e
potencializam a geracdo de negocios, mas sobretudo condensam o imperativo da
cidade-empresa (SANCHEZ, 2010). Essa é uma regularidade socioldgica que
permite sustentar a validade analitica do conceito de agentes estatais de mercado
(AEM).
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De acordo com a Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais e Estaduais,
versdo cultura 2014, realizada pelo IBGE, 14 estados brasileiros afirmaram que um
dos objetivos centrais das suas politicas culturais era a integracdo da cultura ao
desenvolvimento local. Esse objetivo foi muito pouco mencionado na primeira
versdo da referida pesquisa, realizada em 2006. Por seu turno, 32% dos municipios
brasileiros assinalaram que a integracao da cultura ao desenvolvimento local também
era um dos seus objetivos mais imediatos. Uma das acdes que pode ir a direcdo desse
objetivo diz respeito a substantiva elevacdo do percentual de municipios que
implementaram agdes, projetos e programas direcionados ao turismo cultural. Em
2006, 26,2% dos municipios brasileiros informaram que desenvolveram agdes no
ambito desse segmento turistico; ja em 2014, esse percentual subiu para 61% —
crescimento de quase 250% (IBGE, 2014). O turismo cultural € uma fonte recorrente
de construgdo das marcas urbano-institucionais ou a marca-lugar (CHERNATONY,
2008) das principais metropoles globais e capitais regionais contemporaneas. Muito
mais do que polos industriais e centros produtivos, as cidades buscam, cada vez
mais, vicejar e atrair servicos de lazer, entretenimento, cultura, arte e turismo, que
passam a povoar e a definir os chamados bairros criativos e/ou distritos criativos.
Duas séo as principais razdes. Primeiro, o turismo ja corresponde a 12% de todo o
Produto Interno Bruto (PIB) global. A sua oferta, realizacdo, construcao de destinos e
criacdo de novos produtos (festas populares, eventos musicais, museus, galerias,
festas gastronémicas, feiras literérias, festival de arte e cinema, entre outros) cria
uma complexa cadeia de servigcos e arrecadacdo de tributos. Por exemplo, a cada
cinco anos, cresce em 10% o ndmero de museus existentes no mundo
(LIPOVETSKY, 2015). Esses tém se tornado, cada vez mais, centros de lazer e
entretenimento, abrigando lojas especializadas, cafés, restaurantes, livrarias e bares.
Segundo, o turismo cultural concorre diretamente para a consolidacéo e projecdo das
marcas dos lugares, que tém se tornado um poderoso catalizador de negocios,

visitantes, empresas e consumidores.

EEINNT3

Figuras de linguagem como “orientagdo para a demanda”, “ativos da
oferta urbana”, “posicionamento competitivo”, “acdes de marketing,
“produgdo e imagem” e “planejamento estratégico”, que até pouco

tempo eram restritos ao ambito empresarial, hoje sdo recorrentes do
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discurso e nos instrumentos para o planejamento e a gestdo das
cidades por parte das administracBes locais. (...) Nesse sentido, no
plano das imagens, € a cidade que estd no centro da cena, a cidade
torada sujeito (...) Nesse contexto, 0 espetaculo é parte central das
estratégias de venda das cidades. (SANCHEZ, 2010, pg.358)

As marcas dos lugares, tal qual utilizada nos estudos de marketing e aplicado
por meio do city marketing, pressupfem a existéncia da cidade-empresa, cujo
produto principal, como assinalou Sanchez, é o espetaculo. No caso das cidades de
Caruaru e Campina Grande, a principal funcdo dessas racionalidades empresariais-
publicas é celebrar e narrar a tradicdo dos lugares, criando produtos e servigos
turistico-culturais, como os trens do forré (que ligam bairros e distritos dessas
cidades), a degustacdo do maior cuscuz do mundo (evento presente no calendario de
Caruaru), os passeios guiados ao Alto do Moura (bairro de Caruaru onde se
concentram muitos ceramistas e mestres da arte figurativa, que, inspirado nas
criacdes de mestre Vitalino®, burilam os mais variados objetos de barro, que também
ali sdo comercializados)... S&o esses servi¢cos — e muitos outros homdlogos — que
estdo impregnados de significacdes, simbolos e emblemas concernentes ao estatuto
social da pureza e da autenticidade erigido em torno da cultura popular sertanejo-
nordestina. Amalgamados, esses artefatos — simbolos, sons, sabores, aromas e
cbédigos — constituem a ambiéncia material e simbolica da festa-espetaculo, cuja
marca, devidamente agenciada, busca traduzir e definir os seus tragos distintivos e
singulares. Os cartazes das festas-espetaculos de Caruaru e Campina Grande séo
indicativos seguros de como ocorre essa busca pela promocdo e consolidacdo da

marca-lugar.

% Vitalino Pereira dos Santos (1909-1963), considerados um dos maiores artistas populares do Brasil,
pioneiro na arte figurativa nordestina.
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Figura 1 - Cartaz do Sao Joao de Caruaru, 2013.
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Fonte: google imagens.

Figura 2 - Cartaz do Sao Joao de Campina Grande, 2016.
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Fonte: google imagens.

Os cartazes correspondem as identidades visuais das festas-espetaculos, mas

dizem muito mais. Sintetizam o resultado do esforco de um processo socio-historico
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de definicdo de uma marca-lugar, que ultrapassa a festa, mas ndo pode prescindir
dela. A festa-espetaculo tornou-se o principal produto das duas cidades — a sua marca
definidora — por isso se espraia por todo 0 més de junho e, na competicdo com as
outras marcas e espetaculos, assume os contornos de uma concorréncia em torno da
narrativa identitaria, da sua grandeza e densidade artistico-cultural. A iconografia
que traduz e pde em circulacdo os principais marcadores de representacdo da
identidade sertanejo-nordestina estdo invariavelmente presentes, como a figura dos
musicos que compdem o trio pé de serra e 0s casais dancantes, talhados pelo traco
consagrado da xilogravura, os balGes, bandeiras e bandeirolas, além da sanfona. Uma
marca-lugar reivindica a realizagdo do “maior S3ao Jodo do mundo” (Campina
Grande); a outra anuncia “o maior ¢ melhor Sdo Jodo do mundo”, mobilizando um
qualificador (“melhor”) como recurso distintivo e demarcatorio. Essas operagdes
sintaticas e semanticas fazem parte do trabalho simbdlico realizado pelos 6rgaos
municipais e estaduais de gestdo da festa. Como sustenta Nicolau Neto, sdo esses
agentes os administradores do simbolico (NICOLAU NETO, 2014). E nessa
condicdo que as prefeituras e secretarias estaduais tém o seu papel de agentes estatais

de mercado (AEM) ainda mais reforgado.

As marcas-lugares séo, todavia, financiadas — direta ou indiretamente — por uma
rede de marcas corporativas propriamente ditas. Sem estas a propria condi¢do de
administracdo do simbolico estaria comprometida. As marcas publicas (marcas-
lugares) e as marcas privadas assumem uma reciprocidade de usos e contra usos.
Uma procura retirar subsidios e construir valor simbdlico-econdmico a partir da
outra. Dois exemplos sdo suficientes para demonstrar esse transito. Ha alguns anos, a
marca de chinelos Havaianas — especialmente durante o ciclo junino — produz uma
linha de chinelos dedicada ao Sdo Jodo de Campina Grande (ver figura 3). A marca
confecciona essa linha com desenhos de bandeirolas, balGes, da zabumba, da sanfona
e do chapéu de cangaceiro. Além de instalar quiosques e barracas no Parque do
Parque do Povo, em Campina Grande, a marca imprime nos chinelos dessa linha os
dizeres: “O maior S3ao Jodo do mundo. Campina Grande”. Neste € em muitos outros

casos, a marca publica e a marca privada estdo trocando significacdes por meio de
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simbolos que desencadeiam diversas formas de monetizacdo. Segundo o sitio da
Havaianas, a marca abarca 80% do mercado de chinelos de borracha no Brasil,
chegando a comercializar mais de 200 milhdes de sandalias por ano, em 200 mil
estabelecimentos diferentes, com exportacdes para 100 paises. De cada trés
brasileiros, em média dois consomem por ano um par de Havanas. A marca é
produzida por uma companhia brasileira muito maior, a Alpargatas, que, por sua vez,
é controlada pela companhia J & F Participacdes, proprietaria do Frigorifico JBS.
Ora, mesmo sem nunca ter visitado Campina Grande, durante o S&o Jodo ou ndo, as
pessoas que compraram ou foram presentadas com os chinelos dedicados a essa
marca-lugar consumiram e experimentaram uma parte dos contetdos reputados como
tradicionais. J& aqueles que visitaram a cidade durante a festa consumiram também a
ambiéncia do espetaculo e compraram o chinelo de Campina Grande — compraram, a
rigor, muito mais do que um chinelo —, mas principalmente um bem simbdlico,
fragmento de uma totalidade visual, artistica, musical, gastrondmica e cénica
reputada e experimentada pelos consumidores (especialmente 0s neorromanticos)

como auténtica, alegre, espetacular, tradicional, monumental e fulgurante.

Figura 3 - Linha dos chinelos Havaianas dedicada ao Sao Joao de
Campina Grande
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Fonte: google imagens.
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Diferente dos enredos teméticos do desfile das escolas de samba do Rio de
Janeiro (outra festa-espetaculo), as principais imagens, a narrativa visual e o centro
do acervo iconografico das festas-espetdculo no Nordeste sdo compostos quase
sempre pelos mesmos elementos. No caso de Caruaru, além da densa rede de
simbolos que traduzem e definem a sua festa-espetaculo, a marca-lugar da cidade é
também composta por sua secular feira publica, cantada por Luiz Gonzaga desde a
década de 1950. O segundo exemplo mencionado antes ndo diz respeito a um
fragmento da festa, nem tampouco a uma marca-lugar especifica, mas também é um
bem consumido e reputado como um indice de autenticidade e tradicdo. Em maio de
2016, a loja brasileira de moveis, design e decoracdo Tok & Stok langou a linha Séo
Jodo, assinada pelo artista paraibano Cldvis Junior — um dos artifices contemporaneo
do estilo arte naif. A linha traz uma série de utensilios domésticos, objetos e suportes
de decoragéo com as pinturas e desenhos do artista. A maioria dos produtos reproduz
uma das suas principais telas, que homenageia uma singela e vibrante festa junina,
repleta de cores, luzes, alegria, bal6es e as figuras dos tocadores de forrd e do casal
de noivos. No site da Tok & Stok, a linha Sdo Jodo € apresentada da seguinte
maneira:

Inspirada na alegria de uma das festas folcloricas mais gostosa do
nosso calendario, a Tok&Stok convidou o artista plastico paraibano
Clévis Janior, um dos grandes nomes do naif brasileiro, a ilustrar o
universo pictérico de suas obras, que retrata a cultura popular
nordestina, suas festas, simbolos, seu povo que vdo desde a
religiosidade até as festas tipicas locais, na cole¢do exclusiva em
comemoracdo ao Dia de S&o Jodo. Batizada com o nome da obra do
artista Festa das Cores, a pintura retrata sua visdo do mundo usando
imagens de contorno definido com solugdes cromaticas harmoniosas
que variam entre as pecgas, como: pratos, canecas, moringas, bowls,
bandejas, aventais, jogos americanos, guardanapos e aromatizadores
trazem estampas vivas, multicoloridas e com personagens tipicos da
festa junina nordestina, como mdusicos, casal de noivos, balfes e
bumba meu boi. Juntos, eles estampam os personagens de frente para

0 nosso publico, como se estivessem realmente saudando, olho no
olho, os convidados (http://www.tokstok.com.br/).
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Figura 4 - Linha Sao Joao da Tok Stok.
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Fonte: http://www.tokstok.com.br

A Tok & Stok € uma das principais lojas de decoracdo, moveis e design do
Brasil, presente em 18 estados, 31 cidades e proprietaria de 52 unidades. Se o0s
chinelos Havaianas sdo consumidos por diversas classes sociais, 0s produtos da Tok
&Stok pertencem ao repert6rio de consumo das classes média e média alta — estratos
que trazem em sua composicao 0s contingentes de neorromanticos. Embora a Linha
Sdo Jodo nao faca parte da ambiéncia material das duas principais festas-espetaculo
nordestinas, Caruaru e Campina Grande, e também nédo existam nessas cidades lojas
da Havaianas, os artefatos e objetos da linha S&o Jodo integram a pauta do consumo
simbolico-cultural dos bens da tradicdo. S&o signos que irrigam os fluxos de
significagcfes da narrativa da cultura popular sertanejo-nordestina. Como tal,
especialmente durante o calendério junino, reforcam o imaginério estético-afetivo
acerca dessa regido brasileira, prenhe de avaliagdes positivas, singelas e encantadas,

traduzidas nas figuras e desenhos da Linha S&o Jodo da Tok & Stok, que justapdem
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suas candidas figuras as categorias-forca de tradicdo, cultura popular, autenticidade,

comunidade, rusticidade, religiosidade, alegria e festa.

Tanto a linha dos chinelos Havaianas que homenageia 0 S&o Jodo de Campina
Grande quanto a linha Sao Jodo da Tok & Stok sdo bens simbdlicos que, de acordo
com as predilecbes estéticas e afetivas dos seus consumidores, possuem o valor
irredutivel da tradicdo e da autenticidade. Como ja sustentamos em outras
oportunidades (ALVES, 2011), sdo avaliacbes e juizos estéticos, politicos,
institucionais e juridicos que dinamizam o valor de autenticidade reputado a
determinadas expressoes, rituais, festas, celebracGes, alimentos, bebidas, artesanatos,
utensilios, joias, figuras, imagens, artefatos etc. O valor da autenticidade é resultado
de uma negociacdo complexa, que decorre das formas de uso e retencdo de poder
simbolico realizado por variados grupos de interesses. No caso das cidades de
Caruaru e Campina Grande, as suas festas-espetdculo agenciam o valor de
autenticidade com vistas a composicao e promocao das suas marcas-lugares. Como
corolario, os usos da tradicdo e do significado de autenticidade atribuido a
determinados utensilios, expressdes, ritos e praticas sdo aspectos constitutivos do
processo de apropriacdo econdmica e simbdlica que envolve a construcdo de uma

marca-lugar e dos seus multiplos consumos.

Como fica, no entanto, o conteudo do lugar-imagem da festa-espetaculo de
Caruaru e Campina Grande diante da presenca recorrente das bandas de forrd pop-
eletronico em suas grades de atracdes durante o ciclo junino, considerados pelos
neorromanticos como “conspurcadoras” da tradigdo? Como os administradores do
simbdlico lidam com os conteudos artistico-musicais criados e disseminados por tais
bandas e artistas, uma vez que sdo objeto de toda sorte de critica por parte das elites
culturais locais e regionais, defensoras empedernidas da tradicdo, membros dos
nacos mais escolarizados das camadas neorromanticas? Em grande medida, as festas-
espetaculo assumiram os contornos de megaeventos de entretenimento-turismo
justamente em razdo da oferta de atracGes de shows musicais que atraem multiddes
de jovens das camadas mais populares. S&o esses contingentes que mais fruem, nos

palcos centrais das festas-espetaculo, os conteudos musicais do forrd pop-eletronico.
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Dessa maneira, o imperativo econdmico-empresarial, esposado e levado a cabo pelas
préprias prefeituras (administradores do simbolico), também oferta as megafestas
para outros grupos de consumidores, mais numerosos, compostos por contingentes
expressivos de jovens das camadas populares das proporias cidades sedes das
megafestas e pelas cidades vizinhas, muito menos interessados nos contetdos
autorizados da tradicdo e muito mais interessados nas experiéncias erotico-dancantes
que as megafestas abrigam e potencializam. A linguagem sonoro-musical que
apetece esses grupos (mas ndo apenas) corresponde ao forré pop-eletrdnico, cujas
criaces, desde a década de 1990, imprimiram uma nova dimensdo ritmico-
harménica ao forro-baido, alternando-lhe os principais aspectos melddicos e liricos.
Desse modo, 0s megaeventos juninos acomodam diversas dimens@es do espetaculo,
organizando e hierarquizando em seu interior diferentes estilos ligados ao forro-
baido, ao forrd pop-eletrbnico e a outras expressdes musicais. Nas cidades que
realizam as festas-espetaculo estdo presentes os contetdos que repdem e atualizam o
estatuto social da pureza e da autenticidade e, a0 mesmo tempo, estdo devidamente
presentes os estimulos musicais do éxtase erotico-dancante proporcionado pelas
bandas de forr pop-eletronico. A marca-lugar que os administradores do simbdlico
dessas cidades projetaram para o pais e o mundo explora, no entanto, apenas aquilo
que lhes convém e que € objeto de valorizacdo estética e do consumo autorizado, ou

seja, a tradicdo consagrada.

Hoje, as bandas de forré pop-eletrénico integram uma alongada frente de
mercado que, em grande medida, vem sendo coordenado por produtores-empresarios
que, nos anos de 1990, passaram a investir na contratacdo e aquisicdo de grandes
estruturas sonoras (palcos, equipamentos e sonorizacdo), redes de distribuicdo
musical (como radios e empresas especializadas) e artistas de palco (cantores,
cantoras, bailarinos, bailarinas, bandas etc.). Muitos desses empresarios (como o
cearense Manoel Gurgel) foram ou sdo controladores de diversas bandas, que, por
sua vez, detém os direitos autorais das novas bandas que sdo formadas, criando assim
poderosas bandas-empresas, produtoras musicais e organizac0es de entretenimento

regional, como a A3 Entretenimento, Somzoom Sat e Luan Produgdes. Essa seara foi
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pavimentada a partir do surgimento de bandas-empresas como Matruz com Leite,
Lim&o com Mel, Raio da Silibrina, Cavalo de Pau, entre outras, no decurso dos anos
de 1990. Também nesse periodo, emergiu outra variante mais proxima do conjunto
ritmico-melddico gonzaguiano: as chamadas bandas do forré universitario, como

Falamansa, formada por um grupo de estudantes de S&o Paulo.

O perfil dos contingentes de consumidores do forré pop-eletrénico, dentro ou
fora do calendario junino, transforma-se inteiramente quando 0s megaeventos
musicais sdo realizados em espacos privados, como a Vila Forrd, em Campina
Grande, o Forrd do Sfrega, em Senhor do Bonfim (BA) e o Celebration, em Maceid.
Sdo espacos dotados de grandes investimentos em seguranca e infraestrutura (palcos,
camarotes, banheiros, bares, restaurantes, lanchonetes, postos de atendimento
médico, etc.), cujo modelo de negdcio e a sua racionalidade empresarial sdo
construidos para vicejar o consumo de uma experiéncia total de excitacdo alcodlica,
vibracdo musical e hedonismo, gerenciados através da comercializacdo de atracGes
especificas, venda de camisetas que dao acesso a determinados territdrios da festa.
Trata-se de eventos comprados por consumidores brancos, notadamente das classes
médias e médias altas da regido Nordeste. Esse e outros aspectos tém concorrido para
deixar os festejos juninos muito menos comunitarios, familiares e associativos; e
muito mais eventos (publicos e privados) que potencializam o éxtase erdtico-
dancante e o consumo de diferentes formas de excitacdo, assumindo uma
racionalidade técnico-empresarial e ludico-musical semelhante aos grandes carnavais
brasileiros. Esse € o principal aspecto por meio do qual os neorromanticos e as elites

culturais acusam o forr6 pop-eletronico de “espurio” e “inauténtico”.

As bandas mais recentes do forrd pop-eletrénico, como Calcinha Preta e
Avibes do Forrd, imprimem uma poética nova as cancdes, aceleradas e ritmadas pela
introducdo de sintetizadores, novos teclados, baterias e uma densa base de metais. As
cancdes falam, na maioria das vezes, de sexo, festas, separagcdes, aventuras amorosas,
traicOes e dissabores conjugais. A aceleracdo ritmica das cangdes também impde
uma nova velocidade dos passos, imprimindo um forte trago erdtico aos movimentos

dos casais e aos bailarinos e bailarinas de palco, dinamizando o consumo da
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excitacdo e do éxtase que o entretenimento contemporaneo potencializa. Com efeito,
h& um total esvaziamento do conteddo tematico do mundo rural e pastoril do sertdo
nordestino. Essa variante tem alinhavado uma pléiade de novas bandas, cantores e
grupos musicais. Em 2015 e 2016, os sucessos mais massivos do forrd pop-
eletronico ficaram a cargo do cantor Wesley Safad@o (antigo interprete da banda
Garota Safada) e das bandas Avides do Forro e As Coleguinhas. Essas sdo as
atragdes musicais que exigem maiores investimentos financeiros por parte dos
administradores do simbolico. De acordo como o site Portal o Dia, o show do cantor
Wesley Safaddo chegou a custar R$ 800 mil no final de 2015. No decurso de 2016,
no entanto, em razdo da reducdo dos orcamentos municipais, inclusive das cidades
que organizam as festas-espetaculo, o caché do cantor foi reduzido para R$ 200 mil,

em média.

Hoje sdo os grupos mais escolarizados das classes médias urbanas aqueles que
mais valorizam e apreciam 0 baido e o legado de Luiz Gonzaga, mas foram
justamente esses segmentos — notadamente os estudantes universitarios e os criticos
musicais mais especializados — que, nos anos de 1950 e 1960, classificaram o baido e
o legado de Luiz Gonzaga como apenas uma cria¢do de cunho comercial. O baido
gonzaguiano desempenhou um papel decisivo para a formacdo da sensibilidade
ludico-lirica de diversos intérpretes, instrumentistas, musicos, letristas e
compositores, como aqueles que deram vida a geracdo das décadas de 1960 e 1970:
Gilberto Gil, Caetano Veloso, Fagner, Alceu Valenca, Elba Ramalho, Geraldo
Azevedo, Zé Ramalho, Osvaldinho, Dominguinhos, Amelinha, Fagner, Alceu
Valenga, dentre outros. Esses formam uma segunda clivagem de atragcdes bastante
prestigiada das festas-espetaculo de cidades como Caruaru e Campina Grande. Logo
abaixo da escala de valor estético-monetaria, figuram nomes como Alcimar
Monteiro, Jorge de Alinho, Ademario Coelho, Nando Cordel, entre outros, artistas
que ascenderam na década de 1980. Essa pléiade de possibilidades e atraces,
avaliada economicamente e esteticamente de forma distinta, produz uma pungente

economia do entretenimento musical. As bandas do forré pop-eletrdnico e o0s
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intérpretes regionais/nacionais vinculados ao legado gonzaguiano sdo as moedas

simbolico-financeiras mais valiosas dessa trama.

A crescente relevancia simbdlico-econdmica dos festejos juninos tém
pressionado as capitais litordneas na direcdo de uma maior especializagdo na
elaboracdo e oferta das suas festas. Assim como Caruaru e Campina Grande, cidades
como Recife e Macei6 buscam construir e consolidar as suas marcas oniricas. No
caso da primeira, salta aos olhos a construgdo de uma festa junina que reivindica o
sentido da tradicdo. Desde 2010, a prefeitura de Recife realiza o Sdo Jodo com o
lema: “Sao Jodo tradicional a gente faz na capital”. A partir da pressdo de diversas
instituicdes, grupos de interesses e das elites culturais, a cidade tem investido na
consecucdo de uma festa que busca mobilizar os sentidos mais tellricos e atavicos do
sertdo-Nordeste rural, tradicional e “auténtico”. Um forte indicio desse
direcionamento foi a criacdo, em 2005, da Sociedade dos Forrozeiros Pé de Serra —
entidade criada para, segundo o seu proprio manifesto, “conclamar o governo, a
comunidade artistica e o povo da nacdo Nordeste para defender a mais auténtica
cultura popular e a musica regional nordestina”. Semelhante aos espagos
cenograficos das festas de Caruaru e Camina Grande, que recriam as antigas vilas e
casas sertanejas, aléem dos demais ambientes rurais, o Sdo Jodo oficial de Recife
preenche a sua grade de atracbes com os representantes diletos da linhagem
gonzaguiana, além dos diversos trio de forr6 pé de serra. Localizada na zona norte da
cidade, no bairro de Casa Amarela, a festa se realiza no Sitio da Trindade, vasto
espaco destinado ao ciclo junino da cidade, que costuma abarcar metade do més de
junho. A festa organizada e financiada pela prefeitura local tenciona se contrapor a
outra efeméride local de grande envergadura, o Sdo Jodo da Capita — festa privada
realizada por volta do Dia dos Namorados (12 de junho), cuja programacdo musical
tem sido composta pelas principais bandas e artistas do forrd pop-eletrénico, além de
bandas e cantores do axé music baiano e as duplas do chamado sertanejo pop-

universitario, que atraem legibes de fas.

O Sdo Jodo de Recife e o0 seu centro, o Sitio da Trindade, se inscreve numa

oferta mais ampliada das possibilidades de fruicdo da tradicdo sertanejo-nordestina,
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transladada para um dos principais centros urbanos do pais, a cidade de Recife.
Também na capital pernambucana se localiza 0 Museu Cais do Sertdo. Inaugurado
em 2014, o equipamento ¢ dedicado a obra do sanfoneiro e cantor Luiz Gonzaga e a
cultura do sertdo. Sediado no Porto do Recife, no antigo armazém numero 10, 0
espaco dispdem de exposi¢cOes permanentes, oficinas de instrumentos musicais,
diversos recursos tecnologicos e um total de dois mil metros quadrados. Trata-se de
um museu com perfil tematico-experimental, que cria possibilidades de
experimentacdes sensoriais atraveés de recursos audiovisuais, que reproduzem a
prosOdia sertaneja e 0s seus mais caracteristicos icones, como a xilogravura e a
literatura de cordel. O museu contou com um investimento de aproximadamente R$

90 milhdes.

Maceid, por sua vez, entrou na trama regional de especializa¢do e projecdo do
seu Sdo Jodo ha pouco tempo. A partir de 2013, o Sdo Jodo da cidade sofreu uma
inflexdo semelhante ao de Recife. Intitulado “De Jacinto a Toror6: S&o Jodo € em
Maceid”, a festa mobilizou produtores culturais, artistas locais, publicitarios, além de
intelectuais, pesquisadores e 0s grupos de consumidores neorromanticos. Os nomes
dos alagoanos Jacinto Silva (Sebastido Jacinto da Silva) e Tororé do Rojdo (Manoel
Apolinério da Silva) ndo poderiam ser mais apropriados. O primeiro foi um eximio
tocador de coco — um dileto representante do pantedo alagoano desse género poético-
musical que se definiu desde o século XIX — e que no século XX, mediante o radio e
o disco, formou a sensibilidade musical de muitos compositores e musicos
nordestinos. Ja o segundo sustentou com fidedignidade a alcunha de rojdo. Foi um
vibrante interprete de baides e, no decurso de sua longeva carreira (mais de 40 anos),
um dos maiores destaques coube ao periodo em que acompanhou o Rei do Baido em

shows e apresentacGes Brasil a fora.

Em 2013, o Séo Jodo de Maceid contou com quatro espacos distribuidos por
diferentes zonas urbanas da cidade: o estacionamento do Jaragua (onde se localizou o
chamado Arraial Central), o Posto Sete (localizada na praia da Jatiica), onde ocorreu
0 Forrock, o Forr6 dos Mercados (com atracdes distribuidas pelo Mercado de

Jaragua, o Mercado do Artesanato e o Mercado Publico do Jacintinho) e, por fim, os
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diversos arraiais espalhados por bairros do centro, da periferia e da orla da cidade. A
iconografia e o apelo imagético do sitio oficial do evento, cujo centro foi a profusao
e valorizacdo dos artistas populares locais e regionais, assinalou pelo menos uma
grande mudanca em relagéo aos anos anteriores: a clara inclinagdo para a valorizacéo
do texto simbolico e da narrativa musical considerada mais legitima e digna. Esse
aspecto pode ser constatado por meio da programacdo musical destinada ao Arraial
Central. Ali se apresentaram diletos filiados ao legado musical do forro-baido de
Luiz Gonzaga, como Nando Cordel, Cla Brasil, Flavio Jose, Alcymar Monteiro,
Jorge de Altinho, além de outros nomes locais, grupos e trios de forré pé de serra
menos conhecidos. No S&o Jodo de 2014 e no de 2015, essa mesma direcdo foi
mantida. Em 2014, a grade de shows foi composta por nomes como Alceu Valenca,
Alcymar Monteiro, Caju e Castanha, Fagner, Flavio José, Geraldo Azevedo, Jorge de

Altinho, Limé&o com Mel, Lucy Alves e Os Nonatos.

Cotejando-se a grade de programagédo do S&o Jodo maceioense de 2013 e de
2015, fica patente a diferenca com reacdo as atracdes musicais dos anos anteriores.
Entre 2006 e 2012, embora diversos artistas locais e muitos musicos filiados ao
legado do baido gonzaguiano tenham passado pelo principal palco musical do Séo
Jodo de Macei6, as principais atracdes contratadas ndo reivindicavam uma ligacdo
com essa memoria ladico-musical e com o imaginario simbdlico a ela associado,
pertencendo diretamente ao que se convencionou chamar depreciativamente de
“forrd de plastico”, ou seja, o forrd pop-eletronico. Entre 2006 e 2012, figuraram no
evento bandas e intérpretes como Desejo de Menina, Forr6 dos Plays, Mano Walter,
Celebridades do Forr6, Forr6 da Pegacdo e Cavaleiros do Forrd. Chama atencéo,
nesse interregno, o Sdo Jodo realizado em 2012 — ano do centenario de Luiz
Gonzaga. Naquele ano, embora o tema oficial da festa tenha sido a comemoracéo do
centenario do rei do baido, o apelo maior ficou por parte de bandas e intérpretes
como Gala do Brega, Danados do Forrd, Celebridades do Forro, a Forrozada, Galope
do Cannibal e Forré do Muido. Destoaram dessa clivagem apenas as presencas de
Elba Ramalho e Falamansa. A escolha dessas atragbes — & sempre necessario

enfatizar — decorre também de um imperativo politico-eleitoral. Tanto em Maceid,
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quanto nas demais cidades nordestinas e em outras regides brasileiras, a construgédo
do carisma pessoal e o personalismo dos prefeitos buscam associar 0 seu nome aos

artistas e muasicos mais populares.

Em Maceio, em 2013, 2014 e 2015, ocorreu uma evidente escolha pela
valorizacdo de contetdos musicais do forro-baido diretamente ligado ao legado
gonzaguiano e, por conseguinte, ao imaginario simbolico e afetivo que da vida ao
estatuto social da pureza e da autenticidade da cultura popular sertanejo-nordestina.
Essa escolha estético-politica reverberou positivamente em pequenos grupos que
militam, produzem, organizam e avaliam diretamente a elaboracdo das politicas
culturais e turisticas locais. Esses grupos compdem os nichos das classes médias
urbanas locais, dotadas de forte poder critico e influéncia politico-cultural,
compondo, portanto, a camada dos neorromanticos locais. No ano seguinte, no
entanto, a festa ndo se repetiu. Os festejos de 2016 foram cancelados na cidade.
Alegando falta de recursos, dificuldades financeiras, auséncia de repasses federais e,
como corolério, o panorama de aguda recessdo no pais, a prefeitura de Macei6 nao
realizou a festa. Diversas cidades nordestinas também cancelaram as suas festas
juninas em 2015 e 2016, sobretudo os pequenos municipios. Nessas cidades,
certamente a destinacdo de recursos para a realizacdo das festas comprometeria o
pagamento de outras obrigacdes, como a manutencdo dos servigos de educacdo e
salde. Nas cidades com esse perfil, a festa é contabilizada como uma despesa que
onera 0 municipio, 0 que ndo € o caso das médias e grandes cidades que realizam as

festas-espetaculo (ao contréario).

No caso de Maceio, o cancelamento do S&o Jodo se deve a fatores mais
complexos. Primeiro, a escolha de realizar um evento dedicado a valorizacdo dos
conteudos locais e regionais reputados como mais tradicionais e auténticos ndo foi
capaz de fixar na cidade os grupos de residentes/consumidores durante o S&o Joéo.
Mesmo adotando esse perfil de festa, a cidade também ndo conseguiu atrair um
numero significativo de turistas para o evento. A auséncia desses grupos nao
reverberou na dinamizacdo das cadeias de servi¢os e dos negdcios turisticos locais.

Esse aspecto fez com que os empresarios do chamado trade turistico pouco de
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envolvessem com a promogéo e o financiamento da festa. Esse aspecto evidencia
também uma competicdo silenciosa pelos turistas/consumidores durante os festejos
juninos. Nesse periodo, os outdoors que anunciam o Sdo Jodo de Caruaru povoam as
principais ruas e avenidas de Macei6 (distante apenas 196 km de Caruaru). Segundo
aspecto, mesmo apoiando o novo perfil de festa adotado a partir de 2013, as elites
culturais locais e 0s nacos das classes médias do estado consumiram pouco a festa.
Uma parte deixou a cidade em direcdo a outros centros, como Campina Grande e
Caruaru; outra preferiu fruir o feriado junino em outras latitudes. E preciso assinalar
que Alagoas e Maceié possuem uma classe média urbana tradicional exigua®®, pouco
afeita aos conteudos das culturas populares tradicionais locais. Logo, as camadas
neorromanticas locais sdo pouco expressivas economicamente, ao contrario de
Recife. Como consequéncia (terceiro aspecto), o objetivo da gestdo municipal (os
administradores do simbolico) de adicionar & marca-lugar de Maceié um sentido de
celebracdo dos festejos juninos de cunho tradicional ndo arregimentou uma rede

maior de aliados, sejam empresarios ou consumidores, €, logo, ndo se consolidou.

A incorporacdo de um determinado aspecto a marca-lugar de uma cidade exige
aliancas e redes de reciprocidades, que envolvem a costura de consensos e o
equilibrio de interesses, como acontece em Caruaru e Campina Grade — 0 que ndo
significa que ndo existam assimetrias e tensfes. Esse conjunto de aspectos néo
significa também que Maceid (cidade com mais de um milhdo de habitantes, dotada
de exuberantes belezas naturais e equipamentos turisticos) ndo possua ou ndo projete
a sua marca-lugar. Nos Gltimos 15 anos, a cidade se consolidou como um destino de
sol e mar, um produto turistico construido para a fruicdo do descanso e da

tranquilidade, notadamente durante o calendario do entretenimento festivo nacional —

% A populacdo economicamente ativa de Alagoas (PEA) correspondia, em 2011, a 1,3 milhdes de
pessoas. Destes, apenas 3% da populacdo (cerca de 40 mil pessoas) recebiam mais de cinco salarios
minimos; ficando 232 mil potenciais trabalhadores (cerca de 17% da PEA) sem qualquer renda; 574
mil pessoas (45% da PEA) recebiam até um salario minimo; e 470 mil pessoas (38% da PEA)
recebiam entre um e 5 salarios minimos. Conforme atesta Carvalho, de acordo com o tribunal
Regional Eleitoral de Alagoas (TRE-AL), em 2012, 39% dos eleitores aptos a votar (798.461
eleitores) eram analfabetos; 32% (651.018 eleitores) detinham o primeiro grau incompleto; 13%
(265.775 votantes) possuiam o segundo grau incompleto; apenas 8% dos votantes (160.309 eleitores)
possuiam o segundo grau completo; e somente 3% (68.585 eleitores) possuiam o ensino superior
completo.
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carnaval, festas juninas e réveillon. Essa marca-lugar foi consolidada mediante a
atuacdo direta dos administradores do simbdlico e dos principais agentes estatais de
mercado. Sem comprometer o significado dessa marca — ou exatamente em razéo
desse aspecto — nos Gltimos cinco anos, a cidade também vem se notabilizado por
reunir grandes festas-espetaculo durante os ultimos dias do ano, abrigando em seu
perimetro urbano megaeventos privados (festas de réveillon, como “Celebration”,
“Aluri”, além de diversos eventos que ocorrem no litoral norte e sul do estado),
direcionado as classes médias e medias altas locais e, principalmente, de cidades
como Salvador, Belo Horizonte e S&o Paulo. Esses aspectos tém concorrido para
fazer de Maceié uma espécie de capital brasileira do réveillon, embora néo exista, a
rigor, uma festa publica, mas sim um conjunto de festas privadas, bastante caras e

excludentes.

Consideracoes finais

Pode-se sustentar que, nos ultimos anos, as prefeituras de Recife e Maceio
adotaram uma espécie de politica Chico César: ndo financiando as bandas e artistas
do forré pop-eletrénico. Assumiram tal postura porque as suas elites culturais
reivindicam a superioridade sonoro-musical do baido e suas vertentes mais proximas
e também porque tais contetdos artistico-musicais podem forjar uma marca-lugar
eivada pelos sentidos da tradicdo, e, logo, podem reverberar também em negdcios e
ganhos econémicos. Nas festas-espetaculos de Caruaru e Campina Grande, por seu
turno, o consumo da tradicdo e do “inauténtico” se equilibram, menos por crenca e
mais por pressdes politico-econdmicas. Isso ndo significa que ocorra nessas cidades
apenas um ato utilitarista, mas antes uma combinacdo mais eficaz — para

determinados agentes — entre interesses estéticos, econdmicos e turisticos.
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Resumo: Este artigo trata das interfaces entre a consecucdo das
festas-espetaculo do ciclo de festejos juninos no Nordeste e as praticas
de consumo cultural que esses megaeventos abrigam. Explora 0s usos
politico-culturais e o0s agenciamentos econdmicos do valor de
tradicdo/autenticidade atribuido a cultura popular sertanejo-nordestina.
Tais agenciamentos ocorrem com maior regularidade durante a
consecucdo do ciclo de festejos juninos, no qual as festas-espetaculo
desempenham um papel decisivo, principalmente em cidades como
Caruaru (PE) e Campina Grande (PB). Tais eventos movimentam duas
moedas simbdlico-econdmicas: de um lado, ofertam os conteldos
artistico-culturais que celebram, narram e comercializam os bens da
tradicdo, como o chamado forr6 pé de serra; de outro, investem nas
principais atragbes do forrd pop-eletronico, reputado como menos
auténtico/tradicional.

ABSTRACT: Through this article it is discussed the interfaces
between the achievement of the festival spectacles occurred during the
cycle of June parties in the Northeast of Brazil, as well as the practices
of cultural consumption that those grand events bring. It explores the
political and cultural uses and the economic agencements about the
value of the tradition/authenticity attributed to popular culture of the
country people from Northeast of Brazil. Those agencements occur more
regularly during the achievement of June festivities, in which the festival
spectacles play a decisive role, mainly in cities like Caruaru (PE) and
Campina Grande (PB). Such events move two symbolic-economic
coins: on one hand, they provide artistic and cultural contents that
celebrate, narrate and sell the assets of the tradition, as the well known
forr6 pé de serra; on the other hand, they invest in the main attractions of
the pop-electronic forrd, which is reputed as less authentic/traditional.

Recebido para publicacdo em junho/2016.
Aceito para publicagdo em outubro/2016.
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Introducao

A literatura constitui uma dimensdo da cultura com caracteristicas
especificas, sendo marcada pelo registro escrito de narrativas que podem ser de
carater estritamente ficcional ou conter tracos baseados em eventos e personagens
historicos. O registro textual de narrativas confere a literatura o potencial de por

em relacdo individuos separados pelo tempo e pelo espago mediante o contato
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com o imaginario, preparado pelos autores inseridos em seus contextos socio
historicos. Esse potencial relacional aponta para que a realizacdo das obras
literdrias figure como uma seara de discussGes bastante rica, com diversos

aspectos que podem ser explorados de um ponto de vista socioldgico.

Por um lado, se a literatura for abordada no que tange a producdo, podem
ser elucidadas relacdes que participam das defini¢cbes do que é legitimado como
literario, da eleicdo dos temas e abordagens que repercutem nos textos, bem como
relacBes que pesam na selecdo dos escritores e obras que figuram no mercado a
disposicdo de leitores. Por outro lado, se houver uma abordagem dos aspectos da
fruicdo das obras, pode-se pensar como os valores caros a sociedade em
determinado momento inspiram reacdes diante do tipo de producdo literaria que é
posta em contato com o leitor e, através de uma leitura estética, discutir como o

imaginario exposto nas obras repercute em face dos atos de leitura.

A questdo estrutural, que ganha expressdo na delimitacdo do que ¢é literario
e do que os autores deste tipo de material produzem, encontra fundamentos
relevantes em concepcdes de Pierre Bourdieu e Raymond Williams. Enquanto
Bourdieu deixa clara a importancia estruturante que a posicdo que cada autor
ocupa no campo literario, Williams situa a literatura como linguagem na medida
em que participa da atribuicdo de valor a obras e autores, portanto como totalidade
que engloba experiéncia e pratica capaz de expor pontos de vista de uma

coletividade, sendo, portanto, uma estrutura coletiva.

A questdo estética ganha expressdéo em uma abordagem de cunho
sociologico desde quando a recepcdo das obras leva em conta os valores
compartilhados pelos individuos que influenciam na negacao ou aceitacao destas.
Nesse ponto, Hans Robert Jauss considera que as obras literarias guardam
distancias em relacdo ao que é esperado pela sociedade e, observando essa
distdncia estética, € possivel compreender como essas obras se realizam nos

contextos observados.
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Tomando a leitura de textos literarios no Brasil hoje como um tema para
reflexdo, nota-se que ha uma grande diversidade de géneros acessados pelos mais
variados perfis de leitores. Visando compreender aspectos estruturais e estéticos
acerca desse tema, serdo considerados com maior énfase nesta abordagem 0s
leitores que cursam as séries do Ensino Médio. Isso porque e escola e 0 processo
de escolarizacdo, com suas diretrizes e curriculos, figura como uma significativa
esfera estruturante do acesso a literatura, sobretudo nas séries do Ensino Médio —
quando o esforco vai além da utilizacdo da literatura como insumo de formacéo
valorativa e humanistica, mas € posta como critério de sele¢éo para o0 ingresso nos

CUrsos superiores.

Nesse sentido, o presente exercicio busca elucidar tragos estruturais e
estéticos do acesso a literatura no Brasil hoje — sobretudo por parte do leitor que
cursa as series do Ensino Médio — buscando observar o que se tem lido com base
nessas estruturas, além de considerar a dimensao representativa da literatura como

linguagem, bem como a sua aproximagado com a dimenséo afetiva do leitor.
A estruturacao escolar do acesso a literatura

A realizacdo da literatura, que tem como culminéncia o acesso do leitor ao
texto literario e o consequente ato que envolve leitura e recepcdo, encontra bases
em fatores tanto econdmicos quanto culturais. A selecdo do que é publicado e
goza de prestigio no mercado editorial, a selecdo de obras que sdo abordadas no
sistema escolar, assim como a predilecdo do publico leitor por determinado
género ou autor, sdo fatores que pesam na realizacdo da literatura e que, por sua
vez, definem-se em grande medida sob a influéncia de elementos que vao além de
escolhas individuais — ou seja, elementos estruturantes. Alguns trabalhos de Pierre
Bourdieu contribuem para compreender esses fatores estruturantes e como eles
repercutem na acdo de individuos que leem literatura, sobretudo sua consideracao
acerca dos gostos de classe e estilos de vida, bem como a sua abordagem acerca

do sistema escolar. Nesse sentido, mostra-se relevante por em destaque algumas
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percepcOes do autor e, em seguida, considerar a realizacdo da literatura no Brasil

hoje.

Abordando aspectos do que se pode chamar de consumo cultural,
Bourdieu (1983) observa alguns habitos que revelam como individuos acessam
bens culturais, tendo em mente que esses habitos sdo estruturados por disposicdes
para a agdo. Nesse ponto, ele leva em conta como se estruturam tais disposicoes
para a agdo que, por sua vez, estruturam o contato e a recepcao de bens culturais.
O modo como o autor opera a insercao da questdo estrutural na discussdo nao faz
com que o consumo cultural seja percebido como um reflexo direto da condicao
de classe do individuo, mas permite que se pense esse consumo como agao de um
modo que ultrapassa a experiéncia imediata, levando em conta tanto elementos
coletivos quanto de sua prépria trajetdria. A insercdo destes elementos na analise
permite entender por que se consome determinados bens e como se da este
consumo. Tomando entdo a literatura como um bem cultural, parte-se desta
perspectiva que envolve compreender as disposi¢cfes que motivam 0s atores

sociais a ler e que orientam o que eles leem e modo como leem.

Segundo Bourdieu, os individuos ocupam espagos sociais nos quais se
deparam com condi¢des materiais de existéncia que repercutem no plano
simbdlico enquanto estilos de vida. Essa repercussdo se da na medida em que as
necessidades especificas impostas aos individuos que ocupam cada segmento
social se expressam em sistemas de preferéncia que, por sua vez, opdem-se tendo
em vista diferencas na estrutura da distribuicdo de apropriacdo de bens
simbolicos. Para compreender melhor o que significa a no¢do de estilo de vida,
Bourdieu aponta que ele tem como principio o gosto, ou seja, a “propensdo e
aptiddo a apropriacdo material e simbolica de uma determinada categoria de
objetos ou praticas classificadas e classificadoras” e € essa propensdo que
direciona as ac¢des dos individuos em determinado sentido, inclusive em termos de
consumo de objetos ou habitos culturais. (BOURDIEU, 1983, p. 82-83).
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O gosto — enquanto principio que orienta a forma como os bens culturais
sdo apropriados — participa do julgamento destes bens ao definir as possibilidades
de que o individuo seja afetado e ao hierarquizar as formas de apropriacdo destes
bens. Nesse sentido, tem-se que uma das dimensdes do estilo de vida consiste na
disposicdo estética, que estd ligada a passibilidade em face bens culturais e
artisticos, bem como aos posicionamentos diante da apropriacdo destes bens.
Bourdieu destaca que a forma legitimada de apropriacdo da arte, segundo a logica
de hierarquizar a partir do que se consome e de como se consome, se apresenta
como uma capacidade generalizada de neutralizar as urgéncias ordinérias e de
colocar entre parénteses os fins praticos, ou seja, uma inclinacdo e aptiddo
duraveis numa pratica sem funcdo pratica. Essa disposi¢cdo se constitui numa
experiéncia do mundo liberada da urgéncia e na pratica de atividades que tenham

nelas mesmas sua finalidade.

Tal modo de agir esta de acordo com a forma burguesa de experimentar o
mundo, tendo em vista que a burguesia se distancia de urgéncias familiares para
classes para as quais a atividade laboral é um imperativo. Nesse sentido, consumir
de modo material e simbdlico a obra de arte ou o texto literario em especifico
requer o que ele classifica como um desembaraco, ou seja, uma disposicao geral
ao gratuito, ao desinteressado e de uma distancia da necessidade. Nesse sentido,
nota-se a oposicdo pautada em quesitos materiais, ou seja, 0 gosto desinteressado

é legitimado e posto em oposicdo ao gosto de necessidade.

Os aspectos postos em destaque permitem perceber que, embora trate das
disposicdes estéticas, Bourdieu ndo enfatiza os sentidos estabelecidos a partir da
recepcdo. Sua abordagem orienta a considerar como a disposicdo estética faz com
que os individuos reconhecam como objetos estéticos as obras artisticas e
literdrias. Nesse sentido, permite considerar 0 que orienta 0 gosto ou recusa de
determinados tipos de producdo, tendo em mente que este processo esta
relacionado a configuracdo da disposicao estética do interesse desinteressado, do

gosto livre. Nao cabe na sua abordagem, portanto, considerar como as obras
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afetam o publico, mas sim, por que o publico se revela passivel ou ndo a

determinado tipo de obra que traz o potencial de conferir distincao.

Aproximando as premissas de Bourdieu postas em destaque acerca do
consumo cultural de modo geral, pode-se pensar no desenvolvimento das
disposicdes para a leitura de textos literarios. Nesse quesito, tem destaque na
percep¢do do autor a consideragdo da sociabilidade familiar, na qual os individuos
tém acesso a bens culturais através de habitos cotidianos como a frequentagéo de
museus, teatro, dentre outras que participam do despertar da capacidade de
reconhecer a dimensdo estética de obras literarias e do desenvolvimento precoce
do que chama de gosto desinteressado. Mas além do ambito familiar e de outros
espacos de sociabilidade, a escola figura na percepcdo de Bourdieu (2003) como
ambito que detém significativa importancia no desenvolvimento da competéncia

estética e do gosto.

A escola apresenta um programa padronizado de transmissao sistematica
de conteidos e de desenvolvimento de competéncias que é apontado em muitos
discursos como um elemento capaz de democratizar o acesso ao conhecimento e a
condicdes adequadas de vida. Entretanto, Bourdieu destaca que esse programa
escolar padronizado alcanca de modo diferenciado os individuos, tendo em vista
as disposicdes ja desenvolvidas nas atividades livres realizadas em outros
contextos e que marcam o carater de classe. A escola é colocada como uma
instdncia de inculcacdo de um programa que governa 0s espiritos cultos, mas
conserva a ideologia do gosto natural que coloca como se o bom gosto, aquele
adquirido pela familiaridade com habitos culturais fora da escola, fosse algo nato
e hereditario. Em outras palavras, para Bourdieu (2003), a escola oferece o0s
mesmos conteudos a individuos em formacédo provenientes de contextos culturais
diferentes e que j& possuem determinadas disposi¢Oes estéticas e culturais
baseadas nessas origens. Nesse sentido, ele observa que as possibilidades de
atender expectativas diante desses conteudos sé@o influenciadas pelas disposi¢oes
estruturadas socialmente, mas o proprio sistema escolar hierarquiza e naturaliza as

diferentes formas de acessar os conteudos, classificando alguns alunos como
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naturalmente aptos e outros como naturalmente inaptos para trilhar uma trajetoria

bem sucedida no sistema escolar.

No campo cultural, a formag&o escolar seria colocada em segundo lugar na
hierarquia, pois o topo seria ocupado pelos que detém o “gosto natural”; ¢ 0
programa escolar seria capaz apenas de desenvolver o gosto naqueles que nao o
possuissem instintivamente. Observando este aspecto, Bourdieu pde em destaque
como a permanéncia da ideologia do gosto natural mistifica o fato de que a
aquisicdo da competéncia estética precocemente em familia é vista como natural,
enquanto a programada e escolar é menos valorizada. E como se 0s que a
adquirem em familia se sentissem herdeiros. Em outras palavras: vigora no campo
cultural a percepcéo hierarquizante de que somente os herdeiros sdo dotados da
dimensdo sensivel para experimentar a arte, enquanto aqueles que aprendem
mediante o sistema escolar valorizam racionalmente os bens culturais conhecendo
e desenvolvendo a capacidade de reconhecer racionalmente o valor de obras, ndo
de modo sensivel e genuino. (BOURDIEU, 1983, p. 97)

A despeito do que é mistificado pela ideologia do gosto natural, nota-se
que a escola oferece uma estruturacdo das disposi¢oes que permitem acessar bens
culturais na medida em que confere um ordenamento a aquisicdo da cultura.
Nesse sentido, o conhecimento e a capacidade de reconhecimento estético
desenvolvidos nesse espaco diferem do ecletismo erudito, que pressupde o
dominio dos codigos e a utilizagdo da disposicdo erudita fora de aplicacdo
ordinaria. Entdo, levando em consideracdo as experiéncias de carater estruturante
vivenciadas fora do ambito escolar, tem-se que o sistema de ensino oferece, de
modo muito desigual, a possibilidade de um aprendizado de progressdes
institucionalmente organizadas segundo um percurso e programas padronizados
(BOURDIEU, 1983, p. 97).

Assim, além de participar da estruturacdo das disposi¢Bes estéticas, a
escola participa da hierarquizacdo de saberes, conferindo legitimidade a

determinado segmento cultural que participa das formas de ingresso no universo
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consagrado pelos titulos e estabelecendo uma correspondéncia entre saberes
hierarquizados segundo as areas e as disciplinas e titulos. Esse sistema transmite
aptiddes e saberes que constituem a cultura legitima e, a0 mesmo tempo, consagra
pelo exame de titulos 0 acesso aos niveis de iniciacdo. Portanto, para além de
estruturar competéncias que permitem o reconhecer o valor de bens culturais ou
acessar conteidos sensiveis, a estruturacdo escolar do gosto e da competéncia
estética hierarquiza e participa da promoc¢do do ingresso e permanéncia de

individuos nos universos como o académico, por exemplo.

Estes pontos da analise acerca da estruturacdo da disposicdo estética
elaborada por Bourdieu oferecem aspectos relevantes para pensar a questdo da
literatura no Brasil hoje, discutindo o papel estruturante do sistema escolar
brasileiro, observando como se desenvolve a disposicdo estética e como ela
repercute através da observacdo de alguns dados selecionados na terceira edicao
da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada em 2011 pelo Instituto Pré-
Livro e executada pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(IBOPE), através de entrevistas presenciais com uma amostra de 5.012

individuos, em 315 municipios brasileiros.

A pesquisa foi realizada por entidades e editoras que visam fomentar a
difusdo do livro, entretanto alguns questionamentos realizados na coleta de dados
elucidam aspectos relevantes para o presente exercicio, na medida em que
permitem perceber a leitura de textos literarios como acdo pautada em
determinadas disposicdes estéticas e no gosto estruturado em ambitos que serdo
apresentados a seguir. 1sso porque a pesquisa traca o perfil do leitor no Brasil
hoje, entendendo como leitor aquele que leu algum livro, inteiro ou em partes, nos
ultimos trés meses. Além do perfil, a pesquisa aponta fatores que o leitor
reconhece como motivacOes para a leitura, percepcdes sobre o significado da

leitura, além de revelar as preferéncias em relagdo ao gosto.

Considerando a relevancia do sistema escolar como fator estruturante da

leitura de literatura enquanto acdo estruturada, destaca-se da amostra de 5.012
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leitores entrevistados na pesquisa Retratos da Leitura no Brasil (2012) que 28%
tém como perfil escolar o Ensino Médio, sendo que 86% dos pesquisados
cursaram ou estdo cursando essas séries na rede publica de educacdo.
Considerando os leitores de todos os graus de escolaridade, a pesquisa revelou
que, em relacdo ao imagindrio do brasileiro sobre a literatura, 28% dos
entrevistados consideram ler “uma atividade prazerosa para realizar no tempo
livre”, enquanto 64% consideram a leitura “uma fonte de conhecimento para a
vida”, sendo que esta opcdo foi a mais assinalada. E importante destacar que 0s
entrevistados podiam assinalar mais de uma alternativa, mas, mesmo assim, a
questdo da associacdo da leitura ao conhecimento de certa forma vincula a
dedicacdo a leitura como uma atividade mais relacionada ao gosto Gtil do que ao

gosto desinteressado, que foi discutido segundo as defini¢cbes de Bourdieu (1983).

Outro dado da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil (2012) — que reforca
0 papel estruturante da escola como espaco estruturante do acesso a literatura no
Brasil — é o fato de que o percentual de leitores é maior do que o de nao leitores
dentre os entrevistados que estdo inseridos no sistema escolar. A média de leitura
dos estudantes é de 3,41 livros nos ultimos trés meses, sendo que 2,21 livros

foram indicados pela escola e 0,49 s&o livros de literatura.

Os dados da pesquisa revelam ainda que os livros indicados pela escola
sdo o terceiro material mais lido, sendo o primeiro lugar ocupado pelas revistas e
0 segundo, por jornais. 47% dos leitores marcaram a opcdo livros indicados pela
escola como material mais lido, sendo que 30% sdo livros didaticos e 17% séo
livros de literatura. Este € um dado de grande importancia, sobretudo se for
considerada a diversidade de contetdos abordados nas disciplinas escolares e o
percentual da literatura em comparacdo com o percentual que representa textos e

livros indicados em todas as outras disciplinas.

Um questionamento de extrema relevancia trazido na pesquisa diz respeito
a motivagdo para a leitura. Ao serem questionados, 36% dos entrevistados

apontaram a exigéncia académica ou escolar como fator motivador para a leitura,

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.245-268, jan./jul., 2017




254
Acesso a literatura no Brasil contemporaneo

sendo que, destes 36%, 21% estdo cursando o Ensino Médio. A opc¢édo
“Atualizacdo cultural/conhecimentos gerais” ocupa a primeira colocagéo,
selecionada por 55% dos entrevistados; e a opgdo “Prazer, gosto ou necessidade
espontanea” foi assinalada por 49% dos entrevistados. E importante destacar que

os entrevistados podiam assinalar mais de um fator como motivagéo para a leitura.

Além disso, nota-se que, embora o prazer e o gosto serem fatores de
destaque no sentido de proporcionar motivagdo para a leitura, tanto a primeira
quanto a terceira colocacdes estdo ligadas a busca da leitura como conteudo util e

nao motivado pelo “gosto desinteressado”.

Ao serem questionados sobre os géneros mais lidos, os estudantes das
séries do ensino médio situaram a Biblia na primeira colocagdo, embora esta ndo
seja um género, seguida respectivamente pelos livros didaticos e pelo romance,
este assinalado por 43% dos leitores. Os contos ocupam a quinta posicdo e a
poesia, a sétima. Outro dado relevante acerca dos géneros literarios apontados
pela pesquisa € que, dentre os autores mais admirados, encontram-se um autor de
quadrinhos, trés autores de livros religiosos e 21 autores de romances, contos ou

poesias.

Questionados acerca dos principais influenciadores para a leitura, os
entrevistados situaram o professor ou professora no primeiro lugar, com 45% de
votos. Além disso, a influéncia familiar se revela marcante, j& que a mée ou
responsavel feminina foi assinalada por 43%; e o pai ou responsavel masculino
em terceiro, apontado por 17% dos entrevistados como principal influenciador

para a leitura.

Ponderando os dados da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil (2012)
postos em destaque, nota-se que predominam como espagos estruturantes da
pratica da leitura tanto os espacos de sociabilidade familiar quanto a escola,
embora a leitura de livros religiosos também tenha destaque dentre alguns
segmentos e faixas etarias — 0 que aponta a influéncia de sociabilidades ligadas a

praticas religiosas. As respostas aos questionamentos da pesquisa que revelam o
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ambito familiar como estruturante da leitura apontam para a percepcdo da
disposicdo pautada no gosto estético, enquanto as respostas que situam a escola
como fator estruturante apresentam a leitura como pautada no gosto util, ou seja, a

leitura buscada para alcangar conhecimento.

Retomando neste ponto as percepcdes de Bourdieu, nota-se a diferenciacéo
entre a busca pela literatura baseada nos critérios da utilidade escolar e a busca
pautada no gosto baseado pela disposicdo estética como parte de um estilo de
vida, que € determinado como dimensdo privilegiada da cultura, sendo
privilegiado como principio de classificacdo social. Para Bourdieu, o estilo de
vida de cada classe compde a cultura de classe englobando a posse ou
desapossamento da “cultura” no sentido restrito e normativo do uso ordinario. O
estilo de vida das classes populares representa em muitos aspectos uma forma de
adaptacdo a posicdo ocupada na estrutura social e em muitos aspectos envolve o
reconhecimento dos valores dominantes acompanhado do sentimento de
indignidade cultural. Nesse sentido, 0 que separa as classes € menos a intencdo
objetiva do estilo de vida do que os meios de realiza-la. Os que ndo dispdem de
instrumentos de apreciacdo muitas vezes referendam o valor das obras. Entretanto,
mesmo ndo dispondo dos mesmos instrumentos de apreciagdo, nota-se que a
escola, embora ndo seja de fato democratizante e democratizadora, permite o
acesso aos bens culturais e simbolicos (BOURDIEU, 1983, p.100).

Embora a socializacdo familiar e a transmissao de bens simbdlicos no
ambito domeéstico figurem como relevante — posto que grande parte dos leitores
considerados na pesquisa Retratos da Leitura no Brasil (2012) sempre via a mée
lendo e parte relevante sempre via o pai lendo — € na escola que os leitores
encontram seu principal elemento motivador para a leitura e € esse espago que 0s
individuos pesquisados colocam como aquele que oferece o sentido para a leitura,
ou seja, a leitura retratada na pesquisa se caracteriza como Util e direcionada no
sentido de corroborar com o desenvolvimento de conhecimento para a vida ou de

fomentar crescimento profissional.
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Tendo em vista 0s pontos elencados, nota-se como a percepcéo acerca do
sistema escolar e da estruturacdo do gosto e da disposicdo estética elaborada por
Bourdieu permite compreender aspectos importantes acerca das motivacdes e da
forma como se d& a leitura de textos literarios hoje. Por outro lado, esta
abordagem deixa a margem alguns aspectos relativos a forma como a literatura
figura no sistema escolar brasileiro, sobretudo nas séries do Ensino Medio, que —
conforme a pesquisa supracitada — exercem grande influéncia na busca por textos
literdrios por parte dos estudantes. Nesse sentido, mostra-se relevante considerar
alguns aspectos que regem a abordagem da literatura e corroboram na

estruturacdo do modo como se acessa aos contetdos literarios.
Sentidos estruturados e expectativas de sentido

Considerando a literatura acessada no percurso escolar brasileiro pelos
individuos que cursam as séries do Ensino Médio, nota-se que a abordagem se
direciona em grande medida no sentido de um conhecimento cumulativo que pode
ser mobilizado nos processos seletivos para o ingresso no Ensino Superior. Nesse
sentido, 0 modo de leitura das obras neste momento da formagéo escolar vem ao
encontro da percepcao dos leitores que se revela na pesquisa Retratos da leitura
no Brasil (2012), na medida em que se volta a conhecer escolas literarias, autores
e obras consagrados na literatura brasileira, bem como trabalha com os

significados e interpretacdes que podem ser apurados através da leitura.

Esse tipo de abordagem é o mesmo utilizado em exames como o vestibular
e 0 Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), que selecionam os que
ingressardo nas faculdades e universidades, sugerindo que os critérios adotados
para avaliar os estudantes sé@o abrangentes, pois sdo 0s mesmos transmitidos a
todos que frequentam 0s espacos escolares. Esse mecanismo aparentemente
abrangente mascara o carater arbitrario da selecdo de contetdos e da atribuicéo de
legitimidade a uma parcela escolhida da cultura e dos saberes, sendo que o carater

hierarquizado e hierarquizante do sistema escolar se mantém velado.
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O percurso literario trilhado nas séries do Ensino Meédio envolve a
insercdo de alguns autores e obras que gozam de prestigio no campo literario na
medida em que sdo reconhecidos como representantes-chave de geracdes
literarias, 0 que sugere a leitura ndo apenas de modo estético ou sensivel, mas de
modo histérico através da sucessdo de escolas literarias. Por exemplo, sdo
apresentados autores representativos de correntes do pensamento da segunda
metade do século XIX, como José de Alencar, Machado de Assis, Aluisio
Azevedo, Raul Pompéia que de certa forma oferecem uma visdo de Brasil com
tracos da diversidade presente no pensamento da época. Sdo também apresentados
autores consagrados ao longo do século XX, como os modernistas Mério de
Andrade, Oswald de Andrade e Carlos Drummond de Andrade, seja através de
obras individuais ou a partir da abordagem de sua participacdo no movimento

modernistas junto com representantes de outras linguagens artisticas.

Considerando a selecdo e consagracdo de geracdes literarias, autores e
obras como representativos do que se convencionou chamar como “literatura
brasileira” e entendendo que este processo participa da classifica¢do de individuos
gue desejam galgar um degrau decisivo no sistema escolar, que € o ingresso no
Ensino Superior, confirma-se o potencial estruturante da escola no que diz
respeito ao consumo de literatura. Tendo em vista este fato, acredita-se que é
possivel trazer a visibilidade alguns aspectos relacionados ao que é consumido e
quais as expectativas em relacdo a este consumo dentre os individuos que se

encontram cursando as séries do Ensino Médio.

O percurso literario que se desdobra no decorrer das séries do Ensino
Médio é embasado nos Pardmetros Curriculares Nacionais do Ensino Médio —
Linguagens, Codigos e suas Tecnologias (MEC, 2000). Neste documento, fica
claro que, nas séries do Ensino Médio, a literatura é apresentada como linguagem,
portanto como cultura. Ndo é vista como uma disciplina em si, mas como
conteddo cultural que deve participar da formacdo dos individuos de modo
integral do ponto de vista humanistico e ético, tendo em vista sua insergéo cultural

e 0 desenvolvimento da capacidade de se relacionar com a diversidade cultural.
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Nesse sentido, nota-se que a abordagem da literatura ndo é proposta de modo
dicotdmico em relacdo a outras linguagens artisticas, nem em relacdo a gramatica

e a redacao.

A proposta inicial de oferecer conteudos literarios aos estudantes,
conforme se observa nos Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio,
envolve a percepcdo da literatura como linguagem que é definida enquanto
“capacidade humana de articular significados coletivos e compartilha-los em
sistemas arbitrarios de representacdo, que variam de acordo com as necessidades e
experiéncias da vida em sociedade. A principal razdo de qualquer ato de

linguagem ¢ a produgdo de sentido” (MEC, 2000,5).

O documento trata a linguagem como uma heranga cultural e,
privilegiando o aspecto historico, ressalta a importancia de considerar a
constituicdo do campo artistico das sociedades letradas. Além disso, ressalta a
importancia da andlise, interpretacdo e aplicacdo dos recursos expressivos das
linguagens, relacionando textos com seus contextos, mediante a natureza, fungéo
organizacdo das manifestacdes, de acordo com as condi¢cdes de producdo e
recepcdo. Fica patente a expectativa de que a abordagem das linguagens contribua
para desenvolver nos estudantes a capacidade de analisar as especificidades das
producdes e expressdes nas diversas linguagens, considerando o todo em que
estdo inseridas, notando que elas tém um sentido socialmente construido. Nesse
ponto, fica perceptivel o direcionamento das escolhas e legitimacBes que o
sistema escolar realiza, definindo o que € valido dentro da producédo artistica e
revelando o que é legitimado dentro da producdo literaria disponivel para compor

0 curso escolar.

Um exemplo de como as sele¢des do que é considerado valido dentre as
producdes do campo literario para participar da formacéao integral dos estudantes
— mas ao mesmo tempo atua como instancia classificatdria dos estudantes — pode
ser observado a partir da abordagem das linguagens em geral, e da literatura em

especifico, na prova do ENEM de 2015. Observando as provas da area de
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Linguagens Cddigos e Suas Tecnologias, pode-se apontar as seguintes
especificacbes: a prova é composta de quarenta e cinco questdes, sendo cinco
dedicadas a lingua estrangeira, oito dedicadas aos géneros literarios prosa e poesia
e as demais, a outras linguagens como artes visuais e mesmo a linguagem
utilizada na internet. Nota-se o privilégio que desfruta a literatura consagrada
tanto pela quantidade das questdes quanto pela forma como sdo construidas, uma
vez que as questdes se voltam a detectar se o candidato consegue compreender 0
sentido sociocultural dos livros apresentados em trechos. Ou seja, ndo haveria
como entender o sentido de trechos selecionados e transcritos na prova sem
considerar 0 contexto em que 0s autores viveram e a quem destinavam seus

textos.

O acesso a literatura no Brasil hoje, bem como sua leitura, de fato se
mostram estruturados em fatores elencados a partir da leitura de Pierre Bourdieu.
Nota-se que a transmissdo do capital cultural exerce um papel determinante,
através da presencga cotidiana e naturalizada da literatura dentre familiares de
leitores, assim como se nota que a atuacdo de professores e a insercdo de
individuos no sistema escolar situam a leitura de literatura como uma necessidade
formativa de cidaddos. Outro fator que se mostra relevante € a insercdo em
universos religiosos que colocam a valorizagdo de textos literarios de cunho
religioso como alguns dos contetdos mais lidos. Sendo assim, estes sdo trés
fatores estruturais que mais pesam sobre as definicGes do que se Ié e como se 1€

literatura no Brasil hoje.

Para além dos fatores estruturantes que podem ser lidos de dados
quantitativos acerca do acesso e leitura de literatura no Brasil hoje, no entanto,
nota-se — pelo conteddo dos parametros curriculares que embasam a abordagem
literaria no espacgo da escola — que processos ligados a sensibilidade fazem parte
da leitura. Nesse sentido, faz-se necessario considerar algumas nog¢des que
permitem pensar como determinados conteudos lidos hoje repercutem ou podem
vir a repercutir em face do ato da leitura. Nesse sentido, podemos observar

aspectos da perspectiva de Raymond Williams que coloca a questdo da producéo
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literaria no sentido de como essa experiéncia e estrutura se materializa no texto

literario.

Raymond Williams entende o produto literario a partir da experiéncia e
pratica ligadas a ele. Para este autor, um texto literario ndo é desenvolvido por um
autor de modo isolado, mas consiste em uma totalidade de experiéncia e préatica
compartilhadas por outros artistas de um mesmo grupo ou de outro numa situacéo
historica particular. Ou seja, um produto literario consiste em uma producédo
cultural que expressa um ponto de vista de uma coletividade. Nesse sentido, entrar
em contato com o texto de um autor ou analisar sua producdo literaria significa
entrar em contato com a cultura de um grupo do qual esse autor faz parte.
Segundo a sua perspectiva, ao observar obras de artistas, pode-se acessar
respostas dos artistas reunidas como caracteristicas de um grupo ou formacao, ou
seja, as respostas individuais sdao compartilhadas pelo grupo, pois traduzem
formas comuns de enxergar o mundo. Desse modo, ao acessar o texto literario,
tem-se implicitas as origens sociais, 0s pertencimentos de classe, as trajetorias
escolares e intelectuais proximas do artista. (PASSIANI, 2009). Esta percepc¢éo
estd de acordo com 0 modo como é proposta a leitura da literatura para estudantes
do Ensino Médio. Segundo os parametros curriculares, a escola ndo se limita a
apenas oferecer producgdes para a fruicdo sensivel, mas deve oferecer produtos que
vao colocar o leitor em contato com o universo e a rede de sociabilidade em que o

autor desenvolveu a obra literéria.

Um conceito central de Raymond Williams que da conta de revelar esta
relacdo entre estrutura e experiéncia expressa no produto artistico e/ou literario é o
conceito de estrutura de sentimento. Quando certas instituicOes e convencdes nao
conseguem expressar ou satisfazer aspectos importantes da vida, criam-se novas
convengles, experimentacBes e formas estéticas. Nesses momentos se di a
formacdo de uma consciéncia estética. A experiéncia, para Williams, € sempre
social e material, ou seja, historica. E isso que a nogdo de estrutura de sentimento
visa descrever. O conceito € uma resposta a mudancas determinadas na

organizacao social, a articulagdo do emergente, do que foge a forma acachapante
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da hegemonia, que trabalha sobre o emergente nos processos de incorporacao,
através dos quais transforma muitas de suas articulacbes para manter sua
hegemonia. (PASSIANI, 2009, p. 287)

Na relacdo entre mudancas objetivas e estruturais e mudangas na estrutura
de sentimentos ndo h& determinacdo de uma sobre a outra, mas nota-se que
formam uma totalidade que encontra forma em novas obras culturais. Nesse
sentido, diante de uma obra literaria, pode-se considerar que se esta diante da
formalizacdo de estruturas de sentimento e, a0 mesmo tempo, pode-se destacar
que esta formalizacdo tem papel ativo nos processos sociais de incorporagdo de

novos valores e percepcdes (PASSIANI, 2009, p.287).

Observando essa percepcao de Williams, ganha destaque a perspectiva dos
parametros curriculares propostos pelo MEC para a area das linguagens, codigos e
suas tecnologias, pois — tendo a literatura como formalizacdo de estruturas de
sentimento — ela porta o potencial de participar da incorporacdo de novos valores
e percepcOes, revelando-se um conteddo potencialmente relevante para pbér
individuos em formacgdo diante da possibilidade de lidar com situacbes e
percepcOes diversas das que lhes sdo familiares.

Para Williams, a literatura € um dos veiculos possiveis de universalizacdo
de valores e sentidos. Dai sua preocupacdo em questionar 0 que comumente se
chama de “tradi¢do” — que segundo ele, é um processo seletivo de autores e obras
— € assim questionar e desmontar a hierarquizacdo dos saberes e dos gostos
estéticos. A classe dominante controla a tradicdo instalando o que chamou de
tradicdo seletiva. Ele entende a dominagdo que se da através das obras de arte
através da nocdo de estrutura de sentimento, em que descreve como as praticas
sociais e habitos mentais se coordenam com as formas de producdo e de
organizagdo socioeconbémica que as estruturam em termos do sentido que

consignamos a experiéncia do vivido. (PASSIANI, 2009 p.290)

A literatura, como forma de linguagem, mostra-se um mecanismo

privilegiado de formalizar as estruturas de sentimento e atua nos processos sociais
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de incorporagdo. Aquele que conquista o privilégio de definir certas expressdes
pode divulgar e fortalecer a estrutura de sentimento do grupo ou classe social do
qual faz parte. Os produtos da cultura sdo considerados como préaticas sociais e
Williams se preocupa em desvendar as condi¢Ges dessas praticas. Nesse sentido, o
autor propGe o estudo das instituicdes complementado pelo das formagdes sociais
dos grupos e movimentos artisticos e intelectuais. Ele considerava o intelectual
como produto de uma trajetdria social, o produto de um determinado processo de
socializacdo, de um conjunto de relacdes sociais, por isso ele jamais deixa de ser o
porta-voz de seu grupo, classe ou fracdo de classe. Se ndo existe somente uma
estrutura de sentimento, entdo existem muitas disputas entre elas: sua convivéncia

nem sempre é tranquila.

Como a estrutura de sentimento é uma resposta a mudanca social, é
provavel que ela seja transgressora ou conservadora. H4 um choque e uma disputa
pela prerrogativa de definir as experiéncias mesmas, 0s modos de se vivenciar e
atribuir sentido a0 mundo empirico por meio das palavras. Tendo em vista estes
processos, Williams destaca que o grupo hegemonico tenta reproduzir sua
estrutura de sentimentos e, de certo modo, imp6-la aos outros, ao passo que o
grupo dominado pretende romper o establishment, tentando estabelecer sua
estrutura de sentimento. No caso da literatura, tal ruptura se da através da
subversdo das tradicdes estéticas, negacdo do canone e inovacdo da linguagem
literéria; algo que encontra resisténcia, ja que existem relacbes que envolvem as
nogcOes de dominante, residual e emergente. Uma estrutura dominante convive
com elementos residuais do passado que insistem em sobreviver e enfrenta a
oposicdo de tendéncias emergentes. Nesse sentido, a hegemonia ndo se da sem
enfrentar oposicao e resisténcia. Concluindo, o romancista ndo apenas reproduz os
significados e valores de seu grupo, mas produz a linguagem através da qual esses

valores e linguagem se constituem. (PASSIANI, 2009)

O fato de Williams perceber a cultura como material — ou seja, atividade
produtiva, ativa e inserida na sociedade — faz com que a linguagem seja vista

como um tipo de consciéncia pratica constituida na vida social. Por isso, ele trata
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as obras de arte como enraizadas na vida social, pois sdo formalizacbes da
linguagem. Ele enxerga a realidade social como “totalidade”, como fica claro no
trecho:
“a totalidade das praticas sociais se opunha a no¢do ‘em camadas’ da
base e de sua consequente superestrutura. Esse conceito de uma
totalidade de praticas é compativel com a no¢do do ser social
determinando a consciéncia, mas ele ndo interpreta esse processo,

necessariamente, nos termos de uma base e de uma superestrutura.”
(WILLIAMS apud FREIRE, 2015, p. 77)

Nota-se com 0s aspectos postos em destaque que Williams busca uma
visdo mais coesa do processo social, construindo uma abordagem que leva em
conta como as diferentes atividades complementam-se e se inter-relacionam. Ele
descreve a realidade como composta de um grande ndmero de praticas sociais que
formam um todo concreto, onde estas praticas interagem, relacionam-se e se
combinam de forma complexa. Ou seja, € um materialismo cultural que pensa o
processo real indissolavel. (FREIRE, 2015, p.77)

Para ele, a arte faz parte da sociedade e nela esta inserida como qualquer
outra atividade, seja politica, econdmica ou de outra ordem. Nesse sentido, ele
considera importante interpretar uma multiplicidade de escrituras e as sociedades
onde adquirem e conferem valores e significados. Nesse contexto interpretativo, o
conceito de estrutura de sentimento visa descrever como nossas praticas sociais e
habitos mentais se coordenam com as formas de producdo e organizacao
socioeconbmicas que as estruturam em termos do sentido que consignamos a
experiéncia do vivido. As modificacdes que se definem como experiéncias sociais
sdo, elas mesmas, modificagcbes nas estruturas dos sentimentos, sendo que
sentimento pode ser classificado como visdo de mundo ou ideologia. (FREIRE,
2015, P.79)

A consciéncia pratica que estd na base da experiéncia social é quase
sempre diferente da consciéncia oficial. O “social” da experiéncia ndo coincide
com uma visdo limitada do social como o formal e/ou institucional. Uma estrutura

de sentimentos é uma hipdtese cultural derivada na pratica de tentativas de
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compreender esses elementos e suas ligagOes (relagbes entre ideias e valores tal
como vividos) em uma geracdo ou periodo. Trata-se de uma analise formal, pois
busca revelar como a forma condensa relagdes sociais. Ele trata a forma como
sendo, em Ultima instancia, uma relacdo social, pois trata a materialidade da
linguagem e da produgéo cultural, sendo o problema da forma um problema das
variaveis relacdes entre modos sociais (coletivos) e projetos individuais dentro de
praticas materiais especificas. A forma € como qualquer outro material
comunicativo, ou seja, € um processo social que se transfigura em produto social.
O elemento formal nunca é puro ou autdnomo: a recusa em autonomizar o fator
formal é a condicdo para que as praticas de cultura e arte sejam vistas em termos
de sua inter-relacdo com a sociedade que as informa e a que ddo formas.

Identifica-se o que ele chama de sécio-formal. (FREIRE, 2015, p. 81)

Outro tedrico que agrega contribuicbes a discussdo Hans Robert Jauss
(1994), que discute aspectos acerca da recepcédo da literatura sem desconsiderar a
questdo historica. Este autor observa que cada obra literdria tem um ponto de
partida e se propGe a responder uma determinada questdo. Compreender essa obra
implica em buscar responder essa questdo, o que é possivel através da
reconstrucdo do “horizonte de expectativa” diante do qual a obra foi criada e

recebida no passado.

Jauss traz a dimensdo histdrica deixada de lado nas abordagens que
primam pelos inventarios das estruturas narrativas dos textos. Porém é necessario
deixar clara a percepcdo especifica de histéria colocada em questdo sob a
perspectiva da estética da recepcdo. Na proposta da estética da recepcao deste
autor, a historicidade seria considerada na medida em que o experimentar
dindmico das obras o fosse. A obra literaria ndo seria um objeto capaz de oferecer
ao observador em qualquer época 0 mesmo aspecto, consistindo uma espécie de

partitura voltada para a ressonancia sempre renovada da frui¢do. (Jauss, 1994:24).

Ao considerar a experiéncia das obras mediante o horizonte de expectativa

do publico com o qual se depara, Jauss situa a literatura numa espécie de conexao
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historica com um saber prévio, a condicdo bésica para 0 acesso a obra. Por outro
lado, a percepcdo do autor aponta para a dimensdo produtiva e ndo meramente
reprodutiva da experiéncia das obras. Tal dimensao € percebida na possibilidade
de a experiéncia literaria adentrar o horizonte de expectativa da vida prética do
fruidor, pré-formando o seu entendimento do mundo (Jauss, 1994: 50 - 53). Nota-
se, portanto, o potencial formativo de acordo com a expectativa retratada nos

Parametros Curriculares Nacionais (Ensino Meédio) (MEC, 2000).

Consideracoes finais

Apbs a abordagem de aspectos da realizacdo da literatura no Brasil
contemporaneo (entendendo por esta realizacdo o processo que envolve o contato
do leitor com as obras e a leitura destas), foi possivel observar como o ato de ler
encontra bases estruturais diversas, considerando, sobretudo, o processo que
confere familiaridade em relacdo ao gosto desinteressado e o de estruturacdo
escolar do gosto e da disposicdo estética. Tendo em vista essas bases e alguns
dados observados, nota-se como — na faixa de escolariza¢do posta em destaque — a
leitura se fundamenta muito mais em disposi¢cdes pautadas no gosto Util, na
expectativa de aplicacdo de conhecimentos apreendidos na leitura para chegar a

um desenvolvimento profissional ou escolar.

E interessante destacar como o proprio sistema escolar brasileiro, através
de 6rgaos que fornecem direcionamentos nacionais para as praticas formativas,
privilegia a literatura como linguagem com potencial extremamente relevante para
o desenvolvimento cultural, humanistico e moral dos individuos — o que vem a

reforcar a énfase no desenvolvimento do gosto dtil.

Considerando a percepgédo que situa a literatura como linguagem e ambas
como cultura, nota-se que de fato os produtos literarios tém potencial de pér o
leitor em contato com autores em seus contextos, envolvendo a totalidade do
momento e da rede de sociabilidades em que essas obras foram produzidas.
Mediante a fruicdo das obras tal como tem ocorrido de modo significativo no

curso das séries postas em destaque, tem-se acesso a totalidades culturais nas
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quais as obras foram desenvolvidas. Nesse sentido, ressalta-se nos elementos
levantados e discutidos no texto a participacdo do sistema escolar, sobretudo nas
séries do Ensino Médio, como fator preponderante para entender o que se Ié e

como se |é literatura no Brasil hoje.
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Resumo: Tomando a literatura como dimensio cultural de producio
e compartilhamento de sentidos, o presente artigo visa apresentar alguns
aspectos do acesso a este tipo de conteddo levando em consideracdo
algumas questdes estruturais que fundamentam o acesso a literatura no
Brasil hoje, bem como alguns elementos estéticos que influenciam a
forma como as obras estdo sendo recebidas. No desenvolvimento da
abordagem, a escola é percebida como instancia significativa na
estruturacdo do acesso a literatura e que, além disso, exerce significativa
influéncia no processo de recepcdo. Nesse sentido, buscando
compreender a entrada da literatura na sociedade brasileira hoje, toma-se
como recorte mapear aspectos estruturais e estéticos do acesso a
literatura nas séries do Ensino Médio no Brasil.

ABSTRACT: Taking the literature as a cultural dimension of
production and sharing of meanings, this present article aims to present
some aspects of access to this type of content taking into account some
structural issues that underlie access to literature in Brazil today, as well
as some aesthetic elements that influence how the works are being
received. In developing the approach, the school is perceived as a
significant instance in structuring access to literature and, moreover,
exerts significant influence in the reception process. In that sense, trying
to understand the literature entry in Brazilian society today, it’s based on
mapping structural and aesthetic aspects of access to literature in high
school grades in Brazil.
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O consumo de produtos gospel desperta a atencdo recente das ciéncias

sociais. A expressao “explosdo gospel”, de Magali Nascimento Cunha (2007),
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parece bem descrever a intensidade desse processo e, de certo modo, a surpresa
que ele causa nos analistas. Dessa forma, encontramos na bibliografia explicagdes
para esse fendmeno, desde as ligadas a questdes demograficas (0 aumento do
nimero de evangélicos no pais), até as que apontam para questdes mais
propriamente culturais (um impulso propriamente religioso ao consumo) ou
econbmicas (uma suposta mercantilizacdo da religido). Este artigo se insere neste
debate. Observando aquilo que entendemos serem os limites dos argumentos até
agora apresentados, buscamos contribuir com explicacdes de carater mais ligados
aos processos propriamente tipicos desse mercado. Em outras palavras, buscamos
mostrar que ha razBes internas que apontam para explicacbes mais abrangentes

em relacdo a esse fenémeno.

Para proceder nossa investigacdo, € preciso anotar de que perspectiva
estamos empregando o termo gospel. Esse termo possui muitos sentidos que
variam de acordo com o que se descreve e com as inteng¢fes daquele que descreve.
Alguns desses sentidos surgirdo neste artigo pelos trabalhos de autores com 0s
quais nos interessa dialogar, mas o sentido que nos adotamos propriamente advém
da atribuicéo a ele dado por agentes ligados ao mercado musical denominado de
gospel, sendo o consumo musical nosso tema de pesquisa. O termo musica gospel
é aqui, portanto, uma categoria nativa que se refere a um género musical que,
como define Simon Frith (1996, p. 76), é “uma maneira de se definir a musica em

seu mercado ou, alternativamente, o mercado em sua musica”.

Dessa forma, podemos propor que 0 objeto aqui pesquisado deve ser
compreendido de duas formas. De um lado, como um fenémeno proprio de um
mercado que, portanto, é produzido em relacdo a outros tantos fenébmenos desse
mesmo mercado. Ou seja, a0 mesmo tempo em que 0 gospel se insere em uma
racionalidade do mercado de musica, nele também se diferencia, concorre com
outros géneros, cria seus proprios circuitos, etc. De outro lado, a musica gospel
estad também inserida em uma sociedade mais ampla, na qual os agentes que com
0 gospel se relacionam estdo produzindo sentido, se relacionando socialmente.

Essa perspectiva nos leva a observar a dimensao do consumo do gospel para notar
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como ele se relaciona com a producdo de subjetividades, tanto quanto com a
unificacdo e classificacdo dos agentes no campo religioso. Os itens do artigo se
dividem em razdo dessas duas argumentacGes que, como Se vera, Se

complementam.

As racionalidades do mercado de musica gospel

A musica gospel deve uma parte de sua importancia contemporanea a
dindmica propria das industrias da musica que, nos ultimos vinte anos passam por
transformacoes significativas. Para que possamos compreender esse processo €
preciso que tenhamos clareza em dois pontos. O primeiro é a no¢do de inddstrias

da musica e o segundo € a no¢do de crise dessas industrias.

John Williamson e Martin Cloonan (2007) insistem que o uso do termo
indUstria da musica é impreciso, muito embora seja pratica comum de empresas e
organizagBes musicais, de governos, de midia e mesmo de analistas académicos.
Sob essa noc¢do singular de indUstria da musica, seguem o0s autores, esconde-se um
gama de inddstrias que ndao adotam uma dinamica Unica. Patrik Wikstrom, em
livro cujo titulo reforca a percepcdo de Williamson e Cloonan — “The Music
Industry” —, mostra que o governo britanico enumera sob a rubrica “industria da
musica” trés grandes grupos de atividades: “atividades nucleares”, “atividades de
apoio” e “atividades relacionadas”. Tomando apenas, como exemplo, as
atividades nucleares, temos: “produgao, distribuigdo ¢ venda de som gravado”;
“administracdo de direitos de composicao e fonograficos”; “performance ao-
vivo”; “gerenciamento, representacdo e promogdo”; “escrita de cangdo e
composi¢do” (Wikstrom, 2009, p. 44). Ao tratar esses elementos como atividades
de uma industria e ndo propriamente como industrias ou setores relativamente
autbnomos, parece-se desconhecer que cada um deles possuem interesses e
l0gicas proprias que, muitas vezes, estdo em conflito uns com os outros. Dessa
forma, o termo “industria da musica disfarca conflitos dentro das industrias. Ele
assume o interesse comum entre musico e selo, entre promotor e casa de show, de

organizagdes que estdo cotidianamente em competicdo umas com as outras”
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(Williamson & Cloonan, 2007, p. 309).

Esse processo de singularizacdo produz uma narrativa de histéria da
industria da musica que desconsidera as diferentes historias de cada um dos
setores. Mais importante, tende-se a produzir essa grande narrativa a partir de um
setor, o setor da industria fonografica, e a partir do espaco dominante deste setor,
as chamadas majors. John B. Thompson (1990, p. 60) afirma que uma das
estratégias de dominacdo que definem formas simbdlicas (como as narrativas)
como ideoldgicas é o processo de universalizacdo, no qual o verdadeiro sujeito do
processo é confundido com um universo indistinto. Aceitando-se essa definigdo é
possivel se dizer que a narrativa sobre a crise recente da industria da mdsica é
uma tipica narrativa ideologica. Isso porque essa narrativa, produzida
especialmente pela organizacdo internacional representante das gravadoras majors
(IFPI — International Federation of Phonographic Industry), universalizou para
todas as industrias da masica uma crise que, em verdade, se referia centralmente
as grandes gravadoras da industria fonografica. No inicio de sua briga contra os
dispositivos online de distribuicdo de masica, em 2002 a IFPI dizia ser a pirataria
“a maior ameaga que a inddstria da musica enfrenta hoje” (IFPI, 2002, p. 1) . De
fato, a IFPI lamentou ininterruptamente em seus relatdrios entre 1999 e 2012 uma
diminuicdo de faturamento da inddstria da mdsica, ignorando que se referia a seus
socios fonograficos. 1sso se nota pelo fato de que entre 1999 e 2004 as vendas
“em todas as outras industrias da musica estavam aumentando,” (Williamson &
Cloonan, 2007, p. 14). Ainda, deve-se lembrar como promotores de musica ao
vivo, festivais, pequenos vendedores de discos, artistas que dificilmente
conseguiam entrar em gravadoras, etc. tiveram seus negocios justamente
impulsionados por aquilo que a IFPI chama de pirataria. O que ocorria, em
verdade, era uma perda da importancia relativa das majors em meio a ampla

industria da masica (Nicolau Netto, 2014, pp. 167-202) e ndo a crise dessa.

Da mesma forma que setores das inddstrias da musica ndo confirmavam a
narrativa das grandes gravadoras, a musica gospel se desenvolvia no Brasil. Duas

das razbes que se costuma apontar para tanto e que se referem diretamente as
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indUstrias da musica sdo: a ampliacdo do mercado consumidor (pelo crescimento
do numero de evangélicos no pais) e um suposto resguardo moral dos evangélicos

que se recusavam a comprar discos piratas.

Essas explicagbes, contudo, sdo insuficientes. Em relagdo ao primeiro
argumento, o fator mais importante para o crescimento da demanda por musica
gospel seria o reflexo do crescimento do nimero de evangélicos no pais, que
passou de 5% da populacdo brasileira em 1970 para 9% em 1991, segundo o
IBGE, e da diversificacdo desse segmento com o surgimento de denominacdes e
ministérios voltados para grupos especificos, como “roqueiros, tatuados, surfistas,
gays etc.” (Paula, 2008: 39). Se é verdade que o aumento do nimero de
evangélicos aumenta o numero de consumidores potenciais da musica crista, esse
fator ndo é suficiente para explicar o desenvolvimento do setor. A base dessa
argumentagdo é relacionar um grupo social com o consumo de determinados
produtos. Além de reducionista e imprecisa, como veremos em mais detalhes no
préximo item deste artigo, essa argumentacdo nao se comprova com simples
observacGes empiricas. Fosse essa uma relacdo direta e suficiente, era de se
esperar que a diminui¢cdo do numero de catdlicos no Brasil levasse a diminuicdo
do consumo de mdusica cat6lica. Contudo, nota-se que ndo sé no meio evangélico,
mas também no catdlico houve um crescimento do mercado de bens culturais
religiosos no periodo. No caso da musica, esse crescimento se deu principalmente
com os chamados “padres cantores”, como Marcelo Rossi, Reginaldo Manzotti e
Fabio de Melo, que ocupam as listas dos maiores vendedores de discos e de

DVDs hé vérios anos seguidos®’.

%7 Peguemos a lista da ABPD — Associac&o Brasileira dos Produtores de Discos, que lista 0s 20
albuns e os 20 DVDs mais vendidos a cada ano, ao longo da década de 2000. O Padre Marcelo
Rossi € o primeiro religioso a entrar na lista, em 2001, e seria 0 Unico religioso a ocupa-la até
2008. Ja a primeira evangélica a entrar na lista é a cantora Aline Barros, em 2009. Padres cantores
e cantores e grupos evangélicos, desde entdo, ocupam diversas posi¢des no ranking, com destaque
para os primeiros. Em 2010, sdo quatro evangélicos — o Ministério de Louvor Diante do Trono e as
cantoras Damares, Ludmila Ferber e Cassiane - e trés padres cantores, além de uma coletanea
catolica e outra evangélica, totalizando 9 dos 20 CDs mais vendidos. Em 2011, duas cantoras
evangélicas — Damares e a pastora Ludmila Ferber - aparecem na lista, ao lado de quatro padres
cantores. N&o hé& evangélicos entre os 20 mais vendidos em 2012, mas ha cinco padres cantores.
Em 2013, ha quatro padres, uma coletanea catdlica e um artista gospel — a pentecostal Damares,
mais uma vez. Em 2014, mais uma vez temos quatro padres, embora nenhum artista evangélico.
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O segundo argumento, ligado a um suposto resguardo moral dos
evangélicos em relacdo a pirataria carece de dados empiricos mais confiaveis.
Também ndo podemos trazer dados em contrario, mas fazer uma observacgéo e um
questionamento ao argumento. Em nossas pesquisas etnograficas encontramos
ndo poucas vezes discos de musica gospel sendo vendidos em barracas em que se
costumam vender discos “piratas”, assim como relatos de pessoas, em redes
sociais, que afirmam baixar arquivos musicais ndo autorizados. E provavel que a
tese do nao consumo de produtos “piratas” pelos evangélicos tenha uma aplicagao
muito mais restrita (talvez a alguns grupos de consumidores fortemente ligados a
certas igrejas) do que se suple e, assim, seja insuficiente para explicar um
processo amplo de crescimento do consumo da mausica gospel no Brasil. De
qualquer forma, essa tese sO poderia ser refletida a partir de sua relacdo com o
discurso que a prépria industria tem interesse em propagar. Lembremos que a
proposta de que o evangélico ndo consome produtos “piratas’ aparece em diversas

campanhas da prépria industria da misica gospel®®

. Oras, o fato de aparecer em
campanhas comprova que esse pressuposto carater do consumidor evangélico
precisa ser aprendido. Assim, o interesse da indUstria em demonstrar o resguardo
moral do evangélico vem antes de seu suposto traco cultural, como aquele que
Weber descreve em relacdo as religides protestantes ascéticas (Weber, 2004). Em
verdade, a indudstria da musica gospel tem claramente dois interesses nessa visao:
de um lado, doutrinar o préprio consumidor mais diretamente interessado em seu
produto ndo s6 em relacdo a nocdo de que pirataria é pecado, mas em relagdo a
prépria legitimidade de se transformar musica religiosa em um mercado que visa
ao lucro; de outro estabelecer uma imagem desse consumidor em um mercado

mais amplo e, assim, legitimar a prépria inddstria através da imagem legitima de

% A MK Music, maior gravadora evangélica do pais, ¢ autora da campanha “Sou cristdo, pirata
ndo”. Em um debate promovido na radio 93 FM do Rio de Janeiro, em 01/12/2006, a empresa
reuniu a presidente do grupo MK, Yvelise de Oliveira, a cantora Fernanda Brum, o apdstolo
Ezequiel Teixeira e 0 advogado Luiz Fernando Gervaerd. O debate misturou argumentos juridicos
e morais. Para o0 advogado Gervaerd, por exemplo, a pirataria € crime previsto no artigo 184 da
Constituicdo, além de “levar maldigdo” para a casa de quem adquire produtos piratas. Ja a cantora
Fernanda Brum, fazendo analogia com o teto biblico (II Reis 4:38) ressaltou que a pirataria
prejudicaria a venda dos seus CDs e, consequentemente, seu ministério, uma vez que parte da
verba arrecadada na época seria doada para a Missdo Portas Abertas. Debate disponivel em:
http://www.mkmusic.com.br/mknews/o-erro-da-pirataria/. Acesso em 17/06/2016.
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seu consumidor. N&o temos espaco aqui para desenvolver esse ponto, mas essas

breves no¢des sdo suficientes para demonstrar o problema com a tese apontada.

O que, em verdade, esses argumentos deixam de compreender sdo as
proprias racionalidades das indUstrias da musica: se em um primeiro momento o
gospel se contrapBe as majors e, dessa forma, encontra um caminho mais propicio
para se desenvolver, em um segundo momento é incorporado também pelas
majors, adquirindo novos padrdes de competitividade e profissionaliza¢do. E isso

que queremos explorar agora.

O termo gospel foi popularizado no Brasil no inicio dos anos 1990, através
sobretudo da atuacdo da Igreja Renascer em Cristo. A igreja havia sido fundada
em 1986 pelo casal Estevan e S6nia Hernandes, com foco inicial na participacéo
da juventude e na musica®®. Em 1990, inspirados por um mercado que ja parecia
promissor'® e por shows de musica religiosa que aconteciam com grande sucesso
em casas de shows seculares — como o Canecdo, no Rio de Janeiro, e a Dama
XOC, em Séo Paulo — Estevan Hernandes e o empresario Anténio Carlos Abudd
decidiram fundar uma gravadora e deram a ela o nome de Gospel Records,
registrando o termo gospel no Instituto Nacional de Propriedade Intelectual'®*
(Siepierski, 2001). A partir desse momento, de um lado o termo gospel se firmava
como aquele que organizava o mercado de mausica religiosa, se sobrepondo a
termos comuns até a década de 1990, como musica evangélica. De outro, o termo
gospel se pluralizou e a ele se hifenizaram diversos termos da musica popular, de
sertanejo gospel a rap gospel, algo a que retornaremos no fim deste item. Assim,
gravadoras, editoras, lojas fisicas e digitais predominantemente tenderam a

organizar uma gama variada de produtos musicais sob o género gospel.

% Com o passar do tempo, a igreja passou a ter um foco maior nos empresarios, segundo pesquisa
desenvolvida por Siepierski (2001).

109 Sobre o histérico da musica evangélica ainda antes de se chamar gospel, ver: Rosas, 2014;
Vicente, 1998.

191 No INPI notamos que a marca Gospel em vigor foi registrada em 1991 pela Gospel Records
Industrial. Ver
https://gru.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServietController? Action=nextPageMarca&page=1.
Pesquisa em 10/06/2016.
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O momento de afirmacdo do género gospel no mercado de musica coincide
com o apogeu da industria fonografica ou, mais precisamente, das majors no
mundo. Como ja mostramos em outro lugar (Nicolau Netto, 2015), é na década de
1990, com a exploragdo do CD, que as majors atingem o maior faturamento de
sua histéria, mas também um poder incomparavel de organizacdo da ampla
industria da mdsica. Essa coincidéncia explica algumas das bases de
comercializacdo da musica gospel, como a midia mais relevante naquele momento
(o CD) e a prdpria conformacéo de um género geral como ordenador da producéo,
distribuicdo e marketing. Contudo, na década seguinte transparecem as diferencas
desse género e 0 modo de operacdo das majors. O sintoma dessas diferencas séo
claros. Em todos os anos, entre 1999 e 2012, a IFPI declarou retracdo da
“industria da musica”, enquanto o mercado de musica gospel celebrava sua
expansdo. Embora ndo se possa fiar nos numeros dos proprios setores
econdmicos, o crescimento no nimero de gravadoras que se dedicam a musica
gospel (na primeira década havia mais de 150 no Brasil*®), a criagdo de festivais
dedicados a esse género'®, o estrelato dos artistas demonstram que ha razdes para

essa celebracéo.

A forma de organizacdo desse mercado é um dos elementos que explicam
seu sucesso. Robson de Paula (2008) nota que, enquanto as gravadoras majors
adentravam os anos 1990 terceirizando parte de sua producdo™®, as maiores

empresas evangélicas se formaram na contramédo deste processo, buscando reunir

192 \/er: https://juniormacedo.wordpress.com/. Acesso em: 10 de junho de 2016. Dados coletados
pelo Robson de Paula (2008) e Magali Cunha (2007) indicam que este nimero era de 50 na década
de 1980 e hoje é de mais de 120 selos e gravadoras.

103 H& inimeros festivais espalhados pelo Brasil, sendo os mais relevantes: Marcha para Jesus,
realizada anualmente em vérias cidades do Brasil desde 1993, com destaque para a marcha da
capital paulista; Louvorzao, realizado regularmente desde 2008 pela MK Music e Radio 93 FM no
Rio de Janeiro; Clama Bahia, realizado anualmente ha dez anos em Salvador; Festival Promessas,
realizado pela Rede Globo em varias cidades do Brasil (de 2011 a 2013, aconteceu no Rio de
Janeiro e foi transmitido por TV aberta para todo o pais, desde entdo acontece em menor escala em
diferentes cidades com transmisséo local); Canto pela Paz, promovido anualmente pela Igreja Paz
e Vida e radio Feliz FM em S&o Paulo desde 2011; Extreme Manaus Gospel, que acontece
anualmente desde 2011.

104 Marcia Tosta Dias (2008) mostrou que as majors mantiveram em sua estrutura a direcdo
artistica e as reas de vendas e de marketing, e terceirizaram atividades como a producdo musical,
estudios, fabricas e distribuicéo fisica.
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0 maior controle possivel sobre todas as atividades relacionadas a producéo,

distribuicdo e marketing de seu produto.

Um elemento central para esse processo € o fato de que as gravadoras gospel
ja nascem ligadas as igrejas ou a liderancas religiosas e politicas, como sdo 0s
seguintes casos™®>:

- MK Music, ainda hoje a maior gravadora do setor, foi fundada em
1986 e é de propriedade de Arolde de Oliveira, deputado federal eleito
por nove mandados consecutivos;

- Line Records, fundada em 1991 pela Igreja Universal do Reino de
Deus, liderada pelo bispo Edir Macedo;

- Top Gospel, fundada em 1996 pelo radialista e politico Francisco
Silva;

- Graga Music, fundada em 1999 e ligada a Igreja Internacional da
Graca de Deus, liderada pelo tele-evangelista R. R. Soares;

- Central Gospel Music, fundada em 2005 pelo pastor Silas Malafaia,
outro teleevangelista, lider da Assembleia de Deus Vitdria em Cristo;

- Bola Music, fundada em 2006 pela Bola de Neve Church;

- Sara Music, fundada em 2010 pela igreja Sara a Nossa Terra,
liderada pelo pastor e também politico Robson Rodovalho.

Ainda, surgiram selos ligados a ministérios de musica das igrejas, como o
ministério de louvor Diante do Trono, ramificacdo da Igreja Batista da Lagoinha,
a Apascentar Music, brago fonografico de o ministério Apascentar de Nova

Iguacu, cuja igreja possui 0 mesmo nome.

Isso permitiu que se criasse um circuito préprio para a distribuicdo e
marketing da musica gospel, muitas vezes dentro das proprias igrejas. Assim,
enquanto as majors precisavam lidar com as lojas de musica e o custo de
distribuicdo do disco, as gravadoras de gospel aproveitavam o espaco das proprias
igrejas, para a exposicdo e venda de seu produto. Com isso, as gravadoras gospel
podiam ndo apenas baratear seu custo de distribuicdo, mas garantir a
exclusividade da atencdo do publico consumidor, uma vez que os produtos dessas
gravadoras ndo se perdiam entre tantos outros produtos nas prateleiras das lojas.
Ainda, a criagdo de um circuito proprio de producdo, distribuicdo e marketing
permitia que as gravadoras, a0 menos até o inicio da década de 2010, nédo

195 Uma excecdo nesse sentido é a gravadora Bompastor, fundada ainda na década de 1970 pelo
cantor e compositor Luiz de Carvalho e ainda em atividade.
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precisassem disputar os artistas com outras gravadoras, uma vez que eram Seus
proprios pastores e ministros. Por fim, esse circuito proprio garantia um espaco
privilegiado para o marketing dos produtos fonograficos das empresas gospel,
especialmente na forma de apresentacdes musicais ao vivo. Enquanto na primeira
década dos anos 2000 as majors deixaram de investir em shows para a promogao
de seus produtos fonograficos, uma vez que isso requeria um dispéndio muito
grande devido ao crescimento da espetacularizacdo desses shows e,
correspondentemente, de seus custos, as gravadoras gospel podiam aproveitar as
apresentacdes nas proprias igrejas, durante os cultos e em ocasides festivas ou

comemorativas.

Esse controle e criagdo de circuito desembocam, contudo, em algo bastante
mais definitivo e, destaca-se, contemporaneo para 0 sucesso da musica gospel.
Refirimo-nos a propriedade cruzada de empresas de comunicacdo. Diversos
autores destacam que desde o fim dos anos 1990 as empresas de comunicagao
buscam ampliar seus negécios criando grandes conglomerados de midia formados
por empresas dedicadas aos mais diversos produtos e servi¢os de informacéo e
culturais. O exemplo, em nivel mundial, que mais se destaca € o grupo News
Corp. que controla jornais, canais de televisdo, estidios de cinema e editoras em
paises como Australia, Estados Unidos e Gra-Bretanha. No Brasil, contudo, essa
propriedade cruzada é prépria do nosso sistema de comunicacdo, algo que nédo
temos tempo de explorar aqui (ver Lima, 2011), e as empresas de musica gospel

souberam aproveitar bastante bem essa condigéo.

Assim, os conglomerados em que essas gravadoras estdo envolvidas podem
ser formados também por emissoras de radio, canais de TV, sites, jornais,
revistas, editoras de livros, produtoras e distribuidoras de filmes. Apenas para dar

alguns exemplos:

- Gravadora Graga Music é parte da Igreja Internacional da Graca
de Deus, que possui também a Graga Editorial, a Graga Filmes, o
jornal impresso e o programa de TV Show da Fé, transmitido em
TV aberta para todo o pais, a Nossa Radio (700 AM SP), entre
outros;
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- MK Music é parte do Grupo MK que possui uma radio (93FM),
uma loja virtual, uma editora de revistas e livros;

- Gospel Records fazia parte do grupo Fundacdo Renascer, que
controla a Rede Gospel de Televisdo, a Radio Gospel FM, e o
jornal Gospel News;

- Central Gospel Music é ligada a editora de livros Central Gospel
e ao programa de televisdo Vitéria em Cristo, apresentado pelo
pastor Silas Malafaia e transmitido semanalmente em TV aberta;

- Line Records é ligada a Igreja Universal do Reino de Deus, que
controla a Rede Aleluia, com mais de 60 emissoras de radio que
cobrem 75% do territério nacional, o jornal impresso Folha
Universal e o programa de TV “Fala que eu te escuto”, veiculado
diariamente pela TV Record para todo o Brasil e para outros paises
através da Record Internacional.

Dessa forma, o conteddo musical produzido pelas gravadoras de musica
gospel entra em uma rede mediatica chamada pela bibliografia especializada pelo
termo de convergéncia. Com esse termo pensa-se no processo pelo qual os
produtos culturais passam a ficar disponiveis em varias midias a0 mesmo tempo.
Quando isso se dd em um espaco de pouca concentracdo empresarial, € possivel se
imaginar uma maior diversidade de ofertas e de escolhas por parte do publico
(Olswang, 2008). Quando, contudo, se d& em um espago como esse que estamos
descrevendo, a tendéncia € que o publico seja exposto nas mais diversas midias
aos mesmos produtos. Do ponto de vista das empresas fonogréaficas gospel, isso
potencializa imensamente a divulgacdo de seus produtos, uma vez que a
convergéncia produz uma coincidéncia dentre os fiéis religiosos e os fas da
masica. Abrangendo os espacos fisicos em que a masica circula (especialmente as
igrejas), a convergéncia entre midias na musica gospel permite que o sujeito que
consome um tipico bem de salvacdo em um culto também consuma um tipico bem
cultural, uma vez que aquele que Ihe oferece o primeiro, também lhe oferece o
segundo. Dessa forma, a convergéncia faz com que um tipo de consumo leve a
outro, sem que isso possa se resumir a um simples processo de mercantilizacéo da
religido. Em verdade, o fiel de fato consome o bem de salvagdo, mas o faz em um
espaco no qual outros bens Ihe sdo oferecidos pela convergéncia mediatica que
define esse espago. Assim, as empresas de musica gospel realizam a receita atual
das empresas de comunicagdo, como Apple, Google, etc., da maneira como as

majors ndo foram capazes de fazer até aquele momento.
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Mas h& um segundo momento neste processo. O sucesso da musica gospel
e a retracdo geral dos faturamentos das grandes gravadoras levaram essas a se
voltarem também para o setor gospel. Assim, todas as grandes gravadoras
atuantes no pais criaram setores voltados ao mercado gospel no fim dos anos
2000: a Som Livre, gravadora ligada ao Grupo Globo, passou a contratar artistas
do gospel em 2009 e em seguida lancou o selo Vocé Adora, dedicado ao género; a
Sony Music langou no Brasil, em 2010, o departamento de mdusica gospel
chamado Sony Music Gospel, que possui um cast de artistas nacionais e
internacionais; e a Universal Music trouxe seu selo internacional Universal Music
Christian Group para o pais em 2015, dividido entre o selo regular e um selo
digital'®. Esse processo foi acompanhado de uma presenca cada vez mais
constante de artistas gospel em programas de TV e radios seculares, embora o
contrario ndo tenha sido ainda observado (a entrada da musica secular nos

programas de TV e nas rédios religiosas).

Diretamente ligado ao trabalho dos selos e gravadoras estdo as associagdes
que representam autores e editoras de obras musicais em prol do recebimento de
direitos autorais recolhidos pelo Escritorio de Arrecadacdo de Direitos Autorais
(ECAD). Duas das principais associa¢des, a Abramus e a UBC, participam
ativamente das diversas feiras voltadas a venda de produtos cristdos, como é o
caso da Expo Cristd e da FIC. A Abramus, mais do que isso, possui um Nucleo
Religioso voltado exclusivamente para o trabalho com esse segmento. N&o é de se
estranhar, dessa forma, que em 2015 dois autores gospel estivessem entre os vinte
|107

artistas que mais arrecadaram com direitos autorais em radio, no Brasi

(Anderson Freire e Solange de Cesar).

106 | embramos que essas gravadoras j investiam no mercado catélico desde o inicio da década, a
partir do lancamento do padre Marcelo Rossi, que comecou sua carreira na Polygram (1998),
passou pela Universal Music e hoje é parte do cast da Sony Music. No entanto, nunca se constituiu
um selo ou departamento voltado especificamente para a musica catdlica, como foi o caso da
musica gospel. Nas décadas anteriores, houve alguns langamentos esparcos de cantores tanto
evangélicos como catélicos por empresas seculares (Vicente 2008), mas ndo se chegou a constituir
um mercado no sentido em que estamos trabalhando neste texto.

197 \fer http://www.ecad.org.br/pt/eu-faco-musica/Ranking/SitePages/rankingFiltro.aspx?cld=48.
Acesso em 10/06/2016.
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A ampliacdo do mercado gospel para fora do circuito exclusivamente
voltado ao setor modifica, é claro, sua estruturacdo. Neste artigo ndo teremos
oportunidade de tratar desse tema de forma aprofundada, mas € preciso notar que
essas mudangas ndo podem ser explicadas a partir de uma perspectiva
determinista. Nao é possivel afirmar que o gospel modifica o funcionamento das
empresas fonograficas, mas é possivel observar uma mudanca de seu
comportamento. Os setores gospel criados nessas empresas levam para elas uma
forma de operacdo ja observada nas gravadoras gospel. Conforme relata o diretor
da Sony Music Gospel, divisdo da gravadora voltada para o segmento, a
distribuicdo da musica gospel, mesmo dentro da gravadora, é feita de forma
totalmente diferente da distribuicdo da musica secular. A principal diferenca,
segundo ele, é que a distribuicdo do gospel é descentralizada, havendo s6 na Sony
um cadastro de cerca de 2 mil lojas para distribuicdo em todo o pais, além das
igrejas que sdo também canais de venda. J& a mdsica secular esta cada vez mais

concentrada em grandes redes de lojas e grandes sites de vendas'®.

Do contrério, contudo, é cada vez mais comum notar uma certa
especializacdo e profissionalizacdo do processo de producdo, distribuicdo e
marketing entre as gravadoras gospel, como ja se observava nas grandes
gravadoras seculares. Em relacdo a distribuicdo, hoje se nota que selos e
ministérios fazem parceria com as grandes gravadoras para a distribuicdo nacional
e mesmo internacional de seus produtos. E este o caso do Ministério de Louvor
Diante do Trono com as gravadoras e distribuidoras Canzion e Som Livre; similar
é a parceria, entre empresas gospel, entre a Apascentar Music e a Central Gospel
para distribuicdo. Em relacdo ao processo de producdo e divulgacdo, observa-se
uma racionalidade que inclui o momento certo para langamentos (observando
calendario de festas como o Natal, por exemplo) e um roteiro que articula as

etapas da produgdo com o marketing dos produtos.

198 Mauricio Soares em enrevista concedida a Olivia Bandeira em 02/11/2011 na sede da Sony
Music, Rio de Janeiro.
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Ainda, a propria internet desafia o circuito fechado da musica gospel, uma
vez que as gravadoras — exclusivamente ou ndo dedicadas ao segmento gospel —
passam a se voltar fortemente para a distribuicdo e venda de seus produtos em
sites de descarregamento de fonogramas digitais, como o iTunes da Apple, e
plataformas de streaming, como Deezer e Spotify. O uso intenso das midias
sociais por artistas e gravadoras, como se falara abaixo, também abre

necessariamente o circuito da musica gospel.

Dessa forma, no fim da primeira década de 2000 o mercado de musica
gospel esta estabelecido e se ampliando cada vez mais para empresas que ndo se
dedicam exclusivamente a esse mercado, se beneficiando de uma estrutura de
distribuicdo e de difusdo formada por lojas distribuidas por todo o pais, milhares
de igrejas, centenas de radios, programas de TV e outras midias especializadas,
além de uma visibilidade conferida pelas midias ndo segmentadas. Como
podemos apreender da definicdo de Simon Frith, a configuracdo dessa musica
como um género musical — a “musica gospel” em detrimento de outras
categorizagdes como “musica evangélica”, “hinos” ou “corinhos” — foi necessaria
para sua estruturacdo no mercado, pois 0 género ajuda a regular o modo como
cada mercado funcionard. A definicdo de género pode obedecer a inimeros
conceitos. No caso da mdasica gospel, ele foi agrupado a partir de critérios
religiosos e ndo a partir de caracteristicas estritamente musicais como ritmo e
melodia, por exemplo. Nessa configuracdo, o conteldo biblico das letras é um
critério definidor, mas talvez ndo o mais importante, pois a ele precisa estar
associada a declaracdo de fé de seus autores e intérpretes como cristdos e a
declaracdo de que sua musica tem propdsitos religiosos. Afinal, existe também a
musica gospel instrumental e nem toda musica que cita Deus ou versiculos da
Biblia séo consideradas gospel. Assim, configuradas como parte da musica gospel
essa musica é capaz de circular por esse mercado que possui uma estrutura
formada tanto pela midia de massa e grandes cadeias varejistas — que dispdem

tanto do gospel quanto do secular — como por centenas de midias segmentadas e
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milhares de pequenas lojas e igrejas que no geral dispdem exclusivamente dessa

producdo definida como religiosa.

No entanto, por traz do roétulo “musica gospel” ha uma diversidade de
manifestacdes musicais que permite que possamos afirmar que a musica gospel é
formada por uma série de subgéneros. De um lado, aqueles formados a partir da
hifenizacdo com géneros da masica popular, como rock gospel, pop gospel, pop
rock gospel, samba gospel, rap gospel, black music gospel, funk gospel, sertanejo
gospel, entre outros. De outro, subgéneros que embora dialoguem com a musica
popular em termos de ritmo, melodia e tematicas ndo possuem essa referéncia em
seus nomes, como o pentecostal — uma mistura de forrd, sertanejo e pregacao
pentecostal — e o louvor e adoragdo — mistura de baladas e ministracdo que

convidam a uma participacdo do publico (ou da congregacao) em sua entonacao.

Esses subgéneros, que foram estruturalmente alimentados pela propria
diversificacdo recente do mercado de musica gospel e sua consequente
concorréncia, estdo presentes de forma diferente em cada uma das gravadoras
citadas e circulam de forma diferente por cada um dos espagos que fazem parte
desse mercado. Sem a intencdo de nos aprofundarmos na questdo vale assinalar,
por exemplo, que mesmo os dois subgéneros mais populares neste mercado
circulam diferentemente. Enquanto as musicas de “louvor e adoragdo” tém ampla
aceitacé@o dentro de igrejas de diferentes denominagdes, as musicas “pentecostais”
circulam principalmente dentro das igrejas que seguem essa vertente, em especial
as Assembleias de Deus, que formam a maior denominacéo brasileira em nimero
de fiéis'®. Por outro lado, se esses subgéneros sdo entoados regularmente nos
cultos das igrejas, outros dificilmente fazem parte de cultos e sdo apresentados
principalmente em festas, festivais e encontros de jovens, como o rap gospel e o
funk gospel. H& também variacGes no que se refere a presenca na midia. Se 0s

subgéneros como o funk e o rap estdo excluidos dos ritos da igreja caracterizados

199 No Censo do IBGE de 2010, mais de 12 milhdes dos pouco mais de 42 milhdes de evangélicos
se declararam pertencentes a alguma das igrejas reunidas como Assembleia de Deus, o que
corresponde a 28,5% dos evangélicos no pais. Ver:
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/caracteristicas_religiao_deficiencia/caract
eristicas_religiao_deficiencia_tab_xls.shtm

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.49, n. 1, p.269-302, jan./jul., 2017



http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/caracteristicas_religiao_deficiencia/caracteristicas_religiao_deficiencia_tab_xls.shtm
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/caracteristicas_religiao_deficiencia/caracteristicas_religiao_deficiencia_tab_xls.shtm

284
As racionalidades do mercado religioso

propriamente como “cultos”, por outro lado, sdo aqueles que mais facilidade tém
em cruzar fronteiras e atingir um puablico ndo evangeélico atraves de midias e
espacos segmentados do rap e do funk. Ja nas midias de massa secular, por
exemplo, circulam principalmente aqueles artistas de grande sucesso no mercado,
como Aline Barros e Thalles Roberto. Se nesta primeira parte do artigo
demonstramos que as dinamicas do mercado de musica gospel sdo complexas, no

préximo item notemos como isso se relaciona na dindmica do consumo.
A dimensao simbdlica do consumo da musica gospel

O consumo de produtos gospel gera um desafio as ciéncias sociais: como
relacionar o ascetismo, que caracterizou o protestantismo até pelo menos a
segunda metade do século XX, com o consumo, que atravessa as praticas das
religibes evangélicas contemporaneas. A maior parte das analises disponiveis
buscou demonstrar algo que podemos entender como uma decadéncia dos valores
religiosos, cada vez mais substituidos por valores tipicamente de mercado. Ou
seja, ao invés dos preceitos doutrinarios, o que moveria as religides protestantes e,
por consequéncia, seus praticantes, se relacionaria com ideias tais quais
competitividade, lucro, hedonismo, etc. A isso, 0s autores chamaram de
“mercantilizacdo da religiao”.

Vejamos alguns desses argumentos na producdo académica sobre a musica
gospel. Para Joézer Mendonca, as mudancas na masica crista refletem mudancas
doutrinarias nas igrejas evangélicas. A musica gospel se insere nesse contexto que
refletiria, segue o autor, o fendbmeno pelo qual o pentecostalismo e o
neopentecostalismo proliferaram fazendo concessdes da doutrina e do sagrado as
“culturas seculares”, visando manter ou conquistar novos adeptos diante do

pluralismo religioso:

Essa competicdo entre as igrejas estd situada na logica de
mercado capitalista, em que 0 posto da instituicao de sucesso é
alcancado por meio de busca incessante pelos melhores
resultados numa sociedade marcada pela desigualdade de
oportunidades.

Essa competicdo ndo inclui necessariamente a totalidade das
religides no dogma capitalista de livre mercado. Contudo,

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.49, n. 1, p.269-302, jan./jul., 2017




285
As racionalidades do mercado religioso

muitas denominagdes que buscam o aumento de filiados em
conjunto com o desejo de maior visibilidade social fazem
concessOes aos gostos e preferéncias de seu publico-alvo.
(MENDONCGA 2014: 43)

Mendonca segue os argumentos do influente trabalho de Magali
Nascimento Cunha sobre o fenomeno que a autora denominou de “a explosdo
gospel” (Cunha 2007). Para a autora, a musica gospel faz parte de transformacoes
mais amplas no cenério religioso brasileiro, constituindo-se como parte da cultura
evangélica contemporinea que ela denomina de “cultura gospel”. Assim, mesmo
que tenha comecgado com o crescimento das igrejas pentecostais e neopentecostais
no Brasil, nos anos 1980, essa cultura faria parte hoje do “modo de ser” dos
evangélicos em geral, uma vez que muitas igrejas, mesmo as histéricas'’,
passaram a ser influenciadas por essas transformacgdes. A cultura gospel que
determina o “modo de ser” dos evangélicos brasileiros na atualidade ¢ definida
pela autora como uma cultura hibrida no sentido de manutencdo da tradi¢do
religiosa a partir da modernizagéo de costumes como 0 modo de se vestir e de se
expressar através da musica e do corpo. Essa “modernizacao superficial”, na visao
da autora, seria a subordinacdo da religido e da religiosidade aos ditames do
capitalismo global, através da “consagracao” do consumo, do entretenimento e da

midia.

10 As jgrejas historicas sdo consideradas aquelas oriundas da reforma protestante que vieram para
0 Brasil com os imigrantes, além daquelas trazidas pelos missionarios norte-americanos no inicio
do século XX (entre as principais: Luterana, Anglicana, Presbiteriana, Metodista e Batista). J& as
pentecostais, com énfase nos dons do Espirito Santo, teriam sido fundadas no Brasil em trés
épocas diferentes ao longo do século XX, e incluiriam uma diversidade de denomina¢des como as
Assembleias de Deus, Presbiteriana Renovada, Batista Renovada. A nocdo de neopentecostal é
mais imprecisa. Contudo, em geral se referem a igrejas evangélicas fundadas depois dos anos
1970, como Igreja Universal do Reino de Deus, Renascer em Cristo, Sara a Nossa terra e Bola de
Neve. O importante aqui € frisar que 0 meio académico utiliza diferentes tipologias nos estudos
sobre os evangélicos no Brasil (para outras classificacbes, ver Campos 1997) e que, se essas
tipologias funcionam para a analise das igrejas em termos historicos, institucionais e doutrinarios,
dificilmente sdo validas para a classificacdo dos evangélicos enquanto crentes ou fiéis, uma vez
gue eles podem mudar de denominagdo ou experimentar varias delas, independente da
classificacdo em que se encaixem. No Censo do IBGE, por exemplo, 60% dos evangélicos se
declaram pentecostais, 18,5% evangélicos de missdo e 21,8% se declaram como “evangélicos nao
determinados”. A classificagdo também nao € valida para suas praticas de consumo, como veremos
neste texto.
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Seguindo o argumento de Néstor Carcia Canclini, para quem 0 consumo
cultural tem uma dimensdo simbdlica e ndo apenas valor de uso e de troca, Cunha
diz que na cultura gospel consumir bens religiosos ¢ ser “cidaddao do Reino de
Deus”. Assim, o consumo desses bens que foram sacralizados permite ao
individuo ter um contato direto com Deus, cultivar a sua fé e exibir a presenca de
Deus em sua vida através da prosperidade material. Nessa visdo, o mercado e a
midia, legitimados a produzir bens que colocam o individuo em contato com o
sagrado, ¢ que ddo novas formas ao “modo de ser” evangélico. Nesse contexto, a
religido se transforma em espetaculo, tanto através dos cultos quanto de seus
produtos midiaticos, cujo foco é a atragdo do publico, e a industria da musica
gospel se aproxima do “gosto popular” para alcangar sucesso e conquistar

publico:

Esse género musical atinge sentimentos caros aos consumidores de
musica religiosa. Em um contexto socioeconémico e cultural marcado
pela excluséo social, pelo individualismo, pela competicdo, e em um
contexto eclesial configurado por uma vasta maioria de mulheres, a
realeza de Deus, a vitdria sobre as dificuldades da vida, a escolha que
Deus faz de quem é fiel, o Deus que se coloca como o ser amante e
amado, que espera intimidade no relacionamento, que preenche
vazios, sdo temas de forte acolhimento por parte do publico.

A musica gospel é musica de consumo, é produto industrial, de
qualidade melddica passivel de criticas pois visa a satisfacdo das
demandas do mercado fonografico, mas também constitui um alivio
das tensBes do cotidiano dos evangélicos. Ela ajuda a escapar de
cargas pessoais, pois é canal que torna as pessoas mais proximas do
divino. Além disso, pronuncia um discurso que tem embutidos tracos
componentes da matriz religiosa brasileira, o que Ihe permite extensas
possibilidades de uma resposta positiva.

A ampla aceitagdo do publico evangélico pela musica religiosa de
consumo ainda se explica pelo fato de que a cultura gospel redesenhou
as linhas divisorias entre sagrado e profano, entre a igreja e 0 mundo,
estabelecidas pela tradicdo protestante dualista, e reafirmou a
demonizagdo da musica secular e seus similares, como 0s espetaculos
musicais, a programacdo musical nas radios e na televisdo. No
discurso que predomina na cultura religiosa evangélica
contemporanea, o verdadeiro adorador, aquele que deseja a intimidade
com Deus, ndo ouve, canta ou toca musica profana. (CUNHA 2007:
199-200)

Consumo e entretenimento, nesta visdo, sdo vistos como atividades
superficiais, opostas a interioridade e a verdade das pessoas. Seriam, assim,

alternativas de lazer e de diversdo que ocupariam grande parte da vida cotidiana
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das pessoas que “buscam em seu tempo livre uma compensacao, um alivio” diante
do “esforgo para sobreviver num sistema cuja logica ¢ excludente” (Cunha 2007:
137). O consumo €, entdo, visto como ditado exclusivamente por uma logica de
mercado, que privilegiaria alguns ritmos musicais populares, como o sertanejo e 0
rock em detrimento de ritmos considerados mais sérios ou profundos. Esses
ritmos populares fariam parte da l6gica da cultura do entretenimento, que
enfatizaria elementos sensoriais e emocionais, em o0posicdo a razdo e a
“modernidade”. Existe aqui a produg¢do de um hierarquia de gosto que € comum
nas analises sobre a musica popular. Este pensamento fica mais claro na analise de
Joézer Mendonga:
Ao ouvirmos as canc¢Bes gospel, ouvimos também a diversidade
estética e a diferenca de densidade na expressao dos temas cristdos. O
funk e o axé-pop gospel assimilam referenciais dos seus equivalentes
musicais seculares, como a danca e a menor preocupagdo com a
densidade da letra, o que pode ser tomado como base de uma
religiosidade de estimulo ao entretenimento e a corporalidade. Com o
intuito de também comunicar as mensagens do evangelho, os cantores

e compositores que convertem aqueles géneros para 0 uso religioso
ndo raro incorrem em vulgarizagao das doutrinas cristas.

O rap gospel, a despeito da marginalizacdo que lhe é relegada nos
circulos religiosos e seculares elitizados, reflete a interaclo entre a
cultura politizada do hip hop e a cultura moral da religido. Mesmo
atrelado a espetacularizacdo da religido e aderindo a férmulas pop de
entretenimento juvenil, o hip hop gospel, do figurino ao canto falado,
confere as performances visuais, gestuais e vocais um sentido de
missdo que conjuga esclarecimento politico e nogdo conservadora de
santidade pentecostal. (MENDONCA 2014: 187-8).

Dessa forma, o argumento adiantado até aqui por esses autores indica que a
relevancia do consumo da mausica gospel na contemporaneidade passa, em
primeiro lugar, pela permissividade ao consumo na sociedade contemporanea que
acaba por redefinir as doutrinas religiosas em sua fungdo. O exemplo maior dessa
permissividade é encontrado na Teologia da Prosperidade, definida por Leonildo
Silveira Campos como uma “imersdo na sociedade em sua dimensdo economica”
(Campos 1997: 375), pela qual é permitida a busca dos crentes por riqueza
material e ascensao social, sendo aceita a ideia de que a prosperidade € reflexo de

Deus na vida do crente. Em segundo lugar, as préaticas religiosas que, portanto, s6
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podem se realizar pelo consumo em tal sociedade, s&o mais superficiais,

atingindo, por isso, um numero maior de possiveis fieis.

A importancia dada ao consumo por essa perspectiva, ironicamente nédo
permite que esse seja compreendido na inteireza das relagdes sociais em que esta
inserido. Os autores aqui citados parecem antever uma simples dicotomia entre
religido e consumo, sendo possivel separar de um lado elementos ligados ao
profundo e ao simbdlico e de outro ligado ao superficial e a0 econdmico. Uma
vez que 0 consumo e a religido se encontram na sociedade contemporanea haveria
a “colonizacdo” dessa por aquele, no sentido em que o consumo subordina a ele
seus elementos fundamentais. O consumo, portanto, é somente visto pelo
negativo, por aquilo que nega. Desconsidera-se, com isso, que a relagdo entre
consumo e religido produz novas formas de préaticas religiosas, mas também de
consumo. Independente do julgamento moral dessas formas, o0 que importa é nao
apenas o0 que se nega, mas também o que se produz socialmente. Propomos que €
nesse aspecto produtivo da relacdo entre consumo e religido na sociedade
contemporanea onde encontramos explicacdes eficazes que nos ajudam a
compreender a relevancia atual da muasica gospel. Para tanto, propomos investigar
0 consumo dessa musica através de dois aspectos. Em primeiro lugar, pela nogédo
do consumo como forma de unificacdo e diferenciacdo. Em segundo lugar, o
consumo gospel serd compreendido como mediador das relacGes dos fi€is e a

sociedade mais ampla**

. Para tanto, usaremos dados de trabalho de campo
realizado em igrejas, feiras e lojas de discos, assim como os dados etnograficos
das redes sociais de artistas da musica gospel*'2. As complexidades do mercado
que descrevemos no item anterior sdo mais bem apreendidas a partir dessa
abordagem. Nossa primeira entrada no tema aponta o consumo gospel como uma

forma de unificacdo e classificacdo de praticas em torno da religiosidade. Para

111 Escolhemos, neste artigo, nos ater a essas dimensdes do consume religiosos pelo limite de
espaco. Com isso, queremos dizer que nosso trabalho de forma alguma é exaustivo. Contudo,
também afirmamos que aquilo que aqui apresentamos sdo pode estabelecer uma base a partir da
qual se pode ter uma compreensao mais completa do problema abordado.

12 0s dados fazem parte da pesquisa para tese de doutorado realizada por Olivia Bandeira entre
mar¢o de 2012 e dezembro de 2015.
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entendermos isso € preciso lembrar que esse consumo hoje acontece nos mais
diferentes lugares. Ele ocorre em lugares mais restritos e pessoais, como igrejas,
reunides familiares e festas; em lugares amplos e impessoais, como as feiras, 0s
festivais; e em espagcos mediados, como as redes sociais. Através do consumo
nesses espacgos, as pessoas dao sentido a sua religiosidade, tornando-se aceitas,
para si e para o outro, em uma “comunidade de sentido”. Pelo consumo, portanto,
a pessoa se comunica como cristd, que faz parte de uma comunidade de cristdos
que cresce no Brasil, mas também estd espalhada por todo o mundo e que a
religiosidade (ndo necessariamente a religido institucionalizada) esta no centro da

sua vida.

Esse aspecto é evidente ndo apenas na musica que se escuta, mas nos
demais aspectos materiais associados a sua escuta. Nos shows, nas igrejas, nos
festivais, as pessoas utilizam ndo apenas roupas e acessorios de acordo com 0s
diversos padrdes vigentes na moda, mas roupas e acessorios que declaram
adoracdo a Cristo, por um lado, e, por outro, a admiracdo por determinado artista
ou estilo musical. Abaixo vemos imagens de dois dos principais eventos de
mausica gospel que acontecem anualmente na cidade de Sdo Paulo: a Marcha para
Jesus, promovida pela Igreja Renascer em Cristo, e o Canto pela Paz, promovido
pela Igreja Paz e Vida. O primeiro evento tem um objetivo de unir os cristdos e
profetizar a presenca de Deus na cidade e no pais (SIEPIERSKI 2001;
SANT’ANA 2014). O segundo tem o objetivo também de unir os cristdos, mas
em torno de uma campanha de doacdo de sangue promovida pela igreja Paz e
Vida e sua radio Feliz FM.
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Imagem 2: Marcha para Jesus 2015, S&o Paulo.
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3 Todas as fotos do texto foram tiradas por Olivia Bandeira. Alguns participantes tiveram o rosto

coberto em respeito ao direito a privacidade.
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Imagem 4: Jovem com a camiseta da marca Lab Fantasma, do rapper secular Emicida. Marcha

para Jesus 2015, S&o Paulo.
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Imagem 5: Jovem carrega o lema da Marcha para Jesus e a mochila da Jornada Muncial da
Juventude Cat6lica. Marcha para Jesus 2015, Séo Paulo.

Imagem 6: Camisetas com o lema “eu tenho a marca de Cristo”. Marcha para Jesus 2015, Sdo
Paulo.
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Imagem 7: Jovem com a camiseta da marca do grupo de rap gospel Apocalipse 16 (Pregador
Lu), Canto pela Paz 2014, S&o Paulo.

Pelas imagens podemos notar que o consumo unifica os crentes dentro da
ideia de uma comunidade imaginada de cristdos. Contudo, essas imagens também
nos permitem notar que o mesmo consumo diferencia e, portanto, classifica as
pessoas em suas afiliagdes sociais. Enquanto o fiel na imagem 2 traz na cabeca
uma faixa com a palavra Jesus, tal qual um fa de rock o faria com um musico
secular, os fi€is nas imagens 3, 4 e 7 trazem em seus bonés e camisetas
referéncias ao rap de artistas cristdos e seculares. Enquanto fiéis na imagem 1
usam camiseta que remete ao reggae e as raizes africanas da marca “ecuménica”

Jonny Size''*, a jovem da imagem 6 carrega nas costas a mochila da Jornada

14 A Jonny Size é a marca de roupas do misico Marcelo Falcdo, do grupo de reggae O Rappa. O
site da marca a define da seguinte forma: “O respeito por nossas raizes africanas e a
responsabilidade em difundir esta cultura tdo presente em nossa nacdo, faz da Jonny Size um
movimento alimentado por pessoas que praticam o bem e respeitam as diferencas. / A cidade do
Rio de Janeiro sintetiza este espirito de pluralidade e sinergia onde diferentes estilos convivem em
respeito mdtuo em um sé ambiente. / Com um didlogo universal, compartilhamos nossos valores e
ideais transmitidos através de nossas mensagens de positividade e principalmente pelo nosso
representante maior, o elefante do bem, que carrega consigo toda a for¢a que a marca apresenta. /
Seja  bem vindo ao inconfundivel wuniverso Jonny Size.” Disponivel em:
http://www.jonnysize.com.br/2016/#colecao
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Mundial da Juventude Catolica 2013 sobre a camiseta com o lema da marcha

evangglica de 2015: “o Ledo da Tribo de Juda venceu”.

Assim, os elementos atravessados pelo consumo ndo dizem apenas que as
pessoas sdo evangelicas, mas evangélicas de um determinado tipo. Se 0s
evangélicos até quase o final do século XX possuiam uma forma mais austera de
consumo musical e de utilizagdo das roupas e acessorios altamente regulados por
suas igrejas, hoje esse consumo é variado e se relaciona com a posi¢do dos
sujeitos dentro do campo religioso. Ao pensar 0 consumo em razao da unificacao
entre as pessoas e, a0 mesmo tempo, sua diferenciacdo dentro dessa unidade, é
preciso pensar que o consumo também as classifica sob certas condi¢des. Dessa
forma, aquilo que se consome do gospel ndo apenas classifica o sujeito, mas
também ¢é classificado dentro desse campo, uma relagdo ndo casual com aquela
que Bourdieu (2011) demonstrou em A Distin¢do. Nao é o foco deste artigo, mas
como demonstracdo do ponto podemos tomar dois objetos diferenciados em
termos de suas presengas nas igrejas: a musica de louvor e adoracéo, de um lado,
e o funk/rap de outro. Muito embora ambas expressfes sejam consideradas como
integrantes da noc¢do de gospel e, portanto, relevantes na propria conformacao da
nocdo de cristdos para seus praticantes, eles ndo operam da mesma maneira.
Como dissemos acima, o funk e rap dificilmente entram nos cultos, ao contrério
de louvor e adoracdo, considerada mais congregacional e, assim, mais comum nos
cultos. As expressdes individuais, portanto, ndo significam uma liberdade plena
de escolha, mas indicam a existéncia de novos agentes e instancias para mediar

essas escolhas, incluindo aqui os artistas, como mostraremos a seguir.

O segundo aspecto que nos importa analisar se refere a relacdo entre o
consumo da musica gospel e a insercdo dos fiéis na sociedade mais ampla.

Abordemos esse tema pela descri¢cdo de um momento do trabalho de campo.

5

A imagem 8 mostra o jovem Ancelmo™*® em uma sessdo de autgrafos da

cantora e compositora Eyshila, ocorrida em 13 de dezembro de 2014, em uma das

115 0 nome foi trocados para preservar a identidade do informante.
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lojas de produtos evangélicos da rua Conde de Sarzedas. A sessdo era parte das
acOes de promocao do album Deus no Controle, o 130 da carreira da cantora e o
segundo lancado pela gravadora Central Gospel Music. Ancelmo se aproximou da
mesa de autografos segurando mais de 20 encartes de &lbuns e DVDs de
diferentes fases da carreira da cantora, que foram autografados um a um, tudo
registrado pelos celulares da gravadora, da equipe da artista e do proprio
Ancelmo. Ao sair da fila, o rapaz guardou o0s encartes autografados
cuidadosamente em uma sacola plastica antes de coloca-los na mochila.
Conversando com Ancelmo sobre o significado daquele momento, a primeira
questdo que citou foi “meu Instagram vai bombar com as fotos e os autografos
que consegui hoje”. Ancelmo contou que faltavam ainda dois éalbuns para

completar sua colecdo, que incluia os &lbuns regulares, os playbacks™®, a

S
coletaneas e os DVDs da cantora, que ele, no entanto, nunca ouvira cantar ao
vivo. Ele colecionava ainda a obra de outras cantoras, como Lauriete (de quem
também conseguiu autdgrafos), Elaine de Jesus, Cassiane, Fernanda Brum,
Cristina Mel, entre outras, quase todas classificadas como pertencente aos
subgéneros do gospel “pentecostal” ou “louvor e adoragdo”. A resposta sobre o
que o fazia gostar dessas cantoras foi semelhante as respostas dadas por outros fas
em ocasides similares: “Na realidade, eu s6 tenho CD de quem eu vejo ungdo na
vida, de quem eu vejo Deus na vida da pessoa, entendeu? Entdo eu ndo vou
comprar um CD simplesmente por comprar. N&o. Eu compro um CD por toda a
trajetoria da cantora, eu sei que tem Deus na vida dela, que tem ungdo.” Mas
como saber se a pessoa tem unc¢do? Para Ancelmo, ¢ a partir da “histéria de vida,
o testemunho, entendeu? O CD ‘Nada pode calar um adorador’... o que foi aquilo?
Demais, demais. E a gente sabe quando uma pessoa tem Deus na vida, ndo

adianta, ¢ algo dificil de explicar, ¢ assim e pronto”.

116 No mercado gospel, além dos &lbuns regulares sdo langados também &lbuns denominados
playbacks, que contém as mesmas mdsicas com arranjos originais, mas sem a voz dos cantores. O
objetivo do playback é ser utilizado como base sobre as quais 0s cantores das igrejas locais
cantardo as musicas.
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Ancelmo j& pertenceu a Assembleia de Deus Ministério Madureira, mas
hoje ndao frequenta nenhuma igreja, embora continue “sentindo Deus em meu
viver”. Sobre as musicas de Eyshila, ele disse que “vém como flecha em meu
coracdo, direta... parece que assim... é tudo 0 que eu precisava ouvir que uma pessoa me
falasse estd no CD, esse novo agora, ‘Deus no controle’, demais, demais... A
cangdo ‘Tao profundo [pouco executava nas igrejas e nas radios]... & inexplicavel,
ndo tenho palavras, € lindo demais”. Depois da sessdo de autografos, Ancelmo
postou as fotos em suas redes sociais e no Instagram, onde ele declara sua
felicidade e testemunha o carisma da cantora, as fotos receberam quase dez vezes
mais curtidas do que as outras fotografias postadas no mesmo periodo (sua média
de curtidas é cinco por postagem e uma fotografia com Eyshila conseguiu 44

curtidas).

E evidente a importancia da mdsica gospel, mais do que instituicdes como
as igrejas, para a religiosidade de Ancelmo. Contudo, seria erroneo reduzi-la a
isso. Ancelmo nos afirma que sé compra CDs das cantoras gospel que ele
considera ter uncdo. Contudo, quando perguntado, também afirma que seu
consumo musical que se da através de radios e plataformas de internet é bem mais
amplo e ndo se resume a artistas evangélicos. Em suas redes sociais, ao lado de
referéncias a seu relacionamento com Deus, ele aciona inumeras referéncias
culturais, como filmes e programas de TV seculares. Em seu Twitter (atualizado
de 2010 a 2013), ele publica videos e frases musicais de artistas gospel — DJ PV,
Jotta A, Diante do Trono, Fernanda Brum, Eyshila, Chris Brown, mas também de
artistas seculares como Coldplay, Luan Santana e Anitta. Também h& mensagens
de pastores, como aquela em que o pastor Rubem Teixeira diz que piercing e
tatuagem ndo sdo problemas para o crente, mas o problema estd no motivo que
leva a pessoa a se adornar dessa forma. E relevante notar que ele mesmo possui
mais de uma tatuagem e, portanto, a escolha desta fala deste pastor especifico —
nem todos aprovam tatuagens — ajuda na legitimacéo de suas opcBes de préaticas

de consumo.
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Ja no Facebook, ele tem o album “Jesus, o Brasil te adora”, de Eyshila,
como foto de capa, e as postagens também sdo repletas de referéncias a musica,
cinema e programas de televisdo seculares. Acompanhando sua trajetdria por
alguns meses, pudemos ver que ele finalmente assistiu a uma apresentacdo de
Eyshila ao vivo, na Assembleia de Deus de Itapevi (17/07/15). Também
percebemos que ele de vez em quando frequenta alguma igreja, como a
Assembleia de Deus Itapevi e a igreja Biblica da Paz, o que demonstra que,
embora tenha a musica como principal meio de vivéncia religiosa, ele nao
abandonou totalmente a frequéncia a cultos. No Facebook, assim como no Twitter
0, destaque € para a musica: o coral de black music gospel Kemuel aparece ao
lado de artistas seculares como Adele e Preta Gil. Mas h& também referéncias a
personagens e personalidades do mundo do entretenimento, como Félix, da novela
Amor & Vida (exibida pela TV Globo em 2013/2014), e Atena, na novela Regra
do Jogo (exibida pela mesma emissora em 2015/2016), programas como Big
Brother Brasil e Master Chef, filmes e séries de TV como Glee e Jogos Vorazes.
No Facebook® e no Instagram® ele também reflete sobre sua relagdo com Deus e
sua vida e faz uma série de referéncias positivas a transexuais e casais do mesmo
sexo. Em uma foto no Instagram, Ancelmo esta deitado em uma cama e a legenda
diz: “Deus é o unico que pode me julgar”, indicando ndo so suas preferéncias

culturais, mas as formas como vivencia a religiosidade.

Ancelmo demonstra como o consumo da musica gospel aparece como
mediador de relagdes sociais e religiosas diversas. A compreensao disso passa por
se desfazer a impressao, referendada por alguns autores, de que um evangélico s
consome musica evangélica. Nossa pesquisa, como revela Ancelmo, é farta de
momentos em que notamos um consumo muito mais diversificado e conflituoso
entre os evangelicos, o que corresponde ao que foi demonstrado no item anterior
em relacdo a estruturacdo atual do mercado gospel. Por outro lado, também néo
podemos afirmar que o consumo evangélico coincide com aquilo que Richard
Peterson (1992) chamou de omnivoro, um tipo de consumo, tipico da elite

intelectual, que tem como valor a variedade ilimitada daquilo que se consome
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musicalmente. Em verdade, o padrdo de consumo gospel, em relagdo ao consumo
de musica em geral por parte dos evangélicos, deve ser pensado a partir “das
fronteiras culturais”, como afirmam Bennett e at (2009, p. 254). Isso significa
dizer que o interesse da investigacdo deve recair nas fronteiras que os evangélicos
criam entre sagrado e o profano, entre seu gosto religioso e seu gosto amplo em
relacio a musica. E justamente nessas fronteiras que se produz o gosto. Nessas
fronteiras onde o gosto por musica de adoracao se encontra com o gosto por MPB
ou por Beethoven, os evangélicos se formam além da religido de adogdo, mas

como parte integrante da sociedade.

A definicdo dessas fronteiras nos faz reencontrar um elemento apenas
indicado acima: o papel dos mediadores do gosto, mais especificamente um
desses mediadores, os artistas. As redes sociais do Pregador Luo, um dos mais
importantes artistas do rap gospel brasileiro, sdéo um bom exemplo para elucidar
esse ponto. Em varios posts Luo aponta seus gostos culturais e, em muitos deles,
indica musicas e filmes seculares para seus seguidores, contrariando a ideia de que
o0s evangélicos s6 consomem cultura crista.. Esses posts costumam levar a debates
com seus seguidores e, invariavelmente, uma licdo de Luo sobre o que se pode ou

ndo consumir. Tomemos um exemplo:

Em dezembro de 2014, Luo postou um video em seu Facebook da
musica Pais e Filhos, da banda Legido Urbana e recebeu 476
comentarios em apenas um dia. Alguns comentérios eram criticos a
postagem de Luo. “Legido Urbana ¢é igual demoénios da cidade. S6 o
nome da banda ja diz tudo”, afirma um seguidor. Outro diz: “nds que
somos evangélicos devemos tomar cuidado. Ouvir mdsica do mundo e
depois compartilhar no Facebook ndo é correto. Alguns cantores
evangélicos tém curtido musicas do mundo. A palavra diz ‘ndo
conformeis com esse mundo’. Contudo, alguns comentarios
demonstram como a agdo de Luo influencia no gosto de seus
seguidores em relagdo a musica secular. Um seguidor afirma: “Luo,
ndo tenho habito de ouvir misica secular, mas sempre defendo a tese
de que ndo devemos rotular as coisas. Ouvi ha poucos dias uma
musica do Arlindo Cruz e Marcelo De (ndo lembro o nome agora) que
fala muito ao meu coragdo... mais do que muita masica que se diz
cristd. Deixo claro que tenho conhecimento das origens do Arlindo
[seguidor de religides de matriz africana],, mas também garanto que
em nada interfere a MINHA adoracdo a Deus através de uma musica
secular a origem da pessoa que compds ou gravou... A adoragdo vem
de mim... Obrigado Luo, pelo seu posicionamento [simbolo que indica
satisfagao]”.
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Ao fim dos comentarios, Luo se posicionou, o que levou a outros 915
comentarios no dia seguinte. Nesse post de Luo Ié-se: “obrigado por
seu carinho, mas me atendo ao assunto eu me pergunto. Se libertar de
que, de que musica. Se essa musica fizesse apologia as drogas, a
prostituicdo, induzisse ao mal, ok, poderia até ser. Mas a musica em
questdo &€ muito bela. Sé porque é cantada por alguém que nao € da
mesma religido que eu ndo posso ouvi-la ou canta-la? Como isso
agrada ou desagrada a Deus. Jesus comia sem lavar as maos e todos
achavam isso um erro terrivel. Ele fez o que sentiu ser correto ou fez o
que 0s outros achavam erroneamente ser certo. Creio que temos que
libertar nossa mente da religiosidade e até mesmo da opinido de
terceiros que mal ddo conta de suas vidas e as guiam segundo suas
limitacBes e de conselheiros que mais parecem vendedores do que
cristdos. Beijos. Paz”.

Essa descricdo demonstra que as opinides dos artistas sdo disputadas, mas
que a propria disputa confirma a condicdo de influéncia que possuem. Através do
gosto pela musica gospel, em grande medida produzido pelas caracteristicas do
mercado dessa musica e pela convergéncia mediatica que a estrutura, o fiel e o
artista se aproximam, e este se torna, por sua vez, um mediador do gosto desse fiel
em relacdo a sociedade mais ampla. As condi¢cdes de cada artista em exercer esse
poder simbdlico e de cada fiel em ser por ele exercido determina a forma da

producdo do gosto religioso e secular, algo que aqui s6 pode ser apontado.

O consumo da musica gospel opera, como se nota, de forma a integrar a ordenagéo
da vida de seus consumidores. Tanto suas praticas religiosas e seculares, quanto a
relacdo entre ambas € intermediada pelo consumo de produtos gospel,
destacadamente da mdsica. Muito além, portanto, do aspecto da mercantilizacdo, a
relevancia contemporanea do consumo gospel s6 pode ser entendido pela investigagdo

das préticas sociais dos agentes.
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Resumo: O consumo de produtos gospel desperta a atengéo recente
das ciéncias sociais, que empreendem esforcos em buscar
compreendé-lo e o explicar. Este artigo parte dessas abordagens, mas
as considera insuficientes. Basicamente, argumenta-se que essas
abordagens desconsideram, de um lado, as racionalidades proprias
desse mercado e, de outro, 0s sentidos sociais que 0s agentes
consumidores empregam aos produtos gospel. Tendo como foco a
musica e como método uma pesquisa etnografica conduzida entre
2012 e 2015, sera demonstrado como a propria estruturacdo da
indUstria da musica gospel colabora com seu sucesso. Ainda, através
de dados da pesquisa, como os sentidos que os consumidores ddo a
essa musica impacta na relevancia, em suas vidas, desse consumo.

ABSTRACT: The consumption of gospel products attracted a great
amount of attention to it by the Social Sciences. Recently social
scientists were engaged on understanding this phenomenon and
explaining it. This article parts from these approaches, but find them
insufficient. We argue these approaches fail as they do not consider the
rationalities of this market and the meanings the consumers give to the
gospel products. Focusing on music, this article brings results of an
ethnographic research carried out between 2012 and 2015. It will be
shown that the own structure of the gospel music industry is of
paramount importance to the comprehension of its success. Also, it will
be argued that the meanings consumers give to gospel music, in their
daily lives, impact its social relevance.

Recebido para publicacdo em junho/2016.
Aceito para publicacdo em dezembro/2016.
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Introducao

O presente artigo aborda o desenvolvimento do método documentario
como ferramenta de pesquisa qualitativa nas Ciéncias Sociais. Essa abordagem é
originada da producdo de Karl Mannheim, o qual influencia a producdo na area da
educacdo no pais, mas apenas atualmente vem despertando interesse no que tange

ao desenvolvimento de ferramentas metodoldgicas mais precisas para o0
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desenvolvimento do campo da sociologia. Tal abordagem surge junto com a
concepcao da sociologia do conhecimento, que pretende compreender como as

visoes de mundo sdo constituidas.

Assim, a primeira parte apresenta sucintamente o que € a sociologia do
conhecimento, de acordo com o autor de referéncia. J& a segunda parte apresenta

0 que € 0 método documentario e como utiliza-lo em pesquisa qualitativa.
A sociologia do conhecimento

Para a elaboracdo da sociologia, de acordo com Karl Mannheim, faz-se
necessario utilizar resultados das diversas areas das Ciéncias Humanas, tais como
Histdéria, Economia, Psicologia entre outras, consistindo-se a Sociologia em
metaciéncia que abarcaria os resultados parciais, em razdo das caracteristicas de
tais ciéncias, de forma a compreender as dimensdes do “homem total”, o qual
“sempre se comporta de uma maneira bastante diferente de acordo com o grupo
particular do qual, em qualquer momento, ele faz parte... (FORACCHI, 1982:
60)”. E a intengdo do autor investigar como sdo “moldados” os sujeitos, de acordo
com o contexto em que estdo inseridos. Dai surge o foco em como se da a
constituicdo das visbes de mundo em cada sociedade ou grupo, objeto da

sociologia do conhecimento.

De acordo com Karl Mannheim (1952), a sociologia do conhecimento como
formulacdo tedrica busca compreender como estdo ligados o conhecimento e a
existéncia dos sujeitos. E a busca da apreensdo da relagio entre a vivéncia dos
sujeitos e a formulacdo tedrica deles, estando inicialmente esta sociologia ligada a
analise do desenvolvimento intelectual. Pergunta-se como sdo formuladas as
construcdes teoricas, essas baseadas em ideologias. Conforme o autor, podemos
compreendé-la assim:

De um lado, visa encontrar critérios praticAveis para determinar as
relacbes mituas entre pensamento e acdo. De outro lado, pelo exame
do problema, de comeco a fim, num espirito radical e livre de
preconceitos, espera desenvolver uma teoria, apropriada a situacao

econdmica, sobre a significacdo dos fatores ndo tedricos que
condicionam o conhecimento. (MANNHEIM, 1952: 245)
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Esta abordagem teorica surge de acordo com o contexto em que o autor se
encontrava, no qual tal preocupacdo sobre a formulacdo teorica era desconectada
da observacdo do ambiente em que era criada, desconsiderando o fator vivencial,
dando autonomia ao conhecimento e criando o que Mannheim compreendia por
relativismo no que diz respeito a formulagdo do conhecimento cientifico. Era,
portanto, idealista, pois ndo se preocupava com o processo vivencial e reflexivo,

atendo-se somente a este Ultimo como elemento autbnomo.

Assim, o que serda foco do estudo do autor serdo as ideologias,
compreendidas ndo como forma deliberada de enganar o outro, mas como
resultado da experiéncia dos formuladores, sendo portanto algo proprio da
existéncia dos sujeitos. Esta se aproxima da formulagdo de Karl Marx no que diz
respeito a compreensdo da formulacdo das categorias de andlise, em que estas
tomam aspecto natural, desconectadas dos sujeitos que as formulam. Lé-se em
Teses sobre Feuerbach no ponto VIII: “A vida social ¢ essencialmente pratica.
Todos os mistérios, que levam a teoria para 0 misticismo, encontram sua solucdo

racional na pratica humana e na compreensao da pratica” (IANNI, 1980: 190).

Para Mannheim, a ideologia ndo sera somente uma formulacdo falsa,
tentativa de enganar as pessoas e a si proprio. Este serd um conceito particular e
menor, que se assemelha a mentira. A ideologia total, que é o interesse do autor, é
compreendida como estrutura mental total do sujeito. Procura compreender como
essa estrutura se exprime enquanto corrente de pensamento e ainda enquanto

grupos historico-sociais (1952: 246).

Mannheim distancia-se de Marx porque ndo pretende combater ou negar
tais construcdes dos sujeitos, ou, ainda, de suas construcdes teodricas (explicativo).
Busca, antes, compreender como se deram tais construces por meio da apreensao
de como as estruturas sociais estdo relacionadas com as estruturas teorico-
expositivas, observando como sdo formuladas diferentes construcdes teoricas para
um mesmo objeto, variando tal construgédo de acordo com a perspectiva do sujeito

que expde. O centro €, portanto compreender a perspectiva do sujeito,
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relacionando a estrutura social e tedrica por meio da observacdo do ambiente de

existéncia.

O surgimento do pensamento ndo se daria pela apreensdo tedrica — mas por
um processo existencial — e sera mais pertinente quanto mais central tais
experiéncias atuarem como fundo explicativo para a formulacéo tedrica, definindo
a perspectiva do sujeito. Aqui 0 peso é dado ao processo existencial como fator
central para a compreensdo do desenvolvimento intelectual, contrariando a
imanéncia e autonomia do plano das ideias, o que “impedia o reconhecimento da
penetracao do processo social na esfera intelectual” (1952: 248). Percebe-se que,
para o autor, o processo intelectual ndo é descolado da experiéncia por aquele ser

um processo da realidade social, ndo autdnomo.

Ao contrério, as perspectivas dos sujeitos sdo formuladas de acordo com sua
insercdo no mundo social, sendo esta construida mediante pertencimento a um
grupo social que partilhard de uma visdo de mundo comum. Para Mannheim, as
correntes de pensamento ndo séo fruto da genialidade individual, alheia a sua
insercdo social, mas séo fontes de inspiracdo para que os sujeitos formulem suas
teorias, que advém do pertencimento a um grupo, pois € de maneira coletiva que
sdo formuladas as visdes de mundo. O sujeito esta ai colocado, mas ndo agindo de

forma solitaria.

O que interessa €, portanto, compreender que as ideologias se constroem a

partir da perspectiva social, sendo que esta:

...significa a maneira pela qual se encara um objeto, o que se percebe
nele e como ele é interpretado no pensamento do sujeito. A
perspectiva é, pois, algo mais do que uma simples determinagdo
formal do pensamento. Refere-se também a elementos qualitativos na
estrutura do pensamento, elementos que devem por forca passar
despercebidos a uma I6gica puramente formal. Sdo precisamente esses
fatores que sdo responsaveis pelo fato de duas pessoas [...] poderem
julgar o0 mesmo objeto de maneira diferente. (MANNHEIM, 1952:
253)
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Assim, a sociologia do conhecimento se constitui como teoria que visa
compreender a construcédo teorica [i], sem se ater a explicacdo do objeto fonte de
reflexdo do sujeito analisado. E tarefa dessa teoria, entdo, «...nd0 s6 de mostrar
que pessoas de diferentes posi¢des sociais pensam diferentemente, mas de tornar
inteligiveis as causas de sua disposi¢do diferente dos materiais da experiéncia, em
diferentes categorias”. (MANNHEIM, 1952: 255)

Percebe-se que Mannheim procura relacionar, como observa Bohnsack (cf.
Weller, 2005: p. 261), o pensamento ao contexto, 0 método de analise que observa
o cotidiano além do foco no individuo e utiliza os conceitos de geracdo, meio
social e habitus como elementos pertinentes para compreensdo do comportamento
social. Tais elementos, expressos pelas coletividades, sdo apreendidos pela
interpretacdo do conhecimento comunicativo e se tornam generalizaveis,
institucionalizados e apropriados na forma de conhecimento conjuntivo e
presentes na realidade dos grupos sociais, diferenciando-se em cada meio social
particular (BOHNSACK, 2007: 299). Para Mannheim, trata-se de apreender quais
sdo as categorias que sdo utilizadas de maneira sistematica por grupos diferentes
em determinados periodos, além de analisar como sdo operacionalizados (1952a:
147). De maneira sintética, apresenta que o papel da sociologia do conhecimento
da seguinte forma:

...the main task consist in specifying, for each temporal crossection
of the historical process, the various systematic intellectual
standpoints on which the thinking of creative individuals and groups
are based. Once this is done, however, these different trends of
thought should not be confronted like positions in a mere theoretical
debate, but we should explore their nontheoritical, vital roots. To do
this, we first have to uncover the hidden metaphysical premises of the
various systematic positions; then we must ask further which of the
“world postulates” coexisting in a given epoch are the correlates of a
given style of thought. When these correspondences are established,

we already have identified the intellectual strata combating each other.
(1952a: 189)

A seguir, apresenta-se como se constitui 0 método documentario como

ferramenta analitica da sociologia do conhecimento.
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O método documentario

A apreensdo da perspectiva dos sujeitos se d& pela compreensdo dos
elementos constituintes de sua visdo de mundo, conforme exposto anteriormente.
Tal técnica tem sido utilizada no Brasil por Wivian Weller (2005; 2005a) —
referéncia central para a construcdo deste texto — e, na Alemanha, por Ralf
Bohnsack (2007), ambos baseados no trabalho de Karl Mannheim, que criou o

método documentario para a compreensdo da realidade social.

Acima se expds, em linhas gerais, a teoria que guia 0 método, mas com a
pretensdo de compreender a formulacdo tedrica, expressdo de ideologias que se
desenvolvem na sociedade. A proposta de Weller e Bohnsack € a compreensao
das préticas cotidianas, as quais também expressam perspectivas baseadas nas

visoes de mundo.

Para que possa ser compreendida a constituicdo dessas visdes de mundo, é
fundamental a mudanca da postura do investigador — que deve modificar seu foco
de anélise passando a perguntar como se constitui tal realidade social em vez de
questionar o qué é tal realidade, tratando de centrar seu foco no sujeito inserido
em tal contexto (WELLER, 2005: 262).

Nas palavras de Bohnsack, ¢ “uma mudanga na formulacao da pergunta,

ou seja, ao invés de questionar o que sdo fendmenos ou fatos sociais, 0

pesquisador deve dirigir suas atencbes para a compreensdo de como estes sao

constituidos (BOHNSACK, 2007: 291)”. Para realizar tal formulag¢do, € preciso

compreender e expressar 0s niveis de sentido em um sentido de aprofundamento

das origens da motivacdo do agente. Tais niveis, formulados por Mannheim

(19528 12,13) e aplicados por Bohnsack (2007), sdo compreendidos da seguinte
forma:

+ Nivel objetivo: sentido imanente, o qual fornece o substrato de

interacdo para o(s) sujeito(s) observado(s). Tal nivel é dado pelo

objeto natural no qual se observa o sujeito em ag8o. Por exemplo,

levantar uma bandeira em uma passeata. Este nivel nos fornece o
sentido objetivo.
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* Nivel expressivo: é o sentido que é dado pelo sujeito, de acordo com
a interpretacdo que este toma do nivel objetivo. Para o(s) sujeito(s) a
participagdo na passeata ¢ compreendida como liberdade o sentido
construido para orientar sua acdo. Esta etapa é fornecida ao
pesquisador de acordo com a perspectiva do agente observado.

» Nivel documentério: etapa é fornecida pela analise conjunta do
sentido imanente e expressivo, e além destes, compreendendo o
contexto geral no qual se encontra. Aqui retorna a questdo da
constituicdo da visdo de mundo do sujeito, a qual é baseada no
pertencimento a um grupo que divide experiéncias em determinado
meio social (milieu). Desta forma é importante ir além do fato
observado e da racionalizacdo feita pelo sujeito sobre o ato,
acompanhando-o nos contextos sociais que constituem sua visdo de
mundo.

Observa-se que é sempre o0 sujeito agindo dentro da perspectiva de
determinada visdo de mundo que vai guiar a analise no nivel documentario. N&o
observamos somente a a¢do, mas o sujeito em acdo, considerando a racionalizacao
que ele faz sobre sua postura (expressivo), mas ndao sendo elemento suficiente

para a interpretacao sociologica.

Tomemos o exemplo que a Prof.2 Weller apresentou no seminario sobre a
pesquisa que tentou realizar sobre mulheres cotistas em uma universidade federal
brasileira, quando apresentava a metodologia de pesquisa. Foi relatado que o
grupo de discussdo ndo foi bem sucedido, pois as entrevistadas ndo expressavam
suas experiéncias, ndo havendo uma dindmica de grupo que suscitasse debate.
Podemos inferir que estas mulheres dividiam o nivel objetivo (cotistas), mas ndo
conseguiam relatar vivéncias sobre o tema que fosse comum (expressivo), pois
ndo partilhavam de uma visdo de mundo e, assim, ndo constituiram um grupo, o

que impossibilitou a obtengdo do sentido documentario nessa pesquisa.

Sirva 0 exemplo acima como ilustracdo para a explicacdo do objetivo do
método documentario, que pretende realizar a “descoberta ou indicialidade dos
espacos sociais de experiéncias conjuntivas do grupo pesquisado, a reconstrucéo
de suas visfes de mundo e do modus operandi de suas ag¢Ges praticas (WELLER,
2005: 269)”. Procura reconstruir a agdo e sentido dos sujeitos. Nao hd uma

hipdtese a priori sobre suas experiéncias, mas se procura construi-las no processo
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de pesquisa por meio da apreensdo da visdo conjuntiva e contexto do grupo

pesquisado.

Constata-se assim que é requerido do pesquisador o conhecimento do
contexto do grupo a ser pesquisado, considerando que, no procedimento de
pesquisa junto ao grupo, nao se pretende apenas registrar o vivenciado, mas captar
a perspectiva desse grupo. N&o é o foco o julgamento da veracidade do relatado,
pois se pretende captar os seus valores. Explica a autora:

Colocar entre parénteses significa suspender a reivindicacdo pela
verdade ou autenticidade normativa das historias narradas. Neste
sentido, a veracidade dos fatos narrados ou mesmo a indole do
informante ndo constituem objeto de preocupacdo da analise
documentéria: a tarefa do pesquisador consiste no questionamento

daquilo que estd documentado nas descri¢cBes dos entrevistados sobre
suas atitudes, habitus e padrdes de orientacdo. (WELLER, 2005: 270)

Procura-se uma pratica comum que sirva de orientacdo e construcdo de um
grupo, o qual poderéa indicar a visdo de mundo daqueles envolvidos. Investigar se
0 elemento observado como catalisador das praticas especificas serve como
elemento orientador das praticas dos sujeitos pesquisados, se estes geram um
habitus.

Procedimentos para aplicacao do método documentario

Os principais instrumentos para a geracdo de dados e analise por meio do
método documentario sdo:

« Entrevistas biogréaficas e narrativas: elemento que objetiva apreender

a trajetdria do individuo além da esfera constituida pelo objeto de

pesquisa (grupo objeto da pesquisa), que constitui aquela visdo de
mundo.

» Observacéo participante e pesquisa documental (fotografias, charges,
videos): instrumentos que servem para a compreensdo do contexto
social dos sujeitos.

» Grupos de discussdo: momento em que sdo captados os sentidos

expressivos da participacdo e construcdo de determinada visdo de
mundo.

O objetivo da pesquisa é encontrar padrbes comportamentais que indiquem

a existéncia do habitus que € préprio daqueles que compartilham uma visdo de
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mundo. Para tal, é necesséria a realizacdo da pesquisa buscando tais indicios —
principalmente por comparacao entre grupos de discussdo — quando se investigam
continuidades estruturais entre grupos com determinadas caracteristicas. E o caso
do estudo de Weller (2011) sobre cultura hip-hop de jovens no Brasil e na
Alemanha (trabalho que, para Bohnsack, demonstrou a importancia dos tipos
geracdo e classe como milieus de importancia global) ou entre entrevistas
narrativas para a investigacdo dentro de um determinado grupo de referéncia para

compreensdo de quais elementos podem constituir o habitus.

Nesse processo, serdo procurados elementos comuns que servem como
referéncia da existéncia de um padrdo, que vai indicar a existéncia da visao de
mundo. Para Weller e Otte (2014:327), a entrevista narrativa permite “gerar textos
narrativos sobre as experiéncias vividas que nos permitem identificar as estruturas
sociais que moldam essas experiéncias”. Assim, tais narrativas vinculam as

trajetorias biogréficas ao contexto social em que estéo localizadas.

Esses elementos servem para a interpretacdo do pesquisado, que deve ser
diferenciada daquela de primeira ordem, formulada baseada no que € expresso
pelos entrevistados (na busca do sentido imanente). Deve-se organizar os topicos
a serem debatidos e, posteriormente, selecionar os temas para andlise. Essa parte
se dirige ao contato direto com o grupo por meio da entrevista, que se desenvolve

por meio de instigacdo de topicos que estimulem a narra¢do (WELLER, 2005).

O segundo momento se da com a interpretacdo refletida, no qual sera
analisado o contetido das entrevistas em conjunto com o contexto que orienta a

acao dos sujeitos.

Ressalta-se que é fundamental a sele¢do adequada da amostra da pesquisa
para que ndo ocorram problemas de n&o-resposta, como o relatado sobre as
cotistas. E necessaria a selecdo de sujeitos que participem do mesmo universo a
ser estudado, ndo havendo grande diferenciacdo no grupo em elementos como

idade, renda e outros elementos pertinentes ao caso em estudo.
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O terceiro momento ocorre com a analise comparativa das entrevistas
narrativas e/ou grupos de discussdo, conforme exposto anteriormente, devendo-se
levar em conta as variaveis a se considerar para analise, como explica Bohnsack:

Uma vez que a estrutura de orientacdo reconstruida ndo se baseia
apenas em uma andalise comparativa interna de caso, mas abrange
também uma andlise cruzada de caso, desprendendo-se assim das

caracteristicas independentes de cada caso especifico, podemos falar
de “tipos” (BOHNSACK, 2011:26).

Depreende-se dai 0o quarto momento do método, que consiste na construcao
“tipologica praxiologica”. Bohnsack compreende que a construgdo tipoldgica,
seguindo uma orientacdo weberiana, deve se basear necessariamente nos
elementos de orientacdo cotidiana dos sujeitos investigados, sendo afim com as
analises tanto de Mannheim quanto de Bourdieu, adotando, portanto, a nocéo de
habitus para descrever tais praticas. Assim, a construcéo tipoldgica:

...comeca quando a estrutura de orientagdo é identifichvel como um
padrdo homélogo em casos diferentes, quer dizer, que ela é destituida
de sua especificidade. De acordo com a diferenciacdo na
contextualizacdo proposicional e performativa das acgdes cotidianas
constituem-se também tipos praxioldgicos nestes dois niveis. A

contextualizagdo performativa do tipo diz respeito a estrutura formal
de conversagdes e representacdes (BOHNSACK, 2011: 24).

A construcdo tipoldgica servira para interpretar o guia de acdo dos sujeitos
investigados — para estes “invisiveis” — como um repertorio de situacoes
reconheciveis por meio de comparacdo com aquilo que é reconhecivel para si e
que € identificAvel como passivel de atuacdo ou ndo pelo sentimento de
“pertencimento, existencial ou contextual” (BOHNSACK, 2011: 25). Esse
pertencimento sera expresso no grupo de referéncia nas formas de agir, expressar-
se, vestir-se, entre outros. Tais elementos sdo construidos nos processos de
socializagdo, denominados de “espacos conjuntivos de experiéncia”’, que
constroem a viséo do mundo. De acordo com o autor:

Culminating points in the dramaturgy of the discourse, as they are
represented by focusing metaphors, refer to the centers of common
experience of the members of the group, to the centers of a common
space of experience. [...], we call this a “conjunctive space of

experience” [...]. Those, who have biographic experience in common,
have commonalities in their history of socialization and, thus, have a
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common or conjunctive experiential space, understand each other
immediately insofar as these biographical commonalities become
relevant in interaction and discourse (BOHNSACK, 2010: 105).

Por fim, é importante ressaltar que tais espacos de experiéncias comuns
podem constituir-se de individuos com caracteristicas diversas (tais como geracéo,
classe, género, entre outros), o que pode levar a experiéncias diversificadas. E
fundamental, portanto, considerar tais varidveis (ou esferas, conforme o autor) e
identificar qual é o “tipo-base” que constituird o pertencimento dos sujeitos

investigados ao grupo de referéncia.

Primeiramente, a andlise pode definir gradualmente — nos passos
estruturados da abstracdo com base na analise comparativa interna e compreensiva
de caso [...] — o problema de orientacdo habitualizado de uma forma abstrata [...] e
0 problema da diferenca de esferas (grifo meu). Quanto mais essas estruturas de
orientacdo sdo precisadas na abstracdo, mais podem ser reconstruidas [...], de tal
forma que esse compartilhamento da diferenca das esferas é tratado em grupos
distintos. Assim, dentro do espaco de experiéncias da diferenca de esferas, podem
ser identificados diferentes espacos de experiéncia especificos ou milieus [...]
(BOHNSACK, 2011: 27).

Assim, ao especificar as esferas internas de um grupo, é possivel determinar

através do método documentario qual € o tipo-base, ou a génese do habitus.

Consideracoes finais

O pressuposto tedrico que compreende que a experiéncia e 0 meio social sdo
fundamentais para compreender a elaboracdo por parte dos sujeitos de sua Vvisao
de mundo é elemento central para a interpretacdo da realidade. Significa a busca
dos esquemas de representacdo social por parte dos individuos. Esse modelo se
relaciona ao pressuposto de que o grupo de vinculacdo do sujeito € estruturante
desse esquema de representacdo para o individuo e é generalizavel aos diversos

momentos de convivéncia. Fica a ddvida se ha necessariamente variacao
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comportamental ou mudanga de visdo de mundo, de acordo com o transito do

sujeito, ou se ha uma rigidez comportamental.

Observa-se que 0 comportamento do sujeito s6 se apresenta no grupo pelo
sentido imanente, em que surge a acdo. Mas 0 elemento expressivo variara ou sera
constante? Como o sujeito formulard, em sentido ateorico, sua acdo? Parece que 0
grupo é referéncia e determinante para alguns tipos de contextos, dependendo de
sua natureza. Creio ser necessaria a observacao se o tipo-base que guia a acdo dos
sujeitos nos seus grupos de referéncia permanece como central nos contextos
distintos em que se engaja — 0 que variard em grau dependendo da importancia

que venha a atribuir a esses espagos.

Mesmo dando importéncia a analise do grupo, como se verificou, ndo se
descartou a triangulacdo de técnicas, sendo importante o acompanhamento
biografico dos sujeitos, 0 modo como a passagem de um grupo a outro ira
interferir ou modificar a visdo de mundo dos sujeitos pesquisados e, ainda, como

serd a sua intervencao nestes grupos.
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Resumo: A sociologia do conhecimento, de acordo com a
elaboracdo de Karl Mannheim, busca compreender as visbes do
mundo partindo da vivéncia dos sujeitos investigados. Para isso, 0
autor formulou o método documentario como ferramenta de
investigacdo destes sujeitos agindo em grupos, 0s quais constroem
expressdes indiciais e que servem como elementos de conhecimento
conjuntivo, oriundos da estrutura social e guiam o pertencimento
social. Retira-se, portanto, da interpretacdo de entrevistas com o
grupo, com os individuos e pela observacdo, o sentido da acdo para
compreender a realidade social.

ABSTRACT: The sociology of knowledge, according to the
elaboration of Karl Mannheim, seeks to understand the worldviews
based on the experience of the subjects investigated. For this, the
author formulated the documentary method as a research tool acting
on these subject groups, which build and indexical expressions that
serve as connective elements of knowledge, from the social structure
and guide social belonging. Therefore withdraws the interpretation of
interviews with the group, with individuals and by observing the
direction of action to understand the social reality.
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Primeiras palavras

A educacgéo patrimonial tem adquirido novas repercussdes no ambito das

politicas brasileiras de escolarizagdo. De tematica periférica e pedagogicamente

7 Esta elaborac¢do contou com apoio financeiro da Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado

do Rio Grande do Sul (FAPERGS) e do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico (CNPQ).
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subordinada as diretrizes e as préaticas dos 6rgdos oficiais de patriménio, educagéo
patrimonial, hoje, tem figurado como tematica estratégica em programas
governamentais relevantes, caso do Programa Mais Educacéo e do Programa Mais
Cultura nas Escolas, no &mbito do Ministério da Educacdo, além do Programa
Cultura Viva, este uma politica cultural com ampla insercdo nas instituicGes

publicas de ensino em nosso pais.

Esse deslocamento em sua posi¢do nas politicas de escolarizagdo nao esta
desvinculado de mudangas operadas em seus conteudos politico-culturais. Mais
profundamente, e estd sera nossa hipotese de trabalho, parece-nos que a nova
condigdo da educacgdo patrimonial é decorrente de mudancas em seu programa
institucional no bojo das proprias politicas, tanto em seus campos de intervencdo e
acao social, quanto expressos em diversos marcos juridicos e normativos para a
educacdo publica nacional. Historicamente, a educacdo patrimonial figurou na
politica nacional como instrumento de fabricacdo identitaria e de homogeneizacéao
social. Embora a expressdo educacao patrimonial tenha origem especifica e seja
relativamente recente no contexto brasileiro, suas praticas e seus fazeres podem
ser reconhecidos desde a década de 1930, como veremos posteriormente. De
qualquer modo, quando analisamos seus documentos e diretrizes politicas e
pedagogicas, seus sentidos contemporaneos parecem mobilizar orientagdes mais
democraticas e pluralistas, assim como seus delineamentos metodologicos
revestem-se de prerrogativas investigativas, em detrimento da consagrada
metodologia de conscientizagdo patrimonial. O que estd em jogo nestas
mudangas? Como analisar e compreender tais deslocamentos face a

descontinuidade historica da educacdo patrimonial nas politicas nacionais?

No presente artigo, objetivamos identificar e analisar o programa
institucional das politicas de educacdo patrimonial no Brasil, com énfase em seus
deslocamentos e permanéncias. Para tal empreendimento analitico, organizaremos
esta elaboracdo em trés secOes textuais. Primeiramente, inspirados em estudos
recentes em Sociologia da Educacédo, faremos uma reviséo sociolégica da ideia de

programa institucional face a emergéncia da ordem social moderna, com a
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finalidade de compreender suas caracteristicas e de mapear referéncias para a
analise das politicas contemporaneas. A seguir, realizaremos uma revisdo dos
sentidos de educacdo patrimonial na educacdo nacional, analiticamente
interessados em perscrutar sua génese, seus debates histdricos e sua insergdo
contemporanea nos programas governamentais. Por fim, interessa-nos situar a
educacdo patrimonial no contexto da emergéncia de uma agenda cultural para as
politicas de escolarizacdo no Brasil, com énfase analitica nas mutacdes sofridas

por tal programa institucional.

Modernidade, cultura e programa institucional

Embora os termos moderno e modernidade possuam uma longa histéria no
estudo das sociedades, a modernidade, tal como tratada pela Sociologia, é
derivada das mudancas sociais consequentes da Revolugdo Industrial, da
Revolucdo Francesa e da Revolucao Cientifica. Em termos genéricos, aplica-se “a
ordem social que emergiu depois do Iluminismo” (LYON, 1998, p. 35). Diversas
tradicbes tedricas destacadas no pensamento socioldgico abordaram estes
fendmenos, principalmente aquelas originadas da producdo de Marx, Weber,
Durkheim e Simmel. As sociedades modernas tornaram-se 0 objeto strictu da
Sociologia (GIDDENS, 1991; LYON, 1998; DOMINGUES, 2003). Assim,
diversas tém sido as caracterizacOes e as analises dos fendmenos modernos e da
ordem social instituida, ora acentuando perspectivas analiticas unidimensionais,
ora atentas a multidimensionalidade dos processos socioculturais em vigor
(GIDDENS, 1991).

Para abordarmos as configuracdes politicas entre a educacdo, a cultura e as
instituicbes modernas faz-se necessario identificarmos suas diferentes gradacoes
de aproximagdo em relagdo ao Estado. Segundo Giddens, para explicarmos “a
natureza das sociedades modernas, temos que capturar as caracteristicas
especificas do Estado-nacdo — um tipo de comunidade social que contrasta de
maneira radical com os Estados pré-modernos” (1991, p. 23). A intuigdo de

Giddens parece-nos conveniente para uma compreensdo das institucionalidades
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modernas, entretanto o autor ndo chega a argumentar suficientemente sobre as

condicdes de sua vigéncia.

Frangois Dubet, no livro “Sociologia da Experiéncia”, ao proceder a
revisao das concepcgoes classicas de sociedade redimensiona quatro caracteristicas
que configuram tal conceito no ambito da modernidade. Assim, a sociedade é
identificada com a modernidade, a sociedade é um Estado nacional, a sociedade é
um sistema e a sociedade é um conflito regulado (DUBET, 1996). Segundo
Dubet, a sociedade moderna so se realiza plenamente na forma de um Estado
nacional e, diante da referida afirmacdo, passa a delinear suas consequéncias

analiticas. Assim,

Quer a formagdo dos Estados nacionais seja concebida como a
expressao politica soberana de uma comunidade cultural ja existente, a
maneira de Herder, quer a nacdo seja, pelo contrério, vista como o
produto de um Estado que constréi uma nacdo em torno de um
mercado integrado ¢ de uma ‘grande cultura’, 2 maneira de Gellner,
em qualquer caso a sociedade ndo tem “realidade” sendo na forma de
um Estado nacional. (DUBET, 1996, p. 44)

Como compreende este sociélogo, o Estado € o quadro politico da
sociedade moderna, pois garante a integracdo em uma cultura, em um regime
econdmico e em um sistema politico estavel e soberano. O Estado nacional
democratico “constitui a figura acabada da sociedade moderna” (DUBET, 1996,
p. 45). A nacdo tornou-se a forma par excellence de associacdo moderna, fez-se
sociedade na medida em que se defrontou com as comunidades tradicionais
autocentradas, revigorando heuristicamente a diferenciacdo classica entre

comunidade e sociedade de Max Weber e Ferdinand Tonnies.

Ampliando a leitura sociologica,

18 A diferenciacdo entre sociedade e comunidade é amplamente conhecida na teoria socioldgica,

assim como sua derivagdo da Escola de Sociologia Alema. Destacamos que “a associagdo pode
compreendida, quer como uma vida real e orgénica, e é, entdo, a esséncia da comunidade, quer
como uma representacdo virtual e mecanica, e ¢, entdo, o conceito da sociedade” (TONNIES,
1977, p. 106).
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No tempo dos pais fundadores, os Estados-na¢cdes e 0s movimentos
nacionalistas sdo, em larga escala, modernizadores. O Estado-nacéo
associa 0 universal da modernidade com a afirmacdo e o
reconhecimento de uma cultura na universalidade do progresso. O
Estado-nacdo, democratico ou ndo, faz entrar as particularidades de

uma cultura na universalidade do progresso. (DUBET, 1996, p. 45)
Ha um forte sentido historico de civilizacdo inerente a producgédo do Estado
neste contexto (ELIAS, 2011). Estes principios politicos operavam sob principios
coercitivos de fabricacdo de homogeneidade social, ao estabelecer padrbes de
normalidade (DURKHEIM, 1987) e fixar teleologias desejaveis aos potenciais
cidaddos modernos, isto é, a gestdo dos desafios urbanos modernos no cenario
posterior a Revolucdo Industrial dependia de reordenamentos dos espagos sociais

¢ a regulagdo das “forgas plurais” (SIMMEL, 1946) presentes na sociedade.

No contexto, o Estado se faz a prépria sociedade dos individuos em
virtude do papel atribuido a suas instituicGes. Na leitura de Francois Dubet, assim
como a acepgdo de sociedade possui um registro duplo, sistema de papéis/valores
e realidade ‘concreta’ do Estado, as instituicdes informam semelhante
duplicidade, isto ¢, “garantem a integra¢do dos individuos no Estado-nagao”,
socializando-os, e¢ “designam os sistemas politicos modernos, distintos dos
sistemas politicos tradicionais, capazes de representar interesses distintos e de
arbitrar entre si; o nascimento do Estado-nacdo moderno é identificado com o
desenvolvimento de um espacgo politico autonomo e ‘racional-legal’” (DUBET,
1996, p. 46). Segundo Alain Touraine, a produgéo dos conceitos de cidadania nas
sociedades modernas esta diretamente vinculada ao Estado, pois “ndo ha
cidadania sem a consciéncia de filiagdo a uma coletividade politica”, assim como

“a democracia se apoia na responsabilidade dos cidaddos de um pais” (1996, p.
93).

As instituicdes modernas garantem a mediacgéo entre a unidade do Estado e
a diversidade dos individuos. De certo modo, as instituicdes sdo ambivalentes,

pois constituem “um padrdo de controle, ou seja, uma programag¢do da conduta

individual imposta pela sociedade” (BERGER; BERGER, 1977, p. 163) e um
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l6cus para o “empenhamento” dos individuos na constru¢do de suas experiéncias

sociais (DUBET, 1996).

As relagdes institucionalizadas elaboradas entre a acéo cultural e o Estado
moderno foram demarcadas por “técnicas de vida'®” (SIMMEL, 1979). As
instituicdes mediavam os conflitos, na maioria dos casos erigindo padrdes de
normalidade, de homogeneidade e de modernidade. A cultura tornava-se cultura
nacional e era estabelecida como diretriz politica e ideologica das logicas estatais
e dos programas politicos, ou seja, a institucionalizacdo fazia-se socializacao.
Esse fendmeno ndo era especifico das nagdes europeias, semelhantes processos
ocorreram na invencdo das culturas nacionais na América Latina (CANCLINI,
1987; 2011) e no Brasil (ORTIZ, 1985; 1988). As inauguracdes das politicas de
escolarizacdo, nas primeiras décadas do século passado, incorporaram estes
principios. Em sintese, a acdo institucional foi estabelecida sobre dispositivos
relativamente estaveis ¢ bem definidos, amparados em modelos “fortes” de

socializacéo.

Em estudo posterior, o proprio Frangois Dubet, diante da constatacdo do
declinio do marco regulador de socializacdo da modernidade, reelabora sua
definicdo de instituicdo. Segundo este autor (2007, p. 40), instituicdo é o que
possui a fung¢do de instituir ou socializar. Assim, “la institucién es definida
entonces por su capacidad de hacer advenir un orden simbolico y de formar un
tipo de sujeto ligado a este orden, de instituirlo” (DUBET, 2007, p. 40). Neste
entendimento, a familia, a escola ou a igreja seriam instituicbes na razdo em que
inscrevem uma ordem simbdlica e uma cultura na subjetividade do individuo;
institucionalizam valores, simbolos e formas de comportamento social. As

instituicdes resguardam seu carater ambivalente, mas situadas entre a organizacao

19 Ao descrever estas caracteristicas do tipo metropolitano de homem e suas variantes, Georg

Simmel acaba por delinear seu entendimento de técnicas de vida, as quais podem ser entendidas
como dispositivos sociais em operagdo que visam o ajustamento do individuo aos modos de vida
na cidade, e sua reacdo a estes processos. Conforme o autor, racionalizacdo, mensuracgéo,
impessoalidade/calculabilidade, subjetividade pessoal e preponderdncia do ‘espirito objetivo'
seriam as técnicas de vida observadas na vida metropolitana moderna.
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social e 0 processo de socializagdo, ou seja, “la nocion de institucion no designa
solamente un tipo de aparato o de organizacion, sino que también caracteriza un
tipo especifico de socializacion y de trabajo sobre el outro” (DUBET, 2007, p.
41).

O que desafia esta reelaboracdo do conceito de instituicdo é o fato de
emergir em um contexto de fragilizacdo dos referentes estatais modernos
(TOURAINE, 1996; 2007; DUBET, 1996; 2006), de certo modo indicado no
declinio dos potenciais regulatorios, da fragilizacdo dos processos de socializacao
classicos (da familia e da escola, principalmente) e da deterioracdo da
homogeneidade das identidades nacionais diante da “recomposi¢do do mundo”
(TOURAINE, 1996). De outra parte, esta unidade das estratégias socializadoras e
identitarias se fragmentou pela emergéncia dos movimentos socioculturais por
direitos culturais (TOURAINE, 2007), pelas lutas por reconhecimento cultural e
redistribuicdo econdbmica (HONNETH, 2003; FRASER, 2001), pela
“heterogeneidade das demandas democraticas” e por justica social (DUBET,
2007), ou mesmo do “surgimento outras instdncias que compartilham a
responsabilidade na formacdo da subjetividade e das representacdes dos
individuos no mundo contemporaneo”, caso das midias e das tecnologias da

informacdo e comunicacdo (SETTON, 2005, p. 335).

Nestas novas paisagens sociais, ndo significa que se abriu médo das
instituicbes. O Estado segue uma instituicdo fundamental para a vida coletiva.
Duas condicGes contemporaneas, proprias destas instituicdes, ainda mantém
potencial explicativo para exercicios analiticos sobre as relagbes entre
escolarizacéo, cultura e Estado, quais sejam: a ideia de “programa institucional” ¢
a prerrogativa de “trabalho sobre os outros”.

Es dificil imaginar que las organizaciones y los profesionales que
intervienen sobre el otro que forman la subjetividad de los individuos,
no puedan mantener algo de las instituciones y en particular la
adhesion a principios fundamentales percibidos como “superiores” a

los individuos y capaces de dar sentido a una accién. (DUBET, 2007,
p. 63)
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Nestes termos, o enfraquecimento do potencial regulatério das instituicdes
exigiu que os padrdes de controle e disciplina se tornassem cada vez mais difusos,
pois a rigidez da ordem ndo ¢ mais “o artefato ¢ o sedimento da liberdade dos
agentes humanos” (BAUMAN, 2001, p. 11). Demanda-se a necessidade de um
“programa institucional” enquanto um conjunto de principios que dao sentido as
acoes.

Este programa institucional é derivacdo dos principios modernos da
racionalizacdo, da secularidade e da burocratizacdo, diagnosticados na Sociologia
Weberiana, e, em alguma medida, do conceito de “técnica de vida”, de Georg

Simmel. Neste aspecto, esclarece ainda Dubet:

Si se admite que estamos irremediablemente comprometidos con un
proceso de desencantamiento del mundo y del declive de lo sagrado,
se pensard que las instituciones estan hoy confrontadas al problema
que se ha presentado a los regimenes democraticos después de la caida
de los regimenes monarquicos, cuya legitimidad procedia de
principios sagrados, en los que el rey recibia su autoridad de dios y el
maestro de escuela, la suya, del rey.. Notemos que las figuras
republicanas que han sucedido a estos regimenes han procedido a una
especie de traslacion de lo sagrado a la “virtud”, a la “Razén” y a la
nacion al hacer de la soberania popular la encarnacién de esta unidad
de valores que reflejan la unidad de un Pueblo. (2007, p. 63)

Além disso, hoje esta producdo de unidade nacional é enfrentada por uma
miriade de novas expressdes identitarias, de novos objetivos sociais, de uma
heterogeneidade de demandas democraticas (DUBET, 2007). Ou seja, 0 programa
institucional ndo é resultado ndo de uma racionalidade homogeneizadora e
unilateral, mas produto das condi¢cGes historicas das atuais sociedades
democréticas. Pois,

este desencanto ha dado un paso mas, ya que la trascendencia de los
principios republicanos — en Francia y en los Estados Unidos 16s
republicanos son los mas fieles defensores del programa institucional—
se enfrenta a la heterogeneidad de las demandas democréticas vy al
derecho soberano de los individuos. (DUBET, 2007, p. 63)
Neste contexto, o enfrentamento entre a heterogeneidade das demandas
democraticas e as demandas por direitos individuais favorecem a pluralizacdo das

politicas contemporaneas e, com efeito, das politicas contemporaneas de
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escolarizacdo. O programa institucional é relativamente aberto para incorporagédo
de novas agendas, novas pautas, novas lutas sociais. Porém, ao mesmo tempo, as
acOes estatais, ao tornarem-se mais difusas, passam a operar enquanto “trabalho
sobre os outros” (DUBET, 2006).

Este trabalho é composto por um esforco dos atores em uma construgéo de
suas experiéncias sociais™ (DUBET, 1996) num espaco que engendra trés
dimens0@es: relacional (necessaria ao reconhecimento do sujeito), de servigo
(espaco profissional dos especialistas/trabalhadores) e controle (prerrogativa de
igualdade democratica dos agentes/cidaddos). As instituicbes tém uma ampliacéo
de suas funcBes sociais, na razdo em que seu programa original é deslocado. A
protecdo social (CASTEL, 2005), o enfrentamento das desigualdades sociais
(SOLERA, 2005) e os programas de escolarizagdo sao matizados por demandas
sociais mais amplas.

Las instituciones ya no pueden protegerse de las demandas sociales,
pero por otro lado, no pueden ser simples organizaciones de servicios
encargadas de satisfacer estas demandas, aunque sélo fuera porque

hay una tension entre sus principios, su profesionalidad y las
demandas de los colectivos y de 16s individuos. (DUBET, 2007, p. 64)

Como este programa institucional pode ser pensado em relagdo ao ingresso
da educacdo patrimonial nas politicas de escolarizacdo? Para uma producédo
analitica mais contextualizada, importa agora problematizarmos os sentidos e as

praticas destas politicas no Brasil.

Escolarizacao e educacao patrimonial no Brasil: permanéncias e
deslocamentos

A escolarizagdo ingressou na agenda politica brasileira no inicio da
Republica. Desde 1870, fundamentada em teses liberais e democréaticas

moderadas, ainda ndo abolicionistas, a educagdo escolar ocupava um incipiente

%% Na teorizacdo de Dubet, experiéncia é uma nocdo que designa as condutas individuais e

coletivas dominadas pela heterogeneidade dos seus principios constitutivos e pela atividade dos
individuos que devem construir o sentido das suas praticas no bojo desta heterogeneidade
(DUBET, 1996).
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interesse para o estabelecimento de uma nova ordem social, sobretudo para

“integrar ¢ disciplinar, sobretudo a populagdo imigrante para o trabalho na grande

lavoura cafeeira” (HILSDOREF, 2011, p. 60). No contexto,

Fossem liberais, democraticas ou conservadoras, as forgas politicas
movimentam-se para controlar as instituicdes educativas e seus
agentes e impor-lhes de modo definitivo a forma escolar como a mais
adequada e eficaz para ministrar instrucdo e conformar a sociedade.
(HILSDORF, 2011, p. 61)

O interesse em controlar a educacédo escolar estava na génese das politicas
estatais para o setor. Esse campo de disputas acabou por plasmar modelos
escolares excludentes e injustos, parafraseando Anisio Teixeira (1977), num
cenario histérico onde educacdo era privilégio. No comeco do século XX,
diversas reformas estaduais e demais alteracfes nos marcos juridico-normativos
foram esbocando a necessidade de modificar a estrutura e as finalidades do
sistema de ensino. Professores e intelectuais posicionavam-se através de cartas
publicas, documentos e manifestos a favor da democratizacdo do acesso a
educacdo escolar formal. O debate entre catolicos e pioneiros, a partir da
publicacdo do Manifesto dos Pioneiros da Educacdo Nova, em 1932, era
expressivo destas tensbes (HILSDORF, 2011; FREITAS, 2011).

Dentre as diversas consequéncias desta conflitualidade histérica, interessa-
nos, primeiramente, demonstrar a emergéncia do nacionalismo como contetdo
para as nascentes politicas de escolarizacdo brasileiras. A associacdo entre 0s
pioneiros da educacdo e a pauta nacionalista derivou-se dos movimentos
intelectuais dos anos de 1910 que demandaram a valorizacdo da cultura brasileira
em 0posicao a presenca estrangeira no pais. Entre 1915 e 1918, Olavo Bilac, por
exemplo, empreendeu uma campanha de “salvacdo nacional” pela alfabetizacdo e
pelo servigo militar obrigatdrio, desencadeando a criacdo da Liga da Defesa
Nacional, em 1916. O programa de agdo desta liga era bastante amplo,
envolvendo saude, moral e trabalho, assim como a instrugdo civica do povo

(obediéncia as leis e respeito as tradicfes nacionais; celebracdo dos fatos

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.318-339, jan./jul., 2017




328
O Programa institucional das politicas de educagao patrimonial no Brasil

nacionais; obrigatoriedade do ensino de lingua, histéria e geografia pétrias,
inclusive nas escolas estrangeiras) em detrimento da superacdo do ensino apenas
alfabetizador (HILSDORF, 2011). Embora atuante apenas até 1924, a Liga
garantiu a insercdo dos contelddos nacionalistas na educacdo escolar,

principalmente com o ensino de Historia do Brasil no primério.

Esse nacionalismo esteve igualmente presente nos movimentos culturais e
estéticos presentes na sociedade brasileira nas primeiras décadas do século XX. A
Semana da Arte Moderna, em 1922, o Movimento Antropofagico e as primeiras
experiéncias em politicas culturais, idealizadas por Mario de Andrade
(CALABRE, 2009; SILVA, 2012), ilustram essa tendéncia. Neste contexto, em
1936, foi criado o Servico do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional
(SPHAN), planejado pelo poeta modernista com o interesse no conhecimento,
conservacao e divulgacdo da cultura nacional. Tal projeto inclinou-se para um

projeto de construgdo de uma cultura nacional oficial.

Além das politicas estatais para a escolarizagdo e para a cultura, o
nacionalismo ocupou centralidade no nascente “mercado de bens simbolicos”
(ORTIZ, 1988; 1985) cujo escopo das acOes buscava a construcdo de uma
identidade nacional. O inicio das transmissdes radiofonicas no pais, em 1922,
marcou a identificacado de uma “Era do Radio” (CALABRE, 2004). O radio
passou a ser instrumento de divulgacdo governamental e, portanto, ferramenta
para producdo da homogeneidade cultural e da unidade/identidade nacional. O
radio interligou ideologicamente o pais, embora, como demonstrou Renato Ortiz,
outros meios de comunicacdo de massa engendravam a invencdo de uma
identidade nacional e, de certo modo, respondiam a indagagdo de “quem somos

nos”, os brasileiros.

O esforco de nacionalizagcdo representou o primeiro empenho da
escolarizacdo do Brasil, produzindo uma agenda pedagogica contraditoria, uma
vez que enfrentou apenas parcialmente as mazelas e os dilemas educacionais do

pais, mas fora eficiente no sentido de fabricar os sentidos de uma nagdo. A
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massificacdo da escolariza¢ao, a veiculagdo da ideologia e das “tradigdes”
nacionais, 0 ensino civico dos simbolos e dos hinos patrios, a exaltacdo dos herdis
nacionais, as datas comemorativas, o0 reconhecimento oficial do patriménio da
nacao pelo SPHAN e sua conservacdo por atividades escolares e a circulagéo das
ideologias governamentais desencadearam uma nova condicdo historica para a
escolarizacdo. Escolarizar contextualizava-se no bojo de um universo imaginario
de significado, de um patrimonio coletivo e de uma memdria comum. Embora
estas logicas estejam muito vinculadas a Era Vargas, toda experiéncia politica

posterior ndo negligenciou os mecanismos de elaboracdo da “brasilidade”.

Segundo Schwartzman, Bonemy e Costa (2000), é possivel identificarmos
trés aspectos que reforcaram estas politicas de nacionalizagdo, a saber: a
necessidade de um contetido nacional a ser transmitido pela escolarizacdo e outros
processos formativos; a legitimacdo do ideal de homogeneidade e de centralizacao
na construcdo da escolarizacdo no Brasil; a valorizagdo da unidade nacional
através de providéncias legais que demandavam fechamento de escolas de
estrangeiros, nomeacdo de diretores e professores brasileiros e de construgédo de
cidadania brasileira. Portanto, o sentimento de nacionalidade, em especial no
governo Vargas, era meticulosamente articulado entre agfes fortes no
enfrentamento das culturas estrangeiras e o fortalecimento de uma cultura civica

de pertencimentos e filiacbes sociais.

Educar para o patrimdnio nacional tornava-se acdo emblematica destes
contornos da escolarizacdo. O patriménio, a unidade nacional e a brasilidade eram
conteddos incontornaveis para a escola publica brasileira. Tal como a escola
republicana francesa ensinava a geografia e a histdria da nacdo (DUBET, 2011b),
a escola brasileira deveria ensinar “o Brasil”, representagdo esta eivada por
dispositivos de selecdo da cultura, da historia e da memoria oficiais. Educar
associava-se ao objetivo de conservacdo dos valores e do patriménio préoprios da
unidade desejada para o pais. Embora ndo designada pela nomenclatura atual,
educacdo patrimonial estava diluida nas escolas e em outras agéncias

socializadoras do século XX.
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Em 1983, ocorreu no Museu Imperial, em Petrépolis, um seminario sobre
o0 “Uso Educacional de Museus e Monumentos”. A proposi¢do central informava
sobre a atualizacdo de trabalhos pedagogicos desenvolvidos na Inglaterra sob o
nome de Heritage Education. Educacdo patrimonial é inserida, com um pouco
mais de regularidade, nas produgdes do IPHAN, contribuindo para a publicagéo
do “Guia Bésico de Educacao Patrimonial”, em 1999 (HORTA; GRUNBERG;
MONTEIRO, 1999). Entretanto, a énfase dada ao termo, na ocasido, demarcou
sua dimensdo estritamente metodoldgica, o que ndo configurou reordenamentos
substantivos no contetdo politico do setor. Este documento ofereceu uma
(primeira) definicdo de educagdo patrimonial, entendida como “um instrumento
de alfabetizacdo cultural que possibilita ao individuo fazer a leitura do mundo que
0 rodeia, levando-o a compreensdo do universo sociocultural e da trajetoria
histérico-temporal em que esta inserido” (HORTA; GRUNBERG; MONTEIRO,
1999, p. 6). Ainda na década de 1980, foi desenvolvido o projeto “Interacdo entre
educacdo basica e os diferentes contextos culturais do pais”, cujo principio
organizador era o levantamento de bens que constituiriam “referéncias culturais”
(LONDRES, 2012, p. 19). Este projeto j& apresentou uma concepg¢do ampliada de

patrimonio, influenciado por uma visao “antropoldgica” de cultura.

Historicamente, as politicas patrimoniais (e de educacdo patrimonial)
estiveram assentadas em representacdes eurocéntricas de patrimdnio e de
memoria, recursivamente demonstradas em tombamentos materiais derivados do
universo cultural lusitano (colonial) e do Barroco. A educacdo para a memoria
nacional foi enquadrada (POLLAK, 1989) aos padrdes de uma histdria oficial,
invisibilizando e silenciando as culturas populares, as culturas tradicionais, as

culturas indigenas e afro-brasileiras, dentre outras.

Em todo caso, ndo é dificil observar, no ambito das politicas brasileiras, a
inexisténcia de uma politica sistemética e duradoura para a educacdo patrimonial.
Observamos algumas ac¢des pontuais e descontinuas, vinculadas a experiéncias
municipais ou estaduais, com énfase em cidades com algum tipo de tombamento

oficial. Porém, é possivel identificarmos que a unidade nacional e a
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homogeneidade cultural compuseram uma agenda civilizatoria aos programas de
massificacdo escolar e, consequentemente, produziram sentidos as relacdes entre

educacdo e patrimonio cultural no Brasil.

Naquele contexto, conservar a ordem urbana, preservar os bens, resgatar
um passado distante eram objetivos corriqueiros para iniciativas em educacéo
patrimonial. Esta representacdo figurava uma definicdo estavel, fixa e neutra de
patriménio, além de localizar sua discursividade em um passado desvinculado das

mudancas socioculturais do tempo presente.

A partir da década de 1970, esta paisagem comeca a mudar. A educacédo
passa a vincular-se a outros objetivos sociais (SILVA, 2012), numa condi¢do
historica onde a cultura passa a ser vista como recurso para projetos econémicos,
politicos e sociais diferenciados (YUDICE, 2004). Nesta ordem social
globalizada, patriménio, cultura e educacdo passam a ser mediadores de
expectativas de lucro, rentabilidade, desenvolvimento, assim como estas praticas
sdo engajadas em novos regimes de organizacdo. Como observa Zambrano
(2000), a globalizacéo reestabeleceu relagfes entre economia, direitos e culturas.
Numa escala global, esses processos foram compondo novas agendas para as
politicas da cultura e da educacdo, ao mesmo tempo em que, em outra dire¢do,
diversos atores, grupos e movimentos sociais passaram a intensificar suas
reivindicagdes por direitos e por reconhecimento cultural. Nesta circunstancia,
reconhecimento cultural e redistribuicdo econémica vdo ocupando centralidade
nas lutas por justica social (FRASER, 2001).

Como analisou Silva (2010), essa situacdo favoreceu a pluralizacdo da
agenda das politicas de escolarizagdo no Brasil. Diversos programas e politicas
setoriais passaram a considerar atores e coletivos antes ausentes da representacéo
oficial da politica, caso de negros, quilombolas, mulheres, indigenas,
comunidades tradicionais, homossexuais, culturas populares, etc. Essa discussao
alcangou a educacdo patrimonial no comeco do século XXI. Os sentidos mais

classicos de patrimonio sdo tensionados por novas deliberagdes juridicas e
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normativas que ampliaram a ideia de patrimonio, incorporando suas dimensdes
intangiveis e também ambientais. As culturas populares e tradicionais foram

reconhecidas como patriménio pelo Estado Brasileiro™.

Consoante a estas mudancas, duas experiéncias historicas em educagdo
patrimonial, acima citadas, j& continham indicios da incorporagdo da diversidade
cultural, a saber: o projeto “Interagdo entre educagdo basica e os diferentes
contextos culturais do pais” — que almejava a pesquisa de novas referéncias
culturais — e a publicacdo do “Guia Basico de Educacdo Patrimonial” (HORTA;
GRUNBERG; MONTEIRO, 1999). A chegada de Gilberto Gil ao Ministério da
Cultura, em 2003, acelera estes processos de reconhecimento politico da
diversidade cultural brasileira, assim como sua insercdo em ldgicas de
desenvolvimento social a partir de circuitos de economia criativa (ou economia da
cultura). Diversas experiéncias em educagdo e diversidade cultural ou em
educacdo patrimonial foram potencializadas, a partir, por exemplo, da criacdo do
Programa Cultura Viva que procurava consolidar experiéncias em politicas
culturais em andamento no interior do pais (SILVA, 2012; 2013). Muitos Pontos
de Cultura, principal iniciativa do programa, alocaram-se em instituicbes de
ensino provocando pontos de interseccdo entre as politicas de escolarizacdo e as

politicas culturais.

A agenda cultural das politicas de escolarizacao: indagacoes
conclusivas

O cenario historico brasileiro posterior a Constitui¢ao de 1988, sobretudo
se considerarmos as disputas e as reivindicagdes por direitos e garantias estatais
que lhe antecederam, revelou que as politicas publicas brasileiras teriam novas

orientagdes socioculturais.

12 sendo emblematicos os registros ou tombamentos do oficio das paneleiras de goiabeiras, no

Espirito Santo; a Arte Kusiwa e seus grafismos entre os povos indigenas Wajépi, no Amapa; o
Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, em Belém do Para; o jongo na regido sudeste do Brasil, dentre
outros.
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A ampliacdo destas reivindicagdes por direitos expds um conjunto de
novos atores, movimentos e disputas sociais que, em termos sociologicos,
elaborou novos dilemas a justica social, a partir da constatagdo da ambivaléncia
de demandas por redistribuicdo econdomica e por reconhecimento cultural
(FRASER, 2001). Além das injusticas materiais, historicamente denunciadas por
perspectivas marxistas, agora as injusticas simbolicas instituiam-se como pautas
da sociedade contemporanea. Essa situacao social pode ser observada em diversas
escalas de percepgdo, das dimensdes locais as globais. Contudo, se 0 modo de
construg¢do das relagdes sociais estava em mudanga, tal condi¢do ndo reduzia a
intensidade das desigualdades, pelo contrario, estas se multiplicavam (DUBET,

2003).

A multiplicagdo das desigualdades, sobretudo desde a década de 1990, se
deu de maneira associada a redefinicdo dos papéis do Estado e as mudancas
significativas na organizagdo produtiva. O mercado tornava-se o paradigma de
acdo para o Estado, onde os dispositivos do primeiro colonizavam a pauta de
ordenamentos politicos e econdmicos do segundo (BALL, 2001). Tornavam-se
evidentes, com radicalidade, as incompatibilidades entre o desenvolvimento do

capitalismo e o da igualdade democratica (DUBET, 2003).

Em alguma medida, podemos considerar que essa ampliacdo das pautas
sociais transcorreu em conjunturas desfavoraveis as mesmas, isto €, 0S novos
direitos, como os direitos culturais, emergiram em cenarios de reducao do Estado.
Género, geracdo, etnia, raga, op¢do sexual e religiosa constituiram-se em temas
centrais para coletividades que reivindicavam justica social, direito a
diferenciagdo e respeito a diferenca, em contraposi¢do aos idearios do
economicismo de mercado. As politicas da diferenciacdo social passaram a
enfrentar as hierarquias e clivagens dos processos de cristalizacdo das

desigualdades sociais (SOLERA, 2005).

Em termos politicos, as demandas destes novos atores compuseram logicas

de agdo politica em movimentos sociais ou no interior de racionalidades estatais,
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as quais demandaram a inser¢do de politicas interculturais (CANCLINI, 2007)
como direito disruptivo dos primados monoculturais da modernidade e
explicitaram, na acdo dos atores, elementos mediadores entre suas trajetorias
pessoais e os projetos societarios onde se engajavam. Estas disputas simbolicas

encontraram na pauta das politicas culturais contemporaneas /ocus privilegiado.

No caso brasileiro, novos dispositivos juridicos foram sendo criados
tensionados pela ambivalente garantia de direitos universais versus respeito as
especificidades culturais. O caso, talvez, mais emblematico desta situacao seja o
das comunidades indigenas, cujas reivindicacdes comportavam exigéncias por
escolarizagdo, mas com o respeito politico e pedagdgico as suas herangas

tradicionais, através do ensino bilingue.

Se as pautas dos movimentos sociais trazem em si pequenas sinteses destes
processos de mudanga sociocultural, para as politicas da acdo cultural estes
processos podem ter sido ainda mais intensos. As logicas de acdo de intimeros
movimentos sociais brasileiros t€ém na cultura, ou nos processos culturais ¢ de
escolarizagdo, tema importante para a producgdo reflexiva de formas alternativas
de desenvolvimento social. Embora a a¢do destas organiza¢des ndo possua uma
diretividade unica, parece que tensiona as politicas culturais, enquanto
instrumentos de justica social e simbdlica, para tornarem-se estratégias relevantes
para a reducao das desigualdades multiplicadas (DUBET, 2003) ou para formular

patamares mais aceitaveis de injustica social (DUBET, 2011a).

Concomitantemente, estas lutas, demandas e reivindicacdes societarias
modificam a estrutura das politicas contemporaneas, pois estas se fazem
heterogéneas e plurais. Mesmo que os principios organizativos sejam
transplantados dos mecanismos de mercado (BALL, 2001) e as logicas operem
desde dindmicas concorrenciais, 0 programa institucional, enquanto reconstrucao
dos principios de agdo, modifica-se. As relagdes entre os campos normativos € as
préticas politicas sdo muito sensiveis, na razao em que sio as experiéncias sociais

que sintetizam e ressignificam os nexos de sentido entre a institui¢cdo e o ator.
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Quanto a educagdo patrimonial, € possivel observarmos um deslocamento
no plano de seus conteudos politico-culturais, o qual permite visualizarmos uma
maior permeabilidade em seu programa institucional. A acdo e a mobilizagdo de
diversos atores desestabilizaram e tém reorganizado o programa institucional
destas politicas, as quais t€ém sido recompostas desde a ampliagdo de sua agenda
cultural até as alteragdes em suas prerrogativas metodologicas, que visam superar

estratégias mais conservadoras centradas na conscientizagao.

Por fim, a recente inser¢ao da tematica em politicas de escolarizacdo e em
politicas culturais, caso do Programa Mais Educacdo, do Programa Mais Cultura
nas Escolas e do Programa Cultura Viva, sinaliza um novo tempo para a educagao
patrimonial. Nao chega, obviamente, a sinalizar para uma politica nacional para o
setor, mas evidencia a urgéncia de suas novas pautas pedagogicas, politicas e

socioculturais.
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Resumo: O presente artigo objetiva identificar e analisar
0 programa institucional das politicas de educacao
patrimonial no Brasil, com énfase em seus deslocamentos
e permanéncias. Para tal empreendimento analitico,
inspirado em estudos recentes em Sociologia da
Educacdo, o autor realizou uma revisao sociologica da
ideia de programa institucional na ordem social moderna,
com a finalidade de compreender suas caracteristicas e de
mapear referéncias para a andlise das politicas
contemporaneas. A seguir, realizou uma revisao
bibliografica sobre os sentidos de educacdo patrimonial
na educacdo nacional, analiticamente interessado em
perscrutar sua génese, seus debates histdricos e sua
insercdo contemporanea nos programas governamentais.

ABSTRACT: This article aims to identify and analyze the
institutional program of heritage education policies in
Brazil, with emphasis on their shifts and continuities. For
this analytical project, inspired by recent studies in
Sociology of Education, the author conducted a
sociological review of the idea of institutional program in
the modern social order, in order to understand their
characteristics and map references for the analysis of
contemporary politics. Next, we performed a literature
review on the meanings of heritage education in the
national education analytically interested in scrutinizing
its genesis, its contemporary historical discussions and
their inclusion in government programs.
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RCS: O Brasil parece viver um contexto de crise politica. Apds mais de uma
década da esquerda no poder e do avanco de politicas progressistas, parece
haver um retrocesso e a perseguicdo as antigas liderancas. O que esta
acontecendo?

Costilla: Estamos falando da aproximacéo entre Estado e sociedade civil. Essa
aproximacdo que ocorreu apos a Constituicdo de 1988, no Brasil, estd sendo
completamente revertida. Vocé vé, o Gabinete do presidente Michel Temer é o
contrario da sociedade civil: ndo tem mulheres, pobres, negros... Nada. E um
retrato da elite dominando. Esse ndo é um problema s6 de oposicao politica. E de
crise, da crise que a sociedade civil enfrenta. O que foram direitos, o que foram
avangos, o que foram reconhecimentos estdo sendo tirados por meio de novas
politicas. Inclusive, essa é ideia da Vera Teles: o direito de ter direitos, é uma
coisa que estd muito afetada. E é muito claro: um poder que nao reconhece a
sociedade concreta, a vida das instituicfes. 1sso mostra que a questao da crise nao
¢ apenas uma crise de dire¢do, uma “crise subjetiva” ou porque ¢ um negocio ou
um governo de direita. Nao! O que se apresenta é a falta de compreensédo do que é
sociedade civil e Estado. E o que se apresenta agora e ndo é facil mudar.

Ha& outra situacdo, por exemplo, que é o caso da cidade de Sao Paulo, em
gue tem essa aparéncia de unido entre sociedade civil e Estado, no sentido de que
a sociedade civil votou no governo de Jodo Déria. Mas, ai aparece a questdo: qual
é essa sociedade civil que votou e como é formada; como € que é influenciada;
como parece que tem uma concepc¢do muito superficial das coisas, que rejeita seu
préprio avanco. A hegemonia da burguesia é muito grande, tanto que “cria” um
mundo que ¢ a parte da grande sociedade. E problematica essa ideia do avanco

social: ela n&o aparece.

Al esté a contradicdo entre governo do Estado e o governo local, na época
de Fernando Haddad. Esse cara, eu acho, queria resolver algumas questdes,
promover aproximacdes. S&o Paulo é uma cidade muito complicada. E como a

Cidade do México: tém bairros que sdo como cidades, com milhdes de habitantes,
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que cresceram nos ultimos cinco anos. S&o um milhdo e meio de pessoas em um
bairro, com alguma estrutura urbana, ocupacgéo, ruas, moradia. Nao havia nada
antes e, em cinco anos, ja havia um bairro la. E ninguém esta entendendo o que é
isso. Mas Haddad estava tentando se aproximar, tentando descobrir que politica
realizar ai. Como apoiar esse movimento massivo, ndo s6 espontaneo, mas
também emergente desse processo social. Eu li um estudo sobre esses bairros, que
tém que ter hospitais, escolas, trabalho, as moradias serem dignas, terem servicos,
mas como apareceu 0 bairro em apenas cinco anos, é a propria sociedade quem
estd se organizando para resolver essas coisas. Inclusive a politica de
desenvolvimento urbano da esquerda, de Haddad, ndo era exatamente entrar
nessas comunidades, mas pelo menos tentar entrar. Acho que esses novos
politicos, como Doria, vao achar que eles sdo marginais e que ndo precisam de
uma politica especifica. Ndo estou acompanhando como essas comunidades estdo
se organizando, mas ¢ o que todos dizem: “Esse cara, o Déria, ¢ um empresario,
que ndo tem ideia nenhuma dos problemas estruturais”. E neste ponto em que se

tem um distanciamento bem grande entre Estado e sociedade civil.

Contudo, hd um encontro aparente, porque a sociedade € muito pouco
consciente, muito fragmentada, desorganizada, entdo, ndo tem condigdes de se

opor ou desenvolver sua autonomia, ter sua propria ideia de desenvolvimento.

Entdo, este € o0 outro caso: um aparente encontro entre Estrado e sociedade
civil. E vocé percebe que esta sociedade civil é de uma grande heterogeneidade,
com varias estruturas. Essa sociedade civil, que foi se construindo com a
Constituicdo de 1988 até por volta de 2015, conquistou varios direitos, tomou o
protagonismo em alguns processos sociais. Houve setores que puderam pautar
politicas, como a politica das cotas que conversavamos outro dia. Essa é outra
sociedade civil, mais estruturada. Dessa forma, existem muitas sociedades civis e
muitas expressdes dessas sociedades, e eu pelo menos espero que todos esses
avangos venham aparecer ndo apenas como resisténcia, mas como uma crise para
esses caras que querem administrar o Brasil como uma elite oligarquica, com um

posicionamento quase escravocrata. Isso € muito forte em expressées como o
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Escola Sem Partido, que é uma coisa pré-Moderna! Pelo menos hoje, nds que
vivemos em uma sociedade muito combativa aqui na Cidade do Meéxico, seria
uma coisa quase inimaginavel que colocassem em pauta uma coisa como o Escola

Sem Partido.

RCS: Isso parece um avanco conservador no campo da politica, no caso do
Brasil. Vocé acha que houve uma articulagdo do campo conservador para
colocar temas como esse no centro do debate em pleno século XXI? E se eles
fizeram isso, ndo € porque existia ai um vazio que conseguiram preencher?
Porque é impressionante, como o Sr. mesmo afirmou, a Constituicdo de 1988 foi
um grande avan¢o na garantia dos direitos humanos.

Costilla: E, eu ndo sei. Aqui no México ha uma orientacdo da Secretaria de
Educacdo — acho que ndo esta explicito na Constituicdo, mas ha essa orientacdo —
de que é impossivel alguém intervir na atividade docente, de que ha total
autonomia no exercicio de uma cétedra. O Escola Sem Partido seria impossivel. E
um direito bem consolidado. Claro, as vezes, ha docentes que usam isso de um

modo mau, mas é um direito consolidado.

RCS: Isto também havia no Brasil até ha pouco, essa concep¢do de que o
professor tem total autonomia no manejo de seus conteudos. Mas é justamente
contra isso que se coloca o Escola Sem Partido, que considera o docente como
um agente de esquerda que esta doutrinando os alunos.

Costilla: Exato, é ai que temos forcas politicas que se colocam contra o
republicanismo, contra o debate aberto, contra os direitos conquistados. Que é
uma coisa como a lgreja, aqui no México. Quando se apresentou a Nova
Constituicdo da Cidade do México®, é uma constituicio muito limitada, mas
existem concepcdes que ja estdo incorporadas a cultura da cidade, como o direito
ao aborto. O aborto é sim um ponto de tensdo e € legal. Também é o caso do
direito as relagbes homoafetivas. E algo incorporado. As pessoas vivem essas
relagbes sem nenhum tipo de restricdo. Entdo, séo coisas cotidianas aqui. Agora,

nesse processo de mudanca, o Arcebispo da Cidade do México afirmou que era

122 A Cidade do México deixou de ser um Distrito Federal e se tornou um novo estado, o 31° do
pais, chamado de Cidade do México, apresentando esta como uma cidade-estado.
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“uma Constituicdo assassina e de esquerda”, por causa da questdo do aborto.
Claro que ha as particularidades, mas em esséncia € a mesma coisa: € a direita
querendo se colocar (ou se opor) nessas questfes. Mas aqui ndo tem forca, ndo
tem eco. Isso aparece em alguns circulos religiosos, mas na sociedade como um

todo, isso ndo tem nenhuma influéncia.

RCS: Estava pensando aqui que é possivel existir uma tensdo moral entre a
Cidade do México, que é capital do pais e 0s outros centros, porque este & um
pais muito centralista, na qual a Cidade do México é a capital politica,
econdmica e cultural; e isso deve gerar algum tipo de ressentimento dos outros
estados, das outras grandes cidades. Eu senti isso quando visitei varias cidades
mexicanas. Entdo, essa resisténcia as ideias mais “avangadas” garantidas na
conquista dos direitos pode vir desses pequenos centros distantes da capital. No
Brasil ndo é assim, somos menos centralizados: Brasilia é a capital politica; Sao
Paulo a capital econémica; a capital cultural € um pouco dividida entre o Rio de
Janeiro e S&o Paulo... Mas esse pensamento conservador ndo esta restrito longe
dos centros urbanos. Apesar de termos uma Bancada Ruralista muito forte no
Congresso, a expressao do pensamento conservador ndo esté restrita as pequenas
cidades, a0 mundo rural. E 0 que mostra a eleicdo de Déria em Sdo Paulo; de
Crivella no Rio; a tomada do poder pelo PMDB e Michel Temer... E um avango
conservador que se da nos grandes centros.

Costilla: Isso. Mas é porque as classes médias pegaram essas concepgdes
conservadoras como forma de fazer resisténcia. Sera que as pessoas realmente
acreditam nisso? Acho que € ai que aparece um pouco a superficialidade dessa
parcela da sociedade civil. E dificil que a classe média, com um grau de educacéo,
de repente, passe a achar que o aborto € o assassinato do ser que ainda nao nasceu,
ja que muitos setores dessa sociedade tém abortado, com certeza.

RCS: N&o sou um especialista no tema, mas a impressdo que tenho como
Cientista Social € que havia um conservadorismo enrustido na classe media
brasileira. Que os avangos nos direitos humanos foram sendo conquistados por
setores organizados da sociedade civil, principalmente, a partir da Constituicéo
de 1988 e as leis complementares, como o Estatuto da Crianca e do Adolescente;
e a partir da demanda da sociedade civil foram sendo conquistados avangos, por
meio do movimento LGBT, do movimento das mulheres, do movimento negro. A
sociedade de um modo geral, e em particular a classe média, parecia aceitar
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esses avancos, pelo menos no sentido de que ndo houve uma mobilizacédo forte
contra 0S avangos, mas esta era uma questdo que incomodava, que estava
enrustida. E agora encontraram um modo de se mobilizar e se opor a isso.

Costilla: E ai que esta: uma sociedade civil moderna se organiza por valores, por
direitos e capacidade de mobilizagdo. E por isso que a Vera Telles diz que a
grande conquista histdrica, no processo a partir da Constituicdo de 1988 e
adentrando nos anos 1990, foi a sociedade estar ciente do direito a ter direito. 1sso
criava uma sociedade civil moderna: “eu tenho direito!”. E que foi fomentado
antes pelo Paulo Freire, que realizou uma revolucdo cultural na sociedade, criando
a consciéncia da opressdo e da necessidade de se libertar dessa opressao para
favelados, para camponeses. E Freire foi um construtor ideol6gico dessa
sociedade civil. Também acho que a Campanha Contra a Fome e pela Cidadania,
nos anos 1990, liderada pelo socidlogo Herbert de Souza, o Betinho, também foi
uma construcado ideoldgica dessa sociedade civil moderna. Nesse momento temos
uma maioria que estava criando uma autonomia construtiva pela sociedade. Acho
que essas parcelas da sociedade forjaram grandes avancos e que grande parte
delas votaram por Lula em 2002, porque realmente houve a consolidagdo de uma
oposicdo latino-americana critica ao neoliberalismo. E neste ponto em que
comeca a Historia, a Nova Historia. Foi se criando uma nocao de uma relacdo
entre Estado e sociedade civil com a consolidagéo de direitos e concepgdes novas
na sociedade brasileira. Tem algumas coisas que precisam ser discutidas, mas no
geral, vocé tem um ambiente em que vocé tem os seus direitos e pode vivenciar

sua sexualidade, discutir seu género, sua identidade, enfim, suas coisas.

Mais ou menos quinze anos depois, vocé tem uma movimentacdo téo
distanciada desses direitos que vocé fica numa situacdo que acho que precisamos
explicar esse fendbmeno. Porque é direito da direita, mas ndo expressam
necessidades sociais. E penso que o PT tem muito a ver com essa desfiguracao.
Por exemplo, em vez de investir realmente na educacdo e na saude publica,
transformando as concepcdes, transformando as estruturas de sadde e educacao,
criaram didlogos de direitos para a educacdo, mas muito foi canalizado para

apoiar a educagdo privada, de lucro, e de satde privada, também. Nisto encontro
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uma contradi¢cdo muito grande, embora perceba que fazia parte da conciliacdo de
classes que o PT adotou desde o comego. Porque criaram um sistema de saude e
Vvejo que muito coxinha... Agora, morreu a ex-primeira-dama Dona Marisa'®, e
gritaram para Lula: “leva ela para o SUS!”. Quer dizer, ¢é preciso saber o que Lula
fez em relacdo a salde publica e a satde privada. Porque ndo é facil estruturar
uma saude puablica, mas é preciso ter consciéncia e lutar para implantar a visao de
que € uma questdo de direitos, das pessoas terem direito a satde pablica, de criar a
mobilizacdo pelos direitos. Essa seria a politica de empoderamento da sociedade.

O que se passa é que houve muitas fraquezas nessa atuacao.

RCS: Este ndo é ponto em que pensamos na situacdo-limite do Estado? Até que
ponto ele pode prover? A partir de onde a sociedade precisa se mobilizar por ela
mesma? Por exemplo, no Brasil da Era Lula houve uma grande expansdo do
sistema educacional...

Costilla: Mas ela foi concentrada no setor universitario.

RCS: Isso, mas a expansdo da Educacdo Basica foi realizada antes. E na
passagem de Fernando Henrigque Cardoso para Lula em que o Brasil vivencia
nameros expressivos de matriculas no Ensino Médio...

Costilla: Mas o problema é garantir a qualidade desse sistema.
RCS: Exato, néo foi investido muito na qualidade.

Costilla: Praticamente nem se tocou no assunto da qualidade dessa educacdo. E
como agora no México, tal qual no Brasil, aqui se fala que até 25 anos atrés a
qualidade estava na escola publica, na escola priméria, de 1° e 2° Grau. Ja ndo é
mais. Existe uma fraqueza muito grande desse sistema escolar e ndo se entrou
nessa questdo. Se expandiu, mas ndo se tentou realmente melhorar a qualidade
dessa educacdo publica. Parece que os projetos politicos nacionais estdo muito
oprimidos pelos interesses internacionais, de fundo neoliberal, como do Banco
Mundial. Eles tém uma concep¢do muito clara: a educacdo € um bem privado, ndo

é publico; e impBem essa visao.

123 Esposa de Luis Inacio Lula da Silva, a ex-Primeira Dama Marisa Leticia Lula da Silva faleceu
no dia 03 de fevereiro de 2017, vitima das complicagdes de um Acidente Vascular Cerebral
(AVC).
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Essa conciliacdo de classes no Brasil ndo foi baseada em uma ideia
estratégica. Tudo bem fazer a conciliacdo, mas era preciso uma estratégia. De
certo modo, isso foi feito no campo universitario: “Ok, vamos investir na
universidade privada, mas também vamos criar uma universidade diferente”. Isso
avancou, o Lula fez muito bem. Mas acho que ndo se consolidou a ideia do

direito, do direito a educacéo, do direito a saude.

RCS: O Governo Lula investiu muito na educacdo superior, na expansao
universitaria. Criou vérias universidades federais novas e equipou as existentes.
Mas também abriu bastante espaco para o ensino privado superior, que hoje em
dia tem uma rede muito maior. Em torno de 75% do ensino superior no Brasil
pertence a rede privada.

Costilla: Isso mesmo, sdo 5.500 pds-graduacdes no Brasil! Acho étimo, isso é
uma verdadeira poténcia! Mas s6 500 fazem pesquisa. Entdo, na verdade sdo
apenas 500, o resto € essa educacao privada sem compromisso, que esta em busca

de lucro, de outra coisa.

Entdo, alguma coisa aconteceu, entre 2002 e 2015, que possibilitou um
sentido contrario aquilo conquistado nos anos 1990. Porque esse processo nos
anos 1990 afirmou direitos. Foi realmente importante, em resisténcia, em luta, as

politicas afirmativas...

RCS: Sera que isso esta relacionado a teoria que existe entre alguns intelectuais
brasileiros de que, ao chegar ao poder em 2003, a esquerda usou 0s movimentos,
a sociedade civil organizada, para aparelhar o Estado e, com isso, criou um vazio
na sociedade civil?

Costilla: E os proprios movimentos, uma parte deles, ficou com o Estado, como
vocé disse. Mas uma outra parte ndo conseguiu manter uma capacidade critica que
mantivesse o debate. Uma associac¢do que fez uma coisa muito mais coerente foi a
Congregacdo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), que fez uma critica, que
apoiava as mudangas em geral, mas mantinha uma critica permanente para gerar
consciéncia. E muito interessante essa posicdo da CNBB, isso ndo aconteceu de
um modo geral com o0s outros setores. O préprio MST fez algo muito similar aos

Zapatistas aqui do México: se voltaram para si mesmos, para resolver seus
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problemas, passando um pouco ao largo do processo. N&o manteve a capacidade

de critica da politica geral. Nao fez nem o que os Bispos fizeram!

Entdo, o que acontece? Temos uma reducio da concepcdo de direitos. E
como a ideia de que o0 governo ja estd bem encaminhado e agora esse governo tem
que cumprir suas atividades: “vamos deixar ele...”. E a auséncia de critica ¢ a

auséncia da consciéncia de direitos e da luta por esses direitos.

Entdo, € o que esta acontecendo com a revitalizacdo desses debates, dessas
associacOes, inclusive, das nossas associacBes: dos intelectuais. Eu vi em
Fortaleza, na época da eleicdo de Dilma, um discurso de Leonardo Boff.
Chamaram ele para apoiar a elei¢cdo da Dilma. Para ele, a associa¢do Lula-Dilma
ja tinha resolvido o assunto. Entdo, chamaram ele para dar apoio e ele ndo sabia
como comecar, porque ndo tinha nada consistente, nenhum conhecimento e
nenhuma critica a essas politicas. Ele esqueceu. "Vamos continuar como esta e
vamos voltar as nossas pesquisas privadas”. Fomos Elza Braga e eu escutar o que
ele tinha para dizer. Era uma associacdo sindical... bancéria... eu ndo sei. E o cara
criou uma ideia da crise estrutural, de que estdvamos quase perto do fim do
mundo, pela racionalidade moderna do mundo capitalista, mas ndo sabia como...
N&o seguiu uma caracterizacdo das politicas concretas, daquelas elei¢des: "Dilma
representa um avanco...". N&o sabia. Entdo, ndo conseguiu... fez a construcao de
um discurso religioso — ele € religioso, né? - religioso aterrador, apocaliptico! Fez
um discurso apocaliptico, mas pela racionalidade, tem governos que tentam mudar
as coisas, entdo, vamos apoiar a Dilma... Coisas ja sem conexdo. Como se 0 cara
ja estivesse saido, como se ele ja ndo se sentisse parte de uma sociedade civil ativa
e critica. E hoje, ele tem um discurso politico muito bom, critico, mudou

totalmente. Porque quando ele viu as mudancas, [0 discurso] ficou muito bom.

RCS: Ele voltou a ser oposigéo.

Costilla: Ele voltou a ser oposi¢do. E faz uma oposi¢do extraordinédria. Mas

entdo, quando ndo se é oposicao...

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.341-358, jan./jul., 2017




350

RCS: N&o se sabe construir uma critica ativa.

Costilla: Isso. N&o se sabe construir a critica. E, ndo se sabe acompanhar com a
critica um projeto. Eu acho que ai aparece muito. Os sindicatos ndo souberam
realizar essa critica e muitos deles se burocratizaram extraordinariamente. Essa € a
critica que o Francisco de Oliveira faz a CUT: pegou o quadro dos fundos de

pensao e comecou a viver uma tranquilidade.

Eu fiz um artigo para uma revista de esquerda, sobre a virada da direita. E
I4 eu coloco que a direita tem esse apoio etéreo da sociedade, mas como ndo tem
um projeto para lidar com os problemas estruturais, o autoritarismo e a crise
politica vai ser a tdnica desse governo. Sem projetos, imagina, iSSo que estavamos
conversando: favelas de um milhdo e meio de habitantes! Sem projeto para
entender, para buscar solucgdes... Qual € a saida para essa direita? Autoritarismo. E

uma situagdo conflitiva de crise em relacéo a essa populagéo.

RCS: Parece que uma boa parte dessa direita tem como bandeira um aspecto

moral, ndo um aspecto politico concretamente.
Costilla: Exatamente!
RCS: Uma das grandes forcas do Congresso Brasileiro é a Bancada Evangélica.

Costilla: Isso. Vocé viu nos discursos do Impeachment, era toda uma elaboracgéo
desse tipo: "Eu me criei como cristdo", "a minha familia e a ela dedico meu voto".

N3&o é realmente politico. E moral e uma moral hipdcrita, totalmente golpista.

RCS: Ja existem alguns estudos aqui no Brasil sobre esse fenbmeno, que afirmam
gue a Bancada Evangélica tem um projeto de poder, que é ampliar sua influéncia,
conquistar o Poder Legislativo para, em seguida, chegar ao Judiciario, que é
onde eles poderiam impor essa moral que defendem. Ao mesmo tempo, eles
também ocupam cargos, ministérios, podem ser Deputados, Senadores,
Governadores, talvez até Presidentes da Republica. Entdo, como se tem uma
estratégia de longo prazo baseada no aspecto moral e ndo propriamente politico?

Vocé estd certo. Ndo € exatamente politico; € moral, baseado na

diminuicdo de direitos ja conquistados. Entdo, virou uma sociedade sem
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consciéncia de direitos, e sim, dos interesses politicos em jogo. Entdo, é uma
mudanca que, na verdade, € uma mudanca de crise, porque na hora de enfrentar os
problemas estruturais, essa moral ndo vai servir de muita coisa, tera que vir de

problematicas concretas.

RCS: Como vocé vé a esquerda nesse contexto? De uma questdo moral se
colocando mais do que uma questédo politica. Como vocé vé ela se remanejando
ou nao se remanejando?

Costilla: Olha, a esquerda tem um ideal de justica, ndo é? Que se traduz, por
exemplo, no apoio de politicas sociais para 0s mais pobres. Ou como ter
reconhecimento da diversidade. E esta é uma questdo que pode ser abordada tanto
do ponto de vista moral quanto do politico e cultural. Entdo, acho que a esquerda
manteve essa moralidade, mas rompendo uma relagdo ética e politica que é muito
importante no Brasil. Quando Lula ganha a eleicdo, ganha com um discurso
implicito de que "nds somos um partido que estabelece a unido entre ética e a
politica". Quer dizer, essa € uma outra moralidade, ndo é a moralidade de justica
abstrata... Ndo, é uma moralidade de ser uma nova maneira de administrar os bens
publicos. Sobretudo isso: dos politicos como uma novidade de administracdo dos
bens publicos. Essas duplas relacdes, depois das complicacbes de Fernando
Henrique, as pessoas achavam que o PT ia resolver esse problema. Tanto dos
politicos quanto da administracdo dos bens publicos; quanto nas relaces dos
politicos com a sociedade, quer dizer, que realmente fosse resultado das demandas
por mudancas sociais. Mas ai aconteceu o0 que? Em primeiro lugar, a crise do
mensaldo foi muito forte, porque nos demonstrou que essa esquerda, com relagao
aos bens publicos, mantinha a aceitacdo de praticas de corrupcdo que até tém
algum sentido com a estrutura do sistema partidario, do sistema legislativo, mas
que para a populacdo ndo tem sentido. Como vocé vai pagar uma mensalidade
para apoiar 0 seu projeto? Imagina! Isso é uma ruptura da ética. Na ideia

democratica, vocé ganha ndo por pagar os teus seguidores...

RCS: Mas pelas ideias.
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Costilla: Pelas ideias e ndo s6 por elas, mas pelas grandes concepcdes de projetos
que vocés estdo implantando. Acho que ai, com o mensaldo, houve uma primeira
grande desmoralizagdo, que Lula conseguiu escapar. E conseguiu muito, porque
acreditar que Lula ficava fora s6 uma crianga acredita. Mas ele conseguiu. "Foi
coisa do Tesoureiro do PT, do Palocci, do José Dirceu, mas eu fico fora disso".
Ela sabia de tudo, mas livra-lo foi a maneira que encontraram de administrar essa
questdo. Ai houve a ruptura com uma moralidade publica, que superou a nogéo
abstrata de justica. Porque a despeito da justica, ele reagiu bem, porque essa

politica criava uma moralidade de atender os mais pobres.

Costilla: Acho que ai hd um rompimento, uma quebra, dentro da relagdo da
sociedade civil que tinha lutado por uma mudanca que incluia essa moralidade

politica e a realidade da producéo.

RCS: Vocé acha que a perseguicdo que se estabeleceu ao Lula néo reflete um tipo
de ressentimento da classe média que, tendo votado ou ndo nele, realmente
acreditava que ele era mais ético do que os outro? E o aparecimento dessas
denuncias tenha criado esse ressentimento.

Costilla: Eu acho que sim, porque o pragmatismo politico com o qual o Lula
administrou o problema, e o PT também, ia contra a critica histérica de fazer uma
politica diferente, uma administracdo transparente. Foi nesse momento em que
iniciou um grande problema na relagdo entre Estado e sociedade civil, que eles
conseguiram, pelo crescimento econdmico e tudo isso, diminuir. E fizeram
acreditar em uma coisa que ndo seria possivel em outra situacdo, que é de que
Lula ndo estava envolvido nisso. Porém, ele mesmo néo fez nada para transformar
isso. Porque para tornar crivel que ele ndo sabia de nada, era preciso parar isso,
dizer "isso ndo € adequado, tem que mudar”. Uma coisa é ndo deixar a justica
perseguir os caras que estavam envolvidos, outra é ele mesmo tomar a bandeira
para manter essa relacdo. Lula ndo fez, porque acreditou que, com o crescimento
econdmico, isso ia desmanchar pouco & pouco. E um erro politico e mudou a

relacdo Estado e sociedade civil.

Revista de Ciéncias Sociais. Fortaleza, v.48, n. 1, p.341-358, jan./jul., 2017




353

Isso em primeiro lugar. Depois, vem esse problema da burocratizagéo dos
dirigentes politicos foi muito forte. Realmente forte. Porque, quando eu conheci o
PT, trabalhando no Ceard, eu vi alguns sujeitos que trabalharam organizando a
movimentacéo nos bairros, nas comunidades. Eu fui a algumas atividades do Jodo
Alfredo, que era um cara que trabalhava essa aproximagdo com a comunidade. E
isso, em geral, desapareceu. O PT se assume como administrador, passa a querer
mandar, e diz: "eu vou representar 0s teus interesses nesse ambito e vou deixar de
ter essa relacdo politica direta”. Este também é um grande problema, porque

desaparece a disputa politica e € muito importante a disputa politica.

RCS: Vocé acha que essa burocratizagdo da esquerda e dos movimentos, a
cooptacdo ou aparelhamento delas pelo Estado, isso também aconteceu com as
outras esquerdas da América Latina?

Costilla: Aconteceu até pior! Aconteceu aqui no México com o PRD. Veja bem,
guando a profa. Danyelle Nilin Goncalves fez sua pesquisa de Juventude e
Politica no México, em 2000, o PRD ainda era um partido critico, tentava
organizar 0 movimento nos bairros, e aconteceu a mesma coisal Uma
burocratizacdo que significa uma separacdo extrema dos dirigentes politicos,

novos administradores do publico, e a sociedade. Uma separacao extremal!

E uma perda ideol6gica, também, pois comeca a acontecer isso que
Eveline Dagnino diz que projetos politicos diferentes, que disputam a construcao
democratica, de repente, comecam a se aproximar e a formar um discurso comum,
gue ninguém sabe qual é o projeto politico real que os mobiliza. Na verdade, é um
projeto s6 de discurso. Entdo, aquilo aconteceu aqui também. Aqui no México
isso foi espantoso.

RCS: Em algum lugar ndo aconteceu isso? De um governo de esquerda chegar ao
poder e ter o apoio dos movimentos sociais, mas ainda assim, 0S movimentos
permanecerem mais autbnomos e ndo ocorrer essa burocratizagdo? Ou € a tonica
aos partidos de esquerda chegarem ao poder e haver essa cooptacdo dos
movimentos sociais?
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Costilla: Cada pais tem suas singularidades, mas em geral, acontece. Veja 0 caso
do Uruguai: 14 os politicos de esquerda tiveram uma relagdo politica com a
sociedade muito forte, tanto que foi o Unico pais da América Latina — o Unico - a
fazer um plebiscito para decidir sobre as politicas neoliberais. E a populacdo
rejeitou isso. Foi o unico! Depois, veio a eleicdo que elegeu Mujica: a burocracia
ndo queria Mujica e foram os jovens quem enfrentaram. Porque la eles fazem as
eleicBes assim: tem um comité fechado e uma parte aberta e os jovens invadiram
essa parte aberta para eleger Mujica. Foram 0s jovens. Vocé vé esse caso como

uma maneira da sociedade se articular para impedir as burocratiza¢@es da politica.

Contudo, em geral, isso € que € a tendéncia "normal": a burocratizacdo dos
movimentos. Porque num quadro de relagdes de forcas dominado pelos interesses
neoliberais, pelas pautas neoliberais mundiais, é dificil que se mantenha uma

politica diferente.

No México hd uma particularidade que, pela crise anterior, do PRD, havia
uma sensac¢do de que isso estava alterando o projeto, a politica. Entdo, houve uma
decisdo politica de Lépez Obrador que, no momento exato, decidiu romper com o
PRD e montar um novo partido, que fazia a critica a €tica, a essa burocratizacéo.
Criou um partido que hoje tem outras concepcdes, também tem as mesmas
tendéncias exteriores, mas pelo menos na politica em geral, eles lutam contra essa
burocratizacdo. Que é a mesma coisa que o PSOL quis fazer, aqui no Brasil. Mas
o PSOL, como é muito radical, meio que ndo deixou 0 processo de critica
amadurecer, em que podia romper e conseguir o0 apoio de uma parte da populacao.
O PSOL foi muito rapido e muito extremo, entdo, ndo conseguiu que as grandes
maiorias da sociedade civil virassem junto com eles. Mas em geral, acho que a

tendéncia a burocratizacdo é uma coisa muito forte em todos os lugares.

Eu conheci a experiéncia de El Salvador mais diretamente, porque fui
convidado a ir la. Porque eles tinham um projeto como o do PT, mas ali aconteceu
em luta, quer dizer, tem uma ligacdo com a politica pragmatica, mas tem um grau
de consciéncia que leva a separacdo com a sociedade. E acho que estdo numa

situagdo muito dificil, pois o pais € muito pequeno, sem recursos e tal. Estdo
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tentando que ndo dominem... Mas ai o0 problema ndo é que exista, mas que ndo
domine a burocratizacdo desideologizada, mas que se mantenha o debate politico.

Entdo, é praticamente o Unico caso em que se mantém a disputa critica necessaria.
RCS: Entéo, é dificil demais.

Costilla: E sim, ¢ dificil demais. Aqui ndo, porque houve uma ruptura politica
com essas forcas no momento adequado. E tanto que, depois, esse partido, 0 PRD,
apoio o Pefia Nieto, no Pacto pelo México, que entregou as forcas energeéticas
para privatizacdo para o capital estrangeiro. Imagina até onde chegou essa
separagdo. E foi nesse momento, antes disso, que Lopez Obrador disse: "esse
partido esta totalmente burocratizado, sem ideologia, entdo, vou me separar”. E
foi assim, primeiro saiu do partido, sem brigas, e montou uma outra frente. E isso
ele dirige bem. E agora ha muita briga, mas porque ele ja consolidou uma corrente
diferente. Mas, se ele ganhar, a tendéncia vai ser a mesma. Porque sdo governos
que tém muita fraqueza no ambito mundial. S0 governos que ndo tém grande
amplitude, sdo quase locais. Ai, ha uma coisa interessante que esta claro que é um
necessaria uma articulacdo mundial diferente, para criar uma base de apoio na
América Latina, criar uma base apoio para essas politicas anti-neoliberais. Foi 0
Brasil quem fez isso [com os BRICS]. Mas séo governos que, em realidade, sdo
muito fracos. E quando eles querem criar uma economia social contra o capital, o
mundo ja reage contra, imediatamente. Entdo, eles falam "ah, vamos sair deste

pais", entdo, temos que...
RCS: Tem todo um espaco de manobra, néo é?

Costilla: Ndo s6é um espaco de manobra, mas a sensacdo de que se eles mexem
com a sociedade para fazer avancar esse projeto, vai criar uma crise. Ai, aparece
um pouco esse espaco de manobra, inclusive, contra as medidas reais, uma
autolimitacdo extrema. Desde o inicio, quando Lula comecou a dizer "vamos
tentar resolver o analfabetismo no Brasil”. O que ele fez? Era para fazer uma
mobilizacdo de estudantes de todo o pais para resolver em um ano. Mas ndo, isso

mexia com o equilibrio, com esse equilibrio precario que ele tinha construido.
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Entdo, ai aparece o problema da conciliacdo de classes e a pacificacéo social, que
como concepcdo e politicas sdo Otimas, porque vocé ndo quer muito conflito, é
preciso conciliar, para ter um avanco geral, tem que conciliar. Vocé vai brigar
com todo mundo? Porém, a0 mesmo tempo tem que ter uma estratégia politica
para construir uma capacidade politica autbnoma propria, que na hora das tensdes,
tenha a capacidade de enfrentar. Nisso, eu penso que é preciso entender o Estado
ndo como administracdo progressista — e Lula fez isso — sendo como espaco de
disputa politica. Esta é outra concepcdo do Estado, que significa encontrar
elementos estratégicos para encontrar uma capacidade de poder social com um
grau de manobra maior. Por exemplo, a TV Cultura tinha varias condicdes de se
desenvolver como uma opcdo diferente, ndo tinha o sentimento estratégico de
criar uma concorréncia verdadeira nos meios de comunicagdo. A TV Cultura ndo

é nacional, ndo é?

RCS: Nao, € estadual, do estado de Sao Paulo. Mas seria a EBC, como um tipo
de emissora publica nacional.

Costilla: Eu me lembro de morar no Brasil e assistir uma programacdo de TV
maravilhosa na TV Cultura. Mas ndo se entende que VOCé precisa criar esse
espaco de debate, esse espaco de informacdo fora do mundo dos grandes meios de
comunicacdo. Isso sim o0s venezuelanos construiram e é uma TV muito
interessante. E comegou péssima, como uma televisdo de apoio a Chavéz e tal,

mas foi se transformando em uma emissora muito boa, de formacéo diferente.

RCS: Lula e os governos petistas subestimaram o poder da comunicacao. E chega
a ser irénico que hoje Lula, Dilma e o PT sofram essa perseguicdo da grande

imprensa, quando ndo investiram na criacdo dessa midia alternativa.

Costilla: Ou permitir que a sociedade civil se organizasse também. Aqui, 0 La
Jornada consegue uma visdo critica, de esquerda em geral, porque na sociedade
civil ninguém pode mexer, porque ndo depende do Estado. Entédo, se vocé quer
avancgar um projeto diferente, tem que permitir essas coisas. Ao contrario, tem que

criar condigdes para que a sociedade se organize. Ndo existe nenhum jornal no
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Brasil como o La Jornada aqui. Porque sdo grupos empresariais corporativos que

dominam essa questao.

RCS: No nosso caso, 0 mais proximo seria a Carta Capital.

Costilla: Tem o Brasil de Fato, tem algumas opcdes interessantes, mas sdo para
setores reduzidos da populagdo. Um jornal como o La Jornada, daqui, que todo
mundo |, que ajuda a criar uma opinido consciente sobre as coisas ndo existe. E

Lula ndo criou nada.

RCS: No Brasil ndo ha uma cultura muito forte de leitura de jornal entre a

\

populacdo, mas poderia ser algo relacionado a comunicacdo de massa, a
televisdo, a internet.

Costilla: Isso, mas tem que manter a no¢do de que o Estado é um espaco de
disputa politica. E de uma administracdo progressista. As duas coisas ndo sao
incompativeis. Mas 0 PT achou que se deixasse o Estado ser um espaco de disputa
politica ia desequilibrar a conciliacdo de classes. Foi ai que houve o problema.
Esse € o método estratégico-politico. E os aliados politicos ndo foram tratados
como tais, por exemplo, 0 MST foi tratado como organizagdo social de demanda,
mas nunca como aliado politico. E isso € um método estratégico. O aliado politico
era 0 agronegécio. Alguém em uma ocasido falou, em uma reunido com
organizagBes sociais, "0 agronegocio ninguém mexe; ninguém mexe com O
agronegocio no Brasil". Claro, isso gera uma quantidade de recursos enorme, mas
0 gue esta criando econdmica, politica e culturalmente esse agronegdcio? Eles séo
elitistas de direita e 0 governo nunca percebeu isso. Entdo, penso que o problema
ndo foi a conciliagcdo de classes — ao contrério, houve a pacificacdo - isso é uma

prioridade, ndo s6 uma necessidade, mas uma prioridade total.

RCS: Talvez, a crenca nessa conciliacdo de classes e na pacificacao social tenha
sido um erro do PT, afinal, seria subestimar a historia do Brasil, que tem um
historico de grandes conflitos de classe e uma heranga escravocrata ainda muito
grande no cotidiano da sociedade.
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Costilla: E porque vocé tem que ter a proposico tatica e a producéo estratégica.
Quer dizer, no curto prazo o Lula conseguiu, houve grandes avancgos sociais e
aproximagédo com as organizacOes sociais. Houve a reducgdo da pobreza e isso foi
um éxito absoluto. Houve um reconhecimento internacional a isso. Porém, tudo
iSSO sem uma perspectiva estratégica. Sabe qual era a perspectiva estratégica? Ele
falou em uma declaragdo: "nds vamos ficar no Brasil por 100 anos, como uma
forca politica”. Isso é esquecer que, por tras desses avangos do Estado hd uma luta
politica tremenda. E muita pretensdo, ndo é? E é também idolatrar a politica

progressista do Estado. Acho que isso foi um erro forte dessa coalizacdo politica.

8 de fevereiro de 2017.
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“Saberes subalternos e decolonialidade: os sindicatos das trabalhadoras
domeésticas no Brasil”, livro de autoria do Prof. Joaze Bernardino-Costa publicado
pela Editora da Universidade de Brasilia em 2016, traz uma valiosa pesquisa a
respeito das experiéncias historicas das principais organizacdes sindicais de
trabalhadoras domésticas no pais, demonstrando ainda como os esforcos de
articulacdo e colaboracdo entre elas levaram a constituicdo de um importante
movimento social e politico de carater nacional. Atraves da recuperacdo de
documentos historicos e da interlocucdo com parte das lideres sindicais que tém
protagonizado essa historia, o autor desenvolve uma copiosa reconstituicdo das
indmeras lutas politicas e sociais vivenciadas por essas trabalhadoras desde a
fundacdo da primeira organizacdo na década de 1930 até a recente aprovacao da
Emenda Constitucional n° 72/2013. Contudo, como sublinhado por Sueli Carneiro
na apresentacdo do livro, o mérito desse resgate vai muito além do seu valor
historiogréafico. Ao longo de toda a obra, Bernardino-Costa retoma as experiéncias
dos sindicatos e do movimento nacional de trabalhadoras domésticas a partir de
uma dupla perspectiva: em uma primeira linha de analise, propde-se a
compreendé-las enquanto projetos individuais e coletivos de resisténcia de re-
existéncia; em uma segunda linha, tenciona aprendé-las enquanto narrativas
dissonantes, saberes subalternos portadores de criticas profundas a sociedade

brasileira.

Tomando as reflexdes desenvolvidas pelos autores pds-coloniais e
decoloniais como ponto de partida, Bernardino-Costa sublinha como a experiéncia
social moderna esteve desde sempre associada a consolidacdo do colonialismo
como um novo padrdo de poder mundial. Padrdo este que, ao estar fundamentado
em imagens de mundo profundamente eurocéntricas, produziu uma série
complexa de hierarquias e dispositivos historico-sociais de submissdo que
exploraram e invisibilizaram outras formas de individualizacdo e subjetividade
com base em critérios como raca, género, classe, religiosidade, dentre outros.
Tratam-se de hierarquias sociossimbolicas que se desdobraram ndo somente na

opressdo e muitas vezes no exterminio dos sujeitos colonizados, mas também na
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negacdo e apagamento de seus saberes, conhecimentos, tradicdes e memorias.
Assim, inspirado pelo projeto de conhecimento decolonial proposto por autores
como Walter Mignolo e Ramon Grosfoguel, Bernardino-Costa volta-se para as
vivéncias sociohistoricas dos sujeitos subalternizados pela “colonialidade do
poder” no intuito de apreendé-las enquanto situacdes dialdgicas — posicoes
estruturais ambivalentes — nas quais outros enunciados, narrativas e saberes séo
produzidos de modo critico e em franca contradicdo com as perspectivas sociais

hegeménicas que os ignoram e silenciam.

Dessa forma, em um primeiro plano, o autor propfe-se a pesquisar e
reconstruir a trajetéria historica das principais associacdes e sindicatos de
trabalhadoras domésticas no Brasil enquanto um movimento social e politico de
resisténcia a exploracdo econdmica e a marginalizacdo social, salientando como
essas organizacGes politico-trabalhistas lutaram ao longo de décadas pela
afirmacéo da existéncia individual e coletiva das trabalhadoras. Ao mesmo tempo,
em um segundo plano, 0 autor procura demonstrar como essas organizacgoes se
constituiram enquanto locus de enunciacao a partir dos quais falas dissonantes a
respeito da sociedade brasileira foram produzidas. Trata-se de espagos de
mobilizagdo, conscientizacdo e reflexdo nos quais se forjaram outras
possibilidades de narrativa a respeito das relagbes sociais — e mais
especificamente, as relacdes hierarquizadas de género, raca e classe — no Brasil.
Nesse sentido, ao longo de todo o livro, Bernardino-Costa sublinha como o
movimento das trabalhadoras domésticas produziu uma “contranarrativa a idilica
representacdo do Brasil estruturada no mito da democracia racial e no mito do
bom senhor” (BERNARDINO-COSTA, 2015, p.56). Inspirado pelo projeto
decolonial, importa ao autor trazer para o centro da analise essa outra narrativa a
respeito da nossa sociedade e da nossa historia, que estava até entdo apagada e

silenciada.

Assim, no segundo e terceiro capitulo, por meio de entrevistas com as
lideres sindicais e analise de documentos historicos, Bernardino-Costa reconstitui

a historia das associagdes e sindicatos das trabalhadoras domésticas em algumas
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cidades centrais do pais, a saber: Santos, Campinas, Recife, Rio de Janeiro e
Salvador. Ao longo do capitulo, o autor retoma os processos de fundacéo,
consolidacédo e atuacao histérica dessas entidades com o objetivo de mapear como
as interpretacdes e agdes motivadas pelas dimensdes estruturais de classe, género
e raca foram sendo incorporadas ao dia a dia dessas organizacOes, sobretudo, a
medida que elas iam se articulando politicamente com outros atores sociais, como

movimentos sindicais, feministas e negros.

A Associacdo Profissional dos Empregados Domésticos de Santos foi
fundada em 1936 por Laudelina de Campos Melo, uma organizacdo pioneira que
tinha como objetivo conquistar o status de sindicato para, entdo, negociar o0
reconhecimento juridico da categoria das trabalhadoras domésticas e de seus
direitos trabalhistas. Segundo o autor, a organizacao tinha como caracteristica
uma articulacao politica pragmatica, algo que seria recorrente no movimento das
trabalhadoras domésticas. Apesar do enfoque centrado na reivindicacdo de
igualdade perante as outras categorias trabalhistas, a associacdo também realizava
atividades culturais e de lazer com o objetivo de fortalecer a solidariedade politica

entre as trabalhadoras domésticas.

Ja na década de 1960, apds se mudar para Campinas, Laudelina também
vai participar da criacdo da associacdo de trabalhadoras domésticas daquela
cidade. Inconformada com a discriminacdo com relacéo as trabalhadoras presentes
nos anuncios de jornal, Laudelina desenvolve uma série de reunides preparatorias
que irdo culminar na criacdo da associacdo. Mais uma vez, a atuacao politica da
entidade esteve voltada para a legalizacdo da profissdo junto ao Estado. Dessa
forma, a lider da associacdo acreditava que atividades de conscientizacdo e
profissionalizacdo da categoria eram fundamentais para a reivindicagdo
organizada de seus direitos. Em 1967, durante encontro com o ministro do
trabalho Jarbas Passarinho, Laudelina escuta do mesmo que a regulamentacdo da
profissdo e o status de sindicato s6 seriam possiveis com a unido da categoria. A
partir de entdo, a entidade intensifica as atividades de articulacdo com as demais

associacles que vinham se espalhando pelo pais. Apesar de ter vivenciado um
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hiato na década de 1970, a associacdo de Campinas cumpre papel decisivo na
estruturacdo do movimento de trabalhadoras domésticas em ambito nacional.
Apesar do enfoque classista da organizacdo, desde a deécada de 60 eram
promovidas atividades culturais em colaboragdo com o movimento negro com
uma perspectiva fortemente racial: baile das debutantes negras, grupo de cultura
do negro, etc. Segundo Bernardino-Costa, essas atividades tinham um evidente
propdsito de afirmacéo e resisténcia da populacao negra de Campinas, salientando
que a associacdo, mesmo que em segundo plano, também tinha uma preocupacéo

com a tematica racial.

No periodo de 1960 e 1970, o autor sublinha a importancia da Juventude
Operéria Catolica (JOC) muitas vezes como 0 primeiro espaco no qual as
trabalhadoras domésticas poderiam se encontrar, compartilhar problemas, avaliar
sua situacdo e se mobilizar. A organizacdo religiosa foi fundamental para a
formacdo politica de grupos de trabalhadoras domésticas, principalmente em
Recife e no Rio de Janeiro. Pensada inicialmente a partir das reunides da JOC, a
Associacdo de Empregadas Domésticas de Recife foi fundada em 1979 e, como as
demais, também teve uma atuacdo voltada para o reconhecimento profissional da
categoria via direitos trabalhistas. A entidade atuou principalmente no sentido da
conscientizagdo enquanto classe e, desse modo, iniciou campanhas para que as
trabalhadoras ndo morassem mais na casa da patroa: a moradia propria seria
fundamental no rompimento de lacos afetivos e ideoldgicos com a patroa, além de
uma forma de conscientizacdo a respeito dos problemas da categoria. Desde a
década de 80, a entidade de Recife tem mantido um relacionamento frutifero com
o movimento feminista. Além de estar vinculada a organizacGes feministas
daquele estado, a associacdo realiza palestras ministradas por ativistas da area.
Segundo o autor, apesar da base de interpretacdo da organizacdo ser
predominantemente classista, existe um questionamento muito forte a partir das

consideracdes de género.

A mobilizagdo para criacdo da Associacdo de Trabalhadoras Domésticas

do Rio de Janeiro também aconteceu em meio as reunides da JOC. Percebendo as
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enormes diferencas que as separavam dos demais trabalhadores, decidiram criar a
associacdo no ano de 1961. Ao longo das décadas de 1960 e 1970, o trabalho da
entidade esteve diretamente ligado a pastoral da doméstica: reunibes eram
realizadas nas paréquias com o objetivo de valorizacdo pessoal das trabalhadoras,
mas também de formacé&o politica e mobilizacdo pelo reconhecimento profissional
da categoria. A entidade realizava uma série de atividades de conscientizacao, luta
contra as violéncias e discriminacdes sofridas pelas trabalhadoras, além de
confraternizacbes e eventos culturais. A associacdo manteve uma luta continua
pela valorizacéo social e respeito da imagem das trabalhadoras domésticas através
de campanhas e boletins. Desde o comeco, sua atuacdo esteve voltada para o
reconhecimento juridico e ampliacdo dos direitos da categoria, 0 que a
aproximava cada vez mais dos movimentos sindicais-classistas. A interpretacédo e
articulacdo politica estiveram fortemente baseadas na classe social. Apesar da
ndo-proximidade com o movimento feminista, a entidade mantinha uma forte
interpretacdo de género, principalmente nas campanhas contra violéncia e

discriminacdo das trabalhadoras.

No quarto capitulo, o autor procura apreender 0 processo de constitui¢éo
do movimento nacional das trabalhadoras domésticas através da recuperagdo das
pautas, discussdes e conclusdes dos congressos nacionais realizados pela categoria
entre 1960 e 2011, demonstrando como teria se dado a articulacdo entre as
diversas entidades do pais. De acordo com Bernardino-Costa, ao recuperar a
historia dos dez congressos nacionais realizados pela categoria, nota-se 0 modo
como as interpretacdes a partir das ideias de classes, raca e género véo surgindo e
sendo pouco a pouco incorporadas pelas trabalhadoras. Também é possivel notar
como se deu a articulacdo com outros sindicatos, organizaces do movimento

feminista e negro, além de instituicGes governamentais e internacionais.

Como dito, o trabalho de mobilizagdo nacional comeca em 1967 a partir da
conversa de Laudelina de Melo com o ministro do trabalho. Em 1968 é entdo
realizado o 1 Congresso Nacional das Trabalhadoras Domésticas na cidade de Sao

Paulo, tendo como objetivo principal unir as associagcdes e planejar acoes
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nacionais, principalmente no sentido da regulamentacdo da profissao e
reconhecimento de seus direitos trabalhistas. Os trés congressos seguintes sao
realizados em 1974, 1978 e 1981, respectivamente nas cidades do Rio de Janeiro,
Belo Horizonte e Porto Alegre. A pauta dos congressos esteve basicamente
concentrada na luta pela equiparagdo dos direitos das trabalhadoras domésticas
com relacdo aos demais trabalhadores. Ao longo das primeiras duas décadas, o
movimento nacional esteve fortemente pautado no enfoque classista e na luta pelo

reconhecimento da profissao.

O 5 Congresso Nacional, realizado no ano de 1985 na cidade de Olinda,
ficou conhecido como um encontro histérico de mobilizacdo das trabalhadoras,
pois foi 0 momento de preparagédo para participacdo da categoria na Constituinte.
As reivindicacdes feitas nas conclusbes do congresso foram amplamente
divulgadas durante a Constituinte com o intuito de contemplar os direitos das
trabalhadoras domésticas na nova Constituicdo. O congresso também ficou
marcado pela aproximacdo com o movimento sindical, através da CUT, e com o

movimento feminista, através da ONG SOS Corpo.

Os congressos de 1989, 1993 e 2001, respectivamente sediados nas
cidades de Campinas, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, foram marcados pela
complexificacdo da agenda de mobilizacdo e discussdo dentro do movimento
nacional. Os congressos apresentam uma diversidade de temas como educagéo,
salde, discriminacdo, abordando diversos aspectos da experiéncia individual e
coletiva das trabalhadoras. Os planos de acdo que sdo elaborados apresentam um
equilibrio entre as dimens@es raciais, feministas e classistas, tratando de toda
ordem de problemas vivenciados pelas trabalhadoras e que deveriam ser
enfrentados. O movimento também passa por um momento pragmatico de
articulacdo politica em nivel nacional e internacional com o intuito de enfrentar

questdes especificas e imediatas.

O 9° Congresso Nacional, realizado em Salvador no ano de 2006, foi

marcado pela celebragéo dos 70 anos do movimento desde a fundagdo da primeira
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entidade em 1936. Trata-se de um momento historico de reconhecimento da
trajetéria de luta das trabalhadoras, além de discussdes sobre a necessidade de
renovacdo das liderancas do movimento e de maior representacdo politica. O 10°
Congresso Nacional, realizado em Recife em 2011, também é considerado
historico pelo movimento por conta da aprovagdo da Convengdo 189 na OIT. Os

debates do congresso estiveram centrados na ratificacdo da Convencao.

Finalmente, no quinto e ultimo capitulo do livro, Bernardino-Costa
propbe-se a analisar os desdobramentos juridicos da luta das trabalhadoras
domésticas junto ao Estado brasileiro pelo reconhecimento de seus direitos. Como
ponto de partida, o autor remonta ao periodo da escraviddo para olhar o
desenvolvimento dos vinculos funcionais do trabalho doméstico no pais,
relembrando que as mulheres escravizadas precederam as trabalhadoras
domésticas. O autor reforca que mesmo com a abolicdo, as relagdes patriarcais de
exploragdo continuaram se refor¢ando e se reproduzindo. No universo ‘livre’, as
negras continuaram a ser subalternizadas, violentadas e exploradas, contando
somente com a mudanca no status: passaram de ‘mucamas’ para ‘domésticas’,
construindo uma falsa relacdo de integracdo na familia da Casa Grande. A essa
alusdo, o autor explica que a permanéncia simbdlica da escravidao e a persisténcia
de uma hierarquizacdo racial no ambito das relagfes sociais norteiam a pratica
juridica até a atualidade (BERNARDINO-COSTA, 2015, p.218).

Desde a década de 1940, a Consolidacdo das Leis do Trabalho, como
principal exemplo, reproduz a légica da subalternizacdo do trabalho doméstico,
excluindo-o dos direitos civis. Da mesma forma, as leis previdenciarias, que
revolvem facultativamente a seguridade das trabalhadoras domésticas. Somente
em 1972 a categoria profissional passou a ser reconhecida pelo Estado, sem deixar
de contar com a contrariedade do patronato e na tentativa de manutencédo do status
quo da escraviddao. Depois de muita luta, reivindicagcbes e uma contribuicdo
fortuita dos “senhores”, a categoria de empregado doméstico péode contar com a
inclusdo do FGTS em seus contratos; mas somente sob requerimento do

empregador — que claro, contribuiu para a manutengdo da subalternizagéo das
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mucamas. Em 2013, a primeira grande conquista em mais de um século atrasada,
a Emenda Constitucional n°72 (desdobramento da PEC das Domésticas) propds a
seguranca dos direitos trabalhistas a categoria, que por si ndo assegura beneficios

a quase 75% das trabalhadoras, que néo sao formalizadas.

Assim, ao longo de todo capitulo, o autor mostra o verdadeiro embate
entre trabalhadores e patronato, que longe de uma logica apenas estrutural e de
luta de classes, perpassa as questdes da heranca escravocrata, cultural e misdgina
da formacéo social brasileira. Para além da imposi¢do de uma supremacia branca,
mostra a hegemonia do Estado atuando sobre a jurisdicdo, que talvez poderia
servir como base legal para uma possivel mudanca no sentido igualitario. O que se
vé é o contrério: quando ha algum movimento em relacdo a legislacdo, o Estado —
branco e classista — usualmente obedece a ordem hegemonica e a manutengéo

vertical do poder.

Como conclusédo da obra, Bernardino-Costa mais uma vez sublinha que o
principal objetivo do livro era falar com e a partir dos sindicatos das trabalhadoras
domesticas, registrando as vozes dessas trabalhadoras que foram por tanto tempo
esquecidas e silenciadas. Dessa forma, as mobilizacdes histdricas e as respectivas
visdes dos sindicatos e do movimento nacional de trabalhadoras domesticas séo
resgatadas enquanto “narrativas alternativas” a partir dos quais as relagdes sociais
do pais sdo repensadas. Trata-se de narrativas contra hegemonicas que ndo so
desmontam imagens de nacionalidade e sociedade pautadas na “harmonia entre
grupos no Brasil”, no “mito da democracia racial” e no “mito do bom senhor e da
boa senhora”, como também lancam questionamentos importantes para os
discursos dos movimentos classistas, negro e feminista hegemonicos. Segundo o
autor, as vivéncias de luta e os discursos produzidos pelas trabalhadoras
domésticas apontam para a necessidade desses movimentos levarem em

consideracdo a heterogeneidade e especificidade das multiplas vozes subalternas.

Nesse sentido, Bernardino-Costa afirma que o movimento nacional das

trabalhadoras domeésticas constitui um projeto radicalmente decolonial cujo
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objetivo em Ultima instancia é superar as hierarquias coloniais de classe, raca e
género ainda presentes na sociedade brasileira e talvez ainda presentes nos
movimentos sociais mais amplos. Uma praxis de resisténcia e re-existéncia
individual e coletiva que ha oito décadas vem desconstruindo as narrativas
predominantes que por tanto tempo silenciaram e invisibilizaram os atores

subalternos.
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// Errata

Até o dia 8/06/2017, a autoria do artigo
“As racionalidades de mercado religioso:
consideracdes sobre produgdo e consumo
da musica gospel” foi atribuida apenas ao
pesquisador  Michel Nicolau Netto,
professor do Departamento Sociologia do
IFCH/Unicamp. O referido artigo também
foi concebido por Olivia Bandeira de Melo
Carvalho, doutora em Antropologia
Cultural pelo Programa de Pés-graduagao
em Sociologia e Antropologia da
Universidade Federal do Rio de Janeiro

(UFRJ). Com isso, este nUmero passa
a ter 378 paginas.
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A REVISTA DE CIENCIAS SOCIAIS DA UFC ESTA ABERTA A
CONTRIBUICOES NA FORMA DE:

Artigos de demanda livre — ao receber os trabalhos, a Comissédo
Editorial verifica se estdo de acordo com as normas exigidas para
publicacdo (o ndo- cumprimento das orientacfes implicara a interrupgéo
desse processo); analisa a natureza da matéria e sua adequacao a politica
editorial da Revista, e delibera sobre encaminhamentos. Posteriormente,
os textos sdo remetidos para avaliacdo de pareceristas, garantido o

anonimato de autores e consultores.

Dossié tematico — a Comissdo Editorial solicita aos autores que
encaminhem artigos originais, relativos a tematica previamente definida,
conforme o planejamento da Revista e delibera sobre a sua publicacdo
com base em pareceres. A mesma comissdo faz a leitura final, podendo
sugerir eventuais ajustes de estrutura e forma para adequé-lo a politica
editorial da Revista. Eventualmente, a organizacdo do Dossié tematico
pode ficar sob a responsabilidade de um editor convidado. Todos o0s
artigos (dossié e demanda livre) podem sofrer eventuais modificagdes de
forma ou contetido pela editora, mas essas serdo previamente acordadas
com os autores. Uma vez iniciado o processo de composi¢do final da

edicdo, a Revista nio aceita acréscimos ou modificagdes dos autores.

Resenhas — podem ser encaminhadas a Revista como demanda livre ou
por convite. Considerando a temética, a qualidade da redacdo e a
atualidade do texto, a Comissdo Editorial decide quanto a sua publicag&o.
Os artigos sdo de inteira responsabilidade de seus autores e a sua

publicacdo ndo exprime endosso do Conselho Editorial ou da Comisséo




as suas afirmagdes. Os textos ndao serdo devolvidos aos autores e,
somente ap6s sua revisdo (quando for o caso) e aceitagdo final, sera
indicado em que numero cada um sera publicado. Cada autor recebera

dois exemplares da respectiva edigéo.

Situacdes que possam estabelecer conflito de interesses de autores e
revisores devem ser esclarecidas. Por conflito de interesses se entende
toda situacdo em que um individuo é levado a fazer julgamento ou tomar
uma decisdo da qual ele proprio possa tirar proveito direto ou indireto.
No caso de haver restrigdes de financiadores e patrocinio de pesquisas,
ou de coautorias e de participacGes nas pesquisas que deram origem ao
texto, o primeiro autor deve trazer autorizacdes explicitas que garantam a
publicacdo. No caso dos avaliadores, estes devem indicar explicitamente
situagBes que possam resultar em beneficio a ele ou a colaborador
préximo; ou situa¢des de potenciais conflitos de interesses relativos ao
texto em analise. Todos os direitos autorais dos artigos publicados sao
reservados a Revista, sendo permitida, no entanto, sua reproducdo com a

devida citacdo da fonte.

NORMAS EDITORIAIS

Os textos poderdo ter até 30 laudas em espaco um e meio (1,5),
incluindo notas e referéncias bibliograficas. Os autores devem se
cadastrar no portal da Revista de Ciéncias Sociais na internet
(periodicos.ufc.br/index.php/revcienso) e fazer o cadastro necessario para
enviar o documento. Os trabalhos devem ser formatados em Word, fonte
Times New Roman, corpo 12, inclusive para os titulos e subtitulos. As
resenhas devem ter, no maximo, 06 laudas. A pagina inicial deve indicar:
titulo do artigo; titulo do artigo em inglés, nome do(s) autor(es); resumo

(até dez linhas), ABSTRACT, palavras-chave e keywords (no maximo
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5). A auséncia de qualquer um desses itens resultard na devolucdo do

artigo.

O resumo deve apresentar objetivos, métodos e conclusdes. Na
identificacdo dos autores, além de sinopse curricular (dados sobre a
formacdo académica, afiliagdo institucional e principal publicacdo. Até
150 palavras), devem constar também endereco postal para
correspondéncia e endereco eletronico. Os titulos das secdes devem ser
ressaltados por meio de dois espacos dentro do texto, sem utilizacdo de
formatacdo especial para destacd-los. As notas (numeradas) e a
bibliografia, em ordem alfabética, deverdo aparecer no final do texto. O
autor deve compatibilizar as citagbes com as referéncias bibliograficas.
Palavras em outros idiomas, nomes de partidos, empresas etc deverao ser

escritos em italico.

FORMAS DE CITACAO

As citacOes que nédo ultrapassarem 3 linhas devem permanecer no
corpo do texto. As citacGes de mais de 3 linhas devem apresentar recuo
da margem esquerda de 4cm, espacamento simples, sem a utilizacdo de
aspas, justificado e com fonte menor que a do corpo do texto. As
referéncias bibliograficas no interior do texto deverdo seguir a forma
(Autor, ano) ou (Autor, ano, pagina) quando a citacdo for literal (neste
caso, usam-se aspas): (BARBOSA, 1964) ou (BARBOSA, 1963, p. 35-
36). Quando a citacdo imediatamente posterior se referir ao mesmo autor
e/ou obra, devem-se utilizar entre parénteses as formulas (Idem, p. tal) ou
(Idem, ibidem quando a pégina for a mesma). Se houver mais de um
titulo do mesmo autor no mesmo ano, deve- se diferenciar por uma letra
apos a data: (CORREIA, 1993a), (CORREIA, 1993b). Caso o autor
citado faga parte da oracéo, a referéncia bibliografica deve ser feita da
seguinte maneira: Wolf (1959, p. 33-37) afirma que... Citacbes que
venham acompanhadas de comentérios e informagdes complementares

devem ser colocadas como nota.
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FORMATO DAS REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

As referéncias bibliograficas (ou bibliografia) seguem a ordem
alfabética pelo sobrenome do autor. Devem conter todas as obras citadas,
obedecer as normas da ABNT (NBR 6023/ 2002), orientando-se pelos

seguintes critérios:

Livro: sobrenome em maiusculas, nome. Titulo da obra em italico. Local
da publicacdo: Editora, ano. Exemplo: HABERMAS, Jiingen. Dialética e
hermenéutica de Gadamer. Porto Alegre: L&PM Editores, 1987. Livro de
varios autores (acima de 3): sobrenome em maiusculas, nome et al. Titulo
da obra em italico. Local da publicacdo: Editora, ano. Exemplo:
QUINTANEIRO, Tania et al. Um toque de classicos: Marx, Durkheim e
Weber. Belo Horizonte: Editora UFMG, 1990. Obs: até trés autores deve-

se fazer a referéncia com os nomes dos trés.

Artigo em coletanea organizada por outro autor: sobrenome do autor
do artigo em maidsculas, nome. Titulo do artigo, seguido da expressao
In: e da referéncia completa da coletanea, ap6s 0 nome do organizador,
ao final da mesma deve-se informar o nimero das péaginas do artigo.
Exemplo: MATOS, Olgéaria. Desejos de evidéncia, desejo de vidéncia:
Walter Benjamin, in: NOVAES, A. (org.). O Desejo. Sado Paulo:
Companhia das Letras, 1990. p. 157-287.

Artigo em periodico: sobrenome do autor em maidsculas, nome. Titulo
do artigo sem destaqgue. Nome do periddico em negrito, local de
publicacdo, nimero da edicdo (volume da edi¢do e /ou ano), la e dltima
numeracgdo das paginas, més abreviado, seguido de ponto fi nal e do ano
em que o exemplar foi publicado. Exemplo: VILHENA, Luis Rodolfo.
Os intelectuais regionais. Os estudos de folclore e 0 campo das Ciéncias
Sociais nos anos 50. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, S&o Paulo, n.
32, ano 2, p.125-149, jun.1996.
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Obras online: sobrenome do autor (se houver) em mailsculas, seguido
de Nome. Titulo da obra (reportagem, artigo) destacado. Logo apds vira
0 enderego eletrdnico entre os sinais < >, precedido pela expressao
“Disponivel em”. Apos o endereco eletronico (site) devera vir a

expressao “Acesso em”: dia do acesso, més abreviado. Ano.

EXEMPLOS

Livro
BALZAC, Honoré. A mulher de trinta anos. Disponivel em: <http:/
www. terra. com.br.htm>. Acesso em: 20 ago. 20009.

Periodico em meio eletrénico
GUIMARAES, Nadeja. Por uma sociologia do desemprego. Rev. Bras.
Ci. Soc*., Sdo Paulo, v. 25, n. 74, out. 2010. Disponivel em:

<http://www. Scielo.br/scielo. php?script>. Acesso em: 11 mar. 2011.

Jornal em meio eletronico

* Sem 0 nome do autor. Quando a matéria ndo informa o autor,
iniciamos pelo titulo.

TSUNAMI no Japdo. O Povo online, Fortaleza, 11mar. 2011. Disponivel
em: <http://www.jornal o povo.com.br>. Acesso em: 1lmar. 2011. *
Com o autor BRAS, Janaina. Fraternidade: campanha discute protecdo a
natureza. O povo online, 11mar.2011. Disponivel em: <http://www.jornal

0 povo.com.br>. Acesso em: 11mar. 2011.
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OBSERVACOES

Edicéo de imagens: A completa edicdo da imagem, tal como o autor
deseja que seja publicada, é de inteira responsabilidade do préprio autor.
A RCS-UFC se reserva o direito de fazer apenas alteracbes simples,
convenientes a formatacdo da edicdo. Artigos com imagens inadequadas
a publicacdo serdo devolvidos. As imagens devem ainda ser legendadas
com fonte Times New Roman, tamanho 10, espacamento simples.

Tabela: As tabelas devem obedecer as regras de formatacdo do corpo do
texto e, ainda, devem ser legendadas, com fonte Times New Roman,
tamanho 10, espacamento simples. A forma da tabela deve ser simples e
editdvel. N&o serdo aceitas tabelas em PDF ou em qualquer outro formato
que ndo possa ser editado pela RCS-UFC.
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