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Introducao

O presente texto tem por objetivo descrever qualitativamente, uti-
lizando os recursos que possibilitam a realizacdo de uma etnografia

online,! as construgdes discursivas de disputas narrativas no processo

1" Ao que cerne a metodologia adotada para se realizar a etnografia online, este tra-
balho se inscreve enquanto um recorte de uma pesquisa maior, a qual desenvol-
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eleitoral de 2018 concorrendo ao governo de Mato Grosso do Sul.
Incidindo maior foco sob as campanhas do candidato do Partido da
Social-Democracia Brasileira (PSDB), Reinaldo Azambuja; e tam-
bém do segundo colocado, Juiz Odilon, candidato do Partido Demo-
cratico Trabalhista (PDT).

A partir das questdes formuladas por Foucault (1979; 1986; 1987)
sobre as relacdes entre o discurso e os dispositivos de constituicao
de uma verdade historicamente estabelecida, este trabalho lanca um
olhar antropolégico a respeito das articulagoes entre significagdes sim-
bolicas, prdticas discursivas e o desenvolvimento de um processo ri-
tual em meio as campanhas eleitorais de 2018. Discutiremos, por-
tanto, o estabelecimento de uma producdo discursiva a respeito do
processo eleitoral em si, e, em segundo lugar, como esta tltima con-
tribui para a legitimacdo de uma narrativa a propdsito da democracia.

Trata-se de entender essas campanhas como — e também consti-
tuida por — dispositivos discursivos, por meio dos quais € edificada
uma “histéria do presente” como um acontecimento que tenciona e
produz uma concepg¢ao de verdade a respeito destes elementos. Com
base nisso, pretende-se, aqui, “apontar o papel da midia na formatacao
dessa historicidade que nos atravessa e nos constitui, dessa identidade
histérica que nos liga ao passado e ao presente” (GREGOLIN, 2002,
p. 2).

Desse modo, busca-se retratar, em um primeiro momento, o pa-
norama historico de constituicdo da Antropologia Politica enquanto

disciplina motivada a investigar praticas sociais concernentes as re-

vemos durante a tessitura da dissertacdo de mestrado. O aporte tedrico aqui elen-
cado trata de reiterar os principais aspectos da pesquisa desenvolvida ao longo
de 2 anos. Tendo em vista este fator, os textos utilizados nesta pesquisa versam
especificadamente sobre as construcdes discursivas de disputas narrativas no pro-
cesso eleitoral.
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lacOes de poder. Recorrendo para tanto, a preposicoes acerca de sis-
temas de trocas nos quais sao estabelecidas relacdes simbdlicas para
além dos elementos materiais trocados que permeiam as rela¢ées poli-
ticas e operam na logica “dar e receber” (MAUSS, 2003; KUSCHNIR,
2007; FASSIN, 2019).

Isto posto, importa também situar uma discussao a respeito da di-
mensao conceitual acerca dos simbolos a qual, partindo dos classicos
como Durkheim (1982), Levi-Strauss (1978) e Geertz (1978) avanca
de modo a sintonizar com as pretensoes deste trabalho. Assim, uma
compreensdo nao ortodoxa a respeito do simbolismo relacionado a
campanhas politicas, incide no entendimento deste como constituido
a partir de redes de instituicoes que, por meio do discurso, estabele-
cem e legitimam sua significacdo (MONTERO, 2014).

A Antropologia Politica possui um vasto referencial a respeito de
simbolos arraigados em meio a rituais de campanhas. Nesse sentido,
assumem destaque as producoes de Irlys Barreira (1996, 1998, 2006)
nas quais sao constatados os mecanismos de identificacdo pelos quais
se estabelecem os vinculos de identificacdo de que se valem as re-
lagdes entre politicos e candidatos e, por via de consequéncia, ddo
sentido aos processos de campanhas enquanto ritos de passagem (VA-
LENTE, 1982). Barreira (1996) estabelece a importancia do uso de
espacos fisicos por onde transitam as campanhas presenciais algando
concretizar essa relacdo de identificacdo e reconhecimento entre elei-
tores e politicos. Valendo-se disso, esperou-se encontrar em meio a
utilizacdo de espacos online, relacdoes que cumprissem semelhante
funcdo no estabelecimento de critérios de representacdao em meio a
campanhas desenvolvidas por midias sociais.

Importante salientar, contudo, que no caso das elei¢des de 2018, o

comportamento caustico e beligerante disseminado em meio as redes
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foi provocado, conduzido e incentivado com uma finalidade especi-
fica: eleger candidatos extremistas. Mais do que isso, ele ndo teve
origem no Brasil, pois, além de outros movimentos reacionarios ao
redor do mundo, possuiu indmeras similaridades com a campanha de
Donald Trump durante as eleicdes americanas de 2016, as quais ele-
geram o candidato Republicano o 45° presidente dos Estados Unidos.
Este assunto voltara a discussao adiante.

Embora possa ser questionada a consisténcia de vinculos consti-
tuidos por meio de midias online, ja que por serem conexoes criadas a
partir de interesses pré-estabelecidos, estes lacos poderiam ser menos
rigidos, devido ao fato de tendermos a seguir nas redes sociais perfis
com 0s quais nos identificamos de antemdo, podendo abandona-los a
qualquer momento sem qualquer constrangimento ou desgaste a ser
originado pelo rompimento.

A isso Miskolci (2011) acrescenta: “online criamos redes sociais
a partir de interesses mais individuais assim como bloqueamos ou de-
letamos aqueles e aquelas com os quais ndo queremos mais contato”
(MISKOLCI, 2011, p. 16). As redes que criamos online sdo marca-
das por lagos fracos mais faceis de romper ou rearranjar. Temos, en-
tretanto, de considerar que as relacdes online e presenciais caminham

juntas, uma reflete a outra e se coadunam.

O acesso ou ndo as midias digitais ndo cria duas experiéncias para-
lelas, mas relacionadas e interdependentes em sua prépria desigual-
dade [...]. Em outros termos, a novidade tecnolégica nao funciona
autonomamente, pois se insere em uma realidade cultural previa-
mente existente, na qual passa a interferir, mas que também passa a
transforma-la (MISKOLCI, 2011, p. 12-15).

Convicgoes ideologicas, por outro lado, tendem a ndo se diluir
tdo facilmente. Sendo transferidas todas as emocdes e sentimentos

sucedidos delas, também — e em alguns casos até com maior énfase
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— para as relacoes digitais. Em outras palavras, o que se odeia, se
repudia com veemeéncia; o que se ama, se exalta a exaustao. Nesse
caso, as midias digitais tornam-se também campo em que congregam
pessoas que compactuam com os mesmos ideais, crengas e valores,
fortalecendo, desse modo, aqueles vinculos de reconhecimento de que
falavamos.

Em se tratando de um contexto cultural plural que congrega rela-
¢Oes advindas da politica, espacos, interacdes sociais e redes virtuais,
é natural que sejam empregados métodos capazes de apreender toda a
multiplicidade de fendmenos que dali surgem. Nesse sentido, a etno-
grafia enquanto ferramenta que possibilita a imersdo do pesquisador
em contextos alheio s do seu ambiente comum, que permite descre-
ver o quanto melhor uma determinada cultura ou ambiente social se
constitui como um trunfo a este tipo de pesquisa.

Nesse sentido, Karina Kuschnir (2007) contribui ao afirmar ser a
partir de abordagens multi e interdisciplinares, bem como da adogdo
de uma perspectiva comparativa, que se pode chegar a compreender
ndo sO as representacoes e as praticas da politica num grupo especi-
fico, mas também as relacdes desse material etnografico com a socie-
dade mais ampla (KUSCHNIR, 2007, p. 166). Dai a necessidade de
que, além das midias digitais, no contexto das campanhas de 2018,
sejam observadas também as relagdes entre os partidos e as midias
tradicionais, para fins de comparagao.

Desse modo, tanto as informagoes de campanha difundidas pelas
midias online quanto as redes sociais, se configuram como o campo,
o lugar onde é exercido o oficio etnografico — ou nesse caso, Netno-
grdfico — por meio do qual se espera poder observar as minticias das
relacdes advindas da congregacao da multiplicidade desses fatores.

Em linhas gerais, as principais observagoes a serem elencadas
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consistem na compreensdo de que, ao menos no caso da disputa ao
governo do Mato Grosso do Sul, ndo se pode afirmar que houve uma
ruptura das relagdes de campanhas mediadas pelos veiculos de midias
tradicionais frente a utilizacdo dos novos recursos de midias online.
E, em segundo lugar, é possivel constatar que ha uma relagao ciclica
entre a utilizacdo de dispositivos discursivos e a producgao de narrati-
vas. Desse modo, a rede de dispositivos discursivos que legitima os
rituais de campanhas enquanto “idoneos e verdadeiros”, sob o ponto
de vista da disputa concorrendo ao governo, em uma perspectiva mais
abrangente, constitui ao proprio processo de campanha como um dis-
positivo discursivo que al¢a a narrativa democratica com relacdo a
crenca de que se possa estabelecer um poder legitimo por meio de
representantes do povo.

A respeito da trajetoria de pesquisa, ja ha muito os antropélogos
admitem que o fazer antropolégico é, em grande medida, apontado
pelo proprio campo. Assim como Evans Pritchard (1978) nao espe-
rava de antemao encontrar entre os nuer o gado como elemento funda-
mental que explicaria a organizacao daquela cultura, o campo muitas
vezes surpreende o pesquisador direcionando-o a fenémenos nao tao
evidentes. Dessa mesma surpresa se vale esta pesquisa. A proposta
inicial que motivaria esta investigacao seria a de observar de perto a
organizacdo de partidos politicos durante o periodo de campanha para
o cargo de governador do Estado de Mato Grosso do Sul no ano de
2018.

Esperava-se com esta proposta alcangar, por meio da observacao
participante, os processos de formacao dos discursos de campanha vi-
sando o reconhecimento do eleitorado. Todavia, nenhum projeto de
pesquisa poderia antever os eventos que tornariam aquelas elei¢Ges

tao singulares quanto foram. As radicaliza¢des de ideologias a direta
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e a esquerda, a negacao das instituicOes, o questionamento da legitimi-
dade do processo eleitoral, a difusdo e aceitacao dessas ideias, somam
fatores que certamente prejudicariam qualquer analise que se predis-
pusesse a prever o resultado eleitoral.

Deste modo, o projeto de pesquisa, elaborado ainda no final de
2017, que esperava se aproximar com certa facilidade das campanhas
e dos préprios candidatos, encontrou-se, em dado momento, bloque-
ado por fatores completamente alheios ao meu controle enquanto pes-
quisador. A desconfianca originada em grande medida a partir do
discurso “nos contra eles” me colocou, como pesquisador, que nao
era filiado ao partido e tampouco colaborador da campanha, no lugar
do provavel espido, possivel infiltrado, alguém digno de desconfianca.
Reacdo essa que talvez seja esperada no oficio etnografico. Contudo,
o0 acirramento de posturas politicas e casos de violéncia ocorridos em
varias regioes do Brasil colocaram as condigoes de pesquisa em posi-
¢do mais arriscada.

Em meio as campanhas, se, no inicio, talvez, houvesse alguma
simpatia pela figura do pesquisador, a medida em que, como reco-
menda o Cédigo de Etica da Antropologia, buscava-se explicar com a
maior clareza possivel qual o objetivo da pesquisa, o que se pretendia
fazer ali, em outras palavras, ao passo em que se esclarecia o que faz
um antropo6logo, mais distante se tornava, ndo apenas o campo, Como
também o objeto. Empecilhos esses que, talvez, pudessem ser contor-
nados caso houvesse um pouco mais de tempo. Todavia, tempo é algo
valioso e escasso, tanto no contexto de producdo de uma dissertacao,
quanto em campanhas politicas.

Se, por um lado, presenciar reunides de partidos, onde seriam dis-
cutidas estratégias de campanha, foi se tornando algo cada vez mais

inviabilizado, as estratégias de campanha, no entanto, acenavam sua
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visibilidade por outras vias. Deste modo, o discurso se manteve como
objeto, indicando agora as midias sociais como campo a ser observado.
A dimensao que adquiriram as midias sociais e a influéncia que tive-
ram nos resultados do processo eleitoral se apresentam como fator tao
fundamental para a compreensao de todo o processo, que somado a
impossibilidade de acesso as campanhas fisicas, mudaram, drastica-
mente, 0s rumos e objetivos da pesquisa.

Importante considerar, também, as mudancas na lei de Fundo Es-
pecial de Financiamento de Campanha (FEFC), que regulamenta a
distribuicdo de recursos para campanhas, aprovada pelo Senado em
outubro de 2017 (o PLC 110/2017). A proposta que altera regras elei-
torais e limita gastos de campanha (Lei 13.488/2017), que passaram a
valer ja nas elei¢coes de 2018. Essa informacdo ganha pertinéncia ao
se compreender que os partidos menores, que ndao obtinham financi-
amento expressivo dos fundos de campanha devido ao ntimero redu-
zido de congressistas utilizando as bancadas do parlamento filiados a
esses partidos, foram obrigados a utilizar de outros meios para reper-
cutir sua campanha. Se antes a internet, talvez, fosse utilizada apenas
como um recurso alternativo, desse momento em diante, ela aparece
mais como um recurso de sobrevivéncia para estes partidos.

Desse modo, o impacto que possuiram as redes sociais no desen-
volvimento de campanhas eleitorais impele as andlises sobre politica
considerar elementos culturais e conjunturais, os quais estariam em
circunstancias normais de fora do processo eleitoral. Um exemplo
disso foi a utilizacdo de informacgoes falsas difundidas por meio de
redes sociais, visando a difamacdo de adversarios, as assim chama-
das fake news, embora antiético e ilegal do ponto de vista juridico e
eleitoral, garantiram elei¢do a alguns candidatos.

Em um primeiro momento, a pesquisa objetiva delimitar os recur-
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sos etnograficos e metodolégicos de que se pode dispor para obser-
var o fendmeno das campanhas politicas que se desenvolveram por
meio das midias sociais, as quais sdo compreendidas aqui, entre ou-
tras observacoes, como responsaveis, em grande medida, pela tomada
de rumos do processo eleitoral.

O principal intento é relacionar as concepgoes tedricas da Antropo-
logia acerca do conceito de espacialidade, com o advento das midias
digitais que sdo utilizadas visando constituir relacdes que, embora on-
line, cumprem as mesmas fungoes daquelas estabelecidas nos lugares
fisicos, offline. A exemplo disso, Irlys Barreira (1996) assinala o uso
do espaco em campanhas eleitorais como sendo o elemento por meio
do qual se estabelecem relacdes de proximidade e distanciamento en-
tre representantes e representados. Conforme a autora, “o espago fi-
sico funciona como arena dos encontros, como se a politica figurasse
na ideia de um grande contrato coletivo” (BARREIRA, 1996, p. 223).

Nesse sentido, a dimensdo da representatividade ganha aspecto
fundamental para compreensao da funcionalidade da dindmica demo-
cratica brasileira. A autora constata os mecanismos através dos quais
a democracia representativa seria exercida. Nesses espacos, “tudo se
passa como se as campanhas eleitorais sinalizassem o que a politica
deveria ser: aberta ao debate publico, movel e descentralizada” (BAR-
REIRA, 1996, p. 223). Nao obstante, a proposta que segue é a de que
esta mesma légica de utilizacdo dos espacos fisicos com fim a esta-
belecer vinculos entre candidatos e eleitores possa também ser obser-
vada nos espacos online, principalmente a partir das ultimas eleicoes
brasileiras de 2018.

O foco recai sobre as campanhas online dos candidatos que alcan-
caram o segundo turno das elei¢oes para o cargo de governador do es-

tado do Mato Grosso do Sul, em 2018, o entdo Governador Reinaldo
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Azambuja, do Partido da Social-Democracia Brasileira (PSDB), e do
novato Juiz Odilon, do Partido Democratico Trabalhista (PDT) por
ter se mantido desde o primeiro turno transitando entre o primeiro e
segundo lugar nas pesquisas de intencao de voto. Dentre os principais
elementos a serem observados, os atributos que destacam os candida-
tos em suas redes sociais visando captar o reconhecimento do eleito-
rado, bem como as criticas voltadas aos adversarios a fim de demarcar
o distanciamento de determinadas praticas consideradas reprovaveis
serdo os focos de andlise aqui.

As bases empiricas utilizadas nesta investigacao fundamentam-se
principalmente na analise de programas eleitorais e noticias veicula-
das pela imprensa e televisdao compartilhadas online; bem como se
valem dos programas partidarios veiculados pelo Horario Eleitoral
Gratuito, materiais de propaganda, noticias sobre as campanhas difun-
didas em jornais e revistas. Tendo como referéncia o meio de difusao
deste conteudo, a internet, mais precisamente, aqueles contetidos que
sao propagados por meio das redes sociais (Facebook, Twitter, Insta-
gram, Youtube).

Durante todo o periodo de campanhas, de agosto a outubro de
2018, foram acompanhadas as postagens via redes sociais de ambos
os candidatos, bem como, foram assistidos aos programas eleitorais
gratuitos e debates dos mesmos. O foco se manteve sempre nos mes-
mos candidatos por serem estes o primeiro e segundo colocados em
todas as pesquisas de intencao de voto desde antes de iniciado o pe-
riodo de campanhas. Além disso, no decorrer das campanhas, foi per-
cebido que estes foram os candidatos a desenvolver um discurso me-
lhor alinhado com a conjuntura mais abrangente, que deriva desde os
reflexos de eventos ocorridos em nivel nacional em periodos anterio-

res — como o caso do impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff
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do Partido dos Trabalhadores (PT) — até a consonancia com as ideias
do candidato a presidéncia colocado em primeiro lugar nas pesquisas
deste nivel — Jair Bolsonaro do Partido Social Liberal (PSL).

Como pesquisas online podem se valer também da perenidade de
grande parte das informacgoes que pelas midias online transitam, essa
base de dados foi revisitada sempre que necessario. Em outro mo-
mento, essas informacoes foram separadas por tematicas e atribuidas
a elas uma descricdao. Em geral, tratam-se de postagens contendo ima-
gens e textos curtos, que aparecem mesmo nos videos de programas
eleitorais. Os temas mais frequentes foram os que dizem respeito a
corrupcao, boa gestao, familia, moral e ética. A maior parte destas in-
formacdes foi printada e alocada em uma pasta, visando se antecipar
a possibilidade de que fossem apagadas futuramente.

Enquanto pesquisador, podendo me valer da posicao de também
usuario dessas mesmas redes, pude acessar a essas informagoes pri-
meiro sem critérios, sendo apenas afetado pelas postagens, discursos
e jargdes utilizados, como seria, muito provavelmente, o caso de qual-
quer expectador na mesma condi¢do. Ressalvando-se, todavia, que
sO o fato de estar conectado a rede desses candidatos ja diz muito a
respeito dos interesses dos usuarios dessas plataformas e dos meus
também, evidentemente.

Em um segundo momento, por meio das postagens, mas também
dos prints selecionados, foi feita uma leitura acerca da enunciagdo
dessas postagens e do discurso a que elas aludiam. O que as quali-
fica como recursos simbélicos que remetem a ordem da linguagem
e significacdo. Ja que se constituem como dispositivo estratégico vi-
sando o estabelecimento de representacdo entre candidatos, eleitores
e determinadas praticas sociais consideradas valorativas.

Exemplo disso sdo imagens, seguidas de frases de efeito, nas quais
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os candidatos aparecem com a familia, em gabinetes ou em obras,
ao lado de gréficos aludindo a nimeros positivos, e, com bastante
frequéncia — principalmente no caso do candidato Juiz Odilon —
imagens transpostas por motivos religiosos.

Tais elementos evidenciam parte da estratégia incorporada por am-
bos os candidatos. Se o candidato pedestista, Juiz Odilon, pode se
valer da imagem de ex-juiz, e, portanto, um representante dos valores
relativos a moral, ética, idoneidade; o candidato a reeleicao, Reinaldo
Azambuja (PSDB), por seu turno, utilizou-se da pretensa boa capa-
cidade de gestao de seu governo, apresentando, com frequéncia, sua
imagem associada a nimeros, graficos tabelas, obras e valores econo-
micos.

Estes elementos evidenciam uma intencao comum de ambos o0s
candidatos, qual seja: realcar, por meio de suas redes, atributos que
consideram favoraveis a consagracdo de sua imagem, sem perder de
vista o estabelecimento de reconhecimento perante os anseios sociais.
Se, por um lado, o contexto politico conduziu aos candidatos a sinto-
nizarem seus discursos com requisicdes especificas que iam em um
mesmo sentido — a saber, a moral, bons costumes, defesa da familia,
comprovacao de honestidade e combate a corrupgdo. De outra forma,
ambos os candidatos foram obrigados a demarcar, em suas campa-
nhas, diferenciagdes que os distanciassem um do outro.

Em outras palavras, enquanto o candidato Juiz Odilon pode se
utilizar da figura do justiceiro que iria moralizar e “botar ordem” no
executivo; seurival, Reinaldo Azambuja, pode se valer da imagem do
bom gestor, que “botou ordem” nas finangas do estado. O que implica
dizer que a dinamica das estratégias narrativas empenhadas por cada
candidato se pauta, em grande medida, pelo proprio processo eleitoral.

Na secao que segue, inicia-se uma discussao a respeito de simbo-
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los e discursos e a utilizacdo das midias tradicionais e online como
dispositivos tecnolégicos de propagacao e difusdo de informacdes de
campanhas politicas. Ao que se constata que, embora existam particu-
laridades quanto a utilizacao desses recursos tecnologicos, sua funcao
enquanto dispositivo discursivo alcado a narrativa democratica e elei-
toral, se apresentam como complementares e ndo opostas. Em outras
palavras, no contexto de campanhas politicas, ndao ha ruptura no uso

das midias online frente as midias tradicionais.

Constitui¢oes discursivas e as campanhas de
2018 em Mato Grosso do Sul

Tomando as midias online como esse espaco conceitual em que
se desenvolvem multiplas formas de interagao, e o periodo de campa-
nhas como aquele periodo no qual o status social é alterado devido ao
tempo da politica, a l6gica que segue é a de que em meio as candidatu-
ras concorrendo ao cargo de governador do estado de Mato Grosso do
Sul, em 2018, possa ser observado um conjunto dos elementos supra-
citados no transcorrer do texto. A dimensao de significacao simbdlica
que adquirem os elementos da ordem politica no periodo de campa-
nhas torna-se evidente mais do que em qualquer outro contexto.

Quanto ao uso de novas tecnologias de midia para fins de cam-
panha, duas constatacdes se fazem presentes. Em primeiro lugar, em
meio as campanhas de 2018, foi possivel observar que ndo ha neces-
sariamente uma separacao clara entre as informacoes difundidas por
meio dos veiculos tradicionais e o uso das redes sociais. Ao contra-
rio, percebe-se que ambas se retroalimentam, de modo a garantir um
sentido a narrativa. Tanto as midias tradicionais noticiaram publica-

¢Oes dos candidatos e partidos retiradas de suas proprias redes sociais,
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como também esses mesmos candidatos e partidos se utilizaram da-
quilo propagado pelas midias, que consideraram contribuir para suas
campanhas, fosse na exaltacdo de seus atributos, ou para ressaltar as
falhas de seus adversarios. Essa relacao incide, desse modo, em uma
disputa que se desenvolve muito mais no ambito discursivo que na
pratica. Em outras palavras, trata-se de uma disputa de narrativas que
se utiliza dos dispositivos de midia de modo a sustenta-la.

Por outro lado, a segunda consideracao, talvez soe como uma con-
tradicdo ao dito anteriormente, ja que também por meio do uso das mi-
dias digitais, no ambito da disputa nacional, foi possivel verificar um
movimento de tentativa de negacdao ao monopolio do controle de nar-
rativas difundidas por meio das midias tradicionais. Trata-se da cam-
panha do candidato a presidéncia Jair Messias Bolsonaro, que durante
as eleicOes pertencia ao Partido Social Liberal (PSL), e possuindo tao
somente oito segundos concedidos no tempo de televisao da Propa-
ganda Eleitoral Gratuita destinado a sua campanha, ndo apenas se re-
cusou a comparecer a maioria dos debates das emissoras tradicionais,
como também se negou a conceder entrevistas a maioria dos veiculos
que nao fossem de seu agrado. Se, em um primeiro momento, tal ati-
tude se justificaria pelo atentado sofrido pelo referido candidato ainda
no primeiro turno da campanha, mesmo apos ter sido autorizado por
seus médicos a comparecer aos debates, manteve-se ausente.

Isso, por si sd, diz muito sobre uma estratégia de campanha vi-
sando a superacao do controle de narrativas dependentes dos veiculos
tradicionais de midia. Estratégia essa que, talvez, se demonstrasse
extremamente ineficaz caso ndo houvesse, em paralelo, a possibili-
dade de uso das redes sociais a disposicao da campanha de Bolsonaro.
Todavia, a campanha do candidato pelo PSL se apresentou absoluta-

mente inovadora ao incorporar estratégias publicitarias com intimeros

Revista de Ciéncias Sociais — Fortaleza, v. 53, n. 2, jul.lout., 2022, p. 437-471.



Filipe Wisley de Matos Rosa e Priscila Lini 451

outros dispositivos, inclusive, taticas militares — a exemplo da cha-
mada guerra hibrida que sera aprofundada adiante. Apresentando-se,
desse modo, como um ponto fora da curva, um fen6meno disruptivo
ao padrao de disputa eleitoral estabelecido até entao.

Uma rapida pesquisa em sites de busca é capaz de encontrar inu-
meros jornais e revistas online que, no periodo das campanhas, noti-
ciaram abertamente sobre o encontro de Eduardo Bolsonaro, filho do
até entdo candidato a Presidéncia do Brasil — e também um de seus
principais articuladores de campanha — com o marqueteiro Steve
Bannon, publicitario da campanha que elegeu Donald Trump. Em
comum, ambas as campanhas tiveram o posicionamento ideol6gico
voltado as pautas conservadoras e reacionarias. Também a negacao
da legitimidade do processo eleitoral, das institui¢oes, bem como dos
ideais democraticos, visto os ataques que sofreram os Direitos Huma-
nos durante as campanhas de ambos os candidatos.

Dentre os inlimeros pontos que poderiam ser abordados aqui, algo
que marca este alinhamento ideolégico para fins de campanha é o
agora amplamente conhecido fenomeno da guerra hibrida. No con-
texto militar, o conceito de guerra hibrida se traduz por um confronto
em que se utiliza de taticas militares além das convencionais em con-
flitos tradicionais. Dai o termo “hibrida”, pois as redes sociais civis
como Facebook, Youtube, Whatsapp, Twitter e Instagram adquirem
carater belicoso com fim a destruicdo da imagem e reputacao do ini-
migo; no caso das campanhas eleitorais, a destruicao moral do candi-
dato oponente. Novamente em comum, tanto as campanhas de Trump
quanto de Bolsonaro tiveram a difamacao e disseminacao de caltinias
contra seus adversarios.

Jornais de grande circulacdo, tal como o Jornal Folha de Sdo
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Paulo? apresentaram este conceito que, até entdo, se mantivera des-
conhecido dos noticiarios politicos. A ideia de que uma campanha
politica, que em tese visa conquistar ao governo por meio de vias de-
mocraticas, possa se utilizar de taticas militares ndo convencionais
para conquistar a elei¢ao, provoca, no minimo, perplexidade.

Utilizando dos mesmos mecanismos de empresas que destinam
propagandas por meio de filtragem do perfil de consumidores especifi-
cos inseridos em redes sociais, as campanhas direitistas, tanto nos Es-
tados Unidos quanto no Brasil, se favoreceram das chamadas bolhas
sociais (e online) para direcionar seu material de propaganda direta-
mente para potenciais eleitores que compactuassem de antemado com
— ou que tivessem predisposi¢ao em aderir aos — seus valores ideolo-
gicos. Desse modo, enquanto algumas dessas redes sociais filtravam
ndo apenas os interesses em artigos de consumo de seus usudrios, mas
também sua disposicdo em aceitar teorias da conspiracdo, ataques aos
direitos humanos, entre outras; empresas privadas financiavam os dis-
paros desse tipo de contetido por meio de propagandas em massa no
Facebook e Instagram; uso de robds 3 no caso do Twitter; disparos
de mensagens em grupos de Whatsapp; entre outros; privilegiando,
assim, determinado candidato.

Uma das etapas do confronto hibrido constitui o uso de tecnolo-
gias e ferramentas virtuais online para disseminar informacdes falsas,
visando confundir e desinformar o inimigo (LEAL, 2016). Tatica essa
apelidada de “fake news” ou noticias falsas, se traduzida. O uso desse
recurso foi amplamente constatado por diversos setores da sociedade,

inclusive direitistas, em varios momentos das campanhas.

2 Cf: wwwl.folha.uol.com.br.

3 Perfis que ndo possuem usuérios humanos, utilizados para disparar mensagens em
conjunto, visando colocar um tema ou pessoa em evidéncia no top de discussoes
da plataforma Twitter.
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Essa dinamica evidencia a dimensao das curvas de enunciagdo
(DELEUZE, 1996) a qual também comp0em as caracteristicas de um
dispositivo discursivo. Do mesmo modo que as curvas de visibilidade
praticam um jogo estratégico de exposicao e ocultamento de determi-
nados elementos conforme as aspiracdes de determinada narrativa, as
curvas de enunciagdo partem da nog¢ao do que deve/pode ser ou nao
dito. Gregolin (2016) diria, ainda, que as curvas de visibilidade se
referem aquilo que se diz excessivamente, como também ao que se
nega obsessivamente. “A enunciacdo constitui-se de processos de es-
colha e combinacdo, segundo o que Foucault chama conjunto de re-
gras anonimas” (STRONGOLI, 1993, p. 114). Nesse sentido, a légica
de aceitacdo as novas midias ou negacdo as midias tradicionais nao
se traduzem no rompimento ou anulacao de determinada construgao
narrativa. Ao contrario, esse movimento € justamente o que consti-
tui e legitima uma narrativa alternativa. Em outras palavras, para que
haja um combate, é necessario que haja algo a ser combatido. Nesse
sentido, muito longe de prejudicar a campanha do candidato a presi-
déncia pelo Partido Social Liberal, a disputa encampada entre este e
os veiculos tradicionais de midias teve muito mais a favorecer do que
prejudicar o andamento de sua campanha, e, portanto, também de sua
construcao narrativa.

Isto posto, cabe ressaltar que um conjunto de fatores somados,
cuja relacdo seja talvez nao tao evidente, levou a presidéncia o candi-
dato pelo PSL ao fim das elei¢des de 2018. Embora se faca a ressalva
que este texto ndo busca narrar o panorama de disputa em nivel nacio-
nal, mas sim, compreender os reflexos dessa dinamica nas campanhas
concorrendo ao governo do estado do Mato Grosso do Sul; impossivel
ignorar, todavia, a importancia que tiveram os eventos que se segui-

ram a partir da campanha do referido ex-deputado e de como estes
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eventos afetaram as demais instancias de disputas.

Embora possa ser considerado que, ja desde as chamadas Mani-
festacoes de Junho de 2013, o gérmen de uma crescente mobilizagdo
social orientada a direita do espectro ideolégico estaria cimentando os
caminhos para a tomada de rumos da politica brasileira; sem duvida,
o rompimento abrupto do segundo mandato da ex-presidenta Dilma
Rousseff do Partido dos Trabalhadores (PT), decorrente de um impe-
achment ocorrido em agosto de 2016, se apresenta fortemente como
um desses pontos de transi¢do no destino da agenda politica do pais a
serem considerados.

Se por um lado o impeachment de Dilma nos levou a questionar
as circunstancias da democracia brasileira devido a crescente instabi-
lidade politica que se instaurava, reverberando ndo apenas por meio
das midias, mas também em meio aos demais nucleos sociais como
familia e trabalho; influenciando também a dindmica politica nos Es-
tados. Por outro, estes se configuram, também, como um desses ele-
mentos imprescindiveis para se compreender o hoje chamado “sen-
timento antipetista”, que nao apenas acirrou os animos dos radicais
tanto favoraveis quanto contrarios ao governo colapsado, como tam-
bém culminou na organizacdo deste setor autoproclamado radical a
direita. Setor este que, embora dormente na politica, ao menos desde
aredemocratizacdo, sempre esteve presente em meio a sociedade, mas
de forma velada, evidenciando-se apenas por meio dos indices de vi-
oléncia e crimes de 6dio contra minorias étnicas, raciais, de género,
sexuais etc.

Dai as raizes do chamado bolsonarismo. Embora do ponto de vista
politico o sufixo ismo possa suscitar a ideia de um conjunto organico
de postulados defendidos por determinado grupo organizado, nesse

caso trata-se de uma parcela da populacao que, ao perder de vista os
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referenciais de representacao com os politicos e partidos tradicionais,
aderiu ao discurso “antissistema” de Bolsonaro, por se demonstrar in-
satisfeita com os escandalos politicos, baixo desempenho econémico,
altos indices de violéncia, entre outros fatores, que estariam relacio-
nados aos partidos tradicionais dominantes na politica até entdo. No
entanto, o até entdo deputado federal eleito pelo Estado do Rio de Ja-
neiro, manteve seu assento em meio ao parlamento por 28 anos até
ser eleito presidente em 2018. Embora ndo estivesse diretamente li-
gado aos eventos que retiraram o partido petista do poder em 2016, o
agora Presidente soube sobremaneira se utilizar do sentimento antipe-
tista/antissistémico que dali se fortalecia. A esse respeito, o cientista
politico Sergio Abranches (2019), contribui com uma leitura bastante

detalhada sobre o processo, incluindo a etapa posterior a eleicdo:

Para a Presidéncia, ganhou um candidato sem partido estruturado
a apoia-lo, sem tempo de TV e que redesenhou a campanha tradi-
cional. Preferiu as redes sociais, nas quais vinha formando, com
bastante antecedéncia, uma audiéncia com alto poder de dissemina-
¢do de suas mensagens. Ficou fora da campanha tradicional, prin-
cipalmente apés levar uma facada durante um comicio em Juiz de
Fora. Ganhou a Presidéncia da Republica concedendo poucas en-
trevistas a grande imprensa, recusando-se a participar de debates,
usando fundamentalmente as redes de WhatsApp, Twitter e Face-
Book. Continua, ja eleito, a usa-las como principal meio de comu-
nicacdo, até para oficializar convites para ministérios. Um figurino
inaugurado por Donald Trump nos Estados Unidos. Jair Bolsonaro
é um politico nitida e assumidamente de direita, com uma proposta
econdmica liberal ortodoxa de adocdo recente, uma pauta de valores
ultraconservadora, apoiando em um partido que s6 existe por forca
do efeito de arraste de sua candidatura. (ABRANCHES, 2019, p. 5).

Os reflexos destes fendmenos e o impacto que tiveram nas de-
mais campanhas que concorriam concomitantemente aos demais car-

gos eletivos, bem como os efeitos do processo eleitoral na formacgao
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dos governos nacional e estaduais, e ainda, a afetacdo destes eventos
no exercicio da democracia, compdem uma visivel agitacdo no status
politico do pais. Tal constatacdo ganha relevancia a medida em que
se compreende que a ordenacao politica, e neste caso, especialmente
do processo eleitoral, perpassa pelas construcoes e desconstrugdes da
politica nacional. Embora ndo seja a pretensao deste trabalho tratar
a fundo as questdes acima, impossivel ignora-las, ja que a radicali-
zacao ideologica e a violéncia advindas deste contexto, caracterizam
elementos marcantes do processo eleitoral de 2018. Especialmente
em se tratando de uma abordagem que tenha como foco o uso das mi-
dias online, ja que, justamente por meio delas, o 6dio e a violéncia
tornaram-se manifestos.

O uso de dispositivos de midias (tradicionais e online) e a alocacao
de estratégias discursivas diversas influenciaram grandemente o nivel
de competicao estadual. Especialmente no caso da disputa ao governo
do MS ndo se pode dizer que houve uma tentativa de superagdo das
midias tradicionais pelos partidos. Ao contrario, o que se pode notar
foi justamente uma tentativa de resgate e de manutengdo da relagcdo
de apoio entre a imprensa dominante no estado e os partidos politicos

mais tradicionais.

Dispositivos Discursivos Constitutivos da
Narrativa de Campanhas

Tomando como certo que as trajetérias de campanhas, bem como
os discursos que elas produzem, sao em grande medida direcionadas a
partir de um contexto mais amplo que atende a demanda de constitui-
¢do narrativa a respeito da democracia enquanto ideal, e de sua efeti-

vacao enquanto representacao do poder do povo por meio da eleicao
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de representantes politicos; em outras palavras: considera-se que a
dinamica de disputa eleitoral é dada antes — e a parte — dos candida-
tos entrarem ou estarem em campanha. Desse modo, a segunda se¢do
desse trabalho dedica-se a investigar a dimensao subjetiva que implica
na necessidade de os candidatos estabelecerem distingdes claras um
do outro ao mesmo tempo em que visam alinhar seus discursos nao
s6 em direcdo aquela construcao narrativa a respeito da democracia,
mas também visando o estabelecimento de vinculos representativos
com seus eleitores.

Tal aspecto dessa dindmica competitiva é possivel de ser obser-
vado apenas em uma perspectiva comparativa de ambas as campanhas.
Portanto, objetiva-se agora descrever aspectos particulares das estra-
tégias discursivas de cada candidato apontando suas proximidades e
diferencas. Em suma, sera descrita a analise das imagens, postagens
e videos que circularam em meio as redes sociais tanto de Reinaldo
Azambuja (PSDB) quanto do Juiz Odilon (PDT).

Em comum, ambas as campanhas se valem da caracteriza¢ao nar-
rativa do herdi mitico (MAGALHAES; SILVA; BATISTA, 2007).
Ambos os candidatos se constituem como heréis da propria historia.
Evidencia-se esta constatacdo levando-se em conta os materiais de
propagandas, principalmente, os curtas-metragens elaborados para o
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, que narram a trajetéria de
vida civil e politica dos candidatos e descrevem os desafios que tive-
ram de superar, as agruras de que sdo vitimas — principalmente ao
terem de se defender de acusagoes que mancham sua honra —, as vir-
tudes de que dispdem, e, por fim, o prémio que reivindicam, a saber,
o direito de serem eleitos.

Tal configuragdo narrativa incide na compreensao de que arqué-

tipos sao acionados visando o estabelecimento de uma imagem ideal
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que seja reconhecida e aceita coletivamente em meio aos sujeitos po-
liticos envolvidos nessa dinamica narrativa — candidatos e eleitores.
Cada campanha, a seu modo, retrata seu candidato em contraponto
a um elemento especifico a ser combatido. Se para o candidato Rei-
naldo Azambuja (PSDB) o grande vildo seria a crise econdmica na-
cional, que levou ao desajuste das financas do estado; a corrupgao e
a desmoralizacdo do setor executivo seriam os grandes inimigos de
Odilon (PDT). Esta conduta de campanha estabelece, portanto, uma
nogao de rivalidade entre mocinhos e bandidos, a qual almeja repre-
sentar cada candidato o lado mais virtuoso dessa disputa, ao passo que,
para o mesmo candidato, a outra face dessa moeda seria representada
por seu(s) rival(is).

Nesse sentido, mais do que prejudicarem um ao outro, os candi-
datos estabelecem uma relacdao de mutualismo, ambos dependem da
constituicdo narrativa a respeito da rivalidade eleitoral. Nao ha he-
ro6i sem vildo, ndao ha heroismo sem mal a ser combatido. Roberto
Efrem Filho (2017) diria ainda que a vitima [ou, nesse caso, o heréi]

se legitima ao vir acompanhada de seu avesso narrativo.

E também conforme essa preméncia por coeréncia que os arquéti-
pos de vitimas e algozes sdo delineados de acordo com pretensées
normativas que fixam e dicotomizam identidades e que, portanto,
sonegam as ambivaléncias e contradi¢Oes narrativas que constituem
essas identidades nas experiéncias, igualmente ambivalentes e con-
traditorias, dos sujeitos (EFREM FILHO, 2017, p. 248)

As formas como sdo representados esses arquétipos, contudo, se
dao a partir das diferencas entre as estratégias discursivas que cada
candidato visa encampar para melhor se adequar ao simbolo ideal que
almeja representar. Essa dimensdo dual e dicotdomica que caracteriza
o processo ritual eleitoral decorre principalmente do imperativo mo-

ralizante o qual conduziu a disputa desde o nivel nacional até o in-
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terior dos estados. Desse modo, nota-se que, em grande medida, a
atuacdo dos candidatos visando representar também os ideais advin-
dos desse contexto mais amplo. Isso implica dizer, que ha na conduta
dos candidatos os reflexos de uma subjetividade constituida a partir
de dispositivos discursivos a respeito da moral aos quais estao acima
do controle dessas campanhas.

Longe de ser um evento inédito — embora ainda pertinente —
estas campanhas estiveram centradas muito mais no debate relativo
a crengas e valores do que em projetos de governo, propostas politi-
cas ou econdmicas. Isso diz muito a respeito da dinamica da disputa
eleitoral, ja que, visando ser reconhecido por essa parcela majoritaria
da populacdo naquele momento, os candidatos adaptam seus discur-
sos no mesmo sentido dos valores considerados legitimos por esses
eleitores. Muito desse fendmeno se explica pela falta de clareza a
respeito das conviccoes ideoldgicas dos partidos (MACIEL; ALAR-
CON; GIMENES, 2018), o que leva a identificacdo politica a estar
sujeita muito mais ao personalismo (RENNO; CABELLO, 2010), ou
carisma dos candidatos, do que a adesdo ao programa dos partidos.

A legitimacgdo de ideias conservadoras e, por diversas vezes, re-
aciondarias, ante uma parcela expressiva da populacao sucedeu, em
grande medida, devido a repulsa aos ideais progressistas associadas
aos partidos de esquerda, que no Brasil estiveram, por cerca de 12
anos (2003 a 2015), representados pelo Partido dos Trabalhadores na
Presidéncia da Republica. Associado a inumeros escandalos de cor-
rupcao ao longo de seu governo, o partido foi posto a margem da
politica por parte significativa dos eleitores.

Retomando a légica de estabelecimento de vinculos e reconheci-
mento com eleitores a qual explica a dinamica dos rituais de campa-

nha, fica clara a estratégia adotada por alguns dos candidatos bem-
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sucedidos ao final das eleicdes de 2018. Haja vista que, para tentar
se afastar ao méaximo do risco de serem associados a corrupgao, al-
guns desses candidatos construiram seu discurso na diregcdo contraria;
em outras palavras, se a corrupcao estaria associada a esquerda do
espectro politico, a moral e os bons costumes estariam em meio as
aspiracoes da direita.

Essa poderia ser uma constatacao pertinente apenas na esfera na-
cional das campanhas de 2018, ja que o candidato que se manteve
em primeiro lugar nas pesquisas desde o primeiro periodo de campa-
nha, Jair Bolsonaro (PSL), confrontou o segundo colocado, o petista
Fernando Haddad, ex-prefeito da cidade de Sao Paulo (2013 a 2016),
diretamente no segundo turno destas elei¢des. No entanto, os reflexos
desse embate encampado no ambito discursivo, notadamente alcanca-
ram os demais niveis da disputa, sendo percebido na fala de varios
candidatos ao cargo de governador em diferentes estados.

No Mato Grosso do Sul, contudo, o discurso a respeito da cor-
rupgao possui um aspecto particular a ser considerado. Revisitando
para fins de comparacdo, algumas das postagens das redes sociais de
um dos candidatos, em meio as elei¢Ges anteriores, destaca-se em es-
pecifico a posicao do até entdo estreante na disputa, durante as elei-
¢Oes de 2014, concorrendo ao governo do estado, Reinaldo Azambuja
(PSDB), o qual, na época assumiu um discurso muito parecido com o
de seu futuro rival, Juiz Odilon (PDT).

Isso sinaliza quanto a uma nocao de distingcao entre os de fora e os
de dentro (MAGNANI, 2002): nesse caso, dos de fora do cargo pre-
tendido. Em linhas gerais, o que se quer dizer, é que é comum entre
os candidatos iniciantes (os de fora), concorrendo pela primeira vez a
algum cargo no executivo, que se utilizem da classica retorica contra

a corrupcao, acusando seus adversarios (e/ou aos partidos) que ja esti-
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veram ocupando uma funcdo no executivo — e, por via de consequén-
cia, tiveram acesso aos recursos publicos — visando se estabelecerem
como honestos e dignos de credibilidade, ao tentarem demarcar, ao
mesmo tempo, distanciamento dessa pratica considerada desonesta e
ilegal, bem como, as diferencas com relacao ao candidato rival.

O até entdo candidato Reinaldo Azambuja (PSDB), ainda em
2014, realca tal relacdo de aversao a pratica da corrupgao em algu-

mas de suas postagens em seu Facebook oficial:

E revoltante essa politica de corrupcdo. Temos que ser intransigen-
tes para que ela ndo drene as esperancas e os sonhos da populagao.
Infelizmente, o PT tirou a esperanca do povo brasileiro com a corrup-
¢do, que mais uma vez é mostrada pela grande midia nacional. #ta-
nahorademudar #R45 4

O texto acima foi retirado de uma postagem do dia 04 de setembro
de 2014 da pagina do candidato, e remete ao primeiro turno daquelas
eleicdes, portanto. O texto é seguido por um video retirado da campa-
nha televisiva do Horério Eleitoral Gratuito de Azambuja. No video,
uma atriz com ar de seriedade inicia sua fala pedindo licenca ao es-
pectador por, em vez de se utilizarem do tempo a eles concedido para
falar sobre suas propostas de governo, o utilizarem para denunciar a
corrupc¢ao do candidato rival anunciada pela grande midia.

Ainda no texto, destacam-se as expressoes utilizadas visando de-
monstrar indignacao com relagdo a pratica do partido do candidato
(Delcidio do Amaral) segundo colocado que considera reprovavel: “é
revoltante essa politica de corrupcdo. Temos que ser intransigentes
para que ela ndo drene as esperancas e 0s sonhos da populacgao. Infe-

lizmente, o PT tirou a esperanca do povo brasileiro com a corrup¢do”.”

4 Texto retirado do Facebook oficial do candidato.
5 Texto retirado do Facebook oficial do candidato.
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Como visto, ao partido rival é atribuida a capacidade de drenar
esperancas e sonhos da populagdo. As expressoes “corrupcao” e “es-
peranga” aparecem juntas por duas vezes no mesmo texto de poucas
linhas. O que reforca a ideia de que a corrupgao, enquanto pratica
politica reprovavel, estaria relacionada muito mais a valores ético e
morais do que pertinente ao ambito da legalidade juridica.

Em 2018, entretanto, devido ao acimulo de fatores que afetaram
a conjuntura politica até aquele momento, foi possivel perceber a ten-
tativa de dar uma énfase maior a esta questdo. Exemplo disso foi a
candidatura, pelo Partido Democratico Trabalhista, do Juiz Odilon, o
qual se utilizou, mais de uma vez, em debates e entrevistas, do jar-
gdo simbodlico “luta do bem contra o mal”, evidenciando se tratar de
uma disputa flagrantemente situada no ambito moral. O candidato,
que entrou para a politica um ano depois de sua aposentadoria como
magistrado em MS, iniciou sua campanha acenando a pautas “mora-
lizantes” da politica.

Por ser juiz e conquistar fama no combate ao crime organizado na
fronteira do estado de Mato Grosso do Sul com o Paraguai, se utili-
zou desses artificios para se apresentar como alguém que possuiria a
credibilidade e moral necessarias para colocar ordem no setor execu-
tivo do estado. Parte do dialogo entre o ex-juiz e a entrevistadora de
um dos veiculos de noticias de maior circulacdao no estado, ainda no

primeiro turno das eleicdes, reflete essa relagao:

- Eu como Governador, se eleito for, tenho que dar postura...[sic].

- O senhor segue ainda o raciocinio de um juiz, mesmo como Gover-
nador?!

- E 0 mesmo raciocinio de um juiz com relacdo a postura, com re-
lacdo a ética, a moralidade. Nés temos que reedificar eticamente,
nao so6 o estado de Mato Grosso do Sul, mas reedificar eticamente
o Brasil inteiro. Entdo, nés temos que especializar a policia, temos
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que fortalecer o GAECO [Grupo de Atuacdo Especial de Repres-
sdo ao Crime Organizado], exatamente para combater esse tipo de
delito. Principalmente a corrup¢ao. Que a corrupcdo é uma praga,
uma erva daninha que penetra nos lares e causa fome, causa uma
angistia, uma decepcdo e uma descrenca muito grande.®

Sendo, em seguida, interrompido pela entrevistadora:

— Lembrando, candidato, que a gente t4 aqui falando de uma cam-
panha para governador, né? Vamos seguir, entdo...”

A fala do candidato pedetista busca realcar, como atributos de sua
campanha, valores éticos e morais dos quais poderia se utilizar, jus-
tamente, por sua trajetoria como juiz. Enfatiza ainda, o quanto a pra-
tica corrompida da politica estaria associada, de seu ponto de vista, a
mazelas sociais como fome, angustia e a descrenga na politica. A en-
trevistadora, por sua vez, ao aconselhar ao candidato de que o debate
trata da campanha para governar ao executivo do estado, nos lembra
que tais valores ndo sdo prerrogativas exclusivas do poder judiciario.

Quanto ao rival, agora veterano no governo e candidato a reelei-
¢do, Reinaldo Azambuja por ter sido envolvido na chamada operagao
Vostok da Policia Federal, deflagrada em setembro de 2018, as véspe-
ras das eleicOes, e que investigou o suposto recebimento de propinas
de R$ 67 milhdes do setor agropecuério em troca de beneficios fiscais,
o entdo Governador (que teve o filho preso, apontado no relatério da
PF como sendo o articulador que ajudou a montar o esquema de co-
branca de propina durante o governo de seu pai), ndo poderia se valer
de uma imagem “acima de qualquer suspeita” como seu adversario.

Obrigado a se defender das acusagoes de envolvimento e/ou co-
nivéncia com a corrupg¢ao, as estratégias de convencimento do candi-

dato péessidebista destoaram visivelmente das de seu rival, na maior

6 Entrevista transmitida pelo jornal local do Mato Grosso do Sul (MSTV).
7 Entrevista transmitida pelo jornal local do Mato Grosso do Sul (MSTV).
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parte das vezes. Valendo-se da posicao de, até entdo, Governador,
Reinaldo Azambuja teve a seu favor os méritos de seu governo. Os
ganhos econdmicos o colocaram na posicdo do bom gestor, compe-
tente, eficiente etc. Realcando, desse modo, algo que os referenciais
da Ciéncia Politica chamariam de figura do politico profissional. Con-
tudo, faltaria ainda nos discursos de Azambuja, a base moralizante
que legitimaria o discurso politico no contexto dessas eleicoes e que
seria uma demanda do eleitoral. Elemento este conquistado a partir
do apoio do até entdo candidato a presidéncia Jair Bolsonaro, autopro-
clamado porta-voz da direita e arauto da moralidade.

Ha de se observar, portanto, que, no nivel mais direto da disputa,
ambas as campanhas acabaram por aproximar seus discursos quanto a
noc¢ao de moral e combate a corrupcao da qual deveriam se valer para
legitimar seus atributos valorativos ante ao eleitorado. Incide sobre
essa relacdo demandas especificas originadas a partir de um contexto
impar de reavaliagcdo de conceitos, o qual obrigou ao exercicio de pro-
ducao de narrativas incorporar temas caros ao contexto social e poli-
tico mais abrangente. A conjuntura politica, deste modo, se apresenta
como elemento que ndo apenas é afetado pela dinamica das dispu-
tas eleitorais, como também ela por si s6 produz discursos ao inserir
em meio as campanhas demandas que derivam daquele contexto mais
abrangente.

Quer se dizer, com isso, que ambos os candidatos adaptaram seus
discursos e recursos de propaganda de modo a sintonizarem com as
demandas advindas dessa conjuntura. Se o discurso mais abrangente
a respeito da constituicdo da verdade democratica esta alcado pelo
estabelecimento do dispositivo eleitoral, e este é permeado pelo dis-
curso moral a respeito da politica; esse ultimo, por fim, comporta a

funcdo de subjetivacdo que incorpora determinados valores constitui-
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dos socialmente, materializando-se em praticas. Em outras palavras,
Deleuze (1996) denominariam esta dimensao de um dispositivo como
linhas de subjetivagdo.

Desse modo, esse contexto de campanhas, por estar embebido
nessa perspectiva produzida, em grande medida, por dispositivos mi-
diaticos, passa ndo so a atuar conforme esta ldgica, devido a interiori-
zacdo dessa ideia, o que se materializa, nesse caso, na utilizacdao das
midias online de modo a expressar essa consonancia com a ordem
mais geral. Em outras palavras, devido ao discurso moral se tornar
um imperativo ante aos critérios de identificacdo estabelecidos pelos
eleitores — ou todo um conjunto social — os candidatos passam a
operar seus recursos de propaganda, por meio de suas redes sociais,
de modo a serem vistos como representantes deste discurso morali-
zante, visando o estabelecimento de vinculo (e reconhecimento) com
eleitorado.

Em uma perspectiva antropoldgica, ha distincdao entre moral e
costume. Isto porque a concepcao de moral estaria relacionada a
“crenca humana na possibilidade de diferenciar certo de errado e na
necessidade de agir em favor do bem e contra o mal” (FASSIN, 2019,
p. 36). Reporta-se, portanto, ao nivel de normas estabelecidas cole-
tivamente no contexto de uma “comunidade de comunicagdao” (OLI-
VEIRA, 2019). Conforme, Roberto Cardoso de Oliveira, aquilo que
ja esta na tradicao ou no costume ndo pode ser tomado necessaria-
mente como normativo (OLIVEIRA, 2019, p. 20-21).

Ha, portanto, uma clara distingdo entre o costume (ou a conven-
¢do) e moralidade (acdo proba baseada em principios). Desse modo,
percebe-se um movimento rotativo no qual a no¢cao de moral — que
em um primeiro momento surge a partir de critérios racionais que di-

ferenciam certo de errado — transfere-se agora para o dominio dos
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costumes e convengoes, sendo utilizada de modo subjetivo, evocando
a significacdo de simbolos materializados em discursos.

A moral a qual se referem os candidatos em meio ao contexto de
campanhas diz respeito a valores cristaos, “preservacao” da familia,
dos bons costumes que emanaram a partir de demandas da propria
populacgdo, a qual sinalizou a esse respeito principalmente por meio
das midias online.

Nesse sentido, a compreensdo da enunciacdo semantica de ima-
gens com a bandeira do Brasil sobreposta por uma lagrima chorando
— imagem recorrentemente utilizada em perfis de redes sociais — en-
quanto a evocagao de um valor patriotico brasileiro que remete, entre
outras significancias, além dos valores positivistas de ordem e pro-
gresso representados na bandeira, também, saudacdo aos tempos di-
tatoriais comandados por militares, mas principalmente, a rentincia a
ideais progressistas representados por partidos de esquerda, os quais,
via de regra, — e por questoes historicas — utilizam da representacao
por meio da cor vermelha.

Nao obstante, esses elementos estiveram presentes também em
meio as redes sociais durante o periodo de campanhas no perfil de
eleitores favoraveis a ambos os candidatos em Mato Grosso do Sul.
Portanto, seria correto deduzir que este seria um estimulo para que os
candidatos afinassem seu discurso e postura a essas demandas.

Por fim, em Mato Grosso do Sul ndo se pode afirmar que houve
uma ruptura das relacdes de campanhas mediadas pelos veiculos de
midias tradicionais frente a utilizacdo dos novos recursos de midias
online. E, em segundo lugar, € possivel constatar que ha uma relacao
ciclica entre a utilizacdo de dispositivos discursivos e a producdo de
narrativas. Desse modo, a rede de dispositivos discursivos que legi-

tima aos rituais de campanhas enquanto “idoneos e verdadeiros” sob
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o ponto de vista da disputa concorrendo ao governo, em uma pers-
pectiva mais abrangente, constitui ao proprio processo de campanha
como um dispositivo discursivo que al¢a a narrativa democratica com
relacdo a crenca de que se possa estabelecer um poder legitimo por

meio de representantes do povo.
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Resumo:

Esta pesquisa tem por objetivo descrever de forma qualitativa
as construgoes discursivas, que ocorreram no interim das dis-
putas narrativas no processo eleitoral de 2018 pelo governo do
estado do Mato Grosso do Sul. Os recursos utilizados neste tra-
balho, bem como, a bibliografia, possuem como foco a realiza-
¢do de uma etnografia online. O foco maior da discussao ira se
assentar nas campanhas de dois partidos especificos e seus can-
didatos: Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), Rei-
naldo Azambuja; e também do segundo colocado, Juiz Odilon,
candidato do Partido Democratico Trabalhista (PDT). Por fim,
o trabalho de campo centrou-se na avaliacdao da arena virtual
de disputa pelo espaco e pela hegemonia politica e a disputa
pela legitimidade e apropriacdo dos conceitos-chave necessa-
rios a adaptacdo do ascendente conservadorismo de costumes
e bandeiras tipicas dos partidos aos quais os candidatos eram
filiados a época da disputa.

Palavras-chave: Etnografia; analise do discurso; narrativas;
politica
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Abstract:

This research aims to qualitatively describe the discursive con-
structions that took place in the middle of the narrative disputes
in the 2018 electoral process by the Mato Grosso do Sul state
government. The resources used in this work, as well as the
bibliography, are focused on conducting an online ethnogra-
phy. The main focus of the discussion will be based on the
campaigns of two specific parties and their candidates: Brazil-
ian Social Democracy Party (PSDB), Reinaldo Azambuja; and
also the second place, Judge Odilon, candidate of the Demo-
cratic Labor Party (PDT). Finally, the fieldwork focused on
evaluating the virtual arena of dispute for space and political
hegemony and the dispute for legitimacy and appropriation of
key concepts necessary to adapt the rising conservatism of cus-
toms and typical banners of the parties to which the candidates
were affiliated at the time of the contest.

Keywords: Ethnography; speech analysis; narratives; poli-
tics.
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