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Resumo “Os historiadores e arqueologos descobrirdo um dia
Esta pesquisa objetivou analisar os anuncios de gue 0s anuncios de nossa época constituem o mais rico

comercializacdo de iméveis na atualidade e coteja-los com e mais fiel reflexo cotidiano que uma sociedade jamais

os do século XIX, extraidos do joriakrio de Pernambuco. forneceu de toda uma gama de atividade”

A pesquisa se desenvolveu sob dois aspectos:1°) analise dos Marshall McLuban

anuncios do século XIX, descrigdo do regime enunciativo, ~

interpretacdo sécio-ideolégico-cultural dos dados e 2°)1. INTRODUCAO

analise comparativa dos anuncios com os atuais, tendo por

objetivo apreender as transformacdes determinadas pelas O objetivo desta pesquisa € analisar os antincios de
mudancas historico-sociais e do quadro enunciativo-comercializagio de iméveis do século XIX, extraidos do
discursivo. A pesquisa levantou: entre 1853 e 1855 anuncbiario de Pernambuce cotejd-los com os da atualidade na
os de imdveis caracterizados por discurso descritivo e proliimprensa do Recife — Jornal do CommercioA pesquisa se
x0. Nos anuincios atuais observamos, no entanto, que os texi@envolveu sob dois aspectos: andlise dos antincios do sé-
séo bastante reduzidos com construcao frastica fragmentasylo XIX: classificagdo e categorizacio da temdtica veicu-
da dentre outras caracteristicas. A semelhanca entre 0s digada, descricdo do regime enunciativo, interpretacdo sécio-

cursos esta principalmente na valorizaggo do imével. ideoldgico-cultural dos dados e anélise comparativa desses

anuincios com os atuais.

Os antincios tém um carater documental: eles retra-
tam, pelas informagdes que fazem circular, pelas ofertas e
procuras de produtos ou servigos as preocupagdes presen-
Ites num determinado grupo social de uma dada época.

O primeiro antincio que se tem noticia no Brasil, se-
egundo Carrascoza (1999), surgiu em 1808 e tratava da com-
pra de casas. Pouco tempo depois pequenos textos pareci-
I dos comegaram a surgir na imprensa brasileira, nos quais se
anunciavam todo o tipo de acontecimento: da comercia-
lizagdo do escravo a briga de vizinhos. Eram textos, em ge-

Palavras-chaveanuncios; diacronia; léxico.

Abstract

This work had as its main objective to analyse rea
state advertisements in the"#hd present time newspapers.
The analysis was based on data collectedifirio de
Pernambuco newspaper and focused on two aspects: (1) th
analysis of the 19 advertisements, description of the
discourse and interpretation of aspects in their socia
ideological and cultural perspectives and (2) the
comparative analysis of the present time advertisement ' >t - ’ ’
having as main interest the historical and social changed?l: curtos, sem ilustragdes, descritivos e informativos em
that have happened and the discursive perspective. The 1dorma de classificados. Mais de meio século depois do pri-
century advertisements are characterized by descriptive an#eiro classificado com caracteristica de aviso, nota-se uma
long texts while the ones advertised in the newspapeqeonsciéncia de critérios na elaboracdo das mensagens.
nowadays are short and characterised by sentences _ .
fragments. On the other hand, the texts highlight the valu®. NOCOES TEORICAS
of the houses, farms and ranches advertised.

Para Bakhtin (1992), o enunciado € a unidade da
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funcdo das atividades que geram enunciados relativamente
estaveis ou géneros do discurso. Esses géneros sdo organi-
zados nas esferas humanas, por isso sdo variaveis. Eles com-
portam conteddos temdticos gerados conforme as realida-
des socio-culturais dos interlocutores, um estilo, forma de
dizer ou aspecto expressivo e uma constru¢do composicional
referentes a estruturacio do enunciado.

Essa visdo que vincula os enunciados as esferas de
atividade humana evidencia nio s6 o dialogismo da lingua-
gem, como explica a multiplicidade de género e de sentido
que um texto apresenta. O género € que determina o modo
de ler. Ndo lemos um romance do mesmo modo que lemos
uma publicidade. Bakhtin afirmou ainda que as vozes que
se explicitam ou se ocultam nas atividades de linguagem
sdo realizadas pelos diversos sujeitos que entram na lingua-
gem, através dos géneros ou modos de dizer que veiculam
socialmente e ddo forma ao texto.

Esse autor insiste no carater social dos fatos de lin-
guagem, considerando o enunciado como o produto da
interagdo social em que cada palavra € definida como pro-
duto de trocas sociais; o enunciado estd ligado a uma situa-

cluidos sobre o funcionamento da linguagem. O autor elabora
o primado do dialogismo da linguagem, que passa a ser vista
como sécio-ideoldgica, cuja unidade fundamental € o didlogo.

No ponto de vista bakhtiniano, a linguagem permeia
toda a vida social e se atualiza na enunciacdo dialdgica, cujo
sentido € plurivalente e poliss€mico no processo comunica-
tivo entre individuos socialmente organizados.

Esse autor revela que € no contexto preciso de uso
que ocorre a mobilidade especificdo signo e que este va-
ria e se flexibiliza, para conferir a palavra uma forma parti-
cular de produzir sentido, do mesmo modo como ocorre no
processo de compreensdo. O sentido precisa ser compreen-
dido no processo em que € construido e se manifesta pela

apreensdao da orientacao que é conferida a palavra por seu
contexto e uma situagéo precisos, uma orienta¢do no senti-

do da evolucdo e ndo do imobilismo.

Conforme Bakhtin/Volochinov, 0 sentido da palavra
é totalmente determinado por seu conteyte nio € fixo
nem € uma situagdo isolada. A palavra assume um sentido em
cada contexto, fato que mostra o carater polissémico e
plurivalente que ela comporta pela natureza dialégica da lin-

¢éo material concreta, assim como “a0 contexto mais am- guagem. Séo tantas as significacdes quantos forem os con-

plo que constitui o conjunto das condic¢des de vida de umextos, que ndo estdo prontos, mas sempre em situacdo de
comunidade linglistica dadalnsiste, ainda, sobre a di- interagdo. Para eles, as palavras séo tecidas a partir de uma
versidade dos atos sociais produzidos pelos diversos gru- multidéo de fios ideoldgicos e servem de trama a todas as
pos e conforme as esferas de atividade do homem exigindo- relacdes sociais em todos os dominidaescentam ainda

lhe um desempenho polilingiiistico fundamental. que a palavra estéd sempre carregada de um conteddo ou de

Bakhtin toma género como enunciado e diz que o
género do discurso ndo ¢ uma forma da lingua, mas uma
forma de enunciado que recebe daquele uma expressividade
determinada. Essas nog¢des sdo importantes, pois servirdo
de base para analisarmos a compreensdo dos antncios.

Todo enunciado deve mostrar um mundo cuja repre-
sentacdo se faz adequadamente ao ritual discursivo do gé-
nero em que se inscreve. Isto €, o dizer e o dito, a tematica e
o regime enunciativo devem se constituir em gestos solid4-
rios que se legitimam reciprocamente. Assim, os antincios
veiculados em jornais obedecem as coer¢des do género. Nos
andncios do século XIX os discursos visavam a informar
um determinado acontecimento e objetivavam um efeito
perlocuciondrio.

Esses antincios eram redigidos no plano enunciativo
do relato, com estrutura semelhante ao da noticia; o
interlocutor se apaga e da-se énfase apenas ao evento.

Em relagfo aos processos de construgio de sentido
Bakhtin/Volochinov (1929), consideram a linguagem em
seus aspectos socio-histdricos culturais e movimentada por
sujeitos. Essa concepgdo amplia as reflexdes sobre a lingua
para além da estrutura, focalizando o discurso no seu con-
texto sécio-histérico. Eles defendem que a lingua vive e

um sentido ideoldgico ou vivencialssim, a leitura ndo deve
ser ato apenas decodificativo, mas um ato de compreensao
responsiva, que varia conforme os individuos da interagéo.

3. 0 LEXICO

O vocabuldrio exerce um papel crucial na veiculagdo
do significado que € o objeto da comunicacio lingiiistica. A
informacao veiculada pela mensagem faz-se, sobretudo, por
meio do léxico, das palavras lexicais que integram os enun-
ciados. A referencia a realidade extralingiiistica nos discur-
sos humanos faz-se pelos signos lingiiisticos ou unidades
lexicais, que designam os elementos desse universo segun-
do o recorte feito pela lingua e pela cultura correlatas. As-
sim, o léxico € o lugar da estocagem da significacio e dos
contetidos significantes da lingua humana.

Segundo Tereza Biderman (1979), todo sistema
lingiiistico manifesta no seu léxico uma ordenagdo dos da-
dos da realidade que sdo tipicas da lingua e da cultura com
que ela se conjuga. Cada lingua traduz o mundo e realidade
social segundo seu préprio modelo social e isso € expresso
no léxico. As palavras sdo impregnadas por diferentes valo-
res atribuiveis aos grupos sociais nos quais a interagdo

evolui historicamente na comunicacao verbal concreta, nd@nunciativa acontece.

s6 no sistema linglistico abstrato das formas da lingua nem

no psiquismo individual dos falante&atores histéricos,
sociais, situagdes e condigdes em que ocorre a fala sdo in-
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Assim, ha uma rede de escolhas lexicais na elabora-
¢do dos antincios que sdo fundamentais ao enaltecer o imé-
vel e favorecer a compra do estabelecimento.



4. O CONTEXTO SOCIAL

As primeiras constru¢des das casas no Brasil eram
cobertas de sapé e tinham boa protecdo contra a chuva e o
calor; hébitos portugueses que foram herdados dos indios
brasileiros. Depois as casas foram se diferenciando e a no-
breza era ressaltada por elementos mais duradouros como
cal, adobe, telha, etc.

Gilberto Freyre em “Oh de Cas#, afirma que as casas
no século XIX eram mais que abrigos fisicos, estd na base do
complexo biossocial que constitui o ser brasileiro. Com a che-
gada de Dom Jodo VI ao Rio de Janeiro, a familia rural se
consolidou nas casas-grandes de engenho, das fazendas e uma
série de influéncias, econdmicas se definiram e alteraram a es-
trutura da coldnia brasileira. Em Pernambuco definiu-se o
antagonismo entre o patriciado das casas-grandes da zona da
mata e a burguesia dos sobrados do Recife, esta prestigiado
pelo Rei, ja desunido dos senhores de engenho.

A mudanga da casa-grande para o sobrado trouxe
algumas modificacdes nos héabitos e costumes, mas o se-
nhor continuava com a sua autoridade. A familia ficava fe-
chada no sobrado, mas este era bem mais acessivel as visi-
tas e as noticias sobre as ocorréncias do que a casa-grande
do engenho ou da fazenda. A casa-grande estd para os so-
brados como a senzala estd para os mucambos.

casa-grande # senzala
N2 7
sobrados - mocambo

A casa-grandera uma constru¢io doméstica espe-

cializada em abrigar a familia e guardar valores. Ela era

composta principalmente de senzala, oratério, camarinha,
cozinha, chiqueiro, cocheira, estrebaria, horta, jardim. Com
o passar dos tempos as acomodacdes destinadas aos escra-
vos ou criados deixou de ser a senzala e tornaram-se “‘quar-
tos para criados” ou dependéncias fora da casa.

Avisos Diversos - Andncio publicado nesta data - Precisa-s|
um sitio com boa casa de vivendamodos para escravpsstri-

baria para trés cavalos e baixa para capim, em qualquer um)
seguintes lugares: Apipucos, Monteiro, Poco, Santa Ana, B
de Uchoa e Manguinho; com preferéncia nos Apipucos, Mon
e Pogo, ainda mesmo sem baixa para campim; quem tiver €
ser arrendar para habita¢do de uma familia, que promete ze
tratar como se fosse o proprio dono, anuncie por este DIA|
DE PERNAMBUCO, ou avise nesta tipografia, ou finalmente

rija-se a rua Formosa, n° 2, onde achara com quem tratar.

Diario na Histéria: Quarta-feira, 17 de maio de 1854.
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Assim, as senzalas foram se aproximando cada vez
mais das casas, pouco depois esses coOmodos ficaram
acoplados ao imével, isso por questdes diversas como as
mudancas na constituicio das familias que diminuiram e o
aumento de casas para a populag@o em geral. Entretanto isso

ndo significou uma transformagao social, ou seja, ndo hou-
ve uma aproximacaio entre as classes sociais, apenas uma
modificacio nas configuragoes dos iméveis. Hoje, podemos
afirmar que o quarto da empregada € o resquicio da senzala
nas residéncias modernas.

Enquanto as senzalas se extinguiam, proliferavam nos
bairros do Recife, casas com coémodos para criados — ou
quartos de empregados —e nas aldeias os iméveis eram cons-
tituidos de mocambos e palhocas.

5. ANALISE DO CORPUS

Tomamos como corpusda pesquisa os antncios de
comercializag¢@o de iméveis do século passado - 1853 e 1854
- e antncios na imprensa escrita de 2005. Estabelecida uma
comparacdo podemos perceber que, devido as mudancas
ocorridas na vida sécio-cultural brasileira e, particularmen-
te, na recifense, os anincios publicados — na sec¢do de clas-
sificados de imdveis — apresentam hoje textos bem mais re-
duzidos do que os do século passado.

O objetivo dos anunciantes atuais € veicular, cada
vez mais, informacdes sobre o imével a ser negociado. E
tudo isto com um custo reduzido, utilizando uma linguagem
mais objetiva, clara e compacta, permitindo uma compre-
ensdo rapida e eficaz do conteido anunciado.

6. O DISCURSO ONTEM

O discurso publicitdrio em 1853 atuava apenas em
duas esferas: qualificar e exaltar. A nomeag¢do, muito pre-
sente nos anudncios de hoje, ainda ndo tinha registros.

Nos antincios do século XIX vendiam-se e arrenda-
vam-se sitios, chicaras e fazendas e pouquissimas casas.

6.1. O QUE ERA RESSALTADO:

* A natureza do material: as primeiras construgdes que
se tem noticias no Recife eram cobertas de sapé, palha
e tinham boa protecao contra a chuva e contra o calor.
Com o passar do tempo, as construgdes ficaram “me-
nos vegetal”. A nobreza da casa era ressaltada nos anin-
cios, principalmente, nos elementos mais duradouros
de sua composi¢ado: pedra, cal, adobe, telha, madeira
de lei e grade de ferro.

O DIARIO néo circulou no domingo, 9 de abril de 1854. Lia-s
no dia 10:

Leilao - Quarta-feira, 12 do corrente, ao meio dia em pont
agente J. Galis faré leildo no armazém de M. Carneiro, na rug
Trapiche n° 38, de trés pequerasas térreas de pedra e cdlias
na Boa Vista, rua do Senado, e uma em Santo Antdnio, traves
Pocinho n° 2; as quais se entregardo muito em conta, visto 0|
suidor ter de retirar-se para fora da provincia: assim como tg
bém ira a leildo um carro de quatro rodas em muito bom esta

, 0
a do

sa do
pos-
Am-
do.
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* Os jardins e as drvores: Diario de Pernambuco, sexta-feira, 20 de maio de 1853

Os jardins que circundavam os iméveis ndo eram Da-se casa para morar em um pequeno sitio muito perto da|pra-
meramente decorativos. Cultivavam-se plantas pelo cheiro ca, CC;!’lT;] boa agua zaf? bd9b9f e lavar fzulmum homem casac_i;)
‘ o o L sem filhos, e que dé fiador a sua conduta, para tomar sentigo, e

bom, pelo “aroma higié€nico” para a profilaxia do imével. gue ¢ 1 : para o S

E hébi L. le séeul ) tratar do mesmo sitio; na rua Estreita do Rosario n° 19, se dira
sses habitos eram ml.nto importantes naquele século, o qua quem faz este negécio.
as ruas eram desprovidas de saneamento e as dependéncias
como: chiqueiro, estribaria, vivenda, etc. ficavam muito pré-
ximos do imével e os animais viviam quase dentro de casa.

Cultivavam também plantas para o mau-olhado como o ale-

Diario de Pernambuco: Ter¢a-feira, 15 de mar¢o de 18%3.

Arrenda-se um engenho distante desta praca 9 |éges]o

crim e a arruda, por exemplo. muito bom d’aguade terrg de plantacdo e cercadps na mes-
ma ocasido se venderdo os utencilios do mesmo para seu pnda-
Diario de Pernambuco: quinta-feira, 20 de marco de 1879. mento: no aterro da Boa Vista n° 43.

Vendas - Venda ou arrendamento - Vende-se ou arrenda-g§e um As mansdes do Recife. identificadas com seus mora
sitio com casa de vivendaarios arvoredos frutifero® uma ex- ’

tensa campina, que serve muito bem para criagéo e plantdgao, dores, foram derrubadas e deram lugar as construgoes dos
no lugar da estrada nova do Caxanga, freguesia de Afoggdos, edificios. Manuel Bandeira, no poema Ultima cancéo do
quem o pretender, pode dirigir-se a0 mesmo sitio, em casa da Becoexprime essas mudangas ocorridas na cidade: “V&o
viva _Paes de_ Andrade, e antes quereAndo informar-se dirijaise a demolir esta casa, mas meu quarto vai ficar, ndo como for-
Francisco Urcisino, empregado na Alfandega. . . o

ma imperfeita neste mundo de aparéncias, mas pra toda a
eternidade, com seus livros, com seus quadros; intacto,
suspenso no ar”

® A localizagdo:

7. TORNEIOS SI’NTI-'\TICOS E LEXIAS DOS
ANUNCIOS DO SECULO XIX

O anunciante utiliza como argumento para a venda
de uma casa o fato de esta situar-se numa rua que ficava
perto da igreja, mostrando o cardter religioso das pessoas

da época ou de situar-se perto de outros estabelecimentos 1853-1855
de referéncia. TERMOS tabeicoar
a entender-se estabelecimento
O DIARIO néo circulou no domingo, 12 de fevereiro de 1854. a"f“afé 39*(1;‘“’1 com quem l(rialar fﬁ;ﬁ?ar“‘
H H . a vista devidamente apreciadas
Lia-se no dia 13: abarracadas muitos arvoredos de frutos / vdrios
acreditada para a terra ar V0f§d0$
Vendas - Vende-se um grande sitio na estrada dos Afjilase afreguezada para a terra negocia-se
defronte da igrejao qual tem muitas arvores de frutéesras de i‘)f{e“dou'se/ a{fe“/da'se : gfig;(’;(j oo
plantagdes, baixa para capine casa de vivenda, com bastantes bgg‘l‘;f:f:d;‘fﬁ) EXLETSA Capina quartos fora para criados
coémodos: quem o pretender dirija-se ao mesmo sitio a entender- o agua para beber quem as pretender / os pretendentes
se com o Sr. Antonio Manoel de Moraes Mesquita Pimentel,{ou a |bom banho qufmgal
rua do Crespo n° 13 no escritorio do padre Antdnio da Cunha e |bracas SR
Figueiredo cacimbas AT
9 ) casa de vivenda sepzala
casa térrea (de pedra e cal) sitio
. - . asas de taipe sobrado
* a qualidade da terra para a planta¢io do capim, da e soffvel casa
dgua boa para beber e a extensdo da propriedade era o comodos Ségio
1 3 : . 12 dirija-se taberna
mais enfatizado, porque servia para alojar a familia, engenho d'dgua tanques

os criados, os animais, os jardins e as plantagdes.

Esses torneios sintdticos e lexias s podem ser con-
siderados arcaicos em comparacdo ao género hoje. E no
Aluga-se um pequeno sitio com boa casa, parreira com bastante contexto da construcdo frasal que determina se o termo &
uvas quase maduras, algumas fruteirasa agua de bebgmno arcaico ou estd no processo de arcaizagio na lingua.
principio da estrada dos Aflitos ao pé do Manguinhos: dirija-se

ao largo da Trempe sobrado n°® 1, que tem a taberna por baixo,
que achara com quem tratar. 8. 0 DISCURSO HOJE

Diario de Pernambuco, sabado, 15 de abril de 1854

Os antuncios atuais operam em trés esferas: a de no-
mear, a de qualificar e a de exaltar. Para influenciar o con-
sumidor, convencendo-o de que € necessario adquirir o pro-
duto que se anuncia, a publicidade procura construir a
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imagem da marca do produto, conferindo ao mesmo tracos
distintivos. E preciso, pois, que a marca tenha caracteres
(nomeacdo) que garantam sua individualidade, destacando-
as das demais. Muitos imdveis anunciados recebem um
nome, dessa forma, a marca se cerca de um discurso carre-
gado de positividade de adjetivos: exaltam-se o desempe-
nho, ostentam-se qualidades e valorizam-se os futuros pos-
suidores. O objeto consumido tem o poder de operar sobre
a realidade, reordenando-a sempre de forma positiva.

6timo prox boa praia prédio imponente area lazer fantastica

Facilit Infs. 3361-6530/9971-1370 CRECI4707/J
Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20

Do ponto de vista textual-enunciativo, os antincios
do século passado, como os da atualidade, deslizam de uma
funcido referencial, informativa, para a fung¢do persuasiva,
sendo que a valorizag¢do do imével € muito mais latente hoje
do que em 1853. Os antincios do século passado tém o cara-
ter mais subjetivo, com poucas adjetivagdes e estas quando
empregadas sdo objetivas ou subjetivas' avaliativas que
denotam uma avaliac@o qualitativa e quantitativa do objeti-
vo referido, fazendo um julgamento de valor atribuido pelo
locutor, mostrando a ligagcdo com o objeto anunciado. Ex:
“o preco é médico”, “
sua boa localidade”, etc

Os anuncios atuais apresentam uma linguagem mais
objetiva e argumentativa, utilizando mais estratégias persua-
sivas que os do século XIX. Podemos dizer que a utilizagio
de uma linguagem mais argumentativa se justifica pela razao
prética de “fechar” logo o negécio para quem vende e afirma
a necessidade de aquisi¢do do produto para quem compra.

URGENTE ESPETACULAR- apto em prédio ¢/ pisc and 2

vars sla ampla 3 qts suite ¢/ arms p/ p/ morar prox a dona D

36 milac. Caixal3028-2552/ 0383 / 9961-5654/ 9127-9982
Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/2005

A NEWVILLE ALAE 135 - Saia do aluguel e more agora no
melhor 3 qts Suite Var 2 vagas Piscina Saldo Festas Sl Gindstica
Todo cerdmica e o melhor Pague Em 90 Meses Com 30% Sinal
34656363 Creci5980j

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20

No século XIX o tratamento dado ao destinatdrio da

mensagem se faz de forma impessoalizada: “quem o preten-

der dirija-se ao mesmo sitipbdu seja, qualquer comprador
poderia fazer o negécio; porém, a comercializa¢ao do imé-

vel era tratada com o préprio anunciante “a entender-se com

0 Sr. Antbnio Manoel de Moraes Mesquita Pimentgld-

AANTENOR LINO LCAR- Vde Lord Carlos — pre¢o bom loca

cinha quadra poliesp 2 e 3 gar apts var 3 gts (st) + dep compl.

bem afreguezada para & terra pela

da

cedimento muito diferente de hoje o qual as imobilidrias
sdo as principais intermediadoras dos negdcios, realidade
inexistente naquela época.

Sexta-feira, 2 de junho de 1854.

Avisos diversos - Arrenda-se um engenho d'agua, situada a|
Iégua e meia desta cidade, com porto de embarque e propo,
para safrejar 1,500 pdes anuais, tento além disto excelente |
para capim, boa horta, 6tima casa de vivenda, e todas as
obras e oficinas de alvenaria, e em perfeito estado de cons
¢do; negocia-se também a safra pendente, alguns bois e V
canas e carrogas, tudo novo ou em bom us@retgendentes di
rijam-se aosr. Inacio Francisco Cabral Cantanil

uma
rcbes

aixa
mais
erva-
acas,

Hoje em dia, vende-se ndo apenas uma mercadoria
concreta — aquela anunciada — mas mercadorias simboli-
cas, como: status, juventude, beleza, padrdes de compor-
tamento e de consumo, valorizados pelos grupos sociais
dominantes.

A NEWVILLE TA 6059 —Primeira Imobiliaria com certificadg
ISSO 9001: 2000 Edf Selecta Praia Desocupado Armarios
p/ mar piscina pogo Gas Gerador s/Ginética / Festas / Jg
69212231 3465 6363 Creci 5980;.

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20

30m
gos

AANTENOR LINO LE - Vde Belamponente suntuosedf Lady
Edith, linda vista lazer6timo trecho praia facilit direto incorp
var 3qts (st) + dep compl Ult unid compre hoje Infs. 3361-65
9971-1370 CRECI4707/3

30/

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20(1)5.

Nos antncios do século XIX, observa-se um certo
rudimentarismo descritivo, com uma linguagem mais sub-
jetiva, o anunciante tenta ressaltar todos os aspectos consi-
derados importante na valorizacdo do imével.

Domingo, 4 de abril de 1853.

Vendas - Vende-se um sitio a beira do rio, no fundo da proprie
de Sant'’Ana de dentro, adiante da ponte de Uchda, defront
sitio do Sr. Gabriel, com 1,600 palmos ao longo do rio; tem

majestosa casa com 70 palmos de frente e 90 de fundo, e c
com a estrada que tem de receber a ponte projetada para u
estrada nova com a da ponte de Uchda pela passagem do C
ro; a proximidade do banho, a salubridade do lugar, a elegal
da casa sdo circunstancias de grande mérito para quem de
reunir o Gtil ao agradavel: os pretendentes podem entender-sg
o corretor Miguel Carneiro; e para ver, com Jodo Venancio,

dade
e do
ima
onfina
nir a
prdei-
cia
sejar
com
na

mesma propriedade, defronte da venda do Sr. Nicolau.

Entretanto, nos antncios atuais, observa-se que a

construcdo frastica € muito fragmentada. O discurso € dire-
to e preciso, com muitas abreviacdes, siglas e informacdes

' Kerbrat-Orecchioni, C. (1980) distingue os adjetivos em objetivos e subjetivos. Os objetivos seriam: solteiro/casado, macho, fémea, etc.; e os
adjetivos subjetivos se subdividem em afetivos (ex.: estranho, sofrivel, etc.) e avaliativos, ex. longe, perto, bom, belo.
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em um unico periodo. Contudo, tais caracteristicas ndo tor-
nam o texto dificil de ser compreendido.Vejamos alguns
exemplos dessa fragmentagdo:

NAVEGANTES ESPETACULA®to ¢/ 4qgts 2 gar melhor local
var arms tudo que vocé tem direito R$300 mil F: 3028-25
0383/9127-9982/9961-5654

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20

® Apto — apartamento; ® coz - cozinha;

® (ts — quartos; ® vdo - vendo;

® var — varanda; ®  prox — préoximo;

® arms — armdrios; ® dce — dependéncia

® gar—garagem;
® Pp¢ - Ppogo; ¢
® pil — pilotis;

completa empregada;
Creci — Conselho Regional

dos Corretores Imobilidrios

Outro aspecto interessante dos antincios atuais € que
os anunciantes informam aos possiveis compradores as no-
vidades dos imdveis, decorrentes dos avancos tecnoldgicos,
que proporcionam aos consumidores: lazer, comodidade e
praticidade. Nesse caso, os estrangeirismos sdo freqiientes,
principalmente nos antincios de apartamentos:

A APOIO 345 Flat, 02 gtosFitness coffee shopppisc, sauna,
80x p/ pagar. 3467 1099 / 9111 5566 C —c6525;.
Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/2005.

¢ (suite) Master;

¢ Fitness Club/Fitness Center; e Deck;

¢ Studio; ¢ Hall Social;
¢ Home Theatre; » Pista de Cooper;
* Playground; * Box

A seguranga dos imdveis na atualidade também € res-
saltada:

APECHINCHA DO SECULOApt Térreo com varanda 2vgea-
deadoRua Humberto de Lima Mendes 518, em frente a ES

9961-5654/9127-9982
Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/2005.

ANEWVILLE TCA 6337— Exc Casa Res/Com 340util 4qtos 29
Piso Ceramica Brennand Armarios Pogo Candrtdo Elétrico
Jardins 99682467 34656363 Creci5980j

O uso dos adjetivos tem o objetivo de valorizar ain-
da mais o imével:
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52/

Jardim Fragoso prox a Funeso R$22.000,00 F. 3028-2552/0B83/

tes

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/20(1)5.

A NEWVILLE ALAF 988 — Prox Col Sta Maria 3qgtos Ste Tot
Estrutura De LazeSuper Acabamentdelhor Localizagao 60
meses 34656363 Creci5980j

Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/2005.

A PEIXOTO 4qts 1st + dep piscina quadra armarios baovo
desocupado R$ 260 mil facil 10x 3465-5251/9968-6191
Jornal do Commercio. Classificados: 18/05/2005.

9. LEXIAS SIMPLES E COMPLEXAS DOS
ANUNCIOS ATUAIS

* APARTAMENTOSE CASAS (2005)

TERMOS hidromassagem

drea de lazer jardim

armario de cozinha lago

biblioteca m

canil marque agora com o corretor

casas de caseiro mini campo

central de ar murada / muro alto

central de gds piscina

ceramica portdo elétrico / eletrdnico

cerca quadra / quadra poliesportiva / mini quadra

circuito de TV quartos com guarda roupa

cisterna quintal arborizado

cobertura rua asfaltada

copa sala de estar / jantar

cozinha Py
sala de gindstica

decorado / mobiliado / mobilia luxo = .
saldo de festas

despensa

saldo de jogos

duplex / triplex

sauna

elevador

de seguranga

escritorio

suite

garagem

terrago

gerador préprio

varanda(s)

z:ﬁiid“ vigilancia 24 hs
uarita vista para o mar / beira mar
10. CONCLUSAO

Os antncios publicitdrios t€ém um carater documen-
tal por retratarem informagdes e pela oferta e vendas de pro-
dutos de uma determinada sociedade, numa dada época. Por
ser um discurso do dia-a-dia e estar presente desde os pri-
meiros jornais impressos, esse género discursivo foi objeto
fundamental para compreendermos aspectos lingiiisticos e
cultural da sociedade pernambucana desde meados do sé-
culo XIX até hoje.

A conclusio do trabalho nos leva a uma reflexao so-
bre o que h4 de mais concreto e estdvel em nossa sociedade,
a casa, que foi no século passado mais que objeto fisico,
era o lugar através do qual poderiamos retratar as pessoas e
descrever os relacionamentos humanos. A habitagéo torna-
se um lugar a partir do qual a existéncia se configura e se
expande, podendo ser estudada: como imével, habitagao,
lar e/ou como ponto de partida e referéncias sociais.

Diferente do antincio publicitario do século XIX que
tinha como fung¢do predominante a referencial, com carac-
teristicas de aviso, ja podemos perceber algumas estratégi-



as de cardter persuasivo. Atualmente os anincios utilizam-
se de indmeras estratégias argumentativas a0 nomear, qua-
lificar e exaltar o produto.

Dois séculos depois, jd ndo hd chécaras, sitios e
fazendas nos classificados dos jornais. As casas de Re-
cife foram abaixo, dando lugar aos apartamentos. Num
lugar onde vivia apenas uma familia, passaram a viver
dezenas de pessoas em poucos metros quadrados. Po-
rém, sem a convivéncia e a criacdo dos lagos pessoais
de antes. O urbanista Jorge Martins escreveu que os
edificios de hoje “parecem lapides na monotonia, uni-
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