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Este  estudo  tem  o  objetivo  de  compreender  como  o  público  se  relaciona
com  o  marketing  digital  realizado  pelos  estabelecimento  da  cidade  de  Quixadá.
São apresentados conceitos de marketing tradicional e marketing digital, diferindo
os  mesmos.  Trata-se  de  uma  pesquisa  qualitativa,  exploratória,  com  coleta  de
dados  realizadas  a  partir  de  um  questionário  aplicado  em  plataforma  online.  Os
resultados apontam que
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