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As disciplinas de Modelagem tridimensional e Modelagem tridimensional
avancada, sao ofertadas no curso de Design-Moda, e dois dos seus objetivos sao o
despertar da acuidade visual e sensibilidade tatil e do potencial criativo. A
metodologia das disciplinas é baseada na exposicao de conteldo tedrico-pratico e
na execucao de pecgas do vestuario utilizando a técnica de moulage. O termo
moulage vem do francés e significa forma, molde. “E uma ferramenta eficaz na
conducao do processo dinamico de transformar ideias e materiais em produtos de
moda” (SALEH, p. 132). Dessa forma podemos perceber a importancia da moulage
nao apenas no processo de construcdao de pecas do vestudrio, mas na
possibilidade de aplicacdao em outras areas como ferramenta de experimentacao
de materiais e formas com objetivo de criar determinado produto. A partir dessas
consideracoes, o presente trabalho se propde a ressaltar a importancia do
aprendizado nas citadas disciplinas e apresentar a relacao entre as mesmas e a
criacao de marca autoral. Para esse fim sao utilizadas como metodologia a
pesquisa bibliografica e a observacao participante, na forma de entrevistas a
serem realizadas com estudantes e graduados do curso de Design-Moda. Convém
ressaltar que o ritmo frenético do mercado da moda e das grandes empresas exige
das marcas autorais, que estao buscando se inserir no mercado competitivo e
globalizado, o desenvolvimento de um processo criativo adequado, a fim de
oferecer produtos inovadores, tanto no uso das matérias-primas como no design
do produto em si, visando atender as necessidades e desejos do publico. Nesse
sentido, destacamos a importancia que os futuros designers finalizem as
disciplinas de modelagem - plana e, sobretudo, tridimensional, detendo o maximo
de conhecimentos sobre moulage, pois envolvem o0s processos criativos, o
desenvolvimento das pecas e a sua razao de ser - o consumidor
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