O USO DAS MIDIAS DIGITAIS COMO ESTRATEGIA EM
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A disciplina de Atendimento e Planejamento de Comunicacao se realiza
entre teoria e pratica do fazer publicitdrio. Hd& uma necessidade constante de
atualizacao dos profissionais de publicidade, para uma melhor execucao da funcao
e colocacao no mercado. Para isso, o docente precisa utilizar-se de estratégias
criativas para gerar a discussao e facilitar o entendimento acerca do cenario
dinamico da comunicacao. Uma das estratégias é o desenvolvimento de um
planejamento de campanha para clientes reais do mercado. Com isso, os alunos
sao instigados a percorrer todo o caminho para um bom planejamento, desde a
construcao do briefing até o planejamento estratégico da campanha. Nesse
didlogo entre academia e mercado, acompanhamos continuamente a evolucao da
publicidade na pratica e percebe-se como o digital atualmente é presente nos
orcamentos e elaboracao de campanhas das empresas locais, algo impensavel ha
pouco tempo. Hoje se mostram mais abertas e atentas as possibilidades oferecidas
pela internet, que abriu as portas para empresas e marcas se conectarem com seu
publico-alvo no meio online. Isso deve-se principalmente ao fato de que a
segmentacao de mercado no ambiente digital € bem mais assertiva e direta que
no offline, além dos custos menores em relagao aos meios tradicionais. O aumento
da verba digital passa também pelo acompanhamento rapido e preciso, pois as
métricas sao atualizadas em tempo real e o que nao estiver dando certo, pode ser
corrigido em questao de cliques, buscando sempre o melhor alcance, impressoes,
taxas de cliques, ROl e outros indices, a variar de acordo com o objetivo da
campanha. Outro movimento importante percebido com a disciplina, é a entrada
de pequenas empresas no universo da comunicacao, principamente com o uso das
redes sociais como Facebook e Instragram. Os baixos custos possibilitam que
empresas que nao conseguiam anunciar no offline, possam tornar-se visiveis para
um ndmero maior de potenciais clientes e alavancarem suas vendas.

Palavras-chave: Digital. Midia. Publicidade. Internet.
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