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Este trabalho se propdem analisar a atividade desempenhada pelos
discentes no trabalho final da disciplina de Etica e Legislacdo Publicitaria, que
consistiu na criacdao de videos. Objetivando, com isso, buscar outras formas de
produzir o conteudo cientifico. Nesse sentido, percebemos na elaboracao de video
uma ferramenta interessante na producao de conteddo académico. Assim, com
temas pertinentes ao Cdédigo do Conselho Nacional de Autorregulamentacao
Publicitdria (Conar) e Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, era
esperado producdes audiovisuais que tratassem e refletissem sobre 8 temas,
sendo estes: LGBTQIA+, bebidas alcodlicas, privacidade, medicamentos,
publicidade infantil, plagio, identificacao publicitaria e alimentos. Como proposta
metodolégica, cada equipe ficou com um dos temas e elaborou um material
seguindo o0s seus ideais criativos. Foram disponibilizados textos académicos
especificos para cada assunto e gque serviram de norte para a elaboracdao e
problematizacao do audiovisual. Sobre o valor de aprendizado e de difusao do
conteudo cientifico, utilizamos a afirmativa de José Manuel Moran "O ver estd, na
maior parte das vezes, apoiando o falar, o narrar, o contar histérias. A fala
aproxima o video do cotidiano, de como as pessoas se comunicam habitualmente"
(MORAN, 1995, p. 28, grifo do autor). A experiéncia proporcionou produtos
audiovisuais com entrevistas, encenacoes, parddias e até mesmo o rolar de uma
conversa no Whatsapp. Os discentes conseguiram escapar da linguagem pouco
coloquial dos textos cientificos e geraram a problematizacdo dos seus temas com
cddigos mais proximos de suas realidades. Conclui-se que os videos serviram o seu
propdsito de reunir os estudantes em torno dos assuntos discutidos na disciplina e
exploraram o seu potencial criativo para trazer a criticidade em outras formas de
expressao. MORAN, José Manuel. O video na sala de aula. Comunicacao &
Educacao, n. 2, p. 27-35, 1995.
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