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Este artigo é o primeiro resultado da pesquisa do projeto de Iniciacao
Cientifica, PIBIC (2018/2019), que d& continuidade as pesquisas anteriores, que
vimos realizando desde 2009, em que se vem estudando os géneros discursivos
anuncios publicitarios e os processos de construcao dos sentidos do texto. Neste
artigo, temos como intencao apresentar, a partir das pesquisas ja realizadas, um
novo desdobramento, consequentemente, um novo viés de investigacao, cujo
objetivo é analisar o contexto de situacao (registro; campo (field), relacdes (tenor)
e modo (mode)) e contexto de cultura (género) dos anudncios publicitarios, que
configuram a Estrutura Genérica Potencial (EPG)/ Estrutura Esquematica do género
em andlise, a luz da teoria de Martin e Rose (2007). Esta pesquisa estd no tocante
a concepcao de género e seu status social e funcional, ancorada em Bakhtin
(2003). Para o entendimento dos conceitos de contexto de cultura e contexto de
situacao nos apoiamos em Halliday (1985) e Martin e Rose (2007), autores que
abordam mais diretamente o tema (estrutura esquematica) na perspectiva
funcionalista. O corpus foi formado por 40 andncios publicitarios das marcas
Estrela, Havaianas, Natura e Itaipava, coletados das paginas de Facebook das
respectivas marcas para fins publicitdrios. Além disso, utilizamos o método
etnometodoldgico, que, conforme orienta Garfinkel (1967), trabalha com uma
perspectiva de pesquisa compreensiva social. Apdés a analise, destacamos como
resultados que os anuncios analisados apresentam os tracos inerentes que nos
levam a afirmar a existéncia de EPG. Diante disso, concluimos que estes anuncios
comportam-se como legitimos géneros discursivos do dominio publicitario.
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