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Embora proibido por lei, tipificado no artigo 41-A da Lei das Eleicdes (Lei n?
9.504/1997), o fendmeno da compra e venda de votos é realidade no Brasil, tendo
base no clientelismo, que se sustenta através da dependéncia por parte dos
eleitores, que é sempre alimentada pela classe politica, sustentando um ciclo
vicioso. A oferta insuficiente de politicas publicas que atendam necessidades
basicas de subsisténcia, salude e educacao fazem com que aqueles eleitores que
nao tém condicdes para ter uma vida de bem estar vejam no periodo eleitoral a
oportunidade de conseguir algo benéfico para si ou seus familiares. Interessados
em uma forma mais facil de conseguir voto, os politicos corruptos nao se
interessam em efetivar politicas puUblicas que atendam as necessidades dos
cidadaos, pois necessitam dessa dependéncia nos préximos periodos eleitorais.
Assim, o objeto deste trabalho é explorar as condicdes da venda do voto entre
eleitores em Fortaleza. Foram entrevistados eleitores com idades entre 19 e 57
anos. O objetivo principal é entender quais motivacdes estao relacionadas a venda
do voto. Os resultados nos revelam um motivo comum entre os entrevistados,
relacionado ao fato deles acreditarem que apds as eleicdes os politicos nao
trabalham para a populacao. Outro resultado encontrado é que para as pessoas
mais velhas a venda do voto tem uma base moral: no momento em que aceitam
fazer negécio com determinado candidato, elas honram sua palavra votando nele.
Ja para as mais novas, existe uma flexibilidade nesse negécio: elas fecham acordo
com mais de uma pessoa e no dia da votacao acabam votando em quem desejam.
Os dados aqui analisados sao exploratérios e nao nos permitem fazer afirmacoes
de perfis dos eleitores fortalezenses na venda de voto, mas é um caminho para
investigarmos essa corrente de estudos a fim de entendermos quais os impactos
para a nossa democracia e quais solucdes podem ser tomadas para resolvermos o0s
problemas advindos dessa pratica.
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