DESENVOLVIMENTO DE MIDIAS DIGITAIS DA PRAE

V Encontro de Iniciacao Académica

Mateus Chagas dos Santos, Antonio Henrique Leandro de Sousa, Antonio Rhendson
Barboza de Oliveira, Marcela Rocha Studart Gurgel

INTRODUCAO: A PRAE, uma das Pré-reitorias da UFC, é responsavel por
varios projetos que ajudam alunos a permanecerem na instituicdao, e a
comunicacao se torna algo vital para que os projetos cheguem até eles. Com o
Instagram sendo a rede social mais acessada pelos estudantes, o meio de
comunicacao foi através de publicacdes nessa plataforma, que com a chegada da
pandemia se tornou ainda mais Util, sendo uma das mais importantes e céleres
formas de contato com os estudantes. OBJETIVO: O projeto foi criado para ter
melhor eficiéncia e eficacia na comunicacao do Instagram da PRAE, com a garantia
de mais postagens devido ao aumento da equipe de bolsistas, além da busca pela
melhor transmissdao de informacdes, buscando sugestdes dos mesmos, que além
de alunos sao também publico-alvo das postagens. Vale ressaltar que para
melhorar a comunicacao, foi feita a criacao de uma identidade mais chamativa e
padronizada para as postagens. METODOLOGIA: Através de uma reunido, foi
debatido que todas as demandas de realizacdo das artes seriam através de um
grupo no WhatsApp, e a primeira delas foi a criacao da identidade, ou uma
logomarca prépria da PRAE, que a partir dela definiria cores e letras, afim de
padronizacdo. RESULTADO: E notério a aprovacido pelos estudantes, pois, com o
novo modelo de publicacdes no Instagram, é possivel a melhor visualizacao,
organizacao e encontro de informacdes de forma rapida e clara, fator chave que
ajudou no aumento de seguidores no perfil da PRAE e na valorizacao da pagina.
CONCLUSAO: Por fim, é nitido a importancia de sempre estar se atualizando e
utilizando os meios de comunicacao mais atuais para atingir tais metas. O
envolvimento da PRAE no Instagram, ajuda bastante os alunos a sempre estarem
cientes das bolsas, beneficios e demais atividades da UFC. E dentro de um
contexto onde os meios digitais sdao a Unica opcao de contato, o manuseio de tal
ferramenta se mostrou ainda mais importante.

Palavras-chave: Instagram. Informacdes. Bolsistas.
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