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Em um mundo empresarial em constante mudanca, as empresas vivenciam
um cendrio em que a busca por inovacao e sustentabilidade se tornou algo comum
para sua permanéncia no mercado. Uma das estratégias buscadas consiste na
introducdo de uma visao sustentavel nas suas praticas empresariais e em seus
produtos, a chamada visao verde. Isso se deve, principalmente, a disseminacao de
padroes de compra ecoldgica entre a populacdo, que passa a exigir das empresas
uma mudanca de comportamento e postura. Com disseminacao da tematica,
varios estudos foram desenvolvidos com o intuito de compreender o
comportamento desses consumidores e as variaveis que influenciam esse tipo de
consumo. Todavia, ao analisa-los, percebe-se uma caréncia de discussbes para
uma analise mais especifica sobre a influéncia dos diferentes niveis de renda
nesses comportamentos de compra. Diante disso, o estudo tem como foco avancar
na analise do comportamento de compra ecoldégica dos brasileiros e seus
antecedentes, mas a partir dos diferentes niveis de renda dos consumidores, de
modo a identificar seu impacto neste fendbmeno e assim propor uma identificacao
das caracteristicas do comportamento de compra ecoldgica (atitudes sociais
positivas, valores de consumo ecolégico e a receptividade a publicidade
ecoldgica). Para tanto, optou-se pela realizacao de uma pesquisa de natureza
guantitativa, tendo como método de pesquisa um levantamento junto a
consumidores brasileiros. O instrumento de coleta de dados utilizado consistiu em
um questionario, contendo a escala elaborada por Paco, Shil e Alves (2018) e
adaptada por Silva, Machado e Guimaraes (2019). Desse modo, acredita-se ser
possivel identificar caracteristicas comuns dentro de cada um desses grupos,
assim como analisa-los comparativamente.

Palavras-chave: Sustentabilidade. Compra ecoldgica. Renda.
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