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A Agronomia abrange um vasto campo de conhecimento, dentro e fora do
meio  acadêmico,  e,  diariamente  surgem  inovações  e  pesquisas  voltadas  para
aperfeiçoar  as  atividades  agropecuárias  já  existentes  e  desenvolver  novas
tecnologias. No meio acadêmico essas inovações chegam aos estudantes por meio
de  publicações  científicas  e  digitais  para  divulgação  de  conhecimento  técnico.  A
fim  de  propiciar  a  disseminação  de  conhecimentos  técnicos  agrícolas  para  o
público  acadêmico  e  em  geral,  o  PET  Agronomia  produziu  folhetos  informativos
com  diversas  inovações  tecnológicas,  no  formato  digital.   A  atividade  ocorreu
durante todo o ano de 2020, com publicações mensais nos perfis digitais do grupo
(site  e  Instagram).  Mensalmente,  um  bolsista  foi  selecionado  para  elaborar,
produzir  e  publicar  um  folheto  informativo  sobre  uma  determinada  inovação
científica/técnica do ramo agrícola, englobando diversas vertentes da área. Alguns
temas  abordados  foram:  A  importância  dos  sensores  na  agricultura;  Cultura  de
tecidos;  Aquaponia;  Bioanálises  de  Solo,  entre  outros.   Após  a  produção,  os
folhetos foram divulgados para a comunidade em geral, por meio das plataformas
digitais  do  grupo.  Como  a  atividade  ocorreu  totalmente  remoto,  a  avaliação  foi
feita  através  das  estatísticas  de  visualizações  e  impressões  do  site  e  Instagram
oficiais do PET Agronomia. Após a publicação de 10 folhetos foram observadas as
visualizações  no  site,  as  quais  estão  sujeitas  a  alterações  diariamente,  visto  a
possibilidade de novas visitas ao perfil. As estatísticas do site apontam uma média
de  185  visualizações,  onde  alguns  folhetos  obtiveram cerca  de  42  visitas  e  uma
média  de  permanência  de  2  a  5  minutos  na  página.  Já  no  Instagram houve uma
média geral de 52 impressões nos folhetos. A partir desses resultados, foi possível
verificar  a  relevância  da  atividade  nos  meios  digitais,  divulgando  conhecimentos
sobre  as  áreas  de  conhecimento,  tanto  para  os  estudantes,  como para  o  público
em geral.
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