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Com o fenbmeno da globalizacdo e a facilidade de acesso a internet, as
possibilidades de desenvolvimento, compartilhamento e criacao de conteldos em
ambientes virtuais aumentou consideravelmente, assim como a disseminacao e
disponibilizacao de conteddos que antes nao seriam facilmente acessados. Dessa
forma se tornou possivel o consumo de produtos culturais com tematicas Orientais
por todo o Ocidente, onde até entdo era um territério pouco explorado, visto que
as producodes, principalmente norte-americanas, dominavam o mercado cultural.
Em razao disso, com a experiéncia na disciplina de Estudos de Comunidades e de
Usuarios, do curso de Biblioteconomia, se originou o questionamento sobre a
existéncia da influéncia da cultura oriental nos brasileiros que consomem dramas
asiaticos, popularmente conhecidos como doramas, um produto midiatico cultural
da Asia que estd em ascensdo, atraindo novos publicos e tornando-se um
entretenimento de mercado lucrativo. Metodologicamente, usa-se a pesquisa
exploratdria e descritiva que tem por objetivo, obter dados sobre pessoas, lugares
e processos interativos pelo contato direto do pesquisador com a situacao
estudada. A partir das andlises, percebe-se que, por causa do consumo de dramas
asidticos o crescimento na interacdao dos usudarios é consideravel pois se
identificam como grupos de interesse comum, que acabam tornando a interacao
mais consistente e a divulgacao dos dramas ainda mais ampla. Os consumidores
estabelecem praticas préprias, como por exemplo a aquisicao de produtos como
roupas, maquiagens, alimentos, mdusicas, dentre outros, influenciados pelo
interesse nos dramas. Deste modo, conclui-se que o consumo de doramas afeta
também as praticas culturais de consumo dos brasileiros, sendo os doramas um
dos aspectos potencializadores dessas novas praticas de consumo, levando esses
brasileiros a uma cultura de convergéncia com a Asia.
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