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Este estudo, para o qual agradecemos o apoio financeiro da UFC, que nos
concedeu a bolsa, expde os resultados da pesquisa referente ao projeto de
iniciacdo cientifica (IC/PIBIC - 2019/2020), AS CONCEPCOES DE GENERO NAS
DIFERENTES ABORDAGENS LINGUISTICAS - FASES Il, cujo objetivo é analisar
marcas de poder e ideologia, tais como se apresentam nos niveis textual,
discursivo e sociocultural, em anuncios publicitarios. Esta pesquisa estad ancorada
tedrica e metodologicamente na Linguistica Critica de Fowler (1979), e na
Linguistica Critica de Fairclough para o tratamento da linguagem enquanto pratica
social responsavel pelo processo de reproducao de ideologias. Assim, esta
pesquisa examina anuUncios das marcas ltaipava, Havaianas, Natura e Estrela
(brinquedo), veiculados nas paginas do Facebook dessas empresas, em busca das
regularidades observaveis na conjuncao verbal e visual, nesses anuncios, que 0s
configuram como género anuncio publicitario. Para isso, a andlise partiu da
observacao dos eventos discursivos. Também, destacamos como apoio tedrico a
Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday, que serviu de base para o
desenvolvimento da Linguistica Critica, de Fowler (1979), revisitada por Meurer
(2005) e por Melo (2011). Destacamos como resultados que os anudncios se
mostraram e comportaram-se como auténticos géneros discursivos que, assim
como outros, sao argumentativos e capazes de incutir valores, crencas,
comportamentos etc. aos seus usuarios. Os resultados obtidos demonstram a
relevancia da Linguistica Critica e da ACD, como ferramentas de analise para a
compreensao de que os anuncios publicitarios sdao praticas de linguagem que
fazem uso de variadas estratégias argumentativas para cumprir a sua funcao
social, a venda e a promocao de determinado produto. Concluimos, por fim, que o
género analisado é histérico, social e culturalmente situado, o que |he assegura
espaco e funcao social préprios. Agradecimento a UFC pelo financiamento da
pesquisa.

Palavras-chave: ANALISE CRITICA DO DISCURSO. ANUNCIO PUBLICITARIO. GENERO
DISCURSIVO. IDEOLOGIA.
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