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O artigo aqui apresentado analisa a producao discente sobre o tema
comunicacao digital nas marcas de moda entre os anos de 2015 a 2019,
especificamente das pertencentes aos sistema fast fashion e slow fashion no
Brasil. O objetivo principal foi identificar a distribuicao desses trabalhos na
producao cientifica brasileira, apontando alguns padrbdes e tendéncias. Os dados
utilizados foram levantados explorando os trabalhos disponiveis no motor de
pesquisa Google Académico; na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertacdes (BDTD); no Banco de Teses e Dissertacdes e na base de periddicos da
Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), nos anais
do Coléquio de Moda e dos congressos nacionais da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom) e da Associacao Nacional
dos Programas de Pés-Graduacao em Comunicacao (Compds). Os resultados
indicam a interdisciplinariedade desse tema que envolve o estudo dos varios
processos que ocorrem dentro da inddstria da moda, desde a area de criacao até
as areas de engenharia e direito, como pudemos perceber através das pesquisas.
Por outro lado, o que também conseguimos captar foi a existéncia de poucos
estudos que fazem essa comparacao entre o fast fashion e o slow fashion
abordando as acdes sustentaveis nos dois segmentos, sendo mais tratado apenas
no slow fashion que é um sistema que j& nasce com esse propésito aliado a
sustentabilidade. As acbes de sustentabilidade vindas do sistema fast fashion
estao em fase de construcao, sendo assim, € um tema mais atual e ainda pouco
explorado aqui no Brasil pela comunidade académica. Este é, inclusive, o objetivo
da pesquisa que pretendemos desenvolver a nivel de mestrado. O presente
trabalho foi realizado com apoio da Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal
de Nivel Superior Brasil (CAPES)- Cddigo de Financiamento 001
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