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Este  resumo  se  refere  a  parte  da  pesquisa  "Identidade,  Territorialidade  e
Dispositivos Estratégicos no Design Social" (PIBIC 2020-2021), vinculada ao Varal -
Laboratório de Design Social da UFC. O objetivo principal é a análise de diferentes
aspectos sobre identidade em todos os projetos que realizados no Varal, desde seu
início  em  2012.  Para  tanto,  foi  necessário  uma  revisão  bibliográfica  acerca  de
diferentes  âmbitos  conceituais  sobre  identidade  -  social,  cultural,  local  e  visual.
Com ênfase  nos  processo  a  metodologia  da  pesquisa  também abarcou  a  análise
dos projetos de Design Social, com ênfase aos aspectos identitários supracitados,
entrevistas com profissionais diretamente vinculados à coordenação do laboratório
durante  cada  projeto,  e  uma  minuciosa  revisão  dos  registros  fotográficos  e
documentais dos processos e dos resultados, como artigos, produtos e dispositivos
realizados.  Como  resultado  há  uma  redefinição  do  que  é  chamado  identidade
social dentro da pesquisa e do Varal,  por meio do entendimento e reflexão sobre
os  aspectos  subjetivos,  das  equipes  de  trabalho,  dos  agentes  envolvidos  e  das
especificidades  comunitárias,  que  variaram  em  cada  projeto.  No  âmbito  da
identidade visual, o olhar da pesquisa é como um reflexo e tradução, evidenciando
uma lógica de pensamento participativo e conjunto para que tanto as pessoas se
reconheçam nas traduções visuais quanto a identidade reflita essas pessoas como
indivíduos  e  como  grupo.  A  principal  produção  dessa  análise  e  pensamento
conceitual  é  um  artigo  para  o  Livro  de  10  Anos  do  Curso  de  Design  da  UFC.  A
conclusão  parcial,  por  ser  uma  pesquisa  ainda  em  desenvolvimento,  implica  no
reconhecimento da valorização de aspectos sensíveis, subjetivos e específicos em
termos processuais, individuais e comunitários, respectivamente, alinhados a uma
crescente evolução da prática e da pesquisa em Design Social.
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