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O  presente  trabalho  parte  de  uma  pesquisa  de  mestrado,  ainda  em
andamento,  que  analisa  a  música  popular  massiva,  identidade  e  cultura.  A
pesquisa  aqui  apresentada  dedica-se  à  primeira  categoria  de  análise  da
dissertação,  a  música  popular  massiva,  buscando  apreendê-la  como  produto
midiático  e  fenômeno  comunicacional  que  pode  articular  lógicas  de  mercado,  de
relativa autonomia artística e de engajamento político. O referencial teórico basilar
consiste em estudos de Theodor Adorno e Hanns Eisler sobre a indústria cultural e
a música popular; de Walter Benjamin sobre a obra de arte, sua reprodutibilidade e
o  autor  como  produtor;  e  de  Omar  Rincón  sobre  culturas  bastardas  e  a  relação
pop-lítica na cultura. Utilizando a análise de conteúdo como escolha metodológica,
adotou-se  como  corpus  de  análise  elementos  audiovisuais  (imagens,  trechos  de
canções,  entrevistas,  cenas  de  videoclipes)  do  álbum  Madame  X,  lançado  por
Madonna  em  Junho  de  2019,  que  reflete  a  complexidade  da  configuração
contemporânea  da  música  pop.  Supondo  que  é  possível  adotar  lógicas  de
resistência  aos  moldes  da  indústria  cultural,  o  estudo  revela  que  produtos  da
música  popular  massiva  como  o  álbum  analisado  constroem  interfaces  criativas
entre  consumo,  arte  e  política,  por  mais  que  a  indústria  cultural  continue  sendo
bastante  competente  em  capitalizar  em  cima  de  causas  sociais  e  pautas
identitárias.  Conclui-se que as produções mais recentes da indústria  da música e
do  entretenimento  apresentam  apropriações,  diálogos,  tensões  que  envolvem
artista,  público e mídia e que requerem olhares epistemológicos comunicacionais
que levem em conta suas complexidades e contradições. A pesquisa foi publicada
em um artigo no periódico Policromias – Revista de estudos do discurso, imagem e
som. Salientam-se os agradecimentos à CAPES pelo financiamento que possibilitou
o acesso a leituras, materiais e demais atividades imprescindíveis para a execução
da pesquisa.
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