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O presente artigo é resultado de pesquisas desenvolvidas por bolsistas no
Programa de Educacao Tutorial do Curso de Design-Moda da Universidade Federal
do Ceard ( PET Moda - UFC). Sob o titulo de “A relacao entre tendéncia e marketing
de influéncia: Estudo da plataforma Steal The Look e WGSN", a pesquisa tem como
objetivo compreender e demonstrar como estas duas plataformas influenciam na
criacao e difusao de tendéncias de moda, o ethos da sociedade moderna, bem
como analisar como tais empresas se inserem na esfera do Marketing de
influéncia gerados pelo alto consumo digital. Para tanto, como metodologia,
realizou-se a pesquisa bibliografica, em conjunto com a documental. A pesquisa
bibliografica, permitiu tracar a construcao e concepcao das tendéncias, bem como
sua importancia e necessidade para o sistema de moda e a sociedade
contemporanea. Ademais, foi possivel também, buscarmos entender a respeito do
Marketing, e consequentemente o Marketing de Influéncia, visto que é essencial
para o processo de construcao de valores dentro de um relacionamento
marca-consumidor. Outrossim, a pesquisa documental possibilitou que fosse
analisado as informacdes presentes nos dominios digitais da Steal The Look e
WGSN, como postagens em redes sociais e videos em seus respectivos canais de
youtube. O estudo desta abordagem se deu a fim de apontar semelhancas e
diferencas, entre tais plataformas referéncias na industria de moda, bem como,
seus impactos na propagacao de tendéncias e influéncia. Por fim, a partir dos
dados coletados, foi possivel apontar que a ligacao entre tendéncia e consumo, é
associada ao dinamismo da busca pelo novo, e para cativar o consumidor, as
plataformas apresentam renovacdes constantes de conteldo comparavel exposto
tanto pela STL quanto pela WGSN.
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