UFCINOVA: A IMPORTANCIA DE UMA LOGOMARCA NA
INTERMEDIACAO ENTRE UM NUCLEO DE INOVACAO DE
UMA UNIVERSIDADE PUBLICA E EMPRESAS
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Introducdo: A Coordenadoria de Inovacao Tecnolégica (CIT), Ndcleo de
Inovacao Tecnoldgica (NIT) da Universidade Federal do Ceard (UFC), responsavel
pela gestao da Politica de Inovacao da instituicdo. Atua de forma significativa no
processo de facilitacao do trabalho desenvolvido pelos pesquisadores da
universidade, captando empresas interessadas em parcerias entre a universidade
e organizacOes particulares ou publicas, com o objetivo de realizar acordos
relacionados a propriedade intelectual. Objetivo: O objetivo deste trabalho é
avaliar a importancia de uma marca para melhoria da sistematizacao de registro,
patenteamento e oferta de transferéncia de tecnologia das pesquisas realizadas na
UFC. Metodologia: Estudo retrospectivo realizado na CIT da UFC com o intuito de
investigar a construcao da logomarca UFCinova. Foi analisado o site
ufcinova.com.br e realizado busca na internet de forma livre, e pesquisa no
browser google, com as expressdes “importancia de uma logo marca” e “nit em
instituicdes publicas”. Resultado: A CIT por meio da elaboracao e uso da marca
UFClnova consolida o compromisso e a responsabilidade da UFC com inovacao,
tecnologia e ciéncia. E perceptivel que o uso da logomarca traz beneficios na
comunicacao, usando estratégias de marketing e comunicacao, negociacdes,
gerenciamento de acordos de transferéncia de tecnologia e a promocao e
acompanhamento do relacionamento da CIT com empresas. Conclusao: Conclui-se
gue a marca UFCInova transmite as sensacOes de inovacao, propriedade,
pertencimento e identificacao cearense, reforcando o marketing de exclusividade
com o uso da imagem de uma folha de carnalba, arvore-simbolo do Ceara.
Consequentemente, o uso da logomarca constréi uma relacao de credibilidade
entre a CIT e as empresas.
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