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Com a entrada da Rede Globo visualizamos uma segunda fase da expansão
e interiorização da TV, no final dos anos 60 e início dos 70. Assim, este estudo tem
como objetivo principal  compreender o processo de expansão e interiorização da
televisão  a  partir  da  entrada  da  Rede  Globo  no  mercado  midiático  brasileiro.  A
metodologia parte da pesquisa qualitativa,  descritiva,  bibliográfica e documental,
discorrendo sobre a sua trajetória da televisão. Visualizamos que sob o aporte do
grupo norte-americano Time-Life e do regime militar, a Rede Globo teve em mãos
poderosas  ferramentas  para  a  sua  expansão  em  larga  escala.  Além  disso,  o
advento tecnológico corroborou para o alargamento e expansividade. Deste modo,
os  dados  encontrados  resultam na  compreensão  que  diferentemente  da  pioneira
Rede  Tupi  (compreendendo  uma  primeira  fase),  a  Rede  Globo  já  adentrou  o
mercado de televisão preparada para torna-se uma grande concorrente na disputa
pela  liderança.  O  projeto  de  afiliação  de  emissoras,  tendo  como  suporte  o
telejornalismo  local/regional,  foi  fundamental  para  a  manutenção  e  presença  da
Rede  Globo  nos  territórios  brasileiros.  O  que  também  acarretou  no  processo  de
comunicação  através  da  informação  em todo  o  país,  que  funcionou  como  escala
para  as  suas  telenovelas  –  vistas  como  um  grande  produto  para  a  inserção  de
anúncios  publicitários.  Neste  sentido,  é  que  compreendemos  a  existência  de  um
segundo  período  do  processo  de  expansão  e  interiorização  da  televisão.
Concluímos que o final dos anos 60 e o início dos 70 marca o começo de uma nova
era para a televisão. Uma expansão que vem ocorrendo até os dias atuais com a
multiplicidades  de  telas.  Agradecemos  a  Coordenação  de  Aperfeiçoamento  de
Pessoal  de  Nível  Superior  (Capes),  enquanto  órgão  financiador  da  bolsa  de
doutorado, que tem possibilitado o autor no desenvolvimento da sua pesquisa.
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