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PUBLICIDADE EM PODCASTS:
CARACTERISTICAS DE FORMATOS DE ANUNCIO

ADVERTISING ON PODCASTS:
AD FORMATS CHARACTERISTICS

Lucilene dos Santos Gonzales

Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho
Barbara Viotto do Carmo
Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho

Resumo: Tendo como percurso metodoldgico a exploragao bibliografica, documental, descritiva e
empirica, esta pesquisa teve o objetivo investigar a publicidade nos podcasts, a partir da analise
dos formatos de anuncio, fundamentadas nas categoriza¢gdes de Clévis Reis (2008) e do Guia
Podcast Advertising (GPA) (IAB BRASIL, 2019). Baseando-se nos conceitos de Cultura da
Convergéncia (Jenkins, 2013) e da Publiciza¢do (Casaqui, 2011), foram examinados cinco episddios
de cinco programas brasileiros de alcance nacional — PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Assunto,
Mamilos. Verificou-se a presenca de formatos tradicionais de anuncio para radio no podcast de
maneira adaptada, e ha hibridizacbes entre formatos e contelddos jornalisticos ou de
entretenimento e comunicagao mercadoldgica.

Palavras-chave: Podcast; Publicidade; Formatos de Anuncio; Cultura da Convergéncia; hibridizagao
de conteudos e formatos.

Abstract: Using bibliographical, documentary, descriptive, and empirical exploration as a
methodological path, this research aimed to investigate advertising in podcasts based on the
analysis of ad formats based on the categorizations of Cldvis Reis (2008) and the Podcast
Advertising Guide (GPA) (IAB Brazil, 2019). Based on the concepts of Convergence Culture (Jenkins,
2013) and Publicization (Casaqui, 2011), five episodes of five Brazilian programs of national reach
were examined: PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Subject, and Mamilos. The presence of traditional
radio ad formats was verified in the podcast in an adapted way, and there is hybridization between
journalistic or entertainment formats, content, and marketing communication.

Keywords: Podcast; Advertising; Ad Formats; Convergence Culture.
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1 INTRODUCAO

Com o avanco do desenvolvimento da Internet, em especial no contexto da
Web 2.0, os individuos passaram a participar da produgao de conteddo nessa midia,
como também a interagir com outros produtores e produtos mididticos. Surge a
chamada Cultura da Convergéncia (Jenkins, 2013), uma dindmica estabelecida entre as
formas tradicionais e novas do fazer comunicacional, para promover a convergéncia de
ambas, criando, a partir de hibridizacdao, diferentes possibilidades de interacao,
conteudo e relagdes sociais.

Na publicidade, as dinamicas da convergéncia se encontram com o conceito de
publicizacdo. Segundo Casaqui (2011, p. 136), esta é uma dinamica na qual “as grandes
transformacdes da comunicacdo publicitdria ndo estdo relacionadas a formatos, mas
ao que se refere as formas de didlogo, ao carater das interlocu¢des, ao contrato
comunicacional que as manifestacdes publicitarias diferenciadas apresentam”. Sendo
assim, os anunciantes precisam estar presentes nesses espacos mididticos, onde seus
publicos interagem e se organizam em comunidades.

Dentre tantas possibilidades da comunicacdo mercadolégica, os
podcasts apresentam caracteristicas relevantes para as novas formas de publicidade,
como alta penetracdao geografica, mobilidade, autonomia do ouvinte, incentivo a
participacdo e aproximacdo com o publico. Em suma, “a promocao online é mais sobre
conversas, ligacdes e partilhas” (Sebastido, 2011, p.16). Ainda que tenha semelhangas
com o radio, o podcast é fruto da cultura da convergéncia (Jenkins, 2013) e pode
apresentar hibridizacdes com midias tradicionais em seu processo produtivo.

Partindo desse contexto, realizou-se uma Iniciagdo Cientifica para
investigar a publicidade nos podcasts, em cinco programas brasileiros de alcance
nacional, a partir da andlise dos formatos de anuncio com base nas categorizacdes de
Clovis Reis (2008), Propaganda no rddio: os formatos de antncio e do Guia Podcast
Advertising (GPA) (IAB Brasil, 2019). Este artigo apresenta seus resultados,
demonstrando que os programas, ao mesmo tempo que usam os formatos tradicionais

de propaganda para radio, hibridizam os formatos ja categorizados pela literatura
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especializada, além de mesclar conteddos de informagdo ou entretenimento com

comunicagao mercadoldgica.

2 CONVERGENCIA, PUBLICIDADE E PODCASTS

A popularizagdao da Internet intensificou a participacao dos individuos nas
midias, principalmente as digitais virtuais, originando a Cultura da Convergéncia. Trata-
se de um campo onde “velhas e as novas midias colidem, onde midia corporativa e
midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e o poder do
consumidor interagem de maneiras imprevisiveis” (Jenkins, 2013, p. 30).

Entende-se, assim, que hd uma transformacdo cultural derivada da
possibilidade de interagdes entre individuos e midia, do desenvolvimento de novos
fluxos de conteddo mididtico e da criacdo de novas plataformas de midia. Com a
convergéncia, os individuos tém mais possibilidades de interagir com os contetudos de
midia e produzi-los. Mesmo como um processo de disrupcao, ele ndo coloca fim nas
midias tradicionais, mas proporciona a interacdo entre as velhas e novas midias
(Jenkins, 2013).

Ja o conceito de Cultura da Conexdo (Jenkins, 2013) trata da dindmica da
propagabilidade dos contelddos de midia. O compartilhamento aumentou a circulagdo
de textos de midia, construindo conexdes e fortalecendo o relacionamento entre os
membros de comunidades virtuais. Assim, conteudos criados e veiculados em
plataformas como YouTube, Instagram, Twitter, Spotify, obtém ganhos simbdlicos e
financeiros a partir do envolvimento desse publico.

Isso reflete no consumo e na producdo de conteddo publicitario. No
broadcasting tradicional, o tamanho da audiéncia era o parametro principal para se
escolher onde e quando inserir uma mensagem publicitdria, mas, nas midias
convergentes, o processo € outro. As caracteristicas do publico especifico a quem se
fala tornam-se tao ou mais significativas do que a quantidade de pessoas com quem se
fala. Sénia Sebastido (2011) explica que a comunicacdo persuasiva se torna mais
personalizada e menos padronizada, mas, por outro lado, o amplo potencial

comunicacional do meio digital acaba desencadeando duvidas como utiliza-lo.
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Ha mais complexidade no apelo publicitdrio, que muda de foco. O que antes

estava no produto e passa a mirar na conexao com seu interlocutor. Contexto que
Clotilde Perez (2016) explica revelar esfor¢cos para “promover o ‘encontro proficuo’
entre os fluxos de comunicagdo, as pessoas e a oferta material/marcas”.

Diante da segmentacdo dos publicos no meio digital, a publicidade invade a
producdo de conteudo, hibridizando-se com conteddo informativos, de
entretenimento e culturais, mudando o relacionamento entre publicidade e o
consumidor. Assim, visando ganhar a aten¢do do consumidor ja acostumado com os
formatos tradicionais, desenvolvem-se formas inovadoras de divulgacdo de servicos e
produtos no ambiente digital virtual (Covaleski, 2010). O resultado pode ser
“compreendido como um hibrido” (Covaleski, 2010, p. 159), a medida que seus
“elementos ndo podem ser reconhecidos isoladamente como cada um de seus
componentes originais, ndo constituindo, também, um subproduto de qualquer deles”.
Casaqui (2011), defende que as configuragées da significacdo da publicidade adquirem
novos caminhos a partir das novas formas de consumo e didlogos com a audiéncia. O
autor propde o conceito de publicizacdo como as novas formas de se desenvolver
comunicacdo com propodsito comercial, utilizando-se de estratégias “sem assumir
diretamente a dimensdo pragmatica do apelo a aquisicdo de produtos” (Casaqui,
2011). Ou seja, ndo basta apresentar a qualidade do servico, produto ou marca, é
preciso evocar o publico para participar do processo de comunicacdo. Diante disso, as
organizag¢des procuram novos pontos de distribuicdo dos seus anuncios, inserindo-se
nas comunidades onde seus publicos podem estar (Jenkins, 2008). Ou seja, as
estratégias de marketing, seguem uma abordagem mais humanizada, valorizando a
participacdo e a opinido do consumidor sobre a marca (Kotler, 2010).

O podcast é uma midia que se destaca nesse cenario. Criado no inicio dos anos
2000, como conteudo em audio disponivel para download em sites e blogs, é uma
modalidade de midia sonora digital sob demanda (on demand), transmitida através da
internet (Medeiros, 2006). Uma midia cujos publicos sdo atraidos por interesses em
comum, formando comunidades e valorizando a participacdo coletiva, além de dispor

dos aspectos da midia sonora: intimidade e empatia entre o podcaster e o ouvinte, alta
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penetracao geografica e mobilidade, autonomia do ouvinte e baixo custo de produgao

(Maciel, 2009).

A discussdo acerca da caracterizagdo do conceito de podcast é extensa.
Tradicionalmente, os podcasts sdo programas de dudio e, por anos, se consolidou de
tal forma. Por isso, € comumente comparado ao raddio, mas, ha diferencas nas formas
de transmissdo, producdo e difusdo (Medeiros, 2006). Mesmo com a predominancia
do dudio, a procura de novas maneiras de criar conteudo, alguns podcasters
apostaram na producdo também em video.

No Brasil, o podcast ganhou atengdao em 2005, com a realizagao da primeira
conferéncia brasileira de podcast (PodCast Brasil); em 2006 com a criagdo da
Associacdo Brasileira de Podcast (Reis; Barrios; Alves, 2019) e em 2008 com a criacdo
da categoria “Melhor Podcast” na premiacdo iBest. Desde entdo sua popularidade
aumentou a cada ano, e o Brasil é o quinto pais com maior crescimento de audiéncia
de podcasts. Entre janeiro e abril de 2020, a producdo de podcasts em lingua
portuguesa aumentou em 102%, com destaque para o conteudo brasileiro (Voxnext,
2020).

Apesar do crescimento da audiéncia e da producdo, o podcast continua sendo visto
como uma midia alternativa, fazendo-o um destino pouco popular para a publicidade
(MCGowan, 2010). No entanto, o podcast se mostra um canal relevante para
estratégia de relacbes publicas e publicidade. Segundo MCGowan (2010, p.97),
“embora ainda ndo seja o veiculo mais popular de divulgacdo de anuncios, o
podcasting tem ganhado mais anuncios agora do que ha anos, e tem o potencial de se

tornar um recurso mais popular e vantajoso para os anunciantes”.

3 0OS FORMATOS DE ANUNCIOS PARA MIDIA SONORA

A publicidade como estratégia de marketing em midias fonograficas é muito
bem explorada no radio, como identifica o livro Formatos de propagandas radiofénicas
(Reis, 2008): os formatos de anuncio no radio podem variar e é possivel defini-lo
“como a estrutura geral dos relatos publicitdrios que se configuram a partir das

relacGes de interdependéncia entre a forma, o fundo e o contexto de difusdo dos
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anuncios” (p. 37). Nao hda, no entanto, uma férmula de produgdo de relatos

publicitarios para o radio, sendo esses uma “Super Estrutura”, ou seja, um suporte ou

esqueleto, ndo ha um formato que se evidencie, ou seja “o melhor”; a escolha do

formato mais adequado corresponde aos objetivos do anunciante. Os principais

formatos de anuncio para o radio, como descritos por Reis (2008), sdo:

Quadro 1 - Formatos de Anuncio para radio de Reis (2008)

Formato Descricao
Mensagem falada, gravada e inserida nos intervalos dos programas. Ndo apresenta
Spot uma estrutura rigida de produgdo e a duragdo deste formato pode variar entre 15
o

P e 90 segundos, sendo que os spots de curta duracdo podem ser chamados de
flash.

Mensagem publicitaria é passada por meio de uma musica com informagdes sobre

Jingle o produto e/ou marca anunciada. Tem dura¢do média de 30 segundos e podem

utilizar melodias de conhecimento publicos ou criages proprias.

Assinatura de patrocinio

” o« » o u

Distingue-se por termos como “apoio”, “oferecimento”, “patrocinio” (Reis, 2008) e
apresenta as subclassificagGes: a) chamada: “mensagem publicitaria, que anuncia
programas, eventos especiais ou a programagdo geral da Emissora” (Reis, 2008,
p.46); b) vinheta: uma marca sonora que caracteriza um programa; c) top: uma
contagem regressiva inserida antes dos programas, d) mengdo: mengdo do
patrocinio pelo apresentador do programa.

Testemunhal

Relato dos participantes do programa e pode ser inserido em qualquer parte do
programa de radio, ser gravado ou enunciado ao vivo, além de contar ou ndo com
a participacdo de convidados, etc. Dividido em subcategorias. a)Prescricdo: o
produto anunciado é indicado “de forma direta e enfitica”. b) mengdo:
comentdrio sobre o anunciante durante a fala do apresentador cujo teor
publicitario é implicito. c) texto avulso: semelhante ao Spot, mas esta inserido ao
longo do programa, mas nao durante as pausas comerciais.

Reportagem Publicitaria

Possui componentes e técnicas semelhantes a pratica jornalistica. E gravada e
inserida ao longo do programa, visando se encaixar no assunto abordado naquele
momento.

Entrevista Comercial

Possui componentes e técnicas semelhantes a pratica jornalistica. E gravada e
inserida ao longo do programa, visando se encaixar no assunto abordado naquele
momento.

Concurso

Sorteio realizado durante o programa, em que se presenteia um ouvinte.

Unidade Movel

Ida de um apresentador ou repdrter as ruas, em uma transmissdo ao vivo ao longo
do programa, para divulgar servigo, produto, ou o préprio anunciante.

Guia Comercial

Apresentagdo gravada sobre os atributos e qualidades de uma selegdo de servigos
ou produtos, em que se menciona varios anunciantes no mesmo anuncio.

“Um espago autbnomo com caracteristicas diferenciadas do programa que esta no

Programete ar e dos outros formatos de anincio que compdem a pausa publicitaria” (Reis,
2008, p.53), e podem durar até 5 minutos.
Tem a estrutura de um programa da grade da emissora, mas aborda pautas
Programa

relacionadas ao anunciante que também sejam de interesse do publico.
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Acdes Especiais de AcBes dinamicas que, com o intuito de promover a imagens do anunciante ou

Comunicagdo de divulgar promocgdes, associa diversas estratégias publicitarias realizadas “na rua”,

Marketing

como eventos e a¢des nos pontos de venda.

Fonte: Elaborado pela autora

A andlise também se baseou nos formatos de anuncio para podcast

classificados

IAB Brasil no Guia — Podcast Advertising (2019), que considera o

posicionamento que o anuncio é inserido e sua estrutura, conforme quadros a seguir.

Quadro 2 - Classificacdo de Antincio para Podcasts quanto a posi¢do (IAB Brasil, 2019)

Formato

Descrigao

Mensagem inserida no inicio do programa, antes de os apresentadores comegarem os debates e

Pre-roll |quadros do programa. Tem duragdo variavel, porém, geralmente, prolonga-se por menos de 1

minuto.

Mid-roll

Formato inserido ao longo do programa, em pontos de mudanca de segmento, entre quadros, com
duragdo de 30 a 120 segundos.

Post-roll |Mensagem no fim do programa, de duracdo inferior a 1 minuto.

Fonte: Elaborado pela autora

Quadro 3 - Formatos de Anuncio para Podcasts da (IAB Brasil, 2019)

Formato

Descricao

Anuncio lido pelo
apresentador ou
anunciante

Mensagem publicitaria lida por participantes do episddio durante a gravagao.

Endosso

Relato pessoal do apresentador ou de outro participante sobre o produto, ou servigo

anunciado.

Pré-gravado

Mensagem gravada e editada, inserida no dudio final do episédio.

Segmentos
personalizados

Conteldo patrocinado, desenvolvido em parceria entre o anunciante e podcasters, pode
ser um bloco do episddio, séries nos episédios do programa, um episddio inteiro dedicado
ao anuncio, ou até mesmo séries de episddios independentes.

Série de marca

Série de episddios especiais, dedicada a conteuldos relacionados ao anunciante, com a
caracteristica de que a marca anunciada pode ter controle editorial sobre ela, nos niveis de
conteudo, formato, distribuicdo, etc.

Patrocinios de
apresentacao

Acdes publicitarias com exclusividade de um ou mais anunciantes.

Fonte: Elaborado pela autora

4 METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa exploratdria bibliografica, documental, descritiva e

empirica:

a) Bibliografica: explora bibliografia sobre podcasts e midia radiofénica tradicional
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para construir fronteiras e intersec¢des entre ambas no contexto da cibercultura,

cultura de convergéncia e conexao.

b) Documental: usa como material de compreensdao do fendmeno estudado cinco
podcasts que serdo analisados pelo periodo de um més, nos mais variados géneros:
jornalistico, negdcios, entretenimento, educacao e variedades.

c) descritiva: apresenta os podcasts, relatando seu género, publico, o nimero de
download ou play;

d) empirica: visa verificar em cinco programas de podcasts os formatos de
propaganda ou inovagdes publicitarias. As conclusdes desta pesquisa, portanto,
resultaram estritamente de evidéncias concretas e verificaveis, coletadas em estudos
quantitativos sobre os formatos e estratégias, bem como andlise qualitativa desses
dados para desvendar os formatos de propagandas, cujas finalidades sdo: chamar a
atencdo, estimular o interesse e o desejo pelo produto/servico, levar a agdo.

O objeto de estudo analisado sdo os episddios de cinco podcasts de alcance
nacional: PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Assunto, Mamilos (Quadro 4). Optou-se por
essa lista seguindo os seguintes critérios:

a) Fazerem parte da lista de 2020 e 2021 dos melhores podcasts do prémio iBest,

a maior premiacao para iniciativas da internet, além de ter ao menos um tipo

de anuncio publicitario durante seus episédios;

b) Programas de variadas categorias;
c) Programas em atividade durante a etapa de documentacdo e descricdo desta
pesquisa.

Quadro 4 - Programas Analisados

Programa Descrigao

Mamilos [segundas-feiras, o “Mamilos Cultura”, programa sobre produtos culturais; as sextas-feiras, o
PodCast |programa principal com entrevistas que se aprofundam em noticias ou temas polémicos
(Mamilos, 2022).

Apresentado por Alexandre Ottoni e Deive Pazos (Jovem Nerd e Azaghal), aborda assuntos

Apresentado por Juliana Wallauer e Cris Bartis, sdo disponibilizados dois programas semanais: as

NerdCast |diversos da cultura pop, histdria, ciéncia, etc., numa informal, divertida, escrachada e tdo doida

quanto séria” (Nerdcast, 2022).

0A ¢ Até novembro de 2022, apresentado pela jornalista Renata Lo Prete, é lancado de segunda a
ssunto
sexta-feira e aborda temas relevantes no cenario brasileiro (O Assunto, 2022).
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Transmitido ao vivo em video no YouTube e disponibilizado nas plataformas de streaming de
PodPah |audio, posteriormente, conta com Igor Cavalari e Thiago Marques (Igdo e Mitico) como
anfitrides, de entrevistas com personalidades brasileiras.

PrimoCast O podcast oficial do canal de YouTube e blog sobre investimentos e empreendedorismo, O Primo
rimoCas
Rico, comandado por Thiago Nigro. O programa é semanal, disponibilizado as segundas-feiras.

Fonte: Elaborado pela autora

5 ANALISES
5.1 PRIMOCAST

O PrimoCast divulga o0s anuncios nos momentos finais e iniciais do episddio,
em espacos chamados pelos apresentadores de ‘recados’, sendo marcados por falas
roteirizadas e lidas ao vivo, associadas com comentdrios espontaneos e brincadeiras a
fim de valorizar o produto anunciado. Essas estratégias inserem o0s anuncios em
categorias como Testemunhal — Prescricdo (Reis, 2008) e Apresentador ou Anunciante
em Pré-Roll (IAB Brasil, 2019).

Além disso, ndo sdo raros episédios cujos temas sao relacionados a cursos do
Grupo Primo elaborados em parceria com os convidados. Nesses casos, os anuncios
usam a presenca desses especialistas como uma prova da qualidade do produto,
fazendo perguntas sobre o curso e sobre a trajetéria do entrevistado no seu ramo de
atuagdo. S3o anudncios que podem ser categorizados como: Programa, Entrevista
Comercial (Reis, 2008) e Segmentos Personalizados e Endosso (IAB Brasil, 2019).

Por fim, os ‘concursos culturais’, sorteios realizados via redes sociais ou outras
plataformas do Grupo Primo para incentivar a participacdo da audiéncia. Um formato

adaptado do radio para os moldes do podcast. Categoriza-se como Concurso (Reis,

2008).
Quadro 5 - Analise Primocast
Programa | Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA
Primocast 1 1 Testemunhal Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 1 2 Testemunhal Prescricao Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 1 3 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 1 4 Testemunhal Concurso - -
Primocast 2 5 Testemunhal Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
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Primocast 2 6 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 2 7 Testemunhal Concurso - -
Entrevista
Primocast 3 8 Testemunhal Comercial - -
Primocast 3 9 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 3 10 Testemunhal Prescrigao Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 3 11 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 3 11 Testemunhal Concurso - -
Entrevista
Primocast 4 12 Testemunhal Comercial - -
Primocast 4 12 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 4 13 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 4 14 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 4 15 Testemunhal Concurso - -
Primocast 5 16 Testemunhal Concurso - -
Primocast 5 16 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 5 16 - - Endosso Pré-Roll
Primocast 5 17 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 5 18 Testemunhal Prescrigdo Endosso Pés-Roll
Primocast 5 19 Programa - Segmento Personalizados -

Fonte: Elaborado pela autora

5.2 MAMILOS PODCAST

Todos os episddios do Mamilos, tem um anuncio entre o primeiro e o segundo
bloco: um didlogo (gravado) sobre incobmodos na pele e a dificuldade de encontrar
produtos confidveis, citando a marca anunciante como solucdo, e pode ser
considerado um Spot (Reis, 2008) e Pré-gravado em Mid-Roll (IAB Brasil, 2019). Uma
das edicbes analisadas foi O que o Sdo Jodo de Campina Grande Tem, é uma
republicacdo de um episédio da série especial Alegria Agora, Agora e Amanhd,
parceria com um banco. Ao ser recuperado meses mais tarde, fora do contexto da
série em que originalmente fez parte, ndo se menciona o vinculo com o antigo
anunciante.

Por fim, o Mamilos faz uma edi¢cdo especial sobre cosméticos sustentaveis,

chamado de audiorreportagem em parceria com uma empresa de cosméticos. O

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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10



Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo — UFC
programa menciona o anunciante como um patrocinador, cuja CEO é uma das

entrevistadas. Esse anuncio pode ser caracterizado como Programa (Reis, 2008) e

Assinatura de Patrocinio — Mencdo e Segmentos Personalizados (IAB Brasil, 2019) e

Patrocinio de Apresentacdo (IAB Brasil, 2019).

ISSN 2179-9938

Quadro 6 - Analise Mamilos

Programa Ep.| A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA
Mamilos 1|20 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 2 |21 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 3|22 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 4 |23 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 5124 Reportagem - Segmento Personalizados -
Mamilos 5 | 24 | Assinatura de Patrocinio | Mengdo |Patrocinio de Apresentagdo -
Mamilos 5 |25 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll

5.3 O ASSUNTO

Todos os episddios analisados de O Assunto® apresentam anuncios publicitarios
iguais, com inicio nos primeiros instantes do audio, uma voz feminina que emite o
texto “Oferecimento Bradesco”. “Entre nds, vocé vem primeiro” (O Assunto, 2022).
Até o final dos episédios ndo ha mais nenhuma mencdo ao patrocinador ou outros
anuncios publicitarios. Dadas as caracteristicas citadas, entende-se esse anuncio como

do formato Patrocinio — Chamada (Reis, 2008), ou Patrocinio de Apresentacdo em

Fonte: Elaborado pela autora

Pré-Roll (IAB Brasil, 2019).

Quadro 7 - Analise O Assunto

Programa |Ep.| A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.FGPA
O Assunto 1 | 26 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll
O Assunto | 2 | 27 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll
O Assunto | 3 | 28 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

! O Assunto 729 — O Assassinato de Bruno e Dom na Amazoénia; O Assunto 732 — Especial: Renata Lo
Prete Entrevista Simone Tebet; O Assunto 737 — Mulheres: Direitos reprodutivos sob ameaga; O
Assunto 742 — Vale do Javari: hoje e 20 anos atrds e O Assunto 747 — Especial: Renata Lo Prete

Entrevista André Janones.

Passagens: Revista do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal do Ceara, v. 16, 2025
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O Assunto | 4 | 29 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

O Assunto | 5 | 30 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

Fonte: Elaborado pela autora

5.4 NERDCAST

O Jovem Nerd tem uma classificacdo prépria de anulincios para o podcast: Spot,
Tematico, Tailor Made:

a) Spot: Um “testemunhal na voz dos Nerds de 2 minutos sobre o produto/marca
do anunciante durante o episddio”, semelhante aos formatos Testemunhal
(Reis, 2008) e Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante do Guia Podcast
Advertising (I1AB Brasil, 2019).

b) Tematico: Um “testemunhal contextualizado com o assunto/tema do episédio,
que é definido junto com o anunciante” (Jovem Nerd, 2021), similar ao
Programa de Reis (2008) e Segmento Personalizado Guia Podcast Advertising
(IAB Brasil, 2019).

c) Tailor Made, um episédio dedicado exclusivamente a um anunciante, lancado
de maneira autbnoma na grade de programacao, similar ao “Programa” de Reis
(2008) e Série de Marca do Guia Podcast Advertising (I1AB Brasil, 2019).

O programa tem séries especiais realizadas em parceria com anunciantes e a
principal. Nesta, os anuncios sao inseridos no primeiro bloco, chamado de “E-mails e
Caneladas”, espaco onde também se leem mensagens dos fas. Nesses anuncios sdo
usados textos roteirizados associados com comentdrios espontaneos e relatos
pessoais, ou seja, os formatos: Spot (Jovem Nerd, 2021), Testemunhal — Prescri¢do e
Spot (Reis, 2008), Anuncio Lido pelo Apresentador ou Anunciante em Pré-Roll (IAB
Brasil, 2019).

J4 nas séries especiais, ndo é rara a participacdo de algum representante da
marca, citada durante as conversas, de maneira sutil, e com mais énfase no inicio ou
final da apresentacdo, além da imagem que acompanha os episddios apresentar os
dizeres ‘oferecido por’. Ou seja, caracteristicas dos formatos: Tailor Made, na

classificacdo do proprio NerdCast; Programa e Assinatura de Patrocinio de Reis (2008);

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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Série de Marca e Patrocinio de Apresentagdo na perspectiva do Guia Podcast

Advertising.

Outro tipo de anuncio presente nos episddios Nerdcast analisados nessa
pesquisa é o chamado ‘Tematico’, no qual tem o mesmo formato dos episédios da
série principal, porém o conteido é orientado pela empresa patrocinadora,

identificado no episddio NerdCast 826 — Explorando o universo de Halo.

Quadro 8 - Andlise Nerdcast

Programa | Ep. | A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA

Nerdcast | 1 | 31 Programa - Série de Marca -

Patrocinio de
Nerdcast | 1 | 31 | Assinatura de Patrocinio - Apresentagdo -

Nerdcast | 2 | 32 Programa - Série de Marca -

Patrocinio de

Nerdcast | 2 | 32 | Assinatura de Patrocinio - Apresentagdo -
Nerdcast | 3 | 33 Programa - Segmento Personalizados -
Nerdcast | 3 | 33 Testemunhal Prescrigao Endosso Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 33 Spot - - -
Nerdcast | 3 | 34 Spot - Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 34 Testemunhal Prescrigao - -
Nerdcast | 3 | 35 Spot - Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 35 Testemunhal Prescricao - -
Nerdcast | 4 | 36 Programa - Série de Marca -

Patrocinio de

Nerdcast | 4 | 36 | Assinatura de Patrocinio - Apresentagdo -
Nerdcast | 5 | 37 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 5 | 37 Spot - - -
Nerdcast | 5 | 38 Testemunhal Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 5 | 38 Spot - - -
Nerdcast | 5 | 39 Testemunhal Prescrigao Anuncio Lido Pré-Roll

Fonte: Elaborado pela autora

5.5 PODPAH

O PodPah apresenta seus anuncios no inicio ou durante as entrevistas. As
marcas sao anunciadas com um texto lido ao vivo pelos apresentadores, associado a

comentarios descontraidos ou relatos pessoais. Em alguns casos, os convidados

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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também participam do anuncio, comentando sobre a marca ou campanha em questao,

podendo se categorizar nos formatos: Anuncio Lido pelo Apresentador, Endosso em
Pré-Roll ou Mid-Roll (IAB Brasil, 2019), Testemunhal — Prescricdo e Texto Avulso
(Reis, 2008).

Em alguns casos, as marcas incentivam a interagdo com a audiéncia com
cupons de descontos ou campanhas sociais, a exemplo das acdes “Doritos Rainbow” e
"Respeita Minha Identidade" do anuncio da marca Doritos no episédio PodPah 425 —
Urias, o que pode ser considerado uma Acdo Especial de Marketing (Reis, 2008).

Além disso, ha os episddios realizados em parceria com a empresa anunciante
— Programa (Reis, 2008) e Segmento Personalizado (IAB Brasil, 2019) — ou interagGes

com os bastidores da gravacdo, a exemplo do episdédio PodPah 414 — transmitido de

um evento da marca patrocinadora, sendo caracterizado como Unidade Mével (Reis,

2008).
Quadro 9 - Andlise PodPah

Programa | Ep. | A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA
Podpah | 1 |40 Testemunhal Prescrigao Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 1 |40 Testemunhal Texto Avulso | Segmento Personalizados -
Podpah | 1 |40 Programa - Patrocinio de Apresentagdo -
Podpah | 1 |40 Unidade Movel - - -
Podpah | 1 |40 Assinatura de Patrocinio Mengao - -
Podpah | 2 |41 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 2 |41 Testemunhal Texto Avulso Endosso Mid-Roll
Podpah | 2 |41 Assinatura de Patrocinio Mengdo | Patrocinio de Apresentagdo -
Podpah | 3 |42 Testemunhal Prescrigao Endosso Pré-Roll
Podpah | 3 |42 Testemunhal Texto Avulso - -
Podpah | 3 |42 Assinatura de Patrocinio Mengdo | Patrocinio de Apresentagdo -
Podpah | 4 |43 Testemunhal Texto Avulso Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 4 |43 Testemunhal Prescricao Endosso Pré-Roll
Podpah | 4 |43 Acdo Especial de MKT - - -
Podpah | 4 |43 Assinatura de Patrocinio Mengdo | Patrocinio de Apresentagdo -
Podpah | 5 |44 Testemunhal Texto Avulso Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 5 |44 Assinatura de Patrocinio Mencdo Patrocinio de Apresentagdo -

Fonte: Elaborado pela autora

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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6 RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1 FREQUENCIA DOS FORMATOS — REIS (2008)

A partir de Cldvis Reis (2008) e do Guia PodCast Advertising da IAB Brasil
(2019), tem-se a categorizagdo dos formatos de propaganda, sendo obtidos
resultados quanto ao posicionamento de sua insercdo durante a apresentacdo do
programa; recorréncia no corpus de analise; hibridizagGes entre formatos e criagdao de
formatos nao categorizados nas bases tedricas usadas.

Identificaram-se 44 anuncios: 19 do PrimoCast; nove do Nerdcast, seis do
Mamilos Podcast, cinco do O Assunto e cinco do PodPah. Observaram-se e, dois
cenarios: anuncios que promovem hibridizagdes entre formatos tradicionais; formatos
de anuncio tradicionais que se adaptam a configuracdo da midia Podcast.

Todos os anuncios tiveram correspondéncia aos formatos tradicionais, e, dos
oito categorizados por Reis (2008), sete apareceram na analise. O Testemunhal, é o de
maior frequéncia (33) e Acbes Especial de Marketing (1), Reportagem (1) e Unidade 15
Mével (1), os de menor frequéncia. O destaque do Testemunhal indica um movimento
contrdrio ao que se tinha na publicidade do radio no inicio do século XXI, cuja maior
expressividade estava no formato Spot (Reis, 2008).

Tabela 2 - Frequéncia: Formato Reis

Formato Reis Total
Testemunhal 33
Assinatura de Patrocinio 14
Spot 11
Programa 9
Acdo Especial de MKT 1
Reportagem 1
Unidade Mdvel 1

Fonte: Elaborada pela autora
O formato testemunhal predomina porque nao interrompe o conteudo, e

empresta a credibilidade do apresentador ao produto/servigo anunciado.
Quanto aos subformatos, do Testemunhal, identificaram-se -se a Entrevista

Comercial, Concurso, Texto Avulso e Prescricdo. Ja da Assinatura de Patrocinio,

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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apareceram Chamada e Mengdo, trés assinaturas de patrocinio ndo tiveram

correspondéncia a um subformato (Reis, 2008).

Tabela 3 - Frequéncia: Subformatos Reis (2008)

Formato Reis Sub. Reis Total
Testemunhal Prescricao 21
Assinatura de Patrocinio Mengao 6
Assinatura de Patrocinio Chamada 5
Testemunhal Concurso 5
Testemunhal Texto Avulso 5
Testemunhal Entrevista Comercial 2

Fonte: Elaborada pela autora

Também identificou-se a frequéncia dos formatos em cada programa. A
Assinatura de Patrocinio foi empregada no Mamilos; Nerdcast; O Assunto e PodPah. Ja
o Programa e Testemunhal, estiveram no Nerdcast; PodPah e Primocast. O Spot, foi
usado no Mamilos e Nerdcast. Enquanto a Acdao Especial de Marketing e Unidade

Moével pelo PodPah e o Reportagem pelo Mamilos.

Grafico 1 - Frequéncia dos Formatos de Reis (2008) nos Programas

B A de Patrocinio [l A. Especial de Com. MKT Programa [l Reportagem Spot Test.
Unidade Movel

20
15

10

5
N 0 [ L

Mamilos Nerdcast O Assunto Podpah Primocast

Fonte: Elaborado pela autora

Quando observados os subformatos de Testemunhal, o PrimoCast foi o Unico a
apresentar o Concurso e a Entrevista Comercial e o PodPah, o Unico a usar o Texto
Avulso. A Prescricdo esteve em trés programas: Nerdcast; PodPah e Primocast. Quanto
aos subformatos de Assinatura de Patrocinio, Mamilos e Podpah usam o subformato
Mencado, e O Assunto é o Unico a usar a Chamada.

A Chamada de Patrocinio aparece no inicio do contetido e/ou no final também,
assim como o Testemunhal ndo "quebra"a programacdo, afastando a atenc¢do do

ouvinte.

Grafico 2 - Frequéncia: Sub Formatos de Reis (2008) nos Programas

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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Fonte: Elaborado pela autora

6.2 FREQUENCIA DOS FORMATOS — GUIA PODCAST ADVERTISING (IAB Brasil, 2019)
Todos os formatos do Guia PodCast Advertising (IAB Brasil, 2019) apareceram

no corpus de analise ao menos uma vez, sendo contabilizadas 59 apari¢des. O de maior

frequéncia é o Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante (19), e o de menor

frequéncia, a Série de Marca (3).

Tabela 6 - Frequéncia: Formatos GPA (IAB Brasil, 2019)

Formato GPA Total

Anuncio Lido 19

Patrocinio de Apresentagdo 14

Segmento Personalizados 7
Endosso 6
Pré-Gravado 5

Série de Marca 3

Fonte: Elaborada pela autora

Na classificacdo dos formatos quanto ao posicionamento, foram contabilizados
35 anuncios em Pré-Roll, sete em Mid-Roll e cinco em Pd&s-Roll e nos formatos
restantes, essa classificacdo ndo se aplica.

Tabela 7 - Formato x Posicionamento GPA (IAB Brasil, 2019)

Formato Total
Pré-Roll 24
Mid-Roll 6
Pés-Roll 5

Fonte: Elaborado pela autora

Gonzales e Carmo | Publicidade em podcasts: caracteristicas de formatos de anuncio
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O pré-roll insere a mensagem mercadolégica no inicio do programa de forma

breve, funciona como um contato da marca com o publico de forma nao invasiva, ndo
"quebra" o conteldo do episddio, podendo ser mais palatavel a audiéncia do que em
mid-roll. Pode também oferecer maior garantia de que a mensagem publicitaria sera
ouvida do que nos anuncios em pds-roll, apds o conteudo principal em que pode

perder a atencao dos ouvintes.
6.3 FORMATOS DE REIS (2008) VS. FORMATOS DO GUIA PODCAST ADVERTISING

Foram comparados os formatos de anuncio tradicional do radio (Reis, 2008)
com os formatos do Guia Podcast Advertising (IAB Brasil, 2019). Identificou-se a
permanéncia de algumas caracteristicas da publicidade radiofénica tradicional nos
formatos de anuncio em podcasts. Dos 70 formatos de Reis (2008) encontrados na
pesquisa, 53 tiveram correspondente nos formatos do Guia Podcast Advertising (IAB
Brasil, 2019).

Destaca-se o carater hibrido dos formatos descritos no Guia Podcast
Advertising (IAB Brasil, 2019). Enquanto em Reis (2008) tém-se os formatos Spot e
Testemunhal, o Guia Podcast Advertising aglutina caracteristicas de ambos, no formato
Anuncio Lido pelo Apresentador ou Anunciante. O formato Segmentos Personalizados
do Guia Podcast Advertising tem caracteristicas semelhantes ao Programa,
Reportagem e Testemunhal (Reis, 2008). Por outro lado, os formatos Patrocinio de
Apresentacdo e Pré-gravado do GPA, similares a Assinatura de Patrocinio e Spot (Reis,
2008), respectivamente. Ja o Endosso (IAB Brasil, 2019) ndo tem correspondéncia com

os formatos de Reis (2008).

Grafico 4 - Formatos Reis x Formatos GPA

B A Lido pelo Apres. ou Anun. [l Endosso Patrocinio de A. [ Pré-Gravado Seg. Personalizados Série de Marca

Z |

A de Patrocinio A Especial de Com. MKT Programa Reportagem Spot Test. Unidade Mavel

Fonte: Elaborada pela autora
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Dessa forma, concluiu-se que, nos programas de podcast analisados,

prevalecem os anuncios nos quais os apresentadores e participantes introduzem a
marca de forma espontanea na programacdo, ou seja, nos formatos Testemunhal e
Spot (Reis, 2008), Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante e Endosso. Essa
estratégia decorre da predominancia no Podcast da comunicagdo oral espontanea,
préoxima da linguagem do dia a dia, que promove a sensacdo de aproximacdo e
intimidade com a audiéncia (Maciel, 2009).

Na perspectiva da publicizagdo, nota-se a busca estratégias de comunicacao
mercadoldgica com formatos de anuncio “que permitem assemelhar o discurso de
compra com um conselho ‘amigo” (Monteiro, 2020, p.5). Observa-se esse fendbmeno
nos episodios da série principal do Nerdcast, cujos anuncios apresentam dindmica de
didlogo entre os apresentadores, predominando a linguagem coloquial, espontanea do
cotidiano. E interessante destacar que os antncios sdo inseridos no bloco “E-mails e
Caneladas”, logo apdés o momento em que os apresentadores leem e comentam
mensagens dos fas.

O PodPah e o PrimoCast usam estratégias semelhantes, priorizando a
informalidade: contam-se experiéncias pessoais com o anunciante e estimulam os
entrevistados a participarem do anuncio. E, diferente do que ocorre no Nerdcast, esses
programas ndo tém uma delimitacdo clara entre blocos, o anuncio torna-se parte da

conversa.

6.4 HIBRIDIZACAO
Na categorizacdo segundo Reis (2008), identificou-se hibridizacdo em 18
anuncios: PrimoCast (3), Mamilos (1), Nerdcast (9) e PodPah (5). O programa Primocast

apresentou hibridizacao apenas entre os subformatos de testemunhal.

Quadro 10 - Hibridizagdo: Antncios Primocast

Antincio Formato 1 Formato 2
11 Programa Testemunhal Concurso
12 Testemunhal Prescrigdo Testemunhal Entrevista Comercial
16 Testemunhal Prescrigao Testemunhal Concurso

Fonte: Elaborada pela autora
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O formato Testemunhal é bastante explorado em seus subformatos para

manter a coeréncia do conteldo cujas caracteristicas sdo a informalidade, a
coloquialidade.
O Mamilos Podcast promoveu hibridizacdo em um dos anlncios do episddio

“Nerd da pele — Como escolher o que é melhor pra vocé?”.

Quadro 11 - Hibridizagdao: Antuincios Mamilos

Anuncio Formato 1 Formato 2 Total geral

24 Assinatura de Patrocinio Reportagem 2

Fonte: Elaborada pela autora
A Assinatura de Patrocinio aparecem sdo inseridas pelas apresentadoras que

citam que o episddio é patrocinado por uma marca de cosméticos, o que confere a
marca credibilidade e ndo se configura como um comercial. J& a Reportagem é um
formato elaborado com base em técnicas jornalisticas de apuracdo e divulgacdo de
conteludo informativo e aparece no programa também para inserir a marca em um
conteudo de interesse do publico.

O Nerdcast apresentou o fendmeno em todos os anuncios. Destaca-se que
todas as aparicGes Spot estiveram acompanhadas de aspectos de Testemunhal —

Prescrigdo, o inverso também é valido.

Quadro 12 - Hibridizagao: Antncios Nerdcast

Anuncio Formato 1 Formato 2 Formato 3
31 Assinatura de Patrocinio Programa -
32 Assinatura de Patrocinio Programa -
33 Programa Spot Testemunhal Prescri¢do
34 Spot Testemunhal Prescri¢ao -
35 Spot Testemunhal Prescrigao -
36 Assinatura de Patrocinio Programa -
37 Spot Testemunhal Prescrigdo -
38 Spot Testemunhal Prescrigdo -
39 Spot Testemunhal Prescrigdo -

Fonte: Elaborada pela autora

O formato Spot é considerado pelo Nerdcast, como “testemunhal na voz dos

Nerds de 2 minutos sobre o produto/marca do anunciante durante o episédio”

(Nerdcast, 2021), ou seja, semelhante ao formato Testemunhal (Reis, 2008) tradicional
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do radio. Mais uma vez o testemunhal predomina como formato nos podcasts, porém

como uma mensagem gravada e inserida em um intervalo reservado para publicidade,
semelhante ao formato Spot Reis (2008).

No programa PodPah identificou-se hibridizagdao em todos os anuncios, sendo
Assinatura de Patrocinio — Mencdo e Testemunhal — Prescricdo associando um ou

mais formatos.

Quadro 13 - Hibridizagao: Antincios PodPah

Anuncio Formato 1 Formato 2 Formato 3 Formato 4
Testemunhal Testemunhal
40 Assinatura de Patrocinio Programa Prescrigao Texto Avulso
Testemunhal

41 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo Texto Avulso -

Testemunhal

42 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo Texto Avulso -

Testemunhal
Texto Avulso

Testemunhal

43 Assinatura de Patrocinio | Acdo Especial de MKT Prescricao

44 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo - -

Fonte: Elaborada pela autora

Embora em todos os episddios do PodPah os apresentadores citem o vinculo de
patrocinio com as marcas, o programa ndo se restringe a apenas um formato de
mensagem publicitaria, mas usa varios recursos para promové-las num mesmo
anuncio, o que resulta na hibridizacao entre formatos.

Nos formatos de anuncio do Guia Podcasting advertising (IAB Brasil, 2019), 11
anuncios tiveram hibridizacdo, nos programas: Primocast (1), Mamilos (1), Nerdcast (4)
e PodPah (5).

No PrimoCast, o fen6meno apareceu uma vez, conforme tabela a seguir.

Quadro 14 - Hibridizagao GPA (AIB Brasil, 2019): Antincios Primocast

Anuncio Formato 1 Formato 2

16 Anuncio Lido Endosso

Fonte: Elaborada pela autora

O Mamilos também apresentou hibridizacdo uma Unica vez.

Quadro 15 - Hibridizagao GPA (AIB Brasil, 2019): Antincios Mamilos

Antincio Formato 1 Formato 2

16 Anuncio Lido Endosso

Fonte: Elaborada pela autora
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No Nerdcast notou-se o fendmeno em quatro episédios. Os formatos
Patrocinio de Apresentacdo e Série de Marca foram aplicados sempre juntos, ja o
Endosso e Segmentos Personalizados estiveram juntos, na Unica vez que ambos
apareceram no programa.

Quadro 16 — Hibridizagdo GPA (IAB Brasil, 2019): Antincios Nerdcast

Anuncio Formato 1 Formato 2
31 Patrocinio de Apresentagdo Série de Marca
32 Patrocinio de Apresentacao Série de Marca
33 Endosso Segmento Personalizados
36 Patrocinio de Apresentagdo Série de Marca

Fonte: Elaborada pela autora

Por fim, o PodPah foi o programa em que mais teve hibridizacées nos formatos
do Guia Podcast Advertising (IAB Brasil, 2019), sempre com o patrocinio de

apresentagdo associado a outros formatos.

Quadro 17 - Hibridizagao GPA (IAB Brasil, 2019): Antincios PodPah

Anuncio Formato 1 Formato 2 Formato 3 22
40 Anuncio Lido Patrocinio de Apresentagao Segmento Personalizados
41 Anuncio Lido Endosso Patrocinio de Apresentagdo
42 Endosso Patrocinio de Apresentacdo -
43 Anuncio Lido Endosso Patrocinio de Apresentagdo
44 Anuncio Lido Patrocinio de Apresentacdo -

Fonte: Elaborada pela autora

O processo de hibridizacdo tem mais predominancia nos programas de
entrevista, entretenimento e negdcios (Podpah, Nerdcast e PrimoCast), enquanto os
de jornalismo (O Assunto e Mamilos), tendem a usar os formatos Unicos e tradicionais
da midia analdgica. No entanto, seja na hibridizacdo, seja no uso de formatos
individualmente, em se tratando da categorizacdo de Reis (2008), foram necessarias
adaptacOes para se adequarem a estrutura de podcast. Assim, o podcast, como parte
da Cultura da Convergéncia, corrobora a ideia de Jenkins (2013): a convergéncia

midiatica esta no cruzamento das inUmeras possibilidades tecnolégicas e midiaticas.
Convergéncia ndo significa perfeita estabilidade ou unidade. Ela opera como

uma forga constante pela unificacdo, mas sempre em dindmica tensdo com
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a transformacdo... Ndo existe uma lei imutdvel da convergéncia crescente; o
processo de transformagdo é mais complicado do que isso (Jenkins, 2013,
p.32).

Ainda no que tange a hibridizagdo e inovag¢des nos formatos, Reis (2008) explica
que as classificacdes dos formatos de propaganda radiofénica podem ser mais
exploradas a fim de abranger mais as especificidades dessas producdes. Além disso, a
partir da nogdo de hibrido de McLuhan (1964, p.75, apud Covaleski, 2010, p.31) como
a “transformacdo de dois conceitos para promover o nascimento de um terceiro”, é
possivel propor novas classificagbes. Por exemplo, um anuncio que utilizou
caracteristicas do Spot e Testemunhal, pode ter desenvolvido um novo formato
independente. Movimento que pode orientar os produtores de podcast sobre as
vastas possibilidades de elaboracdo de andncios.

Identificou-se também hibridizacdo entre a mensagem publicitdria e o
conteudo dos programas. Em alguns casos, o limite entre a pauta do episédio e o
anuncio é bastante ténue, podendo até ndo existir. Este fato foi considerado nesta
pesquisa, porque a convergéncia entre publicidade e conteddo pode definir um
formato de anuncio — como ocorre nos formatos Programa e Reportagem (Reis,
2008), bem como Série de Marca e Segmentos Personalizados (IAB Brasil, 2019). Tém-
se, alids, os episédios sem delimitacdo entre mensagem publicitaria e outros
segmentos. Embora programas como PodPah e PrimoCast deem algum tipo de aviso
do inicio da propaganda, especialmente aquelas consideradas em pré-roll, ndo ha
“cortes” ou pausas entre o fim do anulncio e o conteudo principal. Assim, podem ter
um tempo variavel de duracdo, tornam mais complexa a compreensao sobre o que é
publicidade e o que é conteddo. Esta dindmica pode ser reflexo de manifestacbes de
estratégias discursivas para aproximar-se do consumidor, dando prioridade “as formas
de didlogo, ao carater das interlocug¢bes, ao contrato comunicacional [...]” (Casaqui,

2011, p. 136).

7 CONSIDERAGOES FINAIS

Esta pesquisa investigou as dindmicas existentes no ambiente digital virtual

promovidos pela Cultura da Convergéncia (Jenkins, 2013) e Cultura da Conexdo
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(Jenkins, 2015), compreendendo as caracteristicas da participagdo dos individuos nas

producdes de conteddo comunicacional: segmentacdo de publicos, organizacdo de
comunidades virtuais, propagabilidade, estrutura de produgdo coletiva, produtores
com maior consideracdo das exigéncias e interesses dos publicos, maior contato dos
consumidores com as marcas, entre outras.

Essas caracteristicas impactam as estratégias publicitdrias que usam novas
abordagens para comunicar. Essas praticas envolvem técnicas de marketing digital
(Kotler, 2010), atendendo a “complexidade e a diversidade das interagdes
comunicacionais instauradas na contemporaneidade: digital, efemeridade, fusdo
producdo-consumo”. (Clotilde Perez, 2016).

O fenbmeno da publicizacdo (Casaqui, 2011) assimila “o consumidor em sua
trama para propor novos significados para as relagdes entre produtores e
consumidores” (Casaqui, 2011, p.149) estd presente no podcast que, fruto da cultura
da convergéncia (Jenkins, 2013), se apropria de aspectos tradicionais do radio e do
contexto digital virtual para promover marcas, chamar a atencdo, estimular o desejo
pelo produto/servico e levar a acgao.

A partir do corpus de analise, verificou-se uma adaptacdo dos formatos
tradicionais de anuncio radiofonico para sua aplicagdo em podcasts. H3, ademais,
hibridizagdes entre formatos de anuncio: unem-se aspectos de dois ou mais formatos,
aumentando, portanto, sua complexidade. Baseado na literatura mobilizada neste
artigo, é um fenémeno esperado e natural do cenario onde “velhas e as novas midias
colidem” (Jenkins, 2013, p. 30).

Por fim, considerando que o campo da publicidade em podcasts é vasto, ha
inimeras possibilidades para investigagdes futuras. E possivel ampliar esta pesquisa
analisando um corpus mais robusto, incluindo podcasts independentes. Além disso, o
tema pode ser explorado pela ética dos estudos de recepcao, investigando a eficacia

dos diferentes formatos de anlncios em podcasts para a audiéncia.
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