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corporate narratives. Cargill’s operations in the Amazon 
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organizacional. A “era da sustentabilidade" marca uma 



promover uma imagem “ecológica” e “sustentável”, mascarando, em determinad



“verde”, na era do ESG (Environmental, social and Governance) nem sempre parece 

ambiente. A falsa sustentabilidade é uma prática de “marketing verde” enganosa por 



“esverdeamento parcial”, em que se adota ou divulga ações pontuais e limitadas ligadas 

de certificação ambiental, os chamados “selos verdes”, 









inclusive utilizando o termo “mineração sustentável”. A análise demostra ainda a 

“sustentável”, “ecológico” ou “natural” sem especificações sobre o que significam. Além 



–



–



–





“ ”

intitulado “Sem licença para destruição:

climática”, produzido pela ONG, aponta 

– Relatório “Sem licença para destruição:
para crise climática”



Em 2022, o site intitulado “Tapajós de fato” também publicou uma matéria 

– Matéria do site “Tapajós de Fato”
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