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s debates sobre a
midia ja perfazem
um longo caminho,
mas estao longe de
se esgotar. Trata-se de um
tema complexo e dinamico,
que exige um olhar multi-
direcional, em vista da
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ouvinte com aqueles programas.
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vando a memoria popular e
possibilitando a cumplicida-
de do publico ouvinte.

Os programas popula-
res de radio ocupam um es-
paco importante na
programacao radiofénica,
podendo alcancar altos in-
dices de audiéncia. No caso
do programa “JoZo Inacio Jr.”
(objeto de meu estudo) tais

quantidade de aspectos que
o envolvem. A maior parte
dos estudos sobre esta tematica costumam ser
parciais, focalizando alguns aspectos em
detrimento de outros, resultando em posi¢cdes
apaixonadas e, muitas vezes, polarizadas.
Umberto Eco referindo-se a estas posicoes
denominou seus proponentes de “apocalipticos”
e “integrados”. Enquanto os primeiros nao
cansariam de apontar para os maleficios da
comunica¢ao mididtica, os segundos fariam sua
apologia, rendendo-lhe homenagens.

Longe de querer esgotar o assunto tenta-
rei, neste artigo, fazer um esfor¢co no sentido de
“alargar o olhar”, distanciando-me parcialmente
das duas posturas que marcam a maior parte
dos estudos. Assim, nem completamente
“apocaliptica”, nem totalmente “integrada”, mas
ciente de que nao se pode desconsiderar a exis-
téncia concreta de uma forma de comunica¢ao
que ja se integrou a vida cotidiana, proponho
trazer para a discussio duas dimensdes que en-
volvem o processo da comunicacio midiatica:
dominacio simbdlica e sociabilidade, através de
algumas reflexdes sobre os programas popula-
res de ridio. Destaco ainda, a importincia de
determinadas matrizes culturais que diao supor-
te ao estilo e conteido desses programas, ati-

indices chegam a um

percentual médio de 92,8%,
em Fortaleza, o que significa 96.000 ouvintes por
minuto! . Trata-se de um programa apresentado
pela Radio Verdes Mares-AM ha dez anos, en-
trando no ar no hordrio de uma as quatro da
tarde, de segunda a sabado. E um programa lon-
go, dividido em virias se¢des que contemplam
noticias, humor, musica e a participacao do pu-
blico ouvinte opinando sobre fatos do cotidiano,
sobre sexo, relacionamento afetivo, violéncia etc.
Permeando toda a programac¢ao, uma enxurrada
de propagandas.

Instrumento da “industria cultural” o ra-
dio opera em moldes empresariais, obedecen-
do a regras e normas estabelecidas no mercado,
utilizando estratégias que possibilitem a garan-
tia de um publico cativo — uma “fatia do merca-
do consumidor”, para os “produtos” que
apresenta (programas de variedades, noticiari-
os, programas policiais e esportivos etc.) e para
aqueles que anuncia. Fazendo uso de técnicas
de pesquisa, o radio, assim como outros meios
de comunicacao, trac¢a o perfil do consumidor,
levando em consideracio os gostos e as pro-
pensdes para o consumo de determinados bens,
“o que permite ao gosto se realizar ao seu
ofertante a cada momento”?
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Procurando um espaco que o diferencie
da TV, o radio vai, a partir dos anos 80, se
especializar cada vez mais num veiculo de li-
nha regional e local, com caracteristicas propri-
as. Uma dessas caracteristicas diz respeito ao
envolvimento com a comunidade através de
servicos de utilidade publica. Mesmo que tais
servicos ja existissem anteriormente, agora eles
assumem uma nova feicao ja que nao se limi-
tam mais a uma prestacao de “achados e perdi-
dos”, passando a atuar de forma mais ampla,
servindo de canal para as reivindicacdes de di-
versos segmentos da comunidade. Ainda que
em busca de garantir um publico cativo, o radio
coloca “na linha” os ouvintes, com suas solicita-
coes e reclamacdes, dando visibilidade as suas
demandas. “Os numeros dos telefones das emis-
soras passaram a ficar mais conhecidos para as
pessoas que, cada vez mais, véem na sua radio
preferida uma aliada fiel nas solucdes de mui-
tos problemas.”?

E assim que, a despeito da entrada triun-
fal da televisao no cenario da comunica¢ao
midiatica, o radio continua sendo um veiculo
de grande preferéncia, porque pode deslocar-
se facilmente, acompanhando as pessoas em
suas atividades cotidianas, em casa, na rua ou
no trabalho. Além disso, € acessivel em termos
financeiros.

Por tras destas questdes de carater prati-
co, mais visiveis, outra questao se coloca: de-
vido a sua natureza comunicativa, o radio nao
produz apenas mera circula¢io de informacoes,
mas inscreve-se num campo de producio de
significados. Estando mais préximo do popu-
lar, porque fala basicamente um idioma calca-
do na cultura oral, ativa matrizes culturais
através de narrativas que valorizam géneros
como o comico e o melodrama. A dramatizacao
do real, através da “voz que carrega de efeitos
sensoriais o relato e explora a partir dai, desde
o tom ao ritmo — que acelera, retarda, emude-
ce, altera, grita e sussurra — o universo das
emocodes”, conecta “a experiéncia individual
com o curso do mundo em forma de refroes,
provérbios, de saberes que conservam normas,
critérios para classificar os fatos...”* ordenan-
do a experiéncia social.
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Exercendo uma fun¢ao mediadora entre
os diversos campos sociais, reinterpretando e
dando uma certa unidade a uma “pluralidade
discursiva”, o radio constréi, ele proprio, sua
linguagem especifica, que “desagua” no cotidi-
ano social, influenciando o comportamento e a
constituicao de um imaginario social que permeia
o conjunto da sociedade’® , sendo também influ-
enciado por eles.

Meios e ComunicagAO, INDUSTRIA CULTURAL E
DomiNaGAO SiMBOLICA

Nas sociedades atuais a producao e circu-
lacao de formas simbdlicas assume um carater
sui generis em razao do crescente desenvolvi-
mento de aparatos técnicos e institucionais na
ambito da cultura. Tal desenvolvimento esta
atrelado a determinados fatores histéricos e eco-
ndémicos, desencadeados a partir do século XIX,
como a revolug¢ao tecnoldgico-industrial, o pro-
cesso de urbanizacio e a constituicao de um
mercado baseado na produc¢iao e no consumo
de mercadorias. Sao estes fatores que possibili-
tardo o surgimento e consolidacao da industria
cultural, a qual passa a ser responsavel por novas
formas de producao, circulagao e consumo das
formas simbdlicas.

O termo industria cultural € empregado
pela primeira vez por Adorno e Horkheimer,
para caracterizar o processo de mercantiliza¢ao
das formas culturais, que se da a partir do avan-
¢o da racionalidade técnica, onde esta adquire,
segundo os autores, a fun¢ao de controle da
consciéncia individual, conquistando seu poder
sobre a sociedade.®

Adormno e Horkheimer acentuam a tendén-
cia do capitalismo 2 totalizacdo politica e cultu-
ral, destacando a importancia do desenvolvimento
da comunica¢ao de massa nesse processo. Para
eles, o surgimento das industrias do entreteni-
mento trouxe, como resultado, a padronizacio e
a racionaliza¢ao das formas culturais, atrofiando
a capacidade dos individuos pensarem de uma
maneira critica e autdnoma.

Para eles, a mercantilizacio das formas
simbdlicas, no capitalismo, engendra uma cul-
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tura que, “mediante o poder absoluto do ca-
pital, confere a tudo um ar de semelhanca” e
uma efemeridade que convida a descartar os
produtos simbdlicos “como latas de conserva
ap6s um breve periodo de uso”.”

Dizem ainda os autores: “sob o poder do
monopolio, toda cultura de massas € idéntica” e
os meios de comunicacao, “disseminando bens
padronizados para a satisfacao de necessidades
iguais”, através da manipulacio do desejo, “nao
passam de um negdcio destinado a legitimar o
lixo que propositadamente produzem.”®

Segundo Thompson, nesse universo
mercantilizado, a energia dos individuos é&,
de acordo com Adorno e Horkheimer, canali-
zada para um consumo coletivo padronizado,
sendo os individuos “adaptados e ajustados a
ordem social existente através do seu préprio
desejo de possuir objetos produzidos por ela
e pelo prazer que eles experimentam em con-
sumir esses objetos.”?

Adomo e Horkheimer fazem uma distin-
cao entre a arte “séria” — a arte burguesa aut6-
noma e a arte “leve” — a arte popular da farsa
e da bufonaria, também denominada por eles
de “diversao”, elegendo a primeira como aquela
capaz de permitir ao individuo distanciar-se
do cotidiano, pela sublimacdo estética, e criti-
car a realidade. Ja a arte leve possibilitaria aos
sujeitos experienciar o sonho e a fantasia atra-
vés do absurdo e do comico, géneros conside-
rados pelos autores, como ingredientes legitimos
da cultura popular.

Adorno e Horkheimer nao consideram a
diversao em si decadente e atestam a sua pre-
senca muito antes da industria cultural. O que
eles lastimam, portanto, nao € a sua existéncia,
mas o uso que a industria cultural fara tanto da
arte leve quanto da arte séria, absorvendo a
arte leve na arte séria e vice-versa, tirando a
arte séria “do alto” e nivelando-a “a altura dos
tempos atuais”, oferecendo para consumo ape-
nas entretenimento, “que até mesmo os distrai-
dos vdo consumir alertamente.”°

Enquanto Adomo e Horkheimer assumem
uma posi¢ao critica radical, apontando os aspec-
tos negativos da industria cultural, considerando
como inexoraveis os processos de degradacgao

da cultura e de despolitizacao e alienacao das
massas, Benjamin, ainda que compartilhe com
muitas das posicoes de seus colegas, difere dos
mesmos a medida que vé alguns aspectos positi-
vos em relacao ao processo de reprodutibilidade
técnica da arte, pelo fato de que esta, ao cair do
pedestal, possa estar mais préxima do publico,
inaugurando uma nova forma de relacao com
este. Pensando as mudangas que configuram a
modemidade, a partir do espaco da percep¢iao,
Benjamin ira focalizar um novo modelo de per-
cepcao sensorial, uma nova forma de sensibili-
dade - que ele identifica como “tatil”, a da
aproximacdo. Assim, segundo Barbero!!, o que
para Adomo seria “o signo nefasto da necessida-
de de devoracio e rancor resulta, para Benja-
min, num signo, sim, mas nao de uma consciéncia
acritica, sendao de uma longa transformacao
social e da conquista do sentido para o idénti-
co no mundo. E é esse sentido, esse novo
sensorium que se expressa e se materializa
na técnica e que, como a fotografia ou o ci-
nema, violam, profanam a sacralidade da aura
(...) fazendo possivel outro tipo de existéncia
das coisas e outro modo de acesso a elas.”

Segundo Barbero, ao tomar a arte “au-
téntica”, como uUnico referencial e verdadeiro
paradigma da cultura, e unico lugar de acesso
a verdade da sociedade (a qual corresponde
uma determinada forma de percep¢ao), Ador-
no e Horkheimer se negam a “aceitar a exis-
téncia de uma pluralidade de modos de fazer
e usar socialmente a arte.”!?

Ainda que Adomo e Horkheimer tenham
sido muito corajosos e perspicazes em sua ana-
lise da industria cultural e que isto tenha sido
fundamental para a compreensao do processo
de mercantilizacao dos produtos culturais, algu-
mas de suas posicoes devem ser relativizadas.
Segundo Thompson, a concep¢io totalizante e
homogeneizadora da sociedade acaba por pro-
jetar a imagem de uma sociedade “onde cada
elemento € sempre mais recortado para se ajustar
ao todo, onde cada aspecto possui seu lugar, e
onde toda forma de desvio ou de critica
incipiente € normalizada ou excluida (...) Em-
bora seja verdade que as sociedades modemas
estejam interligadas de muitas maneiras e em

SanTos, MaRIA INEs DeTsi pe ANDRADE. A MEDIAGAO DOS “MEIOS™ ... P. 83 A 94 85



diversos niveis, tanto nacional como intemacio-
nalmente, é também verdade que existe um
alto grau de diversidade, desorganizac¢ao, dis-
sensio e resisténcia...” 1> Assim, ndo € possivel
garantir que ao receber e consumir os produtos
da industria cultural “os individuos sejam leva-
dos a aderir 2 ordem social, a identificar-se com
as imagens projetadas e a aceitar, acriticamente,
a sabedoria proverbial que é veiculada.”**

Ao abragar uma teoria da dominac¢io sem
resisténcia ou revolta e uma teoria do capitalis-
mo desprovida de desigualdade e de contradi-
c¢des nao estariam Adorno e Horkheimer
assumindo uma atitude anti-dialética?

A imagem dos consumidores da industria
cultural como uma massa homogénea, passiva
e conformada, alienada e presa a uma ideolo-
gia que as escraviza, fazendo dos desejos dos
dominantes o seu préprio desejo, servira de ins-
piracao para a constru¢io de uma visao
“condutista” que sedimenta, ainda hoje, o mo-
delo tedrico hegemodnico no campo da comuni-
cac¢ao, sugerindo uma relacio sempre direta,
linear, univoca e necessaria de um polo — o
emissor, sobre outro — o receptor; uma relacao
que subentende um emissor macro, poderoso e
um receptor micro, passivo, destituido de von-
tade, um sujeito reificado.

Mesmo considerando a existéncia de uma
relacio de poder entre emissor-receptor mas,
levando também em consideracio a existéncia
de outros aspectos que envolvem a comunica-
¢ao mididtica, creio ser necessario estender nossa
reflexao para o ambito da cultura, campo das
producdes simbdlicas, que confere aos sujeitos
a capacidade de se comunicar e dar significado
as suas atividades, experiéncias e sentimentos.

E preciso, no entanto, lembrar que os
sujeitos nao sao senhores absolutos dos signifi-
cados que eles mesmos produzem e mobilizam
no processo de interacao, ja que estdo situados
num universo de relacdes objetivas. Assim, os
constructos significativos sao “sempre produzi-
dos e realizados em circunstancias sécio-histé-
ricas particulares, por individuos especificos
providos de certos recursos e possuidores de
diferentes graus de poder e autoridade” que lhes
sio conferidos socialmente; “e estes fenOmenos
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significativos, uma vez realizados, circulam, sao
recebidos, percebidos e interpretados por indi-
viduos situados [também] em circunstancias s6-
cio-histéricas particulares, utilizando
determinados recursos para captar o sentido dos
fendbmenos em questio.”?

O “lugar da recep¢ao”, ou seja, o lugar
dos ouvintes, nao € apenas “um lugar de chega-
da”, mas também “um lugar de partida”, isto €,
também de producio de sentido.’® Ademais,
por ser um lugar heterogéneo, em razao de cir-
cunstancias socio-historicas particulares, encer-
ra especificidades identitarias — de género,
classe, etnia, geracdo, regionalidade etc.

Assim, mesmo considerando o processo
de comunicacao como um processo interativo,
essa interaciao se constréi num espago de rela-
coes de poder, sendo uma interacao socialmen-
te estruturada. “As interacdes simbodlicas
dependem nao apenas da estrutura do grupo no
interior da qual se realizam mas também de
estruturas sociais em que se encontram inseri-
dos os agentes em interacio...”"’

Dessa forma, entender a problematica da
comunicac¢ao significa ultrapassar a operac¢io in-
telectual cifracao-decifracao, prépria da linglis-
tica, compreendendo a lingua nao somente como
instrumento de comunica¢ao, mas como instru-
mento de poder.’® Referindo-se 2 “linguagem
autorizada” Bourdieu coloca que, quando nos
comunicamos, “nao procuramos somente ser
compreendidos, mas também ser obedecidos,
acreditados, respeitados, reconhecidos” e que a
competéncia de quem fala € uma competéncia
conferida socialmente. “O discurso supde um
emissor legitimo, dirigindo-se a um destinatario
legitimo, reconhecido e reconhecedor.” Para
explicar o processo comunicativo deve-se, por-
tanto, levar em conta as relacdes de forca sim-
bélica, que fazem com que alguns estejam
impossibilitados de falar, enquanto outros “es-
tao em pais conquistado”.??

Tais relacdes se processam num verda-
deiro “campo de batalha” que opera na forca e
no sentido. E, assim como nao existem puras
relacdes de forca, também nZo ha relacdes de
sentido que nao estejam referidas e determina-
das por um sistema de dominac¢io. No processo
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histérico de lutas entre as classes e grupos soci-
ais se impoe uma cultura particular, uma “ma-
triz de significacdes dominantes que compdem
um arbitrario cultural que mascara tanto o cara-
ter arbitrario de tais significacdes como o cara-
ter arbitrario da dominacdo”. Para Bourdieu, ainda
que em meio a essa imposi¢dao, haja manifesta-
coes de sistemas simbdlicos dos grupos domi-
nados, isto s6 chega a acontecer se o sistema
prevalecente de dominagdo politica e simboli-
ca ndo for colocado em risco.”?

O processo de dominagao simbdlica, para
Bourdieu, representa, portanto um continuum
que se reproduz incansavelmente, ainda que, em
determinados momentos possa se vislumbrar a
presenca de conteudos simbdlicos dos grupos
dominados. Ja Martin-Barbero concebe o campo
cultural como “um espaco articulador dos confli-
tos” no qual a hegemonia de um grupo “se faz e
desfaz, refazendo-se permanentemente num ‘pro-
cesso vivido’, feito nao s6 de for¢a mas também
de sentido, de apropriac¢do de sentido pelo po-
der, de seducio e de cumplicidade”?!

Buscando compreender o papel da cultu-
ra popular nesse processo, Barbero procura, no
entanto, distanciar-se de uma visio comum 2as
esquerdas, na qual “a capacidade de acio — de
dominio, imposi¢cao e manipulacido (...) antes
atribuida a classe dominante, é transferida ago-
ra para a capacidade de aclo, resisténcia e
impugnacio da classe dominada.??

A revisao dessa postura exigiu novas in-
cursdes no campo da cultura popular, trazendo
como contribuicdo a constatagio de que “nem
toda assimila¢ao do hegemodnico pelo subalter-
no é signo de submissdo, assim como a mera
recusa nao é de resisténcia, e que nem tudo que
vem ‘de cima’ sao valores da classe dominante,
pois ha coisas que vindo de la respondem a
outras légicas que nio sio as da dominag¢io”??

Apesar dos esforcos em se romper com
uma visio maniqueista, esta parece voltar mais
forte ainda, na hora de pensar a indistria cultu-
ral na cultura de massa. A maior parte das anali-
ses sobre 0 assunto costuma conceber 0 massivo
como algo puramente exterior ao popular, de-
monstrando a qualidade “inegavel” dos meios
de comunicacio enquanto “instrumentos

oligarquico-imperialistas de penetracio ideold-
gica”. Nestas analises, o popular continua sen-
do concebido ora como “um sujeito homogéneo
pensado em termos de ‘pdlo integro e resisten-
te” , ou como “mero produto da manipulacao”

Sem desconsiderar a questao da mas-
sificacdao, mas incorporando a analise uma ou-
tra dimensao, Barbero se propde a romper com
essa visao dualista, afirmando o entrecru-
zamento, no massivo, “de logicas distintas, com
a presenca ai nao s6 dos requisitos do mercado,
mas de uma matriz cultural e de um sensorium
que enoja as elites enquanto constitui um ‘lu-
gar’ de interpelacio e reconhecimento das clas-
ses populares.”?4

O processo de enculturacdo da cultura
popular e sua trajetdria a cultura de massas,
segundo ele, vem conservando substratos das
matrizes populares, possibilitando a industria
cultural “ativar uma memoria, pondo-a em cum-
plicidade com o imaginirio da massa”?

As MaTtrizes CuLTuRAIS QUE LiGAm 0 PoPuLAR
Ao Massivo

E através de uma re-leitura da Idade Mé-
dia — periodo em que, para o Ocidente, o popu-
lar se constitui em cultura, que se encontrara
explicacao para a questio das matrizes cultu-
rais. O fio condutor que guiara essa nova leitura
é a oposicao entre cultura clerical e cultura
popular, apontando dois movimentos: o de
enfrentamento e o de intercambio. A cultura
oficial clerical choca-se frontalmente com a cul-
tura popular das massas camponesas através da
repressao da primeira sobre a segunda. Tais
conflitos, no entanto, nao paralisam o movi-
mento de intercimbio entre as duas culturas,
impregnando-as de elementos comuns durante
dez séculos, numa dialética de permanéncia e
mudanca, de resisténcia e troca.

Bakhtin?® investigara a relacio entre cul-
tura popular e cultura oficial, na Idade Média,
enfatizando aquilo que faz da cultura popular a
“outra”, a que se opde ao oficial. Analisando a
linguagem popular, materializada na cultura
especifica da “praga publica” e o humor popu-
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lar em toda a riqueza de suas manifestacoes,
Bakhtin aponta as formas de enfrentamento em
relacao a cultura oficial, as quais se davam em
determinadas ocasides como, por exemplo, no
carnaval.

Os ritos de carnaval se diferenciavam dos
ritos do culto religioso porque enquanto estes
eram revestidos de um carater mistico e
dogmatico, reforcando as hierarquias sociais,
aqueles eram desprovidos de dogmatismo ou
de misticismo, pertencendo a esfera particular
da vida cotidiana. O carnaval nao era assistido,
mas vivido por todos sendo concebido como
uma fuga provisoéria dos moldes da vida ordina-
ria oficial. Durante as festividades de carnaval
“o homem penetrava temporariamente no reino
utopico da universalidade, liberdade, igualda-
de e abundancia.” %7

Nesses espacos, O grotesco € o comico —
eixos expressivos da cultura popular — se coloca-
vam através de uma linguagem ambigua, acumu-
lando e dando vazao ao proibido , contribuindo
para a criacao de uma atmosfera de liberdade.
“Contrastando com a excepcional hierarquiza¢ao
do regime feudal, com sua extrema
compartimentacao em estados e corporacdes na
vida diaria, esse contato livre e familiar era vivido
intensamente e constituia uma parte essencial da
visao camavalesca do mundo. O individuo pare-
cia dotado de uma segunda vida que lhe permitia
estabelecer relacdes novas, verdadeiramente hu-
manas, com os seus semelhantes.”?8

Era no carnaval que o riso, para além do
gesto expressivo do divertido, se colocava en-
quanto desafio a seriedade do mundo oficial,
ao seu ascetismo diante do pecado e sua iden-
tificacdo do valioso com o superior. Era uma
“vitéria sobre o medo”, ja que surge justamente
para tornar risivel, ridiculo tudo o que causa
medo, especialmente o sagrado — o poder, a
moral etc. “Englobava e arrastava a todos, de
tal maneira que ninguém podia resistir-lhe.” E,
mesmo marcando um espago nitidamente po-
pular e contrapondo-se a cultura oficial e suas
formas candnicas, invadia todos os espacos. A
propria Igreja Catdlica, mesmo reprovando o
riso, era envolvida por ele, mostrando certa cum-
plicidade através de uma atitude de tolerancia.
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A cultura cémica popular tinha como tra-
¢o caracteristico a valorizacao do “mundo do
corpo”, através de imagens que apresentavam
um corpo “rebaixado” porque transferido do
elevado, espiritual, ideal e abstrato, para o pla-
no material. Bakhtin denomina essa concepc¢ao
estética de “realismo grotesco”, na qual o corpo
era apresentado como um corpo imperfeito, as
vezes mutilado e envelhecido, com suas
protuberancias e funcdes menos nobres: a
comilanca, a digestao, o coito, a gravidez, o
parto, a defecacao etc. Os orificios do corpo:
boca, nariz, genitais etc. eram valorizados, por
serem concebidos como elementos de ligacao
com o mundo.

Nessas imagens, a0 mesmo tempo que o
corpo afirmava o “inferior”, representava o “co-
meco”. “A degradaciao cava o timulo corporal
para dar lugar a um novo nascimento. E por isso
nao tem somente um valor destrutivo, negativo,
mas também positivo, regenerador: € ambivalente,
ao mesmo tempo negacio e afirmacio”?

Uma outra caracteristica do realismo gro-
tesco estava no tipo de linguagem utilizada
durante o carnaval, nas pragas publicas. A apro-
ximagao entre as pessoas com a aboli¢ao provi-
soria das hierarquias e barreiras, possibilitava a
utilizacao de um vocabulario mais informal e
mais intimo, com o uso de palavras inconve-
nientes, grosseiras e obscenas. Uma “gramatica
jocosa” na qual “todas as categorias gramati-
cais, casos, formas verbais etc. eram transferi-
dos ao plano material e corporal, sobretudo
erdtico.”® Havia uma quantidade enorme de
expressdes consagradas a certas partes do cor-
po, como os O0rgaos genitais, traseiro, ventre,
boca e nariz.

As coisas do mundo popular vao, no en-
tanto, mudar grandemente, a partir do século
XVII, em razao de transformacgdes de grande
alcance, como a unificacao do mercado e a cen-
tralizacao do poder, culminando com a consti-
tuicao do Estado moderno.

No ambito das manifestacoes culturais,
inicia-se um processo de reducao, falsificacao e
empobrecimento progressivos dos ritos e espe-
taculos carnavalescos populares. A vida festiva
sofre uma privatiza¢ao, na qual a conversa fran-
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ca da praca publica vai sendo substituida pe-
los “mexericos” sobre os fatos e gestos da
vida privada. O riso nao desaparece, mas ate-
nua-se, tomando a forma de humor, ironia ou
sarcasmo, nas comédias satiricas, nas fabulas,
no teatro popular etc.

O cobmico, por sua vez, perde seu aspec-
to ambivalente (destrutivo e regenerador ao mes-
mo tempo) conservando apenas o carater
negativo. Ao perder sua significacio regene-
radora, as imagens da vida material do corpo se
transformam em “vida inferior”3! Tudo que diz
respeito a fecundacio, a gravidez, ao parto,
enfim, todos os sinais que denotam o inaca-
bamento, o despreparo desse corpo, assim como
todas as manifestacdes aparentes da sua vida
intima ficam restritos ao ambito familiar. “Uma
fronteira rigorosa tragca-se entao entre a lingua-
gem familiar e a linguagem oficial de “bom tom”.

Posteriormente, 2 imagem do corpo € re-
cuperada e valorizada, mas num plano estrita-
mente individualizado.3? A vida sexual, o comer,
o beber, as necessidades naturais, emigrando
para o ambito da vida corrente privada, da psi-
cologia individual, tomam um sentido estreito,
especifico “sem relacio alguma com a vida da
sociedade ou do todo césmico. Na sua nova
acepc¢ao, eles nio podem mais servir para ex-
primir uma concep¢ao do mundo como faziam
antes.”3?

A despeito de toda essa transformacio,
Bakhtin afirma que alguns vestigios da concep-
¢2o de corpo do realismo grotesco sobrevivem
até hoje “(por mais atenuado e desnaturalizado
que seja o seu aspecto) nas varias formas atuais
de cOmico que aparecem no Circo € nos nume-
ros de feira.”34

Barbero, por sua vez, coaduna com esse
ponto de vista e estende sua andlise para os
meios de comunica¢ao, mostrando que a utili-
zacdo pelo radio de géneros como o cOmico € o
melodrama, ativa determinadas matrizes cultu-
rais que permanecem ainda hoje na memoria
popular.

Segundo ele, o processo de industrializa-
ca0, a constituicio dos Estados nacionais e a
construcao de uma cultural nacional, provoca-
ram profundas transformagdes sociais, colocan-

do em marcha um movimento de “enculturaciao
das massas” em direcao a um modelo geral de
sociabilidade. E, portanto, nesse momento, que
serao gestados alguns tracos preparatdrios da
massificacao cultural cuja dinamica de
homogeneizacao somente mostrara seu verda-
deiro alcance na atualidade.®

Nesse longo processo de enculturacao,
inicia-se uma producio cultural destinada as clas-
ses populares que nio deve, segundo Barbero,
ser compreendida como “pura ideologia”, a
medida que “nao s abria as classes populares
0 acesso a cultura hegemoOnica, mas conferia a
essas classes a possibilidade de fazer comuni-
cavel sua memoria e experiéncia.”® A literatu-
ra de cordel, com sua miscelanea de tematicas:
sucesso e tragédia, fiabula e milagre, sitira e
blasfémia; os almanaques misturando diferen-
tes tipos de saberes e as imagens religiosas fo-
ram as principais formas de expressiao cultural
popular, do século XVII até o século XVIII.

No final do século XVIII, introduz-se o
“melodrama” que, “escrito para 0s que nao sa-
biam ler, (...) nio procurava palavras na cena,
mas acdes e grandes paixdes.” O “forte sabor
emocional” que caracterizava o melodrama, iden-
tificava-se com o publico das classes populares
que manifestava-se ruidosamente, com gritos,
alvoroco, gestos e trejeitos descompassados, dis-
tanciando-se da atitude burguesa cuja educacio
primava pelo controle dos sentimentos circuns-
crevendo-os no espago da “cena privada”.

Barbero situa o melodrama no vértice
do processo que vai “do popular ao massivo”,
por ser “lugar de chegada de uma memoria
narrativa e gestual e lugar de emergéncia de
uma cena de massa, isto €, onde o popular
comecga a ser objeto de uma operacao, de um
apagamento das fronteiras deslanchando com
a constituicdo de um discurso homogéneo e
uma imagem unificada do popular, primeira
figura da massa.”37

O melodrama apoiava sua dramaticidade
basica na encenacio — tipo de atuagio peculiar
onde as palavras importavam menos dc que os
jogos de mecanica e de otica. Uma economia
da linguagem verbal era posta a servico de um
espeticulo visual e sonoro onde primavam a
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pantomima e a danca. A musica era utilizada
“para marcar 0s momentos solenes ou cOmicos,
para caracterizar o traidor e preparar a entrada
da vitima, para ampliar a tensao ou relaxa-la...”
Para Barbero, a “funcionaliza¢ao da musica e a
fabricacao de efeitos sonoros, que encontrarao
nas novelas de radio seu esplendor, tiveram no
melodrama nao sé um antecedente, mas todo
um paradigma.”?®

No plano de sua estrutura dramatica, o
melodrama tinha como eixo central quatro sen-
timentos basicos: medo, entusiasmo, dor e riso,
aos quais correspondiam variadas situagcoes: as
terriveis, excitantes, ternas, burlescas etc., vivi-
das basicamente por quatro personagens: o trai-
dor, o justiceiro, a vitima e o bobo. Uma outra
caracteristica do melodrama era o “esbanjamen-
to”, permitindo “desde uma encenacao que exa-
gerava 0s contrastes visuais € sonoros até uma
estrutura dramatica € uma atuacao que exibiam
descarada e efetivamente os sentimentos, exi-
gindo o tempo todo do publico uma resposta
em risada, em lagrimas, suores e tremores. Jul-
gado como degradante por qualquer espirito
cultivado, esse excesso [representava] contudo,
uma vitdria contra a repressao, contra uma de-
terminada ‘economia’ da ordem, da poupanca e
da retenciao.”®

Para Barbero, a persisténcia do melodra-
ma, com sua capacidade de adaptacao aos di-
ferentes formatos tecnolégicos permitindo, ainda
hoje, sua presenc¢a nos meios de comunicac¢iao
de massa, s6 pode ser explicada pelo acionamento
daquelas matrizes culturais. Ativando tais matri-
zes, através do melodrama, as radionovelas da
década de 50 e as telenovelas da atualidade ali-
mentam o imaginario popular.

Acredito ser possivel trazer essa hipéte-
se para a compreensao dos programas popu-
lares de radio, tema desta discussao. Nestes
programas, mesmo sendo “na linguagem da
informag¢io” que o novo imaginario encontrara
sua especificidade discursiva, sera, porém, “na
linguagem do melodrama (...) que se gerarao
as chaves do novo discurso informativo.”
Assim, os parametros de selecio, organizacio
e apresentacao da noticia serao do tipo lidico/
estético, proporcionando a diversao, o entre-
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tenimento e a producao de efeitos dramaticos
nos destinatirios da informacio.*! O “forte”
nao € a noticia veiculada em primeira mao, o
“furo jornalistico”, mas fatos “espetaculares” que
se reproduzem no cotidiano e que se transfor-
mam em historias, relatos apresentados atra-
vés da encenacao e do humor.

Sao “noticias” envolvendo acontecimen-
tos do cotidiano de “gente famosa” (artistas,
desportistas, profissionais dos meios de co-
municacao, politicos etc.) Tais acontecimen-
tos versam principalmente sobre fatos da vida
intima e familiar (sexo, trai¢ao, brigas, pro-
blemas de saide, gravidez etc.) ou da vida
profissional (contratos, demissdes, sucesso ou
fracasso profissional). Noticias que “reduzem
a vida do mundo 2 anedota e ao mexerico”,
suscitando um interesse simples de curiosida-
de, que nao exige nenhuma competéncia pré-
via, sobretudo politica.*?

Devem também buscar o sensacional, o
extraordindrio, aquilo que “rompe com as re-
gularidades” (crimes, assaltos, seqiestros, es-
tupros, catastrofes, acidentes, incéndios etc.)
fixando, prendendo a atencao e suscitando a
indignacao popular.

Os efeitos sonoros (sirenes, rajadas de
balas, gritos, gemidos etc.) e a entonacao da
voz do locutor desempenham um papel impor-
tante, imprimindo gravidade ou leveza, serie-
dade ou humor ao fato noticiado.

Formas e contetidos dessa natureza ca-
racterizam programas como o “Joao Indcio Jr.”,
que em sua abertura anuncia:

O mundo ao seu alcance” e apresenta man-
chetes do tipo: “Chifre na familia real”, “Mu-
Iber de presidente revela algo”, “Tarado ataca
mocinba”, “Uma [noticia) sobre pénis, trozoba’,
“Uma sobre disco voador...

Os acontecimentos sao dramatizados, para
deles se “tirar licdes”, ou para os transformar
em “problemas de sociedade”.* Fica a cargo
do locutor essa funcdo, que ele desempenha
com voz grave, através de comentarios mora-
lizadores e da apresentacio de frases pron-
tas, clichés, ditos populares etc.:
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Quem vé cara, ndo vé coragado, ja dizia a mi-
nha avo. Homem bem conceituado, catolico
fervoroso...cometeu o crime mais barbaro que
ja se teve noticia! Vivia na Igreja o canalba,
vagabundo, praga z’mo4r5al, indecente!...Quem vé
cara, ndo vé coragdo!

Além dos comentarios feitos pelo locutor,
de vez em quando outras vozes se insinuam,
encenando o fato através de supostos dialogos
que teriam ocorrido entre os noticiados. Uma
dessas vozes € a do Seu Jereba (personagem re-
presentado pelo préprio Jodo Inicio), cujas ob-
servagdes jocosas dao um tom humoristico, ou
macabro ao acontecimento. Por exemplo: o lo-
cutor noticia um assalto a uma igreja catélica em
Quixada, em plena missa, no momento em que
se realizava a coleta. Seu Jereba entao imita o
padre, com uma voz macia: “Irmdo, em nome de
Jesus, dé dinbeiro pra Igreja, dé dinbeiro, dé di-
nbeiro! E o assaltante, com voz de malandro se
precipita: “A béngdo seu padre, mas passa o di-
nheiro sendo o senbor também morre! 6

A linguagem utilizada €, na maioria das
vezes de estilo grotesco, principalmente se o
assunto apresentado diz respeito a sexo. “Chi-
fre na familia real!”, anuncia o locutor, reve-
lando intimidades da vida sexual da Princesa
Diana, contadas pela camareira de um hotel.
“O Principe Charles viajou...ela recebeu um
homem em seu quarto e transou loucamente...o
quarto todo desarrumado...”E seu Jereba com-
pleta: “E daquelas que [quando transa) ronca,
tosse, arvota e peida!”

Nos dois exemplos acima a utilizacio do
rebaixamento, através do cOmico, provoca uma
inversio de valores e um efeito relativizante
no fato anunciado, possibilitando o riso diante
de situacdes onde a indignacio e o protesto
deveriam ser as reacdes mais esperadas. No
caso do assalto, o padre é apresentado como
alguém interesseiro: “Em nome de Jesus dé di-
nheiro, dé dinbeiro...” A violéncia é atenuada
pelo rebaixamento do padre e porque o assal-
tante € simpdtico: “a béngdo seu padre!...” No
segundo exemplo, membros da realeza brita-
nica sao rebaixados, transformando-se em gente
comum. O principe ganha a condi¢do de “cor-

no” e a princesa deixa de ser uma “mulher
séria”, nao s6 mostrando a sua gula em relacio
ao sexo, mas transformando-se em gente sim-
ples que ronca, tosse, arrota e peida.

Mesmo sabendo do perigo de se trans-
plantar diretamente para a atualidade fenome-
nos que caracterizam outros contextos histéricos,
0 uso de personagens como o Seu Jereba, me
faz pensar na permanéncia de substratos do re-
alismo grotesco. Concordando com Bakhtin so-
bre a permanéncia ainda hoje de substratos dessa
concepgao, Barbero mostra como matrizes cul-
turais do imaginario popular tém sido, ao longo
dos anos, “ativadas” pela midia. Em que pesem
as diferencas, e Bakhtin ird discorrer sobre elas,
mostrando que, com a modemidade, o realismo
grotesco vai perder coisas essenciais como o
cariter ambivalente do ato de rebaixamento,
mudando, dessa forma, as representacdes do
homem em relacio a0 mundo; mesmo assim,
o proprio Bakhtin fala na permanéncia de tra-
¢os dessa concepcao estética. Martin-Barbero,
por seu lado, aponta para matrizes culturais
do imaginario popular “ativadas” pela midia.
Por fim, gostaria de tecer algumas considera-
¢oes, ainda superficiais, sobre os novos espa-
cos de sociabilidade, criados a partir da
comunicacao midiatica.

Os “MEI0S” E 0S NOVOS ESPAGOS DE SOCIABILIDADE

“~Quem € vocé?

- Adivinha se gosta de mim

Hoje os dois mascarados

procuram os seus namorados

perguntando assim:

—Quem é vocg, diga logo que eu quero saber...
— Eu sou tao menina

—Meu tempo passou

— Eu sou Colombina

—E eu Pierrd..”"

Esta “cena” faz parte da vida social e acon-
tece na imediata presenca de dois atores, onde
a troca de palavras projeta um frente ao outro.
Um e outro buscam aquilo que cativa e encanta
seu interlocutor, real¢cando a for¢a das interacdes
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cotidianas, a sua natureza teatral e a perma-
nente apreensio e negocia¢io.*s

A despeito de fazer parte de um contexto
objetivo, estruturado por relagdes formais, a cena
realiza-se num outro espaco, o da “sociabilida-
de”, caracterizado por relacdes espontineas que
marcam o nosso dia-a-dia, cruzando, inverten-
do ou subvertendo as relacdes estabelecidas.®

Socializar significa tanto o processo de
aprendizado da vida social, de imposi¢ao de pa-
drdes sociais a conduta individual quanto outras
inimeras formas através das quais individuos e
grupos, impulsionados por interesses diversos
(econdmicos, erdticos, afetivos, religiosos etc.)
se associam para realizar esses interesses.”® A
sociabilidade é a “forma ladica da socializacao”.
Dentro do campo da sociabilidade, os individuos
se comprazem em estabelecer lacos, e esses la-
¢os tém em si mesmos sua razao de ser.”!

Uma outra “cena” também ilustra o que
esta sendo colocado:

— Fale-me de vocé, pede o locutor, com voz terna.
- Sou morena, olhos negros, 58 kg, nem alta
nem baixa.

- Que tipo de homem vocé procura?

- Nio tenho preferéncia...

- Entio, o que cair na rede € peixe !?

Estes sao trechos de um didlogo que se
estabelece entre Rosimar, 20 anos, residente no
Bairro Cidade dos Funcionarios e Joao Inacio
Jr., através da sec¢ao de seu programa, denomi-
nada de “Classificados do Amor”>?

Diferentemente do didlogo anterior, onde
os atores estao bem préximos fisicamente, tal-
vez dancando num clube ou na praga, no didlo-
go acima, locutor e ouvinte estao distantes
fisicamente, ligados pelo “meio”, veiculo de co-
municacao. O locutor esta trabalhando, este € o
seu oficio. Ela pode estar em casa, no trabalho,
num telefone publico...Um outro detalhe: o tem-
po para o didlogo é cronometrado. Tudo € muito
apressado. Rosimar esta nervosa porque tem que
dar rapidamente o seu “recado”. Quando faz
uma pausa para pensar, o locutor conclui por
ela e passa para outro ouvinte, que estd na li-
nha esperando por sua vez.
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Reconfigurando as antigas relacdes que
estruturam a vida social, os meios de comunica-
¢ao possibilitam a emergéncia de um aspecto
novo na realidade, através de linguagens que
inauguram a entrada em cena de novos atores
sociais, a criacao de um novo cenirio € o
reordenamento do tempo e do espaco, constitu-
indo uma nova maneira de estar na sociedade,
via meios tecnolégicos.>3

“As relacdes econdmicas, as relacdes poli-
ticas, as diferentes relacdes estruturadoras da vida
social tomam um novo formato’ na era das co-
municag¢des e das imagens, a vida social adquire
uma nova natureza. Os meios de comunicacao
inauguram um novo tipo de sociabilidade.”>*

Nos programas de radio a presenca do
publico se faz através da mediacao do locutor,
quando este, por exemplo, 1& “cartas de amor”
enderecadas ao programa, mas destinadas a um
outro ouvinte. Em outros momentos, o ouvinte
fala ao telefone, opinando sobre algum fato
noticiado, relatando algum acontecimento de
sua vida particular, ou de sua comunidade.>

Focalizar os meios de comunicacao a partir
da perspectiva da sociabilidade nao implica, po-
rém, em deixar de lado uma outra dimensao
também existente — a da dominacio simbdlica,
que perpassa as relacdes no ambito da comuni-
cacao. Quando o locutor fala aos ouvintes, ele
exerce um poder que lhe é conferido social-
mente, apresentando, através de sua fala, pon-
tos de vista de classe, sexo, idade, etnia etc.,
utilizando-se de discursos produzidos por uma
sociedade estruturada desigualmente e permeada
por relacdes de poder.

Mas como coloca Bakhtin, o discurso é
polifénico comportando, 20 mesmo tempo, uma
pluralidade de “vozes”. Nessa pluralidade po-
dem estar presentes tanto a fala dos dominantes
como a dos dominados, ainda que estes este-
jam em posi¢ao desvantajosa. Tanto o moralismo
conservador e a arrogancia que desqualifica al-
guns podem ser identificados, como também o
riso que ri de tudo, inclusive de si proprio, e
rebaixa, no sentido bakhtiniano, o que é oficial
e sagrado.

Sociabilidade e dominac¢ao simbdlica sao,
portanto, faces de um mesmo processo. Anali-
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sar a problematica dos meios de comunicaciao
significa considerar estas duas faces, buscando
desvelar o que esta oculto, dando visibilidade
as diversas vozes presentes no discurso € nos
dialogos, contribuindo nio s6 para denunciar a
violéncia simbdlica que se exerce nas relacoes
sociais e, em particular, nas relacées de comu-
nicacio pela midia, mas também identificar um
potencial utépico de subversao que se insinua
através do riso e do prazer.
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